
Posudek na rigorozni praei 

Absolventka: .;'J'v:a Al Hama·tiova 

Titul pr~ce: RekIaffi8 v arabskjah m~diich 

Oponent: Prof. PhDr. Jaroslav Oliverius, 03c. 

Reklm;:C:1 je be zpochyb,r jednim z vyr<lznyeh f'enomen"6 dnesn.lho globali­

zovanl~ho 3V(,t;a. Hraje llcJpominutelnou I'oli i v ,cJl'8.csJ{§eh medi1 ch El 0810-

vuje a r1~znym zpi.sobem ovlhH1uje milion:\l lid:i.. Je tedy zCJela opr8vn8ne 

(.1 zduvoclni te1ne, ze si Mgr. A.rwa Al HamatioYa. zvolila pro SYOU rigorozni 

1)Il~1Ci toto ne p:rVI'll. ':pC)Il1erl l'1eotlv;llcle terrla. S·"e.t. IDecli], vzl)uzo\rb~l je ji ZFt""" 

jem jiz pri jejim studiu nu PedF UK, kde se ve sve mugisterske praei ve,­
X1ov:,3.1a jaZykOitemU projevu hudebnl,ch rozhLis01.rYch stanie i rozhlasove 

rek1ame obscne. 

te levi zEi eh st':l.niol eh, IT MBel, MBC2 Cl i)ubai One, na je j 1ehz kan61ech se 

I'eklamy vysl1aji nejen iT urabstine, ale i it ancllctinA. Televizni rekla­

my sleclovala v obdobi od zft:"ri 2006 clo prosinee 2007. Ghtel byeh zdtlraz­

nit, ~e jeji praoe neni popisna, nybr~ pov§tce analyticka, a ~e vych6zi 

z hlubokt§ znalosti ob(~cne teorie reklamy. DiploI'1I:m tka tnT8di, ze ke z1<.:ou­

manY"TTl I)roblem-tm bude pristupovat z ruzn§ch pohled1i rlotykaJiclch se rady 
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sociollngvistika, kulturologie, m3.rketlng 3. dalsL Tento PI'lstup sku­
te(!ne v oale praci uplat11uje. Ne7.',tra.cl se zretele, ~e '.l.rabska reklama me 

sv6 specifika, trebafe vykazuje ne. druh8 Btran~ prekvapiv~ mnoho spolec­

neho a reklamou zahranicni. 

Dl?e uvodni kapitoly ffiaj1. obecne teoreticky charakter ':i pojecln8vaji 

z1ch m~di1 - v tisku, v televizi, v rozhlase ~ nu internetu. 
,.]V'1 'tl' .. v" p It' .un. .:n. l\::.lPl o. Y JSou ,)1Z venovany Y as rnmu 

televizni reklam~. Kepitoly 4.-6. jsou ~18n~ny podIe toho, jaky produkt, 

sluzl)u nebo icleu reLlama verejnosti nabizl a jak vyrobci ll'ytvAreji :imae;e 

a znq~ku sv~ firmy. Arabskou verzi reklamy uv~il absolventka v prspisu 

do latinky tehdy, je-li v reklame pouzito dLllektu. Pr'ekl:Jd je verny a je 

zds:"rile pI'i 7,pu.soben ceskemu reklar;:;nimu stylu. Oceneni zllSlOUZl., ze vet­

slna analyzovanych televiznich rel::L1.m je zachyeenH nU. prilozenem ITD, 

je7; UIn07,11uj 8 je j i eh i31Jdiovi zUcllnl vnim{lnL Text reklum pr 0'11'3 zl abaol-" 

van tka koment firem, v nem2 UpO ::::ornuj El nn j e j i ch inform::iti vni, presvadco,-

~~~'~ml1( 0~ro~e71"i .It .. 1. ... ..-L-''- .L vu cl I..! C • 

, v. "d' 1 't" I . t 1 , ~~vazne u'uJe S(y a 6. ~8nl·O a - Soci81nl rekl~ma. Autorka l::onsta= 

ze soci61ni retlamy n~-i sledov':mych uI'nbskyeh stanicieh 

v,G.,z,nYch prob16mu - terorismu, humanitPlrnloh k';lt':l.strof, 
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ifv, ." genocidy El }ltresnych socHl.lnlCh pomer1.i. Pod;:trilo se j1. zC:lchyti t na MBC2 

karr:.pan s n{tzvem Terorismus neme. nabozenstvi, v niz je na citatech z ko­

ra.nu uL(8.zano, ze terorismus nema nie spolecneho s islamem. 

NA1ezi t8. pozornost je venovana u10ze jazyka v reklamni strategii 

/7.kapito1a/. Autorka mj. zdilvodnuje uce10ve pouzivani spisovneho jazyka 

El dia1ektu El mono1ogu a di31ogu. 

'Z/iJimav8. fakta obsahuje take 9. k3pi tola /Ku1turnJ. specifika v roklrl­

DC/ a demonstruje, jak se v nrabskych reklamach prosazuji soci61ni, kul­

turni a nabozenske hodnoty • .Tako charakteristicky pril<:lad slouzl reh:18ma 

DU napoj Red Bull a jeji odli~ne zpracovani v 8r0bske B ceske televizi. 

1'1',;Q(: 1':[, v~) e ahny nhlez i tOG tl ,- po zn(lmkov'y eJp'lTa t, bohaty se Zl1am li t.e­

ratury, d61e obsahuje v peti pri1ohaoh barevne ukazky z reklam a jiz zmi­

nE'ne DVD. 

J':}~o oponen t mAm k pT'Goi tyto drobnE~ Il:ri pomir:~y ~ 

1/ 6.81 - ~isto terminu "syntax" by bylo vhodn~j~i u~it terminu "styl". 

Uvsdene p:rikludy :;8 netykaji v8tne skludby, nyb:cz jazykoveho stylu. 
I'" i~lv'" , 2; s. 41-2 - Prepis dialektu nen up llC~ presny; mutahumrnam - mi thamn:am . . 

/nebo mi thammirr.? /, ~"1 san kidG - "::d~an keels, mi "i bi -I-mi ' ~l - mi j a . 
bi-1-mija; urabsky text: 'Is fl':'lj8taka - 'is hujataka /z1j svilj zivot/. . . 

3/ s.50 - amsak, amsak - l.m~;ik, imsik Ivem si to, yem si to/. 

4/ s.()1 - :JahJ.clha lada uqrabi.,. ~" }Jorovnt~:i eany s nejblizslm. 0" 

5/ s.68-9 

pfesn~ji: prohl~dni si 

- U ci tovbnych versu z 

je /auto/ u nejbliz~iho ••• 

kor~nu chybi s~ra a dja. 

6/ - Wa hek tisma'I saka\~a ••• , 'inaja murakkaza ••• - chybi pfek1ad.. 

7! s. 80 . I 

__ i' _ "....,. ""'" ! 
-;\.t'lsa d-dunja - spT8vne: insaj ad-dun,ja I rozk. zp. 2.08 • 

8/ 3.98 
/... "V~ / -.., .,.. .. - ... -- , V~ ~ .. 

f u:ruhy radek odshora - cS fl J9. mCim8. - po zV01(.1C1 C8.stlC1 

b1t zfejm~ jin1 vJraz Iv pfekladu: zlati~ko/. 

2/ s_l~l-~ Cl jinde - neni tfeba uv6d~t v pozn~mkAoh citovane dilo opako-
v v ~ ... .,,". v; 'Y 

Vilne se V:H0ml blb1:lOgraflch-:.ymi ud3.Ji; stacl napr. opus ci t. 

10/ s.14G - hulul TIlasI"Jfija islamija - is16mska financni feseni;presni2ji: . . 
is16rns).<c1: bankoiTni reseni. 

ZaV'3r 

l\'gr. ArvJG Al Hamutiovp. naps'lla hodnotnou, pl'rvodnl 'cl technicky 
, ... 

naro c;-
" , v , v "t v "1 1 l' t ' t -, 1 nOIl PT"'IC1, v nl:;:', zevrUDne, V88s,;ranne ~)oJe::.na. Cl 0 zvo anom >cma u. '~l.lrO-

T:'l:lzd.j.la bohaty rr.:~lteri81 '.1 vytvorilu si solidni heuristlcKou zf'ddaclnu, coz 
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teor:::tic;kt~ strtlnce. Pr:::l.oe m~ dobr'e promyslenou strukturu u. vynika5icl for-
-"-,. , ,,' V" A v Y 1 1 ~, i' i ' r~[i.Lnl upr.'ivu. Plnp odnovldd v:.~em l)czaduv.(.:im le. aClenym n'11' gorozn prnai. 
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