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Posudek na rigorozni préci

Absolventka: Arwa Al Hamatiové
Titul prdce: Reklama v arabskfch médiich
Oponent: Prof, PhDr. Jaroslav Qliverius, C5c.
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Reklama je bezpochyby jednim z vyraznyceh fenomént dAnedniho globallm
zovanéhe svita. Hraje nepominutelnou roli i v arabskfch médiich a oslo-
vuje a riznym zptsobenm ovliviAuje milidny 1idi. Je tedy zcela oprdvndné
a zdtivodnitelné, %e si Mgr. Arwa Al Hamatlové zvolila pro svou rigorézni
prdei toto na prvni pohled neobvykléd téma, SvEt médil vabuzoval je ji zd-
jem JiZ pPi jejim studiu na PedF UK, kde se¢ ve své magisterské prdcl vé-
novala jazykovému projevu hudebnich rozhluasovych stanic i1 rozhlasové
reklamé obecné.

B SO -4 S S A o
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ve trech vyanamnyoh arabakych
televiznich stanicich, v MBCL, MBG2 a Dubail One, na je jichZ kandlech se

reklamy vysilaji nejen v arabiting, ale 1 v angliétiné. Televizni reklae-
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my sledovala v obdobi od z4P1 2008 do prosince 2007. Cht#l byvceh zdfiraz-
nit, %e jeji prédce neni popisnd, nybr¥ povitce snalvtickd, a Ze vychazi
z hluboké znslosti obecné teorie reklamy., Diplomantia uvédil, Ze
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Zkou-
manym problem m bude pPistupovat z réznfych pehledd dotikajicich se Pady
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je jazykovéda, pavchologie, psycholingvistika, scciologle
socioi' ngvistika, kulturclogie, marketing a dal$i., Tentec pfistup skum

tadnd v celéd g réc1 uplatniuje. Neztrdei se zletele,
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Ze¢ uarabskéd reklama méd
své specifika, tPebvaze vykazuje na druhé strané pPekvapivé mnoho spolel-
ho s reklamou zahranidni.
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Dvd Uvodni kapitoly ijJ obecné teoreticky charakter a pojedndvaji
o funkel, typologii » pojmoslovi reklamy a dile o reklamd ve viech drue
zich médii - v tisku, v televizi, v rozhlase 2 na internetu.

Daldi kupitoly jsou jiZ vinovédny vlastnimu tématu price - uarabské
televiznl reklamé, Kapitoly 4.-8. Jsou &lenény podle ftoho, jaky produkt,
sluZbu nevbo ideu reklama velejnosti nabizil a jak vyrobel vytviPejl image
a znacku své firmy. Arabskou verzi reklamy uvAdl absolventka v pPrepisu
do latinky ehdy, je-1i v reklamé pouiito dialektu., Preklad je vérny a jJe
zdaPile prizplsoben Ceskému reklamnimu stylu. Ocendni zaslouzi, Ze vit~
Sina analyzova ﬂ7cm televiznich reklam je zachycena na pPiloZfenéu DVD,
je¥ umofnuje jejich audiovizudlni vnimdni. Text reklum provizi absolw
ventka komentdPem, v ndwi upozornuje na jejich informativni, plresvidlo-
vacl a pFipominaci clle = na jejich reklamni strategil,

/ivainé Wdaje skitd 6. kavitola - Socidlni reklama. iutorka konstaw-
buje a ¢
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oklidd, Ze socidlni reklamy na sledovanych avrabskfch stanicich

se tykajl velml véZnjiceh problémd - terorismu, humsnitdrnich katastrof,
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genocidy a g%fesnich socidlnich pomért. Podafilo se Ji zachytit na MBCS
kampan 8 nézvem Terorismus nemé nédboZenstvi, v niZ je na citdtech z ko~
rénu ukdzéno, Ze terorismus nemé nic spolelného s islémemn,

N4lefitéd pozornost je vénovédna uloze jazyka v reklamni strategii
/7.kapitola/. Auborka mj. zdfivodfiuje ndelové pouiivéni spisovného juzyka
a dialektu a2 monologu a dialogu,

Zajimavd fakta obsahuje také 9. kapitola /Kulturni specifika v rekla-
né/ a demonstruje, jak se v arabskych reklaméch prosazuji socidlni, kul-
turni a nédbofenské hodnoty. Jako charakteristicky pPiklad slouZi reklama
na ndpoj Red Bull a jeji odliiné zpracovéni v arabské a Seské televizi.

Price md viechny ndlelitosti - pozndokovy zpuardt, bohaty seznam lite-
ratury, d4le obsshuje v pdti pPilohdéch barevné ukézky z reklam a jiZz zmi-
néné DVD.

Tako oponent mdm k précl tyto drohné pfipominky.

1/ 5.81 - Mista terminu Ysyntex™ by bylo vhodndjsl uZzit terminu "stylw.
Uvedené priklady se netfkaji vétné skladby, nfbr? jazykového siylu,

2/ .41-2 - Prepis dialektu neni ﬁplné presny; mUbdhiMMJn - mithammam
/rebo mithamnim?/, “a32n kids - *238n keda, mi’a bi-l-mi’g - Wiga
bi~l-wija; arabski text: ‘IS ?ajataka - “i§ ?agataka /21§ svij Zivot/

2/ 8.50 - amsak, amsak - imsik, imsik /vem si to, vem si to/.

4/ s.61 = %ahidha lada aqrabi,.., - porovnej ceny s neibliZ$im...

pPesnd ji: prohlédni si je /auto/ u nejbliZiiho...

» v 4 L4 £ >
5/ $.62=-9 ~ U citovanych ver$t z kordnu chybi sura a 4ja.
&6/ 5.8% - wa hék tisma'l Sakiwa..., ‘inaja murakkaza... - chybi preklad.

b 4 = 3 » - v
7/ .89 - ansa d-dunja - spvaxn : insaj ad-dunja /rozk. 2Zp. 2.08. Z.T.
8/ 5,98 /druhy Pédek odshora/
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fT i3 mama - pe zvolaci 3dstici mé

b ozlejmé jind viraz /v pPekladu: zlatidko/.

¢/ 8.121-2 a jinde - neni tPeba uvdddt v pozndmkich citované dilo opuko=-
vand se viemi bibliografickfml udaji; stali nap¥. opus cit.

10/ s.146 - hulul NHSFALIJQ islamija - isldmskd finandni Pefeni; esne Jis
isldmskd bankovni Pedeni,
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Ver. arwa Al Hamatiova napsala hodnotnou, plvedn

PN

s technicky narod-
now préci, v nis zevrubné, viestranné »nojednala o zvolendém tématu, Shro=-
m4Z231i1la bohaty materidl 4 vytvePila si solidni heuristickou zdékladnu, co
dokl4dd obsédhld biblicprafie. Na svij Ukol se doble pripravila také po
teorcstické strénce., Prdce mA dobPe promyilenou strukturu o vynikajiel fTor-
réIni Moravu., PInd odvpovidd viem pefadavkfm kladenfm na rigordzni praci.
Jovoruduii proto kowisi, aby ji pPijala k obhajobsd

V Praze 21. Aedny 2008
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