Abstrakt

Prace se zabyva tématem reklamy cilené na déti a jejim vlivem na jejich vnimani genderovych
stereotyptl. Teoretickd Cast prace pojednava o tématech souvisejicich s televizi jako masovym
médiem, televizni reklamou a reklamou cilenou na déti. Dale je v teoretické ¢asti predstavena
stereotypizace obecné a nasledné pravé genderova stereotypizace. Ackoli je na déti cileno
Siroké spektrum reklam, pro tuto praci jsem si vybrala pfedevsim reklamy na hracky. Divodem
mého vybéru je navaznost na vyzkumnou otazku. V jejim ramci se zaméfim na to, zda a
piipadné jak ovliviiuje reklama cilena na déti jejich vnimani genderovych stereotypii. Jako
konkrétni priklady mi budou slouzit reklamy na hracky vysilané predevsim v pfedvanocnim
obdobi, kdy je jejich koncentrace v televiznim prostiedi nejvyssi. Nasleduje vyzkumna cast,
ktera sestava z predstaveni metodiky, kterou jsou rozhovory s détmi, a predstaveni a
zdivodnéni vybéru participantii. Déle je pak ve vyzkumné ¢asti zahrnuta analyza samotnych
rozhovorl. Z vysledkl analyzy vyplyva, Ze déti vnimaji genderové stereotypy, které jim jsou
pomoci reklam na n¢ cilenych prezentovany a dokézi na jejich zaklad¢ prifazovat produkty,

barvy a Cinnosti jednotlivym pohlavim.



