POSUDEK OPONENTA BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Andrea Finkousova
Nazev prace: Sponzoring esportu jako marketingovy a komunikaéni nastroj firem

Cil prace: Tvorba doporuceni pro spolupraci mezi sponzory a sponzorovanymi subjekty v esportovem
prostfedi v Ceské republice

Celkové hodnoceni prace:

podpréimérna prdmérna nadprdmérna (uvedte)
Celkova narocnost prace prdmérna
Prakticka/teoreticka vyuZitelnost zpracovani primérna

Dilci kritéria hodnoceni prace:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Stupen splnéni cile prace velmi dobre

Logicka stavba prace vyborné

Rozsah a relevance teoretické Casti velmi dobre

Relevance literarnich zdroj a zpUsob jejich citovani velmi dobfe
Adekvatnost pouzitych metod vyborné

Rozsah, hloubka a preciznost vysledkd prace velmi dobre

Formalni Gprava prace vyborné

Gramatika a stylistika vyborné

Hodnoceni prace:

Prace se zabyva aktualnim tématem sponzoringu v esportovém prostredi, nahlizi na danou
problematiku jak z pohledu sponzora, tak z pohledu sponzorovaného subjektu. Poznatky této prace
mohou usnadnit rozhodovani podnikatellim a firmam, které uvazuji o sponzorstvi, at' uz samotného
tymu, organizace Ci akce. Subjekt@im plsobicim na esportové scéné miZe tato prace prinést odpovéd’
na otazku, jakd kombinace sluzeb a partnerského plnéni je pro pfipadné sponzory atraktivni.

Obsahem teoretické Casti je reSerSe odborné literatury. Ta je provedena v zasadé v poradku, cela
kapitola je prehledné logicky ¢lenéna a autorka Cerpa z dostatecného mnoZstvi relevantnich zdrojt.
NejvetSim nedostatkem je absence literatury zamérené na konkrétni ptipady (napf. pfipadové studie)
sponzoringu v esportu, pfipadné v tradicnich sportech. Disledkem toho je nemoznost pfimého
srovnani vysledkd prace s jinymi autory a posouzeni skute¢ného pfinosu prace v kontextu aktualniho
poznani.

Metodicka Cast obsahuje vSechny zasadni informace, nicméné na poméry bakalarské prace je dosti
strucna. Urcité bych uvital obsahlejsi predstaveni pouzité metody k analyze dat sesbiranych v ramci
polostrukturovanych rozhovord, pfipadné predstaveni alternativnich metod a kratkou polemiku

o vhodnosti uziti kazdé z nich.

Analyticka Cast prace (Kapitola 5) je velice zdafila. Autorce se dle mého nazoru podafilo vytfidit kliCové
informace ziskané prostfednictvim rozhovorll a systematicky je roz¢lenit do vhodnych tematickych
kategorii. Pfestoze odpovédi jednotlivych respondentd nejsou nikterak obsahlé, vzhledem k vétSimu
poctu dotazovanych Ize tuto skuteCnost prejit.



V druhé Casti analytické Casti prace (Kapitola 6) se autorka pokusila poznatky prace jesté nazornéji a
stru¢néji prezentovat prostfednictvim dvou tabulek. Vzhledem k rozsahu obou tabulek povazuji tuto
snahu za prehnané optimistikou. Samotna Kapitola 5 dle mého nazoru dostatecné strucné a prehledné
uvadi vse ddlezité.

V Kapitole Diskuze by méla autorka zdlraznit klicova zjisténi své prace a zasadit je do kontextu
dosavadniho vyzkumu sponzoringu v esportu, pfipadné ve sportu. Na zakladé takto zpracované
diskuze nelze jednoznacné urcit skutecny pfinos prace.

Pres vySe uvedené pripominky povazuji praci za velmi dobrou. Oba dotazniky stoji na povedené
operacionalizaci a autorka prehledné prezentuje zasadni poznatky v Kapitole 5. Hlavnim nedostatkem
je zpracovani kapitoly Diskuze, prostfednictvim niz se autorce nepodafrilo vyzdvihnout plody své prace.

Pripominky k praci:

V pripadé nékolika vyrokl chybi relevantni zdroj: ,Esport zacal nabyvat na oblibé v roce 2010, avsak
stale se jedna o relativné nové odvétvi, které Celi urtitym vyzvam a nedostatkim." Nebo napf.:
»PFinosy sponzorovani Ize rozdélit do tfi hlavnich kategorii, a to financni pfinos, marketingovy pfinos,
strategicky a rozvojovy."

V praci se velmi Casto vyskytuji osamocené predlozky na koncich radkd, do budoucna by bylo vhodné
uzit pevnych mezer.

Autorka opomnéla prechylovani jmen zahranicnich autor(: ,Podle Mons (2020) je dlleZité vyuzivat
influencery..." ,Podle Murphy (2023) je prvni z nich budovani dlvéryhodnosti..."

Zapis literatury by mél byt zarovnan vlevo, nikoliv do bloku.

Podkapitoly nazvané ,Shrnut™ ¢i ,,Doporuceni™ by také mély nést vlastni ¢iselné oznaceni.

Otazky k obhajobé:

1.V Tabulce 2 (str. 49) uvadite jako jeden z cil& sponzoringu hernich klub(, vystupuijicich v pozici
sponzorovaného subjektu, ,aktivaci sponzoringu". Zdlivodnéte toto zafazeni.

2. Ve vysledcich prace piSete: ,Praktické i teoretické poznatky naznacuji, Ze efektivni spoluprace
vyZaduje transparentni komunikaci, vzajemnou podporu a strategické ptizplisobeni se dynamice
trhu, coz predstavuje klicové faktory pro Uspésné sponzorské aktivity v esportovém prostiedi."
Jak mize podle Vas vypadat ,strategické prizplsobeni se dynamice trhu" ze strany sponzora
i sponzorovaného v praxi?

Navrzeny klasifika¢ni stupen: velmi dobre

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 15. srpna 2024

Mgr. Vladimir Hlinka



