Priloha 1 — Rozhovory se zastupci sponzori a sponzorovanych
subjektii v esportu

Respondent ¢. 1

Jak velky vyznam ma pro vasi organizaci spoluprace se sponzory?

Asi 95 % rozpoctu.

Cili financ¢ni stranka je prevazné zaloZena na sponzoringu?

Na partnerstvi.

Jaké jsou vaSe hlavni cile sponzorskych aktivit?

Aktualné se snazime ten systém lehce ptredélat. Dlouhodobé to vypadlo tak, ze my zviditelnime
partnerovo logo, on nam zaplati, a to je vSe. Ale nyni chceme navazovat vice takzvané
lifestylové spoluprace. To znamena, kdyz partner X podporuje i n¢jaky cizi event, tak se na ten
event chceme zajet podivat, udélat naptiklad prispévek na Instagram a chceme budovat
zdravéjsi a pevnéjsi partnerstvi s konkrétni znackou. Ale jde to pomalu, protoze ne kazda znacka

je na takovy rezim zvykla, a ne kazdéa agentura toto dokaZze zprostredkovat.

Jak funguje navazovani kontaktu? Vybirate si vy sponzora, se kterym byste chtéli
spolupracovat, nebo si vybira on vas?

Maéme urcité kategorie partnerd, které jsou dané nasi licenci, a ty se snazime zapliiovat. Pokud
se n¢kdo ozve a nam tato kategorie chybi, tak s nim jedname, jakym zplsobem partnerstvi
zapojit, zda to dava smysl pro nds i pro né¢ a podobné. Obecné se snazime cely ten seznam
kategorii zaplnit. V pfipad€ Ze nastane kolize, kdy se nam nabizi partner, jehoz kategorii uz
mame obsazenou, jsou bohuZel na prvnim misté penize, ale zalezi 1 na tom, jakym zplsobem
se nam konkrétni znacka miize nabidnout a jak ji my mizeme zakomponovat. Kategorii potrad
mame otevieny dost, tudiZ stale se daji nabirat nova partnerstvi. Plus samoziejmé v dne$ni dobé

mame i zamcéené kategorie, které nesmime mit vyplnéné.

KdyZz navazete spolupraci, jaky typ nejcastéji vyuzZivate? Jedna se prevaziné spiSe
o finan¢ni podporu, nebo medialni pokryti?

Nejcastejsi jsou samoziejmé finan¢ni dotace, ale vzdycky se s tim vaze i druhotna spoluprace.
At uz jde o eventy, poskytnuti materiali jako jsou monitory a klavesnice, stanky na eventu a tak
dale. Jedna se tedy o kombinaci, ale primarni jsou finance. OvSem kdyz se jedna o mensi znacky
nebo medidlni spolecnosti, tak jde primarné o medialni podporu. V posledni dob¢ jedndme

1 s malymi partnery, ktefi by byli zajimavi, ale oni nemaji finan¢ni prostfedky na velky



sponzoring. Snazime se je tedy naptiklad podpofit tim, Ze je nechdme si udélat stinek na naSem
eventu. Aktudln¢ jedname napiiklad s firmou X, takze na nasem eventu budou mit stanek

s produkty.

Jak vypada plnéni finan¢niho partnerstvi? Dostanete dotaci a partner se o to dale
nezajima?

My zpracovavame reporty z kazdého vysilani, a ty jsou pro partnery pfistupné. Dulezita je pro
n¢ viditelnost partnera; kde je logo videt, kolikrat je vidét, jak moc je viditelné at’ uz na streamu
nebo pfimo eventu. Esport neni tolik prodejni jako napiiklad influencersky marketing, takze

jde primarn¢ o viditelnost.

Jakym zpiisobem vypada samotna realizace domluvenych projekta?
Zalezi, zda se jednd o novy projekt, nebo stavajici. U nového projektu zaéneme rozvijet
a planovat novy projekt, nebo pouze projekt zakomponujeme do soucasného vysilani pfidanim

segmentu daného partnera. Vzdy se snazime tyto Upravy dé€lat tak, aby se partnerovi libily.

Jak probiha komunikace s partnerem? Byvaji vétSinou angaZovani, nebo vam nechaji
volnou ruku?

To hodné zdlezi na konkrétnim partnerovi. Jsou partnefi, kteti odevzdaji Sek a tim to pro né
kon¢i. Potom jsou partnefti, ktefi i chodi na ty streamy, piSou do chatu, dé€laji 1 vlastni aktivace.
Hodné zalezi 1 na tom, zda partnerstvi zprostiedkuje agentura, nebo je partner piimo
zaangazovany. My mame napiiklad i partnera, ktery vyrabi vlastni spoty, Ze je hrdy partner ligy

a tak dale, coZ mn¢ osobné se velice 1ibi, ale ne kazdy partner je takovy.

Jak hodnotite uspésnost sponzoringu?

Samoziejmé bez sledovanosti by dotace nepfisly, ale musi se na to 1 divakovi dobfe koukat.

Jaké metriky pouzivate k hodnoceni tspéSnosti? Ptate se fanouSku, jakou znacku si
nejvice vybavuji ze streamu? Mate svoji vlastni metriku, kterou pouzivate?

Takové analyzy chceme zakomponovat. Zatim to nedéldme, ale mame historické statistiky
a Cisla, takze nas$ cil je minimaln¢ stagnace lomeno rtst. To znamend, ze nikdy nesmi byt
sledovanost horsi, ale pokud jsou alespoii na stejné urovni jako predesly rok, tak je to uspech.
Potom se samoziejm¢ bavime o tom, o kolik sledovanost vzrostla, jestli je rast stabilni,
nestabilni a tak dale. NejduleZzit¢jsi je minimalné udrzet sledovanost z ptedchoziho roku, hlavné

v dne$ni turbulentni dobé.



Miyslite si, Ze sponzoFi mohou ovlivnit, jaka bude sledovanost?
To si nemyslim. Kdyby $lo o televizi nebo velké noviny, tak mozna ano. Ale partner, ktery chce

jen zviditelnit, na sledovanost asi nebude mit vliv.

Jaké jsou hlavni benefity sponzoringu?
Financ¢ni zabezpeceni. Bez pen¢z bychom to nemohli d€lat a uz viibec ne v takovém mnozstvi,

nemohli bychom do toho investovat a rozvijet tim v podstaté celou scénu.

Miyslite si, Ze propojeni s urcitymi partnery miiZe ovlivnit pohled fanouski na vas?

Ano ine. Zazili jsme to asi 3 a ptil roku zpatky, kdyz jsme navazali spolupraci s velkou bankovni
spole¢nosti. Dostalo se nam pozitivniho feedbacku, ze liga a produkce rostou. Nyni uz se to
i prehodilo, Ze fanousci vnimaji tohoto partnera jako pozitivni subjekt, protoze podporuje néco,
co oni maji radi.

Jakeé jsou nejvétsi vyzvy a rizika pri ziskavani novych a udrzovani stalych partnera?
Nachézime se v turbulentni dobé&, celosvétové finanéni krizi, valkach a podobné. Firmy chtéji
Setfit, osekavaji marketingové rozpocty. A prave tehdy jde jako prvni pry€ esport, protoze je niz
na jejich Zebficku priorit nez napiiklad reklama v televizi. Setkali jsme se s tim 1 u tym1, kdy
tymim odchdazi partnefi, investofi a velci hraci. Vyzva je napiiklad vydavatel, se kterym méame
licen¢ni spolupraci, ktery obCas déla velmi nelogické kroky a my kvili nim musime vSe od

zakladu ptredélat.

Jaké jsou rizika sponzorskych aktivit a jak se daji minimalizovat?

Byly spoluprace, kde jsme neméli dostatecné prostiedky na lustraci partnera a po dvou az tfech
letech se ukazalo, Ze byl soucasti n¢jakych nelegdlnich aktivit. Dalsi ptiklad rizika je
neinformovanost partnera. Stalo se nam, Ze si partner neuvédomil, Ze esport je marketing
znacky, ale neni prodejni marketing. Tim padem si zacali stéZovat, Ze 1 kdyZ jim délame
reklamu, tak se jejich produkty neprodéavaji. TudiZ jsme jim 4 roky opakovali, Ze jejich produkty
se nebudou prodivat diky nasi reklamg, ale aZ si o par let pozdé¢ji bude divak v jejich kategorii
néco nakupovat, sahne po jejich znacce, protoze ji méa v podvédomi.

Jde tedy o nespravné ocekavani partneri, které prostiedi esport vysilani nedokaze
naplnit?

Ano.



KdyZ se tedy nedosahuje vysledkii, které at’ uz vy, nebo ten partner ocekavate, jak
s takovou situaci nakladate?

Ono se to a az tak jakoby Casto nestava. Diky podpote vyvojare, zobrazeni na jejich webovych
strankach, riznym aktivacim, a celému rozvoji scény se az tolik nestava, ze neplnime smluvené
hodnoty, ale kdyz uz to nastane, komunikujeme s partnerem bonusovou aktivaci; zaradime ho
na dalsi projekt, abychom jim ztratu vykompenzovali. A funguje to i naopak, naptiklad formou

kraceni plnéni. Vzdy je to ale o domluvé s partnerem.

Jak by podle Vas méla vypadat idealni spoluprace?

K tomu méam krasny ptiklad jednoho influencera, se kterym sdilime dim. On ma spolupraci se
znackou a v ramci toho se musi jednou mésiéné zucastnit eventu nebo ud¢€lat vétsi aktivaci.
Funguje to na vetejné i soukromé eventy i na streamy, takze on napiiklad v bfeznu jede na jejich
konferenci, v dubnu maji vétsi event, kam se jel podivat a udélat par ptispévkil na Instagram,
a v kvétnu udélal sviij vlastni stream s jejich znackou a je to dohromady ziva spoluprace, ktera
fanouska nebo divéka pozitivné ovlivni. Kdyz je se znackou takovy ¢lovek jako influencer

spokojeny, bude to asi dobré znacka.

Rozumim tomu spravné, Ze byste jako organizatori idealné navazali spolupraci s firmou,
ktera by do procesu zakomponovala i influencera, ktery by na zakladé celé spoluprace
délal vystupy?

SpiSe ze by firma zapojovala nas do jejich aktivit mimo esport. Napfiklad jeden z naSich
partneri byl neddvno hlavnim partnerem festivalu a my jsme o tom viibec nevédéli. A to mé
mrzelo. My bychom tam radi zajeli, potidili fotky, videa, podpofili jejich znacku, protoze je to
nas partner a porada super akci, jsme toho soucasti, a tim vice propojili nase znacky. Bohuzel
k tomu, nedoslo, ale ur€ité na takovy druh spoluprace mitime.

Je tedy idealni spoluprice o vztahu s partnerem spiSe nezZ o velkych aktivacich?

Urcité. Pokud je vidét navenek, Ze zna¢ky maji pozitivni vztah, pfenasi se pak takovy vztah i na

fanousky a sledujici, ktefi si udé€laji pozitivni konotaci vii¢i obéma znackam.



Respondent ¢. 2

Jak velky vyznam ma pro Vasi organizaci spoluprice se sponzorem?

Z pohledu financovani organizace je to vysoce dilezita véc mit sponzora. V dneSni dobé
sponzorti bychom nemohli financovat organizaci jako celek a nemohli bychom d€lat to, co
délame. Zaroven neni sponzor jako sponzor. Jsou sponzofi, ktefi ndm davaji finance, jsou

sponzofi, ktefi nam davaji barterem néjaké sluzby nebo zbozi.

Jaké jsou hlavni cile sponzorskych aktivit?

Pro nas jako organizaci, je to viditelnost. Mizeme se pysnit spolupraci s velkymi a zndmymi
znaCkami. Zaroven tim muize naldkat dalsi partnery, dal$i sponzory. Dal§im cilem je spojeni.
Aktivity a vystupy, které pro sponzora déldme, musi byt kvalitni, aby bylo i navenek vidét, ze

je to velké spoluprace, ne pouze noSeni tricek s jejich logem.

Jakym potom zpiisobem vybirate vhodného sponzora pro vase aktivity?

To je zéavislé i na tom, jaky typ esportu je v danou chvili ten prioritni, nebo k ¢eho se to tyka.
My se snazime tomu klientovi vzdy vybrat to, co sedi k jeho aktuadlnimu zaméfeni nebo
podnikatelské ¢innosti. Nase organizace je velka a ma nékolik sekci a aktivit, snazime se proto
sponzora vybrat a zasadit do té€ spravné, aby naSe aktivity byly co nejblize partnerovu typu

podnikani nebo sluzbé&, kterou potiebuje.

Kontaktujete potencialni sponzory Vy, nebo oni Vas?

Dnes jsme ve fazi, kdy jsme organizace, kterd uz je néjakou dobu na trhu, mé za sebou mnoho
kvalitnich 1 méné kvalitnich sponzorstvi nebo partnerstvi, uspe$nych i neuspésnych. Jsme
v situaci, kdy si z partnert miizeme vybirat a oni nas oslovuji sami. Nejsou to klasi¢ti sponzofi,
jsou to partnefi, kteti chtéji s nami spolupracovat v ramci néjakych naSich aktivit, at’ je to
jednorazoveé nebo dlouhodobé. KdyZ nas oslovi zjistujeme, zda ma takova spoluprace pro nas
smysl, protoZze my chceme odvést dobrou praci a nékdy nemd propojeni jejich znacky
s esportem zadny smysl a my ani nevime, jak bychom méli takovou spolupraci komunikovat.
V takovém piipadé¢ musime partnera odmitnout, ale 1 pfesto jsme radi, ze nas oslovil. Obcas
1 partnerovi napiSeme sami, ale byva to ve chvili, kdy my pottfebujeme napftiklad jejich sluzbu
pro vyfesSeni nastalé situace. Pfiklad by mohla byt jednordzova spoluprace s automobilkou, aby
nam pujcili auto a tym mohl jet na turnaj v podstaté¢ zadarmo. Dlouhodobi partnefi se hledaji
slozit&ji, ale vétSinou oslovuji oni nds, protoze se jim libi, co délame a jak to délame. To je

ptipad naseho aktualniho generalniho partnera.



Jaké typy spoluprice se sponzory nejéastéji vyuZivate a proc¢?

Pro nas je samoziejmeé nejpiijemné;si finanéni plnéni, protoze si miizeme sami rozhodnout, jak
s financemi nalozime. Potom jsou barterova plnéni, kterych mame hodné, at uz jsou
o pocitatovém vybaveni, placeni ubytovani, na boot kempech, piispévky na obcCerstveni a tak

dale. Samoziejm¢ vyuzivame ob¢ varianty.

Jaky typ pInéni partner ofekava?

Kazdy partner o¢ekava néco jiného. Mame 4 hlavni typy plnéni. Prvni a nas nejoblibené;jsi, je
spoluprace spojena s viditelnosti. My dostaneme penize, a délame pro partnera marketingové
akce mimo tym jako takovy a jako bonus je partnerovo logo vidét na dresech a podobné. Druhy
typ je pouze viditelnost, kterda je v Cesku nékdy $patné pochopena, protoze my plnéni
zrealizujeme, jak nejlépe jen umime, ale stale jsme malad zemé a dosah nasi reklamy neni milion
obyvatel. A s tim maji obCas partneti problém, ackoliv je na to pfedem upozornime. Tieti
moznost je piimy prodej produktu partnera pomoci slevovych odkaz, které my
zprostiedkujeme. Posledni a nejméné Castd forma plnéni je lehce ndhodna, kdy partner ndm

poskytne penize a je mu jedno, co pro n¢j udélame.

Jak probiha realizace projekti a angaZovanost partnera? Ma partner jasnou vizi, nebo
Vam necha volnou ruku?

Vétsinou sponzor sam ptijde s navrhem a my ho urcitym zplisobem upravujeme, aby daval
smysl pro ob¢ strany. SnaZzime se obcas 1 sami pfijit s vlastnim ndpadem, kde by partner spise
jen piihlizel, a kdyz je to dobry napad tak partnerim nevadi na nase podminky pfistoupit, ale

vétSinou je to naopak.

Jak zajist'ujete viditelnost sponzorskych aktivit?
Vselijak. Mame socialni sité, Casopis, tiSténd média i reklamni bloky v televizi. Jsme asi jedina
esportova organizace u nas s tak Sirokym dosahem. Jakou formu si potom zvolime, zaleZi na

smlouvé a plnéni, které mdme domluvené s partnerem. Samoziejmé nejlevnéjsi je reklama na
socialnich sitich, nejdrazsi spot v televizi.

Jakym zpisobem hodnotite uspéSnost sponzoringu a pripadné jaké metriky k tomu
pouZzivate?

jako relevantni, kdyZ se nezméni objemy jejich prodeje. My preferujeme formu reklamy na

pifimy prodej, kde je jasna metrika, a to je po€et prodanych kust. KdyZz vysleme do svéta



reklamu o pfimém produktu, ne firmé jako takové, prodej produktu se nasledné zvysi o 10 %,

je potom jasné, ze nase reklama byla tispé$nd a my i partner jsme St’astni.

Jak potom Kklient zjiSt'uje, Ze se prodeje zvysily diky Vasi kampani?

Jsou dvé mozné cesty, jak délame produktovou reklamni kampan. V 90 % je to variantou
slevového kodu, ktery uvidi jen nasi divaci. Pfi ndkupu zadaji nés kod, dostanou slevu, prodejce
vi, ze si tento zékaznik nakoupil diky nasi reklamé. V druhé verzi jde o produkt, ktery je
unikatni, nikde jinde se neprodédva a klient na né¢j nemohl narazit jinak nez skrze nasi reklamni

kampaii.

KdyzZ sponzorské aktivity nedosahuji o¢ekavanych vysledki, jak se s tim vyporadavate?

Vzdy se snazime najit diivod, proc se tak stalo. Ne vzdy musi byt vina jen na nasi stran¢, stava
se a ndm se uz i stalo, ze chybu udé¢lal v kampani partner. Kazdopaddné vzdy je to
o sahodlouhych debatach a prevence o pravidelné komunikaci, a to komunikaci na rovinu.
Neékdy zjistime, ze opravdu spoluprace nedava smysl a ze bude nejlepsi moznost se rozejit.
Délat spolupréci s klientem, ktery funguje a pracuje uplné jinak nez my, bude bolestiva pro ob¢
strany a kdyZ to ¢lov€ka nebavi, tak to ani nebude délat dobte. Upfimnost je dilleZita a stejné
tak pravidelnost. My aktudln¢ mame pravidelné hovory s nasimi sponzory jednou za dva tydny,
béhem kterych vyhodnocujeme jiz probihajici kampané a snazime se i vymyslet nové na
zaklad¢ naSich aktivit, novych produkti a tak dale. Tim dokadzeme také podchytit urcité
problémy jest¢ predtim, nez nastanou. Naptiiklad kdyZ vymyslime kampan, kterd ve své
podstaté nedava smysl, naptiklad prodej pedalii do auta, miizeme ji ukoncit diive, nez do ni
investujeme Cas a penize. V tomto piipadé to neddva smysl, protoze pedaly do aut kupuji
tovarny a servisy, ne koncovi zdkaznici. To ndm ale na zacatku projektu nedoslo, pfipadalo nam
to jen jako dobry napad. Potom se jednou vyspime a rano nam dojde, Ze je to preci hloupost,

tak kampan ukon¢ime. Je to lehce absurdni ptiklad, ale tak to funguje.

Myslite si, Ze sponzoring néjakym zpiisobem ovliviiuje vztah fanouski k Vasi organizaci?
Urcité. Stejné tak jako sponzofi radéji chodi za subjekty, které¢ maji uz jiné atraktivni sponzory,
tak to funguje 1 u fanouski. A neni to jen o vztahu, ale i o poctu fanouskl. KdyZ k nam pfijde
novy velky sponzor, vezme s sebou nevyhnutelné i ur¢ité mnozstvi svych vlastnich fanouskd,
které si miizeme osvojit. Stejné tak mohou néektefi nasi stali fanousci kviili novému partnerovi
od nas odejit. Je to obousectné, ale spiSe bych fekl, Ze pozitivni. VEtSinou fanousci spise ptijdou,

nez by odesli.



A jaké jsou potom nejvétsi vyzvy, kterym celite pri ziskavani a udrZovani sponzori?

Udrzovani vysledkii nasi spoluprace. Udrzet si stabilitu, spolehlivost. Dalsi vyzva je byt
presvédCivy na trhu. Musime byt nejlepsi, protoze ¢im lepsi budeme, tim spiSe u nas budou
chtit sponzofi zistavat a budou piichazet i dalsi. Musime hlidat, jak se chovaji hraci, jak jako
celek vystupujeme, jak komunikujeme. Vyzev je vlastné opravdu spousta a v§echny dohromady
tkvi v udrzeni dlouhodobych partnerstvi. Musime si hyckat naSe sponzory, nakazit je tim, co
délame, vytvorit pratelské vztahy. Protoze kdyz téchto véci docilime, zlistanou s nami partneti

1 kdyz se nam nebude dafit.

Jak by podle Vas méla vypadat idealni spoluprace?

Idealni spoluprace nastane, kdyz zije jak sponzor, tak sponzorovany stejnou véci, mame
spole¢né z4jmy a ty z4jmy prosazujeme na ob¢ strany. To znamend, Ze kdyz nas sponzor bude
pfi naSem zapase béhat v kancelatich v naSich dresech, tak stejn¢ tak my jako sponzorovany
subjekt budeme behat v nasich kancelafich s jeho znackou sluchatek s jeho pocitaci, budeme
pouzivat jeho produkty, a budeme to d¢lat, protoze ty produkty jsou kvalitni a jsme s nimi
spokojeni, ne protoZe nas za né plati. Je potieba najit prisecik mezi t€mi dvéma osami obou
subjektl, a to je idedlni partnerstvi. Kdyz spolu sedime, koukdme na zapas a fandime si

navzajem. My fandime jejich novym produktiim. Oni fandi naSemu tymu pii zapase.
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Jakym zpiisobem je na akademické piidé zajiStény esport?

My jsme dlouhou dobu fesili, jaky ten subjekt vlastné bude. Zacinali jsme jako studentsky
projekt, coz u nas je bézné. SepisSou se detaily pro komisi, jaké jsou v projektu benefity a potom
projekt dostane zastitu. Kdyz jsme se po 3 letech rozrostli, fesili jsme, jak bude spolek vedeny
dal. Nakonec jsme zistali pod hlavi¢kou vysoké $koly, protoze nepotiebujeme vlastni ICO,
ucetnictvi ani nic podobného, protoze nepracujeme s velkymi obnosy penéz, ani

nepodepisujeme smlouvy. Nadéle tedy fungujeme jako skolni projekt.

Jaké mate typy sponzoriu?

Jediny sponzor, ktery nam kdy dal n¢jaké penize, byl jeden esport tym. Ten nam dal
jednorazovy prispévek s tim, ze si s tim mizeme v uvozovkach délat co chceme, protoze se mu
libi, co d€lame. Jednalo se tedy o dar, ne o sponzoring, tudiz tym nikdy na oplatku nic nechtgl.
Coz je pro mé velice piekvapivé a hezké. Zbytek sponzoru, které jsme méli, ndm davali
napiiklad slevy na produkty, ne penize jako takové. Kdyz jsme tedy potizovali monitory, byli
jsme domluveni s velkovyrobcem na slevé, ale penize jako takové, jsme si museli sehnat sami.
Takto to bylo se spoustou zasobovani; klavesnice, mysi, headsety, ponozky, piti, vSe, co se jen
da predstavit. Dostaneme produkt, budeme ho ukazovat na socialnich sitich, ale nebudeme ho
pujcovat. Vzdy to tedy bylo o produktu, ne o penézich. Cely spolek byl vzdy z drtivé vétSiny

sponzorovany vysokou $kolou, a to tou nasi.

KdyZ hledate sponzora, jaky je Vas hlavni cil?

Hlavni cil je prvotné spokojenost univerzity. VZdy myslime na to prostfedi, ze kterého
vychéazime, aby se nestalo piijeti partnera, ktery jde naptiklad proti etice nebo kodexu, ktery
produkuje tabakové vyrobky nebo alkohol. Tabu jsou 1 sdzkové kanceldfe. Drzime se stéle
v mezich akademického svéta. Déle premyslime o tom, co da sponzoring studentim. My jako
spolek si nic nebereme, vSechny vyhry a bonusy se rozdéluji pouze ¢lentim tymu. Posledni
dalezity aspekt je synergie. Je potieba, abychom se se sponzorem navzajem zbyte¢né

nevysavali.

Jak navazujete se sponzorem kontakt?
Zhruba polovinu polovina nas oslovila sama skrze znamost. Nékdo, kdo nas zn4, naptiklad fekl
ve své firm¢, ze mame zajimavy projekt a oni nds potom sami kontaktovali. Nékteré partnery

jsme potom oslovovali sami, protoze jsme chtéli mit jejich jméno ve spojitosti se spolkem.



Takto jsme oslovili naptiklad vyrobce energetickych napoji nebo ponozek. Na jednom eventu

jsme kdysi méli prestizni pizzu, protoze jeden kolega v jejich fetézci zacal pracovat.

Jaké typy spoluprace vyuzZivate a proc?

Nejcastéji barter, tedy dostaneme inventar a vyménou mluvime o znacce na streamu, ukazujeme
logo a podobné. Je to pro nas nejvhodnéjsi forma, protoze k ni neni potieba podepisovat
smlouvy. UZ jsme m¢li i jiné typy, které bylo potfeba podepsat, ale to pro nas neni jednoduché,
protoze nemame ICO. Smlouvy se tedy podepisuji s vysokou $kolou jako takovou a my jsme
ve smlouvé pouze vedeni jako zastupci esportu, komunikatofi. Casto tyto informace subjekttim

fikdme doptedu, a i z jejich strany se jim libi barter vice.

Neni pro partnery atraktivnéjsi pravé spoluprace s univerzitou?

To je siln¢ individualni. Mé&li jsme spoluprace, kde jsme smlouvu nabidli, ale sponzor fekl, Ze
mu staci slovni domluva. Napftiklad ale jiné tymy, které si u nas pronajimaji mistnosti, pfimo
smlouvu s univerzitou potiebovali i pro své dalsi partnery, protoze vysoka Skola ve smlouvé

pro né legitimizuje jejich ¢innost naptiklad.

Mate spiSe jednorazové spoluprace, nebo dlouhodobé?

Aktudlné méame spiSe dlouhodobé spoluprace, ale u novych partneri navrhujeme nejdiive
kratkodobou, naptiklad po dobu jednoho semestru, na konci smluveného obdobi se sejdeme,
vyhodnotime KPI a eventuelné feSime, zda to dava pro obé¢ strany smysl a zda piejdeme na

dlouhodobou spolupraci.

Jakym zpiisobem hodnotite uspéSnost sponzoringu?

Metriky uspésnosti nastavujeme doptedu. U barteru je to jednoduché, protoZze my dostaneme
produkt, za to znaCku zminime béhem streamu a tim je dohoda splnéna. Zaroven métime, jak
se béhem streamu a po ném zvysuje napiiklad pocet sledujicich partnera na socialnich sitich.
Dale sledujeme pocet divakd, slozeni cilové skupiny, zda jsou to stiedoskolaci, vysokoskolaci

a podobné.

Jak casto tyto kontroly provadite?

Vétsinou je to na vyzadani. Ja sam pro sebe si ¢as od ¢asu udélam hrubou mésicni statistiku,
abych mé¢l obecny piehled. Presné vystupy ale zpracovavdme pouze na vyzadani od partnera.
Jak moc se sponzor angaZuje do samotné realizace projektu?

Témét vibec. Stava se, ze kdyz naptiklad chce sponzor byt pfimo na eventu a sdm ukazovat

svlj produkt, tak mu musime vyhradit misto na sttl, rollup a dalsi, ale prodavat u nas nic nesmi.

Je to akademicka puda, na to jsou specidlni pravidla. Ve vétSiné ptipadii se ale sponzor moc
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nezapojuje, my pouze nastinime, jak bude event vypadat, po eventu sponzorovi posleme
fotografie a videa, a to sponzorim staci. Vétim, ze jsou takto benevolentni pravé proto, ze

pracujeme ve statnim sektoru a jsme absolutné neziskovi.

Jaké jsou pro Vas benefity sponzoringu?

Na nds neni na rozdil od komeréniho esportu vedeny zddny finan¢ni tlak. V podstaté¢ mizeme
délat 1 v ramci néjakych mezi pro nas lehce ztratové projekty. A v tom vidim velky potencial
pro sponzory. Doufam, Ze se jim s nami bude spolupracovat dobie a budou spokojeni
a v budoucnu se naptiklad vrati za néjakym tymem a budou ochotni jim poskytnout vetsi
finan¢ni sumu, aby tym mohl déle fungovat do budoucna a vzkvétat. Jde nam tedy o rozkvét
esportového ekosystému tim, ze nasi sponzofi (nase vysoka Skola i partnefi zvenci) budou
spokojeni, pochopi Ze do esportu se vyplati investovat, a cely tento sektor se zviditelni, dostane

se do co nejvice socialnich skupin, a zaroven se i zpfijemni podminky pro hrace jako takové.

Vnimate, Ze Vam propojeni s konkrétnimi znackami pomaha napriklad v navazovani
dalsich spolupraci?

Neni to pravidlo. Ur¢ité jsou partneti, ktefi jsou uz v esportu zndmi a my diky spolupraci s nimi
mame vyssi kredibilitu. To se tyka hlavné velkych elektro znacek a energetickych napoji. Nam
jde ovSem o to zprostiedkovani rozsifeni povédomi o esportu do sfér, kde se o tomto svété
vibec nevi. To potom vede k takovym komickym situacim, kdy na nasich eventech rozdavame
gentlemanské ponozky, drogerii a podobné s esportem naprosto nepropojené produkty. To ndm
urcité v nicem nepomahd a navstévnici se to mohou divat jako na chybu nebo vtip, ale my to
bereme pravé jako rozsifeni povédomi o esportu a potencialni odemknuti nového sponzora do

komer¢ni sféry skrze naSe mensi vysokoskolské akce.

Jakym vyzvam celite at’ uz pri ziskavani nového partnera, nebo udrzovani dlouhodobych
partnera?

Pochopeni partnerova svéta z akademicky esportové strany a pochopeni esportového svéta
z pohledu partnera. Je to propojeni komercni a akademické sféry. My musime chépat, Ze oni
kazdou do nas zainvestovanou korunu musi odiivodnit a vydé€lat si na ni, oni na druhou stranu
musi pochopit, ze fungujeme na akademické plid¢ a tam jsou jistd pravidla, se kterymi nelze
hnout a je potieba je respektovat. Ucinit takové propojeni efektivné pro obé strany s beneficnim
cilem je velikd vyzva a neni univerzalni. Kazdy partner se chova jinak, komunikuje jinak, ma

vymyslené jiné cile.
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Jaka vnimate nejvétsi rizika v ramci sponzorskych aktivit a jak je minimalizujete?

Nejvétsi riziko je nepredvidatelnost komunity. My se s partnerem naptiklad domluvime, ze
udélame offline event pro 500 lidi, ale nikdy dopfedu nevime, zda opravdu piijde 500
navstévnikii. My se snazime dé¢lat vSechno pro to, abychom ta stanovena Cisla naplnili, ale
nedokéazeme to upln¢ efektivné ovlivnit nebo predvidat. V komerénim svété je to jednodussi.
Daji se na akci pozvat atraktivni hosté, ktefi si tam divaky nazenou, ale to si my na akademické
pudé upln€¢ nemuzeme dovolit. VEtSina eventli funguje na principu dobré vile a my mame
naptiklad Spickové vybaveni a prostory od vysoké skoly, ale na to divaky moc nenaldkame. To
je urcité nejveétsi riziko a my ho partnerim sdélujeme doptedu. To je zaroven jedina
minimalizace takového risku, které jsme schopni dosahnout. Partnera dopfedu informujeme,
jednédme s nim na rovinu a kdyz se n¢jaky event nepovede, tak komunikujeme, pro¢ se tak stalo.
To bohuzel vétSinou byvaji nepfedvidatelné akce jako Spatné pocasi, kvuli kterému nam na
event neptijde 100 navstévniku, ale pouze 5. Kdyz jsme napiiklad méli na takovém eventu délat
sampling produktii partnera, tak samoziejmé 5 kust jsme rozdali a zbylych 95 vratime
s omluvou, ze bohuZzel prselo, divaci nepfisli. My z toho samoziejmé nemame radost, partner
také ne, ale jedndme s nim na rovinu, a to vétSinou funguje v rdmci minimalizace Skod na naSem

vztahu.

Jak by méla podle Vas jako spolku vypadat idealni spoluprace se sponzorem?

Idealni spoluprace pro nas zac¢ind jasnym nadefinovanim. NaSe cilovéa skupina jsou priméarné
studenti stfednich a vysokych $kol, tudiZ méla by to byt cilova skupina i pro partnera. Zaroven
by spoluprace neméla byt jen o poskytovani produktt a financi vyménou za videa a piispévky
na socialnich sitich. Urcit¢ by partner mél byt otevieny celému ekosystému esportu
a spolupracovat napiiklad na kyberbezpecnosti, vyvoji novych softwarl uZzitecnych pro obé
strany, m¢&l by na naSem eventu mit stdnek a viditeln&ji se tak s nami propojit. Zaroven
fungujeme na vysoké Skole, coZ otevird moznost propojit se i s jinymi oddélenimi vysoké Skoly
kromé naseho. Jako piiklad mé€ z hlavy napada firma zamétujici se na hadrware, kterd mize
Skole poskytnout ne vybaveni, ale naptiklad Skoleni, zvysSit technickou zdatnost personalu
Skoly, a Skola mize vyménou poskytnout partnerovi navrhy ekonomického nebo
managementového typu, které mohou zefektivnit chod firmy partnera. Je to pouze ptiklad, ale

urcité neni neproveditelny a pomohl by rozsifit cely ekosystém vysokoskolského esportu.
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Respondent ¢. 4

Jak velky vyznam ma pro Vas spoluprace se sponzory?

Klicovy vyznam. Je to alfa a omega vseho, zivi to cely ekosystém.

Jaké jsou hlavni o¢ekavani od sponzora?

Na prvnim misté€ to jsou penize, dale to mohou byt synergie, kde partner dokéze pomoci Vam,
nebo Vy jemu. Pomoc muze byt medializace, vybaveni, napojeni na dal§i partnery, nebo
spolupracujici subjekty. Penize jsou ale vzdy na prvnim misté, protoZze z provozu herniho
centra, Cili z prodeje vstupenek na akce, startovného soutézi, cateringu a dalSiho, si vydélame
priblizné 10 % svého rozpoctu. Zbylych 90 % méame od sponzord. Navic penize od sponzort
dostaneme jesté pred akci, zatimco ten zbytek z provozu logicky az po akci. Dalsi vyhoda je,

ze velikost dotace od sponzora je dopfedu dand a znama4, velikost trzby z centra ne.

Jaky typ pInéni o¢ekava sponzor vyménou za finan¢ni dotace?

V drtivé vétsiné brandovou nebo vykonnostni kampan. V brandové kampani jde o zasah co
nejvetsi cilové skupiny a rozsifeni povédomi o dané znacce. Vykonnostni kampaii je potom pro
partnery, ktefi uz svou znacku Sifit tolik nepotiebuji, protoze je zndma, ale chtéji docilit co

nejvyssich prodejt jejich znacky. Kromé obou kampani to miize byt jakdkoliv forma synergie.

Oslovujete partnery Vy, nebo oni Vas?

To je individualni. Vétsinou oslovime partnery my, coz miize trvat i mésice nebo roky, nez ho
pfesvédcime, Ze se to esportu vyplati investovat. Na druhou stranu doba se méni a ¢im dal
Cast¢ji za nami chodi partneti, ktefi naptiklad ze zahrani¢i chtéji rozsifit svlij vliv i k ndm, nebo
si v§imnou, Ze u nas se mohou efektivné zviditelnit svoji cilové skuping.

Existuje néjaka pramérna délka spolupraci? Uzavira se partnerstvi spiSe jednorazové na
konkrétni akci, nebo dlouhodobé?

Opét je to velice individudlni. My méme napiiklad relativné dlouhodoba partnerstvi, ale méli
jsme uz i nékolik jednordzovych sponzorii na néjaké konkrétni akce. Obecné se ale
uptednostiuje spiSe dlouhodoba spoluprace uz kviili zabudovani do povédomi cilové skupiny.
N¢jaka primérna délka se ale vypocitat asi uplné neda.

Jakym zpiisobem probiha realizace partnerstvi a komunikace se sponzorem béhem
realizace?

To se riizni. Jsou scénare, kdy partner nema zadnou vizi a vSe je na bedrech agentury. Partner

celé realizaci jen piihliZi a vyhodnocuje ji. Druhd moznost je, uZ partner ma néjaké zkuSenosti
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a tym dedikovany realizaci a pomah4 ndm, dava naméty a podobné. Posledni ptipad je, kdy
partner piesné¢ vi, co chce, celd komunikace je aktivnéjsi a plodngjsi. U dlouhodobych
partnerstvi se potom velice Casto partner postupné posune z prvniho scénare postupem let az do

toho tfetiho.

V navaznosti na agentury; Vy jako herni centrum vyuZivite agenturu? Myslite si, Ze je
lepSi vyuZit na sponzoring specializovanou agenturu, nebo mit dedikovany tym
zaméstnancu, ktefi budou mit cely proces na starost?

Nase centrum je specifické tim, Ze ono samo je agentura. Lepsi nebo horsi se asi v téchto
pripadech neda definitivné urcit. Zalezi, jak ma byt celé partnerstvi realizovano. Ze zkusenosti
mi ale pfijde, Ze na dlouhodoba partnerstvi se vice vyplati mit dedikovany tym, ktery se o cely
prabeh bude starat, bude mit know-how, udrzi stanovenou vizi po delsi dobu. Na kratkodobé
nebo 1 jednordzové spoluprace si myslim, Ze se z pravidla vice vyplati zprosttedkovani pies
agenturu Cisté z divodu zaruky kvality, rychlosti a zpravidla niz§ich finan¢nich naklada pro

danou firmu.

Jak zajiStujete viditelnost sponzorskych aktivit? Mate v ramci centra vystavena loga,
nebo probiha tato realizace jinak?

Cisté vystaveni loga uz v dne$ni dobé& neni dostateéné uspokojivé. Samoziejmé loga viditelna
mame, ale partner uz ocekava, ze s jeho produktem nebo trendem budeme néjak dale pracovat
v komunikaci s vefejnosti. Zejména jde o Sifeni skrze obsah sdileny na socidlnich sitich,

webovych strankach, videich a tak dale.

Jak hodnotite uspésnost sponzoringu? PouzZivate k tomu néjaké metriky?

Na zacatku kazdého projektu by se mély definovat klicové ukazatele vykonnosti, KPI. Samotna
uspé&snost potom uplné vyhodnotit nejde a klienti to Casto ani nepoZaduji, protoZe to sami
vyhodnoti na zaklad& externalit jako pocitl, vzhledu kampang, profesionality a tak déle. Ale
samoziejme se daji pouzit i KPI jako kolik lidi reklamu vidé€lo online, kolik lidi pfi§lo osobné,
kolik lidi se zapojilo naptiklad do k tomu pfipojené aktivity, na zédklad¢ ¢ehoz se da ud¢lat

velice objektivni vyhodnocenti, ale klienti spiSe tihnou k tomu subjektivnimu.

Jak Casto provadite takové vyhodnoceni u dlouhodobého partnera?
S kazdym partnerem to mame nastavené jinak. Nékterym staci report na konci celého projektu,

nekterym kvartdlng, s nékterymi mame pravidelné sezeni kazdy tyden nebo 14 dni.
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Jaké jsou pro centrum benefity sponzoringu kromé financnich dotaci?

Pokud mé partner opravdu partnersky ptistup, neni to pouze o penézich, mizeme napiiklad
vyuzivat jeho komunikacni kanaly na propagaci centra. Naptiklad hlavni sponzor centra miize
svoje zakazniky pobidnout k navstéveé u nas. Nebo firma vyrabéjici energetické napoje nam jich
nékolik vénuje zdarma a my je potom muizeme zdarma nabizet navstévnikim jako pobidku
k tomu, aby pfisli. Dal$i moznost je, ze nam partner poskytne do centra n¢jaké vybaveni, nové

konzole, cokoliv, a tim se nam rozsiii rozptyl aktivit, které jsou u nas dostupné.

VSiml jste si nékdy toho, Ze by se propojenim s néjakym partnerem ovlivnil vztah vaSich
zakazniki?

Urcité ano. Délali jsme pfesné pruzkum na webovych strankach, jak jsou vnimany znacky
v esportu a esportovych hernach. Logicky navstévnici 1épe reagovali na prémiové znacky od
obcerstveni a energetickych népojii az po samotné technické vybaveni centra. Podle toho jsme
se také rozhodovali pfi vybéru nasich partnert, protoze jsme chtéli vytvofit prémiovy prostor,

na ktery budou pozitivni reakce.

Jaké jsou nejvétsi vyzvy pri udrZovani téchto prémiovych partnerii?

Urcité to jsou samotné zacatky, kdy se snazime partnery presvédcCit, Ze se vyplati do nds
investovat. To je nekdy opravdu naro¢né a stejné¢ tak naro¢né miize byt nasledné udrzeni
partnert. Musime byt opatrni, aby se opravdu splnilo to, na ¢em jsme se domluvili, protoze

doptedu nikdy nevime, jak se dalsi projekt povede.

Jsou i rizika v ramci sponzoringu a jak se je pripadné snaZite minimalizovat?

Pro partnera to klidné mize byt reputacni riziko. Nechce se spojovat s projekty, které budou
neuspeésné. Kdyz se potom néjaky projekt takto nepovede, tak se ze sponzora stane takzvany
zabetonovany partner, ktery zkratka nenavéaze klidn¢ i né&kolik dalSich let viibec Zadnou
komunikaci nezavisle na subjektu. TakZe ndm miiZe néjaky partner odmitnout spolupraci jen na
zakladé toho, Ze se v minulosti spalil v tomto oboru s Uipln€ jinym subjektem, ktery s ndmi nema

nic spole¢ného.

Jak pracujete se situaci, Ze napriklad nedosahujete na ofekavané a predem stanovené
cile? Jde timto poskvrnény vztah zpétné napravit?

Urcité to jde a stava se to. Jde naptiiklad snizit financni prostiedky, které od sponzora
dostavame. Také se mlZe nabidnout aditivni plnéni, abychom tu mezeru z nasi strany zaplnili.

Samoziejmé se vZdy hledaji pficiny, pro¢ nesplitujeme cile a snaZime se je napravit tak, aby to

neohrozilo cely projekt, kdyz je uz napiiklad v prabéhu.
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Jak by z pozice herniho centra méla vypadat idealni spoluprace s partnerem?

V prvni fad€ by to urcité méla byt dlouhodoba spoluprace, to znamena nékolikalety kontrakt.
Nemélo by to byt jen financni partnerstvi, ale spole¢na tvorba produktu, hledani synergii,
propojovani komunikacnich kanali a hledani spole¢ného rastu. Partner by mél mit aktivni
ptistup, zajimat se o nas obor a stejné tak my o jejich, abychom se mohli co nejlépe propojit
a hledat spolecné projekty. Naptiklad ze strany partnera to u nés lze praktikovat v ramci HR
pomoci voucherti, bonusovych karet a podobné, které zaméstnanci obdrzi, dozvi se tim o nas
a mame dal$i potencidlni navstévniky, coz se sponzorovi bude libit, protoze je to rozsifeni sité
a zaroven zameéstnanci budou mit pocit, Zze se o n¢ firma stard a ze je o né postarano a je to

dohromady takova hezka symbioza
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Respondent ¢. 5

V ramci sponzoringu se setkavame s novodobymi trendy, jako je vyuZivani umélé
inteligence na reklamu, spoluprace s influencery nebo pravé esport, jaké trendy Vase
organizace vyuziva a pripadné jak velkou vahu jim vramci své marketingové
komunikace prikladate?

S umélou inteligenci se seznamujeme a snazime se piijit na efektivni zpiisob jejiho vyuziti,
takze ano v ramci nasi organizace podporujeme Al a posun dopiedu. K t€m influencerim. Nase
firma spolupracuje s agenturou, kde maji nabidku influencerii a z téch si vybirame ty, ktefi
nejvice odpovidaji hodnotam nasi firmy a myslime si, Ze dokdzou piedat message, jakou
chceme. Urcité zavisi i na dosazich atp. nicméné se nebranime ani mikroinfluenceriim ani

megainfleunceriim

O esport se zajimdme a mame ve firme mnoho hernich nadSenct, na brainstormingu padl
indpad, ze bychom udé¢lali herni turnaj s konkurentem a pfiblizili bychom se tak i jinym
cilovym skupindm. Samoziejme je to obousecné a seslo z toho. Dokonce se nasi zameéstnanci

domlouvaji i na spole¢nych hrach na Teamsech mimo pracovni dobu

Vyuziti Al v reklamé& mé pro nés nyni velkou véhu, jelikoz ndm mlize pomoct s vy$§imi dosahy,
targetingem na jiné cilové skupiny a nésledné vyhodnoceni online kampani zaméfenych

komer¢né na prode;.

Ovsem offline aktivity jako sponzoring eventu atp. jsou pro nds spise Brandové zaleZitosti, kde
nekomunikujeme kampané nasi firmy, ale tvofime love brand a brand awarness, které jsou tézZ
velmi dulezité. Offline aktivity si peclivé vybirame, aby souznély s message nasi firmy.

Infleuncer marketing je nékde mezi — tvoti pro nas zisk 1 brand awarness.

Jaky je vas pristup ke sponzoring esportu?
V minulosti jsme zkousSeli navazat spolupraci ohledné esportového eventu, kde jsme usporadali
soutéZ o nejlepsi kostym. Pro nds je to novy rybnicek, a tak chceme pfijit na to, co miiZzeme

komunikovat pro tuto cilovku, a co pfesn€ ndm to pfinese.

Jaké jsou hlavni cile/duvody sponzorovani esportovych subjektu?

Jak jsem jiz tikala naSe firma na offline eventech neprodava. Délame pop up stanky, rizné
kosmetické chytré gadgety atp. Nicméné pokud bychom se méli bavit tfeba o sponzoringu
profesionalniho esportového tymu, kdy za nas beauty urcité k hram patii. Tak si myslim, ze by

nam to zvysilo povédomi o znacce v mladsi generaci, na kterou v posledni dobé cilime nejvice,
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jelikoz generace Z je proti reklamam velmi odolnd. Ve zkratce urcité by §lo o brand awarness,
tvorba love brandu, cileni na mladsi generaci a radi bychom i zkusili komunikovat nase nejvetsi

kampané pro vyssi prodeje, nebo ud¢lali tajny slevovy kod pro tento tym.

Jaky je vas pristup k vybéru konkrétnich esportovych subjekti pro sponzoring?

Kdyz uz bychom tedy sponzorovali tym, vybirali bychom na zaklad¢ dosah a $li na jistotu po
poméroveé nejpopularnéjSim a nejvykonnéjsim. Jak jsem fikala, je to pro nas novy rybnicek
a byli bychom opatrni. Ur¢ité bychom nechtéli zbyte¢né problémy skrz néco, co kdo né¢kde ekl
a znamé tymy urCité tyto problémy chtéji eliminovat téz. I takové aspekty maji vliv na vyber,
koho chceme sponzorovat. Poté by Slo i o to jaké maji dosahy, ptipadné€ zda uz podobnou
spolupraci vedli a jak se ji dafilo — aktivita v soutézich na streamech (kolik se zapojilo lidi),
kolik lidi prokliklo ptes jejich odkaz na web, jaky byl Cas strdveny na webu a takové detaily.
Do téch moc nevidim, to mé na starosti jiny tym. Od takového tymu bychom chtéli identifikovat

personu, kterd je jim vérna a jsou si jisti, Ze tohle je potencionalni zakaznik.

Jaké typy spoluprace nejcastéji vyuzivate a proc¢?
Nejcastéji vyuzivame offline eventy, kde participujeme s pop up stanky. Kde jde o tvorbu

vlastni chill zony, rozddvani muftinl, hezké foto stény atp.

Jakym zpiisobem integrujete své produkty nebo sluzby do sponzorskych aktivit?

Ptredevs§im nejradéji promujeme nasi aplikaci a to, Ze u nas z beauty segmentu a zdravi nejdou
zakaznici témét cokoli. Urcité implikujeme do spolupraci logo, odkazy na bézici kampané, jako
treba Black Friday, nebo Valentyn. AvSak nejvice nam zaleZi na tom, abychom zékaznika k ndm
prilakali a udrzeli si jej. TakZe implikujeme 1 virtualni zrcadlo, shade finder anebo fragrance
finder. Nov¢ se u nas Ize objednat do salonu pouze z aplikace, tak to téz radi predavame jako

informaci zakaznikum.

Jakym zpiisobem hodnotite uspéSnost sponzoringu?

To je dost komplexni, ale nd$§ tym déla interni vyhodnoceni socidlnich siti, kde sledujeme
konverze zdkaznikl. Podle kddu pouzitém pii nakupu jde zjistit 1 kolik z nich nakoupilo a jaky
byl jejich primérny obsah koSiku. Zalezi, o jakou kampan jde, ale rozhodn€ vyuzivame

vyhodnoceni od partneru, nase interni hodnoceni, poptipadé od agentury.

Jak Casto revidujete své sponzorské strategie a na zakladé ¢eho?
Kazda celofiremni aktivita se vyhodnocuje do mésice, mensi aktivity spojené s dodavateli vzdy

jednou tydné.

18



Jaké jsou pro vasi organizaci hlavni benefity sponzoringu?

Hlavnimi benefitu pro nas jsou piedevsim tvorba vérnych zdkaznikli a vytvareni pohodového
prostiedi, kde mohou nakoupit. Sponzoring je jedno velké dobrodruzstvi a mizeme se tak
zakazniktim vice ptiblizit. Takze se budu opakovat hlavnim benefitem je brand awareness, love

brand a super akce

Jaké pozitivni zmény jste zaznamenali od zacatku spoluprace s esportovymi subjekty?

Z t¢ jedné spoluprace seslo od partnera nemame témét zadné vyhodnoceni kromé poctu
sledujicich zivé vysilani. Vazla zde komunikace a celkové vznikl komunikacni Sum, kdy to
nebylo dotahlé do konce. Slo ale o tvorbu love brandu, nicméné nase firma Ipi na detailech

a DDL.

Jaké jsou nejvétsi vyzvy spojené se sponzoringem esportovych subjekti?
Asi témét Zadné, nevybavuji si, co by pro nas mélo byt vyzvou, ¢i dokonce piekazkou. Jsme
témto spolupracim otevieni. Jediné, co by mohla byt vyzva tak to, aby méli stejné hodnoty jako

my a pfineslo to néco obéma stranam.

Jaka rizika vnimate v ramci sponzorskych aktivita a jak je minimalizujete?
Mohlo by jit o neirelevantnost her, ¢i né¢jaké osobni drama jednoho z hraca, které by vedlo
k internetovému poprasku, nebo obména tymu, kterd by nemusela byt nejpiinosnéjsi a tym by

tak ztracel na hodnoté€.

Jak by podle Vis méla vypadat idealni spoluprace?
Bylo by super mit spolupréci s organizaci, co se zabyva organizovanim eventll a neni tak
naklonéna vylozené jednomu tymu. Lze tak délat rizné super pop up akce, soutéze pro

fanousky, pfedstaveni naSich sluzeb.
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Respondent ¢. 6

V ramci sponzoringu se setkivame s novodobymi trendy, napfiklad vyuZivini umélé
inteligence na tvorbu reklamy, spoluprace s influencery, nebo pravé esport, o kterém se
budeme bavit. Jaké trendy VaSe organizace vyuziva, pripadné jak velkou vahu jim
v ramci své marketingové komunikace prikladate?

Tim ze jsme B2B obchod, tak plisobime spiSe na spole¢nosti nez koncovy trh. Kazdopadné
rozhodné vyuzivame umeélou inteligenci pro tvorbu reklam, ale je to primarné v ramci B2B

obchodu. Esport vnimame spise jako doplné€k a jiny prodejni kanal nebo nastroj.

Jaké mate zkuSenosti s odvétvim esportu?
Jeden tym sponzorujeme naptimo a s jednim mame spolupraci v ramci jiné znacky, kde tvofime

herni pocitacovou sestavu.

Jaké jsou hlavni cile sponzorovani esportovych subjektii?

Viditelnost jak znacky, nas jako distributora.

Jak jste si vybirali esportovy subjekt ke sponzorovani?

Urcitou vahu méla popularita tymu, ale hlavné jsme méli osobni konexi na ¢lena tymu.

Jaky typ spoluprace vyuzivate?
Barter. My dodavame tymu hardware a na opldtku méame marketingovou viditelnost

a marketingové nastroje, které pouzivame.

Jaké kroky podnikate, aby byla realizace sponzoringu uspésna?
Jsme v pravidelné komunikaci s tymem. Na zacatku spoluprace jsme dostali marketingovy
navrh, jak a kde bude naSe znacka vidét a pravidelné komunikujeme néjaké mozné zmény

a podobng.

Jakeé jste méli od barteru ofekavani v ramci celé spoluprace?
Z nasi strany bylo ocekavani zisku distribu¢niho kontraktu jedné ze znacek, kterd tym také
sponzorovala, coZ se povedlo. Jelikoz jsme B2B, nepotiebujeme se tolik prosazovat na B2C

trhu a socialnich sitich. Slo tedy o ziskani kontraktu pro ostatni neodekavanym zptisobem.

Setkavate se pravidelné s tymem za tiCelem revize sponzorskych aktivit?
Setkavame se spiSe sporadicky, kdyZ feSime novou akci. Pravidelné jsme v kontaktu pies

e-mail nebo telefon.
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Jaké jsou pro Vasi organizaci hlavni benefity sponzoringu esportu?

Viditelnost znacky, jejiz distribu¢ni kontakt jsme diky sponzoringu obdrzeli.

Poskytujete napriklad fanouskiim sponzorovaného tymu slevové kupony, podle kterych
byste mohli méFit zvySovani prodeja?

Zkousela to nase sesterska firma, ale nevim, jakou méla tato strategie tispéSnost.

Vyuzivate jiné strategie prodeje v ramci spolupraci?

Ne.

Jaka vnimate rizika ve spolupraci s esportovym tymem?
Riziko by mohlo byt, kdyby nékdo z tymu vystupoval nekorektné, coz se nasStésti v nasem

pripad¢ nestalo. Jind rizika v ramci spoluprace mé nenapadaji.

Jak by podle Vas méla vypadat idealni spoluprace s esportovym subjektem?
J& vlastné€ nevim, tato spoluprace byla moje prvni zkuSenost a dopadla dobte. To znamena ze
idedlni spoluprace je z moji zkuSenosti zalozena na oboustranné komunikaci, stanoveni cili

a jejich uspésném naplnéni.

PremySlite nad prohloubenim spoluprace?
Chceme zachovat esportovou spolupréci a prohloubit spolupréaci s majitelem tymu, ktery déla
zajimavé projekty jako edukaci studentt a podobné. Chceme podporovat projekty, které maji

pozitivni socialni dopad.
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Respondent ¢. 7

V ramci sponzoringu se setkivame s novodobymi trendy, napfiklad vyuZivini umélé
inteligence na tvorbu reklamy, spoluprace s influencery, nebo pravé esport, o kterém se
budeme bavit. Jaké trendy VaSe organizace vyuziva, pripadné jak velkou vahu jim
v ramci své marketingové komunikace prikladate?

Nejvétsi vahu pro nas ma spoluprace s influencery. Nadale se velmi profilujeme v tradicnim
marketingovym mixu to znamena televize, radio, a samoziejm¢ online marketing. Vami
zminéné novodobé trendy jsou pro nas na urovni pilotnich programii. Co se tyce vyuziti Al na
tvorbu vizualli nebo poptipadé marketingovych sdé€leni, tak to v tuto chvili nevyuzivame. A co

se ty¢e esportu, tak mame ho soucasti komunikaéni strategie za segment gamingu.

Jaké mate zkuSenosti s odvétvim esportu?

Vyzkouseli jsme spolupréci s profesiondlnim esportovym tymem, mame za sebou spolupraci
s organizatory turnaju, popiipadé lig, zaroven i participaci na fyzickych eventech a ted’ka nové
spolupracujeme s akademickym esportem, ale tam beru, Ze jsme na zacatku.

Vzhledem k tomu, Ze jste zkousSeli sponzorovat rizny subjekty, na zakladé ¢eho dané
spoluprace nedopadly, nebo hodnotil byste je ispéSné?

NasSe spolecnost pracuje na tom, aby nas§ prodejni kanal byl vykonnégjsi, coz je naSe zakladni
metrika. KdyZ se podivdme na navratnost investic v ramci spoluprace s esportovymi tymy, tak
vzhledem k tomu, jak jsou malé fanouSkovské skupiny kolem tymu. Tak sice si zlepSime
vnimani o obchodu, ale vzhledem k tomu, jak je ta skupina mald, tak rozhodné si tam
nenavySime poveédomi. Spoluprace se sportovnim tymem se ndm neosvedcila, protoze tam
nedosahujeme vysledkt. Podle mé je to dané uzkou specializaci tymu na konkrétni hry, kdezto

napiiklad pfi sponzorovani fotbalového tymu mame jeden fotbal.

Co se tyce sponzorovani turnaji nebo popiipad€ organizatori tak ty rozdélujeme na dvé
zakladni skupiny. Bud’to je to n¢jaky event typu ComicCon, kdy se sejde komunita lidi, kterou
to zajima a konzumuje néjaky obsah na miste, tak to mize zlepsit nase vnimani znacky. Pokud
se ucastnime turnajového eventu, kde specidlné v ramci ¢eského esportu nedochézi k velkym
zménam tymd, tak zde mame stale stejné slozeni a fanousky. Pokud nedostdvame od vas to
publikum, tak pro¢ bych to mél podporovat? Vlastné cely esportovy ekosystém tvrdi, ze vam
pfineseme cilovku, se kterou normaln€ nekomunikujete, ale pak tu mame influencery, ktefi maji

mnohem vétsi dosahy. VétSina esportovych hraci nebo tymu nejsou influenceti a nejsou
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zdbavny. Je skvély sledovat zapas Portugalska a Cech, Ronaldo je zcela zjevné skvély

fotbalista, ale pokud to nebude mit komentar, tak to bude nuda.

Takze si myslite, Ze pro partnera ma nejvétsi potencial spoluprace influencery?

Myslim si, ze esportové tymy a organizatofi by se neméli spoléhat pouze na samotny vykon
hracu. Je pravda, ze hraci odehraji své zapasy skvéle, ale aby to bylo zdbavné, je potieba zapojit
nékoho jiného. Esportovi hraci nejsou instruovani k tomu, aby délali show, protoze na to nemaji

¢as. Jejich hlavnim zaméfenim je byt co nejlepsi ve hre.

Co Vas vedlo ke spolupraci s akademickym prostiedim a jaky potencial v ném vidite?

Esportové tymy maji velmi tizko profilovy zésah, jelikoz oslovuji pouze svoje korové fanousky.
Za nas na to, aby se esport stal mainstreamovym konickem nebo minimalné akceptovanym
konickem, mél by byt zastfeSeny Skolami. Mélo by to byt stejny jako kdyz déti chodi do krouzk
jako na Sachy nebo skaut a tim padem by to mélo byt pedagogicky zastiténo. Na stfednich
a vysokych Skolach vam vznikne feknéme organizovand farma na hrace a na divaky. DalSim
benefitem je to, ze Skoly nejsou odkézany jenom na partnersky financovani a zaroven dodaji

legitimitu, takze to nebude vnimany jako feknéme spolecensky Skodliva aktivita

Jakeé faktory jste zvaZovali pri vybéru konkrétniho akademického subjektu?

Za nas to byla kredibilita samotné instituce a aby spoluprdce nebyla postavena na finan¢nim
plnéni. To je vécny problém tymil a organizatorii, ze bez partnerskych penéz nemaji ptijmy,
nebo je maji tak maly, Ze nejsou schopny se uZzivit. Univerzita ma uplné jiny obor ¢innosti a pro

ni je to jen roz$ifeni kompetenci a feknéme navySeni vlastni zajimavosti.

Jaky typ spoluprice s univerzitou vyuzivate?

Spoluprace s akademickym esportem je aktualné posazend na bazi hardwarového partnerstvi,
protoze pokud provozujete staly prostor, kde se vyuc€uje esport a aktivity s tim spojené, tak na
to potiebujete drahy hardware. Vzhledem k tomu, Zze hardware moralné zastarava, tak si
nemyslim, Ze ta univerzita ho bezpodmine¢né¢ musi vlastnit. Takze jsme to pojali formou

dlouhodoby zaptujcky.

Jsou néjaké kroky, které podnikate k zajiSténi GispéSné realizace sponzorskych aktivit?
Snazime se maximalné outsourcovat exekuci projektu na toho partnera a jenom si s nimi drzet
smér na kterym jsme se dohodli a pribézné to kontrolovat na zékladé klicovych metrik, ktery

jsme si stanovili. To znamena néjaké jako forma vystupu, dosah téch vystupti.

Jaké hlavni metriky pro méreni ispéSnosti vyuzZivate?

Primarni metrikou jsou dosahy neboli sledovanosti
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Jaké benefity ma pro Vas spoluprace s akademickych esportem?
Skrz tuto skrz tuto aktivaci chceme byt top-of-mind jako partner na dodavky elektroniky nebo

¢ehokoliv jiného.

Jsou tam néjaka rizika nebo vyzvy, kterych si vSimate, pripadné daji se néjak
minimalizovat?

Paradoxné akademicky sport jsme si vybrali proto, abychom minimalizovali rizika, ktery jsou
spojeny s tradi¢nimi participanty v ramci esportovného ekosystému, to znamena tymy

a organizatofi.

Mate s univerzitou nastavené konkrétni o¢ekavané vysledky? A v pripadé, Ze jich nebude
dosahovat, jak budete postupovat?

Protoze se nejednd o financni plnéni, tak jsme nezastavovali konkrétni cil. Vzhledem k tomu,
ze vSechno vybaveni je zaptijcené, tak pokud bychom dosli k nézoru, Ze to nenapliiuje viibec
zadna ocCekavani, tak to budeme podrobovat revizi a nejhorsi, co se muze stat je, ze to vybaveni
vrati. Bereme to jako pilotni projekt, a tak tomu nechavame svym zptisobem absolutni volnost.
Ta ocekéavani od nés jsou navyste sledovanost a dostaiite to mezi vaSe vysokoSkolsky publikum
a my vas zbavime toho bfemene, Ze byste museli nakupovat hardware, ktery vam za 3 roky

bude k ni¢emu.

KdyzZ byste si mél predstavit idealni spolupraci, jak by vypadala, co by méla obnaset nebo
co byste ocekaval?

U toho akademického esportu si myslim, Ze ta forma spolupréce a jak je to nastavena je idedlni.
Neni jenom o tom dejte penize na stil a nechte to na nas. Chtéli bychom dostat univerzitni

esport na mainstreamovou aktivitu, kterd je stejn€ bézna jako krouzky pocitacii nebo fotbal.
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Respondent ¢. 8

V ramci sponzoringu se setkivame s novodobymi trendy, napfiklad vyuZivini umélé
inteligence na tvorbu reklamy, spoluprace s influencery, nebo pravé esport, o kterém se
budeme bavit. Jaké trendy VaSe organizace vyuziva, pripadné jak velkou vahu jim
v ramci své marketingové komunikace prikladate?

Z trendi vétSinou vyuzivame jenom média a influencery. Co se tyce Al, tak tu pfi sponzoringu

nepouzivame

Jaky je Vas pristup ke sponzoringu esport?

esport je pro nas klicovy, akorat je tam horsi napojeni na prode;j. Je to pro nas spi§ PR aktivita
a zalezi jaky to ma dosah a kolik tam zije lidi, jaky jsou z toho jako vystupy
je to prosté 1 z nastroji nebo z moznych nebo cest, kterymi se vydat, ale neni to uplné jako to,

co bychom Ze na ¢em bychom jako viseli.

Jaké mate dosavadni zkuSenosti se sponzoringem esportu?
Ucastnime se riiznych turnaji, online aktivit nebo offline aktivit. Jednu dobu jsme sponzorovali
oficialni tymy, na kterych jsme se prosté, jak kdyby konkrétni pobocky shodli. Podporujeme

finan¢ng¢, ale ne na pravidelné bazi,

Jaké jsou Vase hlavni cile a diivody spoluprace s esportovymi subjekty?

Tak pro nas ty hraci jsou ta cilova skupina, protoze my délame gamingovy produkty. ale spis to
bylo upfimné o tom povédomi, o té znacce jako takové.

My délame ty herni véci jsme v tom nejlepsi, takZe kdyz si budete kupovat néco z toho
hardwaru, jsme tady my jako ta vase volba.

Jaky je Vas pristup k vybéru subjektu?

Jak moc jsou aktivni na socidlnich sitich, kolik maji fanouski, jak moc interakce tam je mezi
téma fanouskama? Samoziejmé n¢jaky ranking, jak jsou na tom, co hraji za hry a jak se umistuji
v soutézich, jakou maji pozici asi vSechny a vSechno dohromady.

Jaky typ spoluprace vyuzivate nejcastéji?

¢astecné se to fesi formou toho barteru a ¢astecné to financni podporou.
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V ramci spoluprace s hernim centrem, jaké podnikate kroky k tomu, aby sponzorské
aktivity byly uspésné?

Je to o tom, Ze se spole¢né domluvime, jaké projekty budou realizovat a kde se chceme zapojit.
Posoudime, jestli to bude mit spravny dosah a zda tam budou ti spravni uzivatelé. Moznosti
spolupréce je vic. Z nasi strany §lo hlavné o zaptijéovani hardwaru na rizné akce, které potradaji.
Maji také zajimavy vzdélavaci projekt, ktery se zamétuje na edukaci uzivateld, ale i profesora
a ucitelt. UCI je, jak funguji hry, jaky je tok penéz v hrach a podobné. Pro nés to byla zajimava
cesta, jak se zviditelnit a zaroven udélat néco pro hrace 1 déti. PtiSlo nam to jako véc s pomérné

velkym dosahem a redlnym vyznamem, protoze edukace déti je zakladni véc.

Jakym zpiisobem zde integrujete své produkty?

Jedna se o to, Ze pljcujeme naSe produkty a osobné se ti€astnime akci, kde také promujeme
znacku prostfednictvim letdkd, rollupl a podobné. Samoziejmé chceme byt vidét i na riiznych
aktivitach, které propaguji na socialnich sitich, takze na pozvankach nebo postech. Osobné
nemam rad, kdyz se znacka tlaci prili$ nésilng, aby byla vSude vidét. Jde spiSe o to, aby lidé,
zejména déti nebo uzivatelé toho centra, podvédomé vnimali znacku jako soucést herniho svéta.
Aby méli moznost si produkty vyzkousSet a az budou vybirat vlastni hardware, vzpomenou si

na nasi znac¢ku diky zkuSenostem, které tam ziskali.

Zpracovavate realizaci sponzoringu sami, nebo skrz agentury?
Nékteré agentury nam dokaZou zajistit v§e na kli€¢. U herniho centra jsem to vSak nevyzadoval.
Nékde je to samoziejmé podminka, jinde to d€laji automaticky — zaleZi na typu sponzoringu.

Kolik penéz je v tom zahrnuto a jak to maji ob¢€ strany nastavené.

Jakym zpiisobem hodnotite tispéSnost sponzoringu?
Dosahy na socidlnich sitich jsou pro nas velmi dilezité. Pokud jde o online obsah, pfiddvame
odkazy a sledujeme, kolik lidi navstivilo konkrétni stranky nebo odkazy, které¢ tam umistime.

U fyzickych akci se zaméfujeme na navstévnost a €asto 1 na vékové skupiny ucastnikd.

Jak casto probiha kontrola?

Kwvartalné

Jaké jsou podle Vas hlavni benefity spoluprace s hernim centrem?

SpiSe jde o mozZnost interakce s lidmi, ktefi maji potencial stat se naSimi zédkazniky. Obchodni
dosah je mensi, ale dileZité je, Ze vidime, co lidi bavi a co chtéji, a jak reaguji na naSe produkty.
Diilezitou roli hraji také socidlni sit€. Osobni interakce, kdy se ¢loveék s t€mito lidmi pobavi

a dostane pfimou zpétnou vazbu, je neocenitelna.
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V ramci spoluprace hernim centrem jsou tam néjaky vyzvy nebo rizika?

Vyzvy tam rozhodné jsou, protoze maji pomérné Siroky ptfesah i do sportu a spolupracuji.
Planovali aktivity 1 na stadionu, coz je dal§i moznost, jak se prezentovat. Krom¢ Skolnich
projektii se chtéji zamétovat 1 na stiedni Skoly, coz mi pfipada velmi zajimavé. Pro mé byla
vyzva hlavné v oblasti edukace a moznosti zdsahu na zékladni a stfedni Skoly. U zakladnich
Skol jde pfedevsim o edukaci, zatimco u stfednich $kol uz vidime potencialni zdkazniky, které

muzeme nasmérovat k nasim produktim a znacce.

A myslite si, Ze tam je néjaky riziko?

Kdyz to vztdhnu na esport, nevidim tam pfili$ riziko. SpiSe se obavam toho, ze se mohou
zam¢fit pouze na hrani a na hernu jako takovou. Herna totiz s esportem neni piimo spojena. To,
ze tam chodi lidé hrat, neznamend, ze maji radi esport. Jsou to spiSe hraci, casto déti, které se
chtéji jen bavit.

Mate v ramci sponzoringu s hernim centrem nastavené konkrétni ocekavané vysledky?
A v pripadé, Ze jich nebude dosahovat, jak budete postupovat?

Nemdam s nimi vyloZené formalni vztah, je to spiSe na ptatelské bazi. Neni tam Zadny tlak na
konkrétni ¢isla, kterd od nich o¢ekavame. Prosté se domluvime, co se nam libi a do toho jdeme.
Je to vzdycky o tom, ze si fekneme naSe pozadavky a oc¢ekavani, a oni pfijdou s navrhem, co
cht¢ji délat. Pokud se ndm to zdé zajimavé a chceme se tam zviditelnit, dohodneme se a jdeme

do toho.

Jak byste si predstavoval idealni spolupraci pravé s néjakym esportovnim subjektem?
Ideélni spoluprace by zahrnovala pravidelné meetingy, kde by ob¢ strany vychazely vstfic
a neslo by jen o penize, ale také o vzadjemna ocekavani. Z nasi strany by byl dilezity pravidelny
reporting, coZ bohuZzel ne vzdy bylo pravidlem. Nejlepsi by byla kombinace online a offline
aktivit, které by zviditelnily nasi znacku jak online, tak offline. NaSe vedeni chce znat konkrétni
Cisla, jako jsou dosahy a prokliky, a ja osobné také preferuji, kdyZ partner ptijde s konkrétni
nabidkou, ktera obsahuje o¢ekavané nartsty na socidlnich sitich a pocet fanousk.

Je to individualni, protoze nékteré projekty feSime kvartdlné a hodnotime je podle zajimavosti.
Napftiklad projekt s influencerem nebo hra¢em, ktery kromé hrani poskytuje tréninkové tipy
a inspiruje fanousky k fyzické aktivité, mi pfijde zajimavéjsi nez jiné. Tento piistup, kdy hrac

kromé hrani ukazuje, jak se mezi hrami udrzet v kondici, mi pfipada velmi ptinosny.
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Priloha 2 — Informovany souhlas

UNIVERZITA KARLOVA
FAKULTA TELESNE VYCHOVY A SPORTU
José Martiho 31, 162 52 Praha 6-Veleslavin

INFORMOVANY SOUHLAS
Vazeny pane, vazena pani,

v souladu se Vieobecnou deklaraci lidskych prav, zakonem €. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich
udaji a o zméné nékterych zakont, ve znéni pozdéjsich predpist a daldimi obecné zavaznymi
pravnimi piedpisy (jakoZ jsou zejména Helsinskd deklarace, pfFijatd 18. Svétovim zdravotnickym
shromdidénim v roce 1964 ve znéni pozdéjsich zmén (Fortaleza, Brazilie, 2013); Zdkon
o zdravotnich sluzbdch a podminkdch jejich poskytovdni (zejména ustanoveni § 28 odst. 1 zdkona
& 372/2011 Sb.) a Umluva o lidskych prdvech a biomedicing &. 96/2001, jsou-li aplikovatelné), Vas
zadam o souhlas s Vasi ucasti ve vyzkumnem projektu na UK FTVS v ramci bakaldfské prdce,
s nazvem Sponzoring esportu jako marketingovy a komunikaéni nastroj firem provadéné online
skrz platformu MS Teams.

1. Projekt bude probihat v obdobi: od kvétna do ¢ervna 2024

2. Cilem vyzkumného projektu je wytvofit doporuceni pro spolupraci mezi sponzory a
sponzorovanymi subjekty v esportovém prostiedi v Ceské republice.

3. Casova naro¢nost projektu: 30 az 60 minut

. Piinosem tohoto vyzkumneého projektu pro Vas bude ziskani vyslednych dat.

5. Rozhovor bude nahran hlavnim feditelem na platformé& MS Teams, poté bude nahran do
poéita¢e. Po piepsani rozhovoru a pseudonymizaci osobnich dat bude nahravka smazana
z pocitace do tydne od jejiho pofizeni. Neanonymizovana nahrana verze rozhovoru bude
bezpecné uchovana pouze u hlavniho fesitele v heslem zajisténé sloZzce na pocitaci a nebude
nikde zveiejiovana. Zvefejnény budou pouze prepsané pseudonymizované rozhovory.

6. S celkovymi vysledky a zavéry vyzkumného projektu se muZete seznamit po vyhodnoceni
vysledki a po obhajobé bakalarské prace.

7. WV maximalni mozné mife zajistim, aby ziskana data nebyla zneuzita.

Jméno a piijmeni piedkladatele projektu Andrea Finkousova Podpis: ........occoeviiiininnne
Jméno a pfijemni hlavniho fesitele a spolufesiteld Andrea Finkousova

Prohladuji a svym niZe uvedenym vlastnoruénim podpisem potvrzuji, Zze dobrovolné souhlasim
s ucasti ve vyie uvedenem projektu a Ze jsem mél(a) moznost si fadné a v dostate¢ném Ease zvazit
viechny relevantni informace o vyzkumu, zeptat se na vie podstatné tykajici se ucasti ve vyzkumu a
Ze jsem dostal(a) jasné a srozumitelné odpovédi na své dotazy. Byl(a) jsem poucen(a) o pravu
odmitnout ucast ve vyzkumném projektu nebo sviij souhlas kdykoli odvolat bez represi, a to
pisemné Etické komisi UK FTVS, Kktera bude nasledné informovat piredkladatele projektu. Dale
potvrzuji, Ze mi byl pfedan jeden original vyhotoveni tohoto informovaného souhlasu.

Misto, datum .........ccoeeeneeee

Jmeéno a piijmeni castnika ........ccoooeeeiiiie e Podpis: e
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