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Sponzoring esportu jako marketingovy a komunikacni néstroj firem

Hlavnim cilem této bakaléaiské prace je vytvotit doporuceni pro spolupraci mezi
sponzory a sponzorovanymi subjekty v esportovém prostiedi v Ceské republice.
Doporuceni vychazeji z analyzy klicovych aspekta s dirazem na identifikaci

benefitl, rizik a oCekavani obou stran.

V praci je vyuzito kvalitativniho vyzkumu, konkrétné polostrukturovanych
rozhovorii. Vyzkum je zaloZen na cileném vybéru respondentd. Celkem se
vyzkumu zucastnilo osm respondenttl, ktefi zastupuji pohled sponzora nebo

sponzorovaného subjektu v prostiedi esportu.

Vysledkem je hluboké porozuméni dynamice sponzoringu v esportu v Ceské
republice. Pro sponzory je zisadnim rizikem nekorektni chovani hraca a
nestabilita herni scény, zatimco pro sponzorované subjekty piedstavuje riziko
nedostatek finan¢ni podpory, kterd mé klesajici tendenci. Praktické i teoretické
poznatky naznacuji, ze efektivni spoluprace vyzaduje transparentni komunikaci,
vzajemnou podporu a strategické pfizpisobeni se dynamice trhu, coz
predstavuje klicové faktory pro UspéSné sponzorské aktivity v esportovém

prostiedi.
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