Abstrakt

Bakalarska prace se zabyva upominkovymi piedméty v muzeich a jejim cilem bylo popsat
jejich historii, pfinos a roli v muzejnich obchodech. Cilem vyzkumné casti bylo zmapovat
suvenyry a jejich nabidku ve vybranych muzeich na ceském tzemi, stejné tak jako roli
muzejniho obchodu a jeho postaveni v rdmci muzea, kde se nachazi. Prvni ¢ast prace se zabyva
fenoménem suvenyrd, jejich historii a proniknutim do prostoru muzei. Je popsan jejich smysl a
hodnota, kterou pro jejich majitele predstavuji. Vyzkumna ¢ast se zabyvala nabidkou suvenyra
v 5 vybranych muzejnich obchodech mezi nimiz porovnévala muzejnimi obchody. Z vysledki
terénniho vyzkumu, ktery prob&hl formou osobnich navstév muzei, analyzy webi a rozhovora
s pracovniky obchodii a muzei, vyplyva, ze suvenyry nejsou brany jako podstatna ¢ast muzea
a jsou vnimany spis jako doplitkova sluzba. Ukdzalo se, Ze muzea nenapliiuji plny potencial
online obchodu a distribuce. Na tuto praci by se dalo navédzat kvantitativnim vyzkumem

zahrnujicim vétsi vzorek muzei, pficemz by tato prace fungovala jako pilotni sonda.
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