Abstrakt:

Tato prace si klade za cil analyzovat prostfedky estetizace konzumni spole¢nosti a reklamy ve
tiech dilech: 99 franki od Frédérica Beigbedera, Black Friday od Christopha Léona a Debout-
payé od Gauze. Tento vybér nam umoziiuje vidét obraz spotieby ze tfi riznych stran. U
Beigbedera nalezneme lidi, ktefi vyrabéji reklamu, zatimco Christophe Leon ndm otevira svét
spotfeby a nakupu a jako hlavni problém vidi spotiebitele. Gauz v Debout-pay¢ nam umoznuje
vidét lidi, ktefi pracuji ,,na nohou*, aby ostatni mohli spotebovat. Vypravéci se v jednotlivych
romanech snaZzi ptedat obraz konzumni spolecnosti, kazdy si vybral jinou socidlni uroven. Nase
analyza bude zaloZena na teorii konzumace Jeana Baudrillarda a mySlenkdch Umberta Eca v
oblasti médii a masové komunikace. Vzhledem k tomu, Ze t¢éma prace se nachdzi na praseciku
literatury a sociologie, bude jedna z jejich kapitol v€novana literarnim styllim, které autofi voli
k estetizaci nebo ,,odestetizaci” spotieby. V dalSich kapitolach budeme analyzovat socialni

stranku ndkupu v roménech.



