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Anotace

Tématem préce je vizualni reprezentace surfafek na socialni siti Instagram. Teoretickd ¢ast
se zabyva vyvojem pokryti surfingu tradi¢nimi médii, a ndsledn¢ zkouma vliv pfichodu
socialni sit¢ Instagram, jeji potencial a negativni G¢inky. Dale jsou piedstaveny teorie male
gaze Laury Mulvey, socialni konstrukce genderu podle Judith Butler a teorie sexualni
objektivizace. Praktickd ¢ast se prostfednictvim vizualni obsahové analyzy snazi odhalit
prvky sexualizace a kontravizuality na ¢tyfech vybranych Instagramovych tctech. Vyzkum
je doplnén o kvalitativni metodu — socidln€é sémiotickou analyzu pro hlubsi porozuméni
problematice. Vyzkum odhalil prvky sexualizace i1 kontravizualit u vSech ucti. Nejvice
sexualizujicich prvki bylo objeveno na uctu surfatky Alany Blanchard a nejvice
kontravizualnich prvkii na Gétu australského magazinu Surfing Life. Celkova data odhalila
napiiklad nedostate¢nou diverzitu v kategorii véku i té€lesného typu, nizké procento Zen
zobrazenych béhem surfovani, a ¢asté odhalujici obleceni. Prvky kontravizuality naopak

prevazovaly napiiklad v kategorii Druh zabéru nebo Vyraz v obliceji.

Annotation

The theme of this thesis is the visual representation of female surfers on the social network
Instagram. The theoretical part deals with the development of surfing coverage by
traditional media, and then examines the impact of the arrival of the social network
Instagram, its potential and negative effects. Laura Mulvey's male gaze theory, Judith
Butler's social construction of gender, and sexual objectification theory are also introduced.
Through visual content analysis, the practical part seeks to uncover elements of
sexualisation and counter-visuality in four selected Instagram accounts. The research is
complemented by a qualitative method — social semiotic analysis - to gain a deeper
understanding of the issue. The research revealed elements of sexualisation and counter-
visuality on all accounts. The highest number of sexualizing elements was found on the
account of surfer Alana Blanchard and the highest number of contravisual elements on the
account of Australian Surfing Life magazine. Overall, the data revealed, for example, a
lack of diversity in both age and body type categories, a low percentage of women depicted
while surfing, and frequent revealing clothing. Conversely, elements of contravisualities

were prevalent in categories such as Type of Shot and Facial Expression.
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Uvod

Surfovani jako sport a Zivotni styl mé& dlouhou historii, na jejimz pocatku staly zeny
1 muzi. Postupem let vSak zacal byt tento sport dominovan muzi a média zacala surfarky
opomijet. S tim bylo spjato i nizsi financovani a nedostatecnd podpora zenskych soutézi.
Obrat priSel s nastupem surfaiskych znacek, které vyuzily komeréniho potencidlu a zacaly
surfairky zobrazovat zpusobem, ktery byl postaven na jejich atraktivnim vzhledu, a
sportovkyné tak objektivizoval a sexualizoval. Tento sport si tedy proSel v oblasti
genderové nerovnosti velkym vyvojem, a piestoze dnes jiz existuje nékolik pravidel, ktera
proti sexualizaci surfaiek bojuji, surfarky se se sexualizaci stale potykaji. Potencial pro
vetsi svobodu ve vyobrazovani surfarek piinesly socidlni site, jako je Instagram. Zaroveil

se vSak potvrzuji 1 negativni U€inky, které¢ miiZe tato platforma mit.

Tato prace se snazi zjistit, jakym zptisobem jsou surfaiky na této siti zobrazovany
dnes, zdali jsou reprodukovany patriarchalni normy, nebo je online prostor vyuzivan pro
boj proti genderové nerovnosti. Teoretickd ¢ast zasazuje téma do kontextu a pfedstavuje
historii pokryti surfingu tradicnimi médii a nasledné zkouma vliv socidlni sité Instagram
skrze predstaveni dosavadnich vyzkumt. Prace se opird o teorii sexudlni
objektivizace, teorii male gaze Laury Mulvey a socidlni konstrukci genderu Judith Butler.
V praktické ¢asti prostfednictvim vizualni obsahové analyzy hledd na Instgramovych
snimcich prvky sexualizace a objektivizace a zaroven i prvky kontravizuality. Cilem je
prostiednictvim vizualni obsahové analyzy porovnat Ctyfi vybrané Instagramové ucty a
nasledné odhalit zastupné typy, které budou podrobeny socialné sémiotické analyze. Tato
prace ma pfispét k hlub§imu porozuméni vizualni reprezentace surfarek na Instagramu,
poskytnout zaklad pro diskusi o genderovych otdzkidch a porovnat reprezentaci tohoto

sportu v tradi¢nich médiich a na sociélnich sitich.



Teoreticka cast

1. SURFING A MEDIA

Surfovani bylo jiz od pocatku vice nez jen sport. Pro pivodni surfaie na Havaji bylo
spjato s nabozenstvim a v 60. letech 20. stoleti, kdy masové narostla jeho popularita, se
kolem n¢j utvoriila specificka kultura a Zzivotni styl. I proto byla pro rozvoj surfingu
dalezita masova média — film, fotografie, a predevSim surf magaziny. Povazuji za dilezité
jiz na zacatku zminit, ze Zeny byly médii v historii surfingu, stejné jako u mnoha dalsich
sportl, Casto nedostate¢né zastoupeny a v historickych zdznamech marginalizovany.
Piikladem je popularni kniha The Ninth Wave: 100 Great Surfing Images of the Modern
Age and the True Stories Behind Them (Doherty, 2010), ve které nenajdeme jedinou
zminku o surfaikach, novinaikach nebo fotografkach (Olive, 2015: 101). Zeny pfitom
paradoxn¢ staly jiz u samotného pocatku vzniku surfingu — v zdznamech ze 17. stoleti
najdeme zminku o havajské princezné¢ Keleanohoana’api’api, kterd udajné surfovala Iépe
vSechny ostatni Zeny a muzi. Zaroven i v prvnim filmu, ktery pfinesl surfingu popularitu
(Gidget, 1959), hraje hlavni roli surfatka. Nasledné jako by vSak surfarky z médii zmizely.
pro start kariéry a ziskani sponzort. Dokud se pfilezitosti nechopily znacky jako Roxy, Rip
Curl nebo Billabong, které zacaly své kampané stavét na atraktivnim vzhledu surfarek.
(Kempton, 2021) Prestoze se snazim zminovat i novindiky, fotografky nebo editorky, v
této podkapitole se potvrzuje, Ze se prevazné jedna o historii psanou muzi, a Zeny jsou v ni
Castéji témi, kdo je zobrazovan — a to hlavné z muzského pohledu, coz podrobnéji rozeberu

v nasledujicich kapitolach.

1.1. Surfing ve filmu 50. a 60. let 20. stoleti

V 50. a 60. letech 20. stoleti zacaly v USA vychdzet prvni filmy ze surfafského
prostiedi. Prilomovy byl snimek Gidget (1959), v hlavni roli se Sandrou Dee. Film byl
natoCen na motiv knihy, inspirované skute¢nym piibéhem Kathy Kohner-Zuckerman
(knihu sepsal jeji otec, ktery byl Geskoslovenskym Zidem). Piib&h je o mladé, ponékud
nesikovné dospivajici divce prezdivané Gidget. Ta citi, Ze nezapadd mezi své vrstevnice,

které travi dny tim, ze chodi na ,,lov muzi“. Gidget se rozhodne, Ze se misto toho nauci



surfovat, a pronikne tak do sportu, kterému dominuji muzi. Na svou dobu nesl snimek
prekvapivé feministicky ladéné sd€leni, rozboural stereotyp, ktery tvrdil, Zze surf je jen pro
muze a snazil se Zzeny povzbudit, aby se nenechaly svazat spoleCenskymi normami.
Zaroven se vném vsSak zrodil stereotyp surfarky — mladé, blond, sexy naivni divky.
Spousta surfaiek uvadi, ze byly Kathy Kohner inspirovany. Film se stal obrovskym hitem,
mél nékolik nasledujici dila i televizni seridl a piispél k nartistu popularity surfovani

samotného. (Kempton, 2021)

Vedle toho vSak vychéazelo i1 spoustu stereotypy podporujicich filmi. Mezi lety
1964—-1968 se zacal v USA formovat subzanr filmi pro teenagery zvany ,.beach party*.
Nazev dostal podle stejnojmenného filmu zroku 1963. Jednalo se o nizkondkladové
komedie s opakujicimi se motivy — vhlavni roli rebelujici teenagefi, které zajima
pfedev§im zabava (tanec, surfovani, auta, alkohol), jako antagonista ,,nudny* dospély,
romantické zapletky a hudebni ¢isla. Za produkci téchto snimku (napt. Bikini Beach 1964,
Muscle Beach Party 1964, The Beach Blanket Bingo 1964, Girl Happy 1965) stéla
spole¢nost American International Pictures, kterd pro zaujeti co nejvétSiho poctu divakl
vytvofila strategii nazvanou ,syndrom Petra Pana“ (Warshaw, 2013). Vychdazeli

z predpokladi, ze:
a) Mladsi dité se bude divat na cokoliv, na co se bude divat starsi dité.
b) Starsi dit€ se nebude divat na nic, na co se bude divat mladsi dit¢.
c¢) Divka se bude divat na cokoliv, na co se bude divat chlapec.
d) Chlapec se nebude divat na nic, na co se bude divat divka.

Proto byli jejich cilovou skupinou mladi (cca devatenactileti) muzi. Kromé
,klasického*, a zde dokonce ptiznaného male gaze (muzsky pohled), ktery rozeberu
v kapitole ,,Zeny a surfing“ se ve filmech objevuje i rasismus nebo sexistické dialogy. Pro¢
je tato strategie — nataceni filmd pouze pro oko mladych muzi — ,,problematicka®, bude

podrobnéji analyzovano pozdéji.

Tteti zasadni film, ktery je tfeba zminit je dokument o surfingu z roku 1966, The
Endless Summer, s podtitulem ,,The Search for the Perfect Wave*. Jeho autor, Bruce
Brown, byl sadm profesionalnim surfafem, a jedna se tak o pohled do svéta surfafii a jejich
touhu po objevovani novych lokalit, hledani perfektni viny a honby za létem. Hlavnimi

postavami jsou dva surfaii Mike Hynson a Robert August. Ve filmu se objevi jen jedna



surfarka — Pearl Turton. Turton se stala prvni ndrodni Sampionkou Australie a po tomto
uspéchu se objevila v narodni televizi, na titulni stran¢ popularniho ¢asopisu Everybody’s
Magazine, a také na titulni stran¢ tydeniku The Women's Weekly Teenage, ktery byl tehdy
nejprodavanéjSim australskym casopisem. V surfafskych magazinech psala do sekce ,,4sk
Pearl” (Zeptejte se Pearl), kde radila ¢tenartim. (Warshaw, 2013) Turton byla pozédana,
aby se nataceni v Australii z(c¢astnila, jenze ve vysledku je v dokumentu zobrazena, jako
by stala na surfu poprvé. Na zabérech vidime, jak ze surfu padd, pfenechava vinu muzi a
hlasovy komentéi vétSinu Casu komentuje fakt, Ze ma na sob¢ bikiny (viz ptiloha ¢.1).
Chybi zminka o tom, ze je ufadujici australskou Sampionkou, a dokonce i jeji pfijmeni
autofi vypustili. Dal§im prikladem reprezentace zen v tomto snimku je scéna z plaze v
Malibu ,,Malibu je znamé diky typickym clunum, surfovani a holkam. Toto je holka.* (The
Endless Summer, 7:30 min) komentuje voice-over zatimco se na obrazovce mihne zabér na
zenu v bikinach prochézejici se po plazi.

Prilomem pro zobrazovani surfafek ve filmové produkci byl snimek Blue Crush
reziséra Johna Stockwella vydany roku 2002. Ptibéh sleduje skupinu tii surfarek zijicich na
Hawai, které na své cesté ke surfaiské kariéfe prekonavaji riizné Zivotni prekazky. ,,Zeny
zacaly byt v surfingu obecné mnohem vice prijimany, a to nadobro,” hodnoti vliv filmu
jedna z hlavnich hvézd Michelle Rodriguez (Kempton, 2021: 430). V 21. stoleti se pak
dale castéji objevuji filmy, kde jsou surfarky v hlavni roli a kde jsou vyzdvihovény jejich
fyzické dovednosti, odhodlani a vaSen pro surfovani. Dokument Step into Liquid z roku
napiiklad zfilmovany ptibéh surfaiky Bethany Hamilton, ktera pfiSla o ruku pfi boji se

zralokem, a ptresto dale pokracovat v surfovani — Soul Surfer, 2011. (Kempton, 2021)

Piibéhy nereprezentovanych nebo nevhodné reprezentovanych Zen dnes
zviditeliiuje napiiklad Elizabeth Pepin Silva. Natocila snimek One Winter Story z roku
2006 o zivoté surfarky a védkyné Sarah Gerhardtové, nebo spolecné s Paulem Ferrarisem
kratky dokument La Maestra z roku 2015, o Mayfe Aguilarové, inspirativni mladé
mexické surfaice a ucitelce. Podstatny je i novéjsi dokument Girls Can 't Surf z roku 2020
reziséra Christophera Neliuse, popisujici pfibéhy surfujicich Zen v 80. letech 20. stoleti. Ty
bojovaly proti sexismu a nerovnosti v platech, se kterymi se surfaiky potykaly — vyhra v
zenské kategorii Cinila desetinu vyhry pro muze a soutéze zen se Casto musely poradat v

»pauze na obéd*“ mezi muzskou soutézi. Byly navic do vody posilany, kdyz byly podminky



nepiiznivé a n¢kolikrat musely bojovat za to, aby soutéz nebyla zrusena uplné.

1.2. Casopisy o surfingu jako hlas surfaii

Surfing byl zpocatku reprezentovan ne-surfafi — at” uz to bylo v hollywoodskych
filmech, nebo v pisnich kapely Beach Boys, ktera na surfingu postavila celou svou image,
piestoze z kapely umél surfovat jen jeden z ¢lenli. Z toho divodu byl obraz surfaiti v této
dobé daleko od reality. Vznikla potieba jakéhosi ,,hlasu komunity surfaii, a timto médiem
se staly pravé surfafské magaziny. Jednalo se pfitom doslova o hlas ,surfaia“ - na hlas

surfafek se dostalo az v poloving 90. let 20. stoleti. (Warshaw, 2013)

Vroce 1962 zalozil surfaf, spisovatel, fotograf a humorista John Severson
v Kalifornii ¢asopis The Surfer. Cilem bylo nabidnout opacny pohled, nez jakym byl
surfing dosud vyobrazovan. Magazin obsahoval vysoce kvalitni fotografie (i diky tomu, ze
sdm Severson byl fotograf) a mél velmi dobrou uroven, byval proto oznadovan za
»surfafskou bibli“. Zaroven také jiz v této dobé podporoval ochranu Zivotniho prosttedi
(soucasti byl ekologicky zaméfeny sloupek Our Mother Ocean). Severson v magazinu
zkombinoval vSe, co umél — od fotografie, po ¢tivé texty i vtipné komiksy ,,Surftoones®.
Magazin zanikl vroce 2020, dodnes vSak funguje online verze magazinu surfer.com.

(Tamtéz)

V roce 1964 ptichazi na kalifornskou scénu nejvétsi konkurent Surferu, a to Surfing
Magazine. Ptestoze byl mési¢nik fotografa Leroye Grannise a byvalého namoinika Dicka
Grahama zaméten spiSe na mladSi generaci, propukl mezi magaziny spor oznacovany jako
»mag wars®. (Tamtéz) Od roku 1999 existovala i online verze Surfingmagazine.com, ktery
ale na rozdil on Surferu v internetovém prostiedi neuspél a v roce 2017 zanikl spolu se
svou tiSténou verzi. Tyto dva hlavni magaziny tedy dominovaly trhu. Byly zaméteny

vyhradné na muze a psany a foceny muzi a o muzskych surfatich. (Tamtéz)

Tretim magazinem, ktery v Kalifornii vychazel, je Surf Guide. PtestoZze magazin
vychazel jen 2 roky, podstatné pro tuto préci je, ze v roce 1963 Surf Guide jako prvni
surfatsky magazin dal na titulni stranu fotografii Zeny, pfesnéji dvojnasobné americké
Sampionky Lindy Benson (viz pfiloha €. 2). Surfatka je na obalce zachycena se svym
surfem v podpazi a fotografie je doplnénd titulkem ,,Linda Benson — nejlepsi na svete*.

Vice nez polovina ¢isla byla navic vénovana c¢lankim o Zenach. Magazin byl



charakteristicky svym provokativnim ténem a Casto se vyjadioval kriticky pfedevSim o
surfafskych soutézich. Jednalo se vSak o vyjimku a po né¢kolik dalSich let tomu tak zlstalo.
Na titulni stran¢ magazinu Surfer se Zena objevila az v roce 1996 — jednalo se o Lisu
Andersen pfi ndrocném triku ,,frontside air* (viz piiloha ¢. 3). Titulek zné€l ,,Lisa Andersen
surfuje lépe, nez ty* (promlouvajici k muzskym ctendiim magazinu). Tehdejsi editor Matt

Warshaw se snazil proti sexismu vymezovat napiiklad i ¢lankem ,,Sexism sucks*. (Tamtéz)

Z australskych magazinii je nutné zminit Surfing life (1985—dnes), nebo magazin
Stab (2004—dnes), ktery byl ze dvou tfetin vénovan surfingu, jednu tfetinu tvofila moda a
jednu tfetinu eroticky obsah, téZ vydavan pro muzské oko. Dnes je webova stranka
stabmag.com zaméiena piedev§im na video obsah a fotokoldze. Co se tyce evropského
kontinentu, magaziny se surfafskou tématikou se zde objevuji o néco pozdéji. Nejprve
ptichazeji do Velké Britanie, kde se mistni surfafi a fotografové inspirovali australskymi a
americkymi magaziny — v roce 1981 vznikd magazin Wavelenght, diky kterému se
v Britanii utvofila profesionalni surfafska scéna. Jeho zakladatelem je surf fotograf John
Conwey. V Evrop¢ se jedna o nejdéle vychazejici magazin o surfovani. Kromé tiStené
verze dnes nabizi i modernéjsi format podcastu, a aby byl businessovy model udrZitelny,
provozuje 1 e-shop se surfaiskou modou. 1 v Britanii najdeme mezi magaziny rivalitu —
nejvetsim konkurentem Casopisu Wavelenght byl magazin Carve, jehoz ton promlouval

predevsim k muzim. (Kempton, 2021)

Jak je tedy vidét, v téchto magazinech dostavaly Zeny velmi malo prostoru.
w<Jednou za dva roky si nékdo z magazinu vzpomnél, Ze je nacase oprdasit téema ,, holky* a
napsal ¢lanek o celé nasi skupiné,” vzpomind v dokumentu Girls Can 't Surf Jodie Cooper.
(2021, 28. min) KdyZ se Zena objevila na titulni strang, jednalo se spiSe o vzacnou
vydélat penize, aby mohly v surfovani pokracovat. Jedna ze surfafek v dokumentu zila
v obytné¢ dodavce a pieprodavala obleCeni, aby se uzivila, jina byla sponzorovana
vrakovi§tém. Jednou z moznosti, ktera se nabizela, bylo nafotit odhalené snimky pro
casopis Playboy. Australska surfairka Wendy Botha v dokumentu mluvi o svém rozhodnuti:
wUdélala jsem to, abych se vysmdla muziim, protoze se k nam chovali jako bychom byly
chlapi.“ (2021, 29. min) Zaroven véfi, Ze to zenskému surfingu pomohlo. Opacné jeji Cin
vnimal napftiklad novinaf piSici o surfovani Nick Carrol: ,,Vsichni kluci to schvalovali —

misto toho, aby videli Wendy jako obdavanou konkurentku, citili se zase o néco vice



sebejisti, protoze se potvrdilo, ze role Zen je pozovat nahé pro muze.“ (2021, 30. min)

Trvalo dlouhou tfadu let, nez se objevil prvni vyhradné Zensky Casopis o surfovani.
Vznikl v Kalifornii v roce 1995 a byl nazvan Wahine, coz je pivodem polynéské oznaceni
pro zenu — pienesen¢ surfarku. Magazin zalozily Marilyn Edwards a Elizabeth Glazner, a
daly tim opomijenym surfaitkdm prostor k zviditelnéni se a vyjadfeni. Prvni Ccislo
obsahovalo naptiklad cestopis ¢tyfndsobné mistryné svéta Friedy Zamby nebo ¢lanek o
zdravé stravé. Casopis vychazel od roku 1995 do roku 2001 a celkem mél 27 &isel.
Prestoze béhem svého plsobeni vytvoril nékolik reklamnich kampani a podafilo se mu
sponzorovat nékolik surfafek, nakonec Wahine musel z diivodu nedostatku financi ptestat

vychazet. (Kempton, 2021)

Po Wahine se v Kalifornii objevil v roce 2002 magazin Surf Life for Women, ktery
zalozila podnikatelka Sunshine Makarow. Casopis se zaméfoval na sportovni a atletickou
stranku Zenského surfovani a vychéazel tfi roky jako Cctvrtletnik s predplatitelskou
zakladnou, ktera Cinila néco malo ptes 3 000 kust, a celkovym nakladem 30 000 kust. Ve
stejném roce jako Surf Life for Women vznika ve Velké Britanii casopis SurfGirl
Magazine. Casopis je distribuovan v USA, Australii, Portugalsku, Jizni Africe, Némecku a
Francii a vychazi dvakrat rocné. Na rozdil od ptedchozich magazini si dodnes zachoval
Ctenafe a podafilo se mu vybudovat uspé$ny business model diky e-shopu s obleCenim a
dopliiky a prémiovému Clenstvi, které nabizi vyzvy, cvicebni plany nebo plany jidelnicku a
recepty. Uspésné jsou i jejich Gty na socialnich sitich (napf. na Instagramu maji pies

210 000 sledujicich). (Tamtéz)

1.3. Uméni surf fotografie

Jak jiz bylo naznaceno v pfedchozi podkapitole, dilezitym elementem v surf
magazinech byla fotografie. Casopisy ¢asto zakladali samotni surfafi a surf-fotografové, a i
proto byla vizudlni strdnka magazint tak dominantni. Pfi fotografovani surfovani se nabizi
spousta estetickych zabérii — kombinace zelené a modré barvy, slunce odrazZejici se na
vodni hladiné¢ doplnéné o ldmajici se viny a surfafe v pohybu. Surfafe je mozno
fotografovat z plaze nebo zutesu spomoci teleobjektivu, zlod€, z vodniho skutru,
z helikoptéry, kamerou pfipevnénou na prkné a ovlddanou z plaZe, nebo piimo z vody

s pouzitim vodotésné kamery. Zadny jiny sport na svété nebyl vyfotografovan z tolika



riznych uhla (Warshaw, 2013) Kvalitni fotografie tohoto sportu vSak vyzaduje jednu
vynalezem autofokusu bylo zaostfit na takto se pohybujiciho surfare skoro uméni. Fotograf
musel ovladat techniku ,,follow-focus®, pii které pohyboval kamerou zleva doprava, aby
zustal surfaf v ramu, a pfitom neustale rucné zaostfovat. Fotografovat z vody, uprostred
ptevalujici se viny navic fotografy mohlo dostat do nebezpecnych situaci. I proto byli casto
fotografové sami aktivni surfafi, ktefi uméli tzv. ,,¢ist viny*. Prestoze bylo toto povolani
tak narocné, i v dob¢é nejvétsiho rozmachu surf magazinii dosahovaly pouhé dvé desitky

surf fotografii po celém svété na mzdu stfedni tfidy nebo lepsi. (Tamtéz)

Za ,,otce moderni surf fotografie* je povazovan fotograf Tom Blake. Pravé on zacal
v roce 1930 jako prvni potfizovat snimky piimo z vody. Jeho série se v roce 1935 objevila
v Casopise National Geographic, a inspiroval diky ni spoustu dalSich surfafii, jako byl
napiiklad John Doc Ball, ktery fotografoval jak sport samotny, tak i zivotni styl komunity,
vecirky, ruéni vyrobu surfboardii a vSe kolem. Fotografové jako Ball si v této dobé
vyrabéli vlastni vodotésné krabicky a museli zna¢n¢ improvizovat. Velky boom pfisel
v 60. letech 20. stoleti s rozmachem magazini a také vylepSenim techniky (pfedevSim
leh¢i kamery 35mm SLR od Canonu a Nikonu). Fotografové jako Don James, John

Severson nebo Leroy Grannis se tak mohli k vinam snaze dostat. (Warshaw, 2013)

V 70. letech 20. stoleti se ze surfingu zacal utvafet profesionalni sport, coz
dokumentovali naptiklad fotografové Art Brewer, Jeff Divine nebo Warren Bolster,
puvodné fotograf skateboardingu, ktery zacal jako prvni pouZivat rybi oko, motorové
pohony nebo stroboskopy. Bolster také vymyslel boardy s kamerou na dalkové ovladani a
pozdéji ho jako prvni napadlo pofidit zabéry z poloviny pod vodni hladinou a z poloviny
nad hladinou. Dalsi technicky pokrok pfiSel na konci 80. let 20. stoleti, kdy Canon
pfedstavil novy model zrcadlovky A-1 s jednim z novych mikroprocesord. Timto
fotoaparatem zacala éra automatické expozice — fotografové uz nemuseli pouzivat rucni
svétloméry. Canon také v roce 1981 uvedl na trh objektiv s manualnim ostfenim 800mm,
ktery se v tomto desetileti stal nejoblibenéjSim dlouhym objektivem surf-fotografii. S tim
se povolani stalo o dost pfistupnéjsim a pocet surf-fotografiit ohromné narostl, do konce 80.
let 20. stoleti totiz vyzadovalo povolani surf-fotografa velké naddni — ruéné zaostfit
800mm objektivem na rychle se pohybujiciho surfare byla dovednost, kterou se nedokazal

naucit kdokoli. Nejznaméj$im surf fotografem této doby byl v Don King, ptivodné ¢len
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olympijského tymu vodniho poéla. Ten jako prvni fotil pod vodou Sirokothlym objektivem.
Pomoci rybiho oka fotil obrovské surfate z pozadi vinovych tuneld, na které si pred tim
fotografové netroufali. Druhym fotografem, ktery se v tomto obdobi zaslouzil o rozvoj
oboru, byl Larry Moore. Ten byl prikopnikem tzv. pole cam — kamery na tyci
s vodotésnym pouzdrem, kterd méla vice nez 3 metry a umoznila mu ziskat zabéry z nové

perspektivy. (Tamtéz)

V 90. letech stoupala i popularita sportu, a i diky fotografim se rozSifovaly
informace o popularnich surfafskych destinacich po celém svéte. V roce 1990 byl navic
svétu predstaven Photoshop, program vyvinuty americkym studentem Thomasem
Knollem. O rok pozdéji prichdzi prvni digitalni fotoaparaty (Canon D3 z roku 2000 mél
vté dobé 3 megapixely, coz maji skoro vSechny dneSni chytré telefony), které
fotografovani nesmirn€ usnadnilo. PfiSlo experimentovani se vzdalenym bleskem —
pouzival ho naptiklad Tom Carey, ktery mél pii fotografovani ve vod¢ asistenta, ktery
s bleskem plaval. Dalsi vyzvou, a to jak pro surfate, tak pro fotografy, byly velké viny (tzv.
heavy water), kde se ze sportu / povolani stdva adrenalinovy a Casto i zivot-ohrozujici

zazitek. (Tamtéz)

Mize se zdat, Ze technologie se po velkém skoku dnes jiZ posouva jen malymi
vylepSenimi a veSkeré mozné zabéry jiZz byly vyCerpany. Po uvedeni kamery GoPro by
fotografovani surfingu uz snad nemohlo byt jednodussi. Podle magazinu Carve budou
Lfotografové budoucnosti filmari, kteri budou zrucni ve vyberu klicovych snimkii z videa*
(Carve, 2016). Jednim z nejuznavanéjSich fotografli v tomto odvétvi je v soucasné dobé
Australan Leroy Bellet. Typické jsou jeho zabéry surfafi uvnitf vilnového tunelu

s pouzitim blesku.

Stejné jako bylo malo surfafek na obdlkiach magazinii, bylo mélo i Zen, které
surfovani fotografovaly. Prvni Zenou, kterd zacala profesiondlné fotografovat surfarky,
byla novinarka FElizabeth Pepin-Silva. Jeji motivaci byl prav€ nedostatek fotografii
surfatek v magazinech, podle jejich slov, pokud se v surfaiskych magazinech objevily
zeny, byly vyfoceny ,,v bikindch, stojici na plazi, jak sleduji muze, kteri surfuji,
komentuje v dokumentu Exposure: Surf Photographer & Filmmaker Elizabeth Pepin Silva
(2016, 1:45 min). Nejvice ji zajimaly ,,obycejné* Zeny surfatky, matky, nebo malé déti. V
roce 1996 nafotila sérii Water Women, dale pracovala na n¢kolika dokumentech, za které

ziskala pét cen Emmy. V Australii najdeme slavné fotografky jako je Shannon Glasson,
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ktera foti velké viny, Judy Scanlon, Hannah Anderson nebo Fran Miller.

Jak jiz bylo zminéno, zeny byly spiSe fotografovany nez fotografujicimi, a protoze
fotografek bylo malo, byly Casto fotografovany muzskym okem. Do 90. se v magazinech
jejich fotografie vyskytovaly velmi ziidka. To vSe se zménilo s pfichodem znacky Roxy.
Castym argumentem, pro¢ je penézni odména v Zenské kategorii o tolik niz§i, neZ
v muzské bylo, ze surfatky negeneruji tak vysoké zisky prostfednictvim sponzoringu od
firem, jako jsou odévni znacky. (Kempton, 2021) V roce 1993 vsak spolecnost Quicksilver
zaznamenala nedostatek nejmenSi velikosti boardshorts (kratasové plavky urcené na
surfovani). Divodem bylo, Zze Zeny kupovaly a nosily ty panské. Zalozili tak
specializovanou znaCku damského surfatského obleceni Roxy, kterd za pouhé Ctyii roky
vydélala 600 milionii dolari. Jejich piiklad nasledoval i Billabong, ktery zalozil Billabong
Girls, nebo dalsi znacky jako O’Neil a Rip Curl. Zdalo by se, Ze to surfarkdm pfinese
ptilezitosti pro sponzoring, ale to se bohuzel nestalo. Roxy totiz pfisla s fenoménem ,,roxy
girl“ — sexy mladé blond atraktivni divky a cilen¢ si pro spolupraci vybirala jen surfarky,
které¢ do tohoto stereotypu zapadaly bez ohledu na jejich sportovni Uspéchy. To sice
pomohlo zendm se v médiich zviditelnit, zato vSak spiSe na zaklad¢ jejich vzhledu

(Tamtéz).
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2. ZENY A SURFING

Abychom porozuméli vefejnému obrazu a postaveni surfarek, musime se nejdiive
podivat na obecné postaveni zen ve sportu. Sport byl v historii dominovan muzi — velka
¢ast sporti vznikala za ucelem ,,zoceleni” mladych muzl a podporu jejich maskulinity
(Thrope, 2018: 281). Dlouhou dobu bylo nemyslitelné, ze by se zeny nckterych sportt
vubec zucastiiovaly. Zajimavé je, Ze u surfingu je to naopak — uz pti jeho vzniku (odhaduje
se pred 1000-1500 lety) v Polynésii bylo surfovani hluboce integrovano do havajské
kultury a muzi i zeny hrali v tomto sportu dilezitou roli. Pfesto existuje nepsané rozdéleni
sportll v nasich myslich na ,,muzské“ (napt. boxing, rugby, fotbal) a ,,Zenské* (napf. tanec,
aerobik nebo krasobrusleni). U nékterych sporti hranice neni tak pevna, a mize byt
subjektivni, zaroven se dnes o tématu vice mluvi. Stale vSak tento odliSny pfistup zalozeny
na genderu pfispivd k nerovhym podminkam pro sportovce a sportovkyné. Piikladem je
studie One and Done: The Long Eclipse of Women’s Televised Sports (2021), ktera
sledovala medialni pokryti sportovkyn a sportovcil v letech od roku 1989 do roku 2019. Za
tiicet let vzrostl ¢as zobrazeni Zenskych sportovkyn z 5 % na 5,4 %, tudiz se skoro
nezmeénil. Pfispévky na socidlnich sitich a online sportovni zpravodaje, byly v nékterych
ohledech sice o néco rozmanitéjsi, vetSinou odrazely stejnou genderovou asymetrii

(Cooky, 2021).

To, jak jsou sporty vnimany, mohou vyrazné ovlivnit média a jak bude pozdé&ji
argumentovano, na sportovce a sportovkyné to muze mit velky dopad. Nejdiive se tedy
v této kapitole zamétim na nejcastéjsi obecné ,,chyby*, kterych se média pfi reprezentaci
sportovkyn (vCetné surfarek) dopoustéji, dale v této kapitole predstavim vybrané teorie —
pojeti genderu podle Judith Butler, koncept male gaze Laury Mulvey a teorii sexualizace.
Na zé&vér rozeberu pojem ,,surfeminism* a jeho hlavni myslenky a piedstavim soucasné

aktivistické tendence a projekty v této oblasti.

2.1. Problematické aspekty reprezentace Zen ve sportu

Tim, kolik prostoru danému sportu média vénuji, a v jakém kontextu informace
prezentuji, maji moc ovlivnit vefejnou agendu a nepiimo rozhodovat o tom, co bude a
nebude spolecensky pfijatelné a komu se dostane jaké popularity. V tradi¢nich médiich

jako je televize, radio a tisk byli novinaii vyrazné limitovani mistem a Casem, a byli tak
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nuceni informace vice selektovat. Toto omezeni je sice v online médiich minimalni, pfesto
maji ale média omezeny pocet novinafi,, a tim i kapacitu poctu témat, kterd mohou
zpracovat. Tendence a postupy se tak z tradicnich médii prenesly do online prostoru, a
nasledné 1 do prostoru socialnich siti, jak potvrdila napiiklad studie One and Done: The

Long Eclipse of Women’s Televised Sports (2021).

Hiebenarova (2019) ve své praci provedla analyzu dosavadnich vyzkumii zabyvajicich
se medializaci zen ve sportu: ,,Podivame-li se na vysledky vyzkumii analyzujicich sportovni
medialni prostredi za poslednich tricet let, dochazi zde vétsinové k uprednostiiovani muzii
nehlede na typ média ¢i typ sportu.” (Hiebenatova, 2019:15). Nasledkem toho maji Zeny
méng¢ prilezitosti, mén¢ soutézi a nizsi ceny. Zde uvadim nékolik obecnych nejcastéjsich
chyb, kterych se média dopousti pii informovani o sportovkynich, vypozorovanych z

vlastniho prizkumu a sledovani médii.
a) Nekonzistentni pokryti

Zenam sportovkynim se v médiich &asto nedostava tolik prostoru, a tak komplexniho a
konzistentniho pokryti, jako muzskym sportovciim. Casto jsou v médiich tzv.
»zneviditelnovany*. Nasledkem toho mohou mit méné piileZitosti a t€z$i podminky
pro shanéni sponzort. Jak bylo popsano v prvni kapitole, tato faze se surfingu tykala

pievazné od 60. do 90. let, dokud si média nezacala surfafek vice vS§imat.
b) Diiraz na vzhled

Média casto prikladaji vzhledu sportovkyn velky dlraz, a to at’ uZ se jedna o jejich télo,
obleceni, uces nebo make-up. To mlZe banalizovat jejich sportovni vykony a vyvijet

tlak na urcity nerealisticky ,,body image*.
¢) Objektivizace a sexualizace

Sportovkyné jsou Casto zobrazovany zpusobem, ktery zduraziuje jejich fyzickou
pritazlivost nebo sexudlni pfitazlivost spiSe nez jejich sportovni schopnosti. Jsou
prezentovany zabéry zblizka na jejich téla. To muze vést k objektivizaci sportovkyn,
coz z nich dé€la pouhé objekty touhy a podkopava jejich tspéchy. Napiiklad analyza
Zastoupeni Zenskych sportovkyn v tistenych médiich a televizi (George Hartley a Paris,
2001 in Hrebenarova, 2019) zjistila, ze pii vybéru fotografii sportovcli jsou
upfednostiiovany spiSe zabéry, kde jsou muzi aktivni (78 % ze vSech) a u Zen byla

bilance témét vyrovnana, objevovalo se tedy vice pasivnich fotografii nez u muzt (52
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% aktivnich; 48 % pasivnich) (Hfebenatrova, 2019).
d) PriliSny diraz na ,,Zenskost*

PtredevSim u sportl, které jsou vnimény jako ,muzské”, miize byt na sportovkyné
vyvijen natlak, aby se pfizptisobily tradinim genderovym normam a byly vice

»zenské®, coz miize omezovat jejich sebevyjadieni a osobnost.
e) Nedostatecna diverzita

Zobrazeni sportovkyn Casto postrddd rozmanitost z hlediska rasy, télesné velikosti,
véku a dalSich faktorti. Tento nedostatek rozmanitosti mize posilovat zkd méfitka

krésy a atletiky a vylu¢ovat mnoho talentovanych sportovky.
f) Srovnavani s muzskymi sportovci

Sportovkyné jsou Casto srovnavany se svymi muzskymi protéjsky, pficemz je kladen
diraz na to, jak se vyrovnaji muziim, misto aby byly oslavovany jejich vlastni Gspéchy.

To muze posilovat predstavu, ze Zenské sporty jsou ze své podstaty ménécenné.
g) Chybéjici Zenska perspektiva

Jak bylo popsano v prvni kapitole, vétSina fotografii ve sportovnich médiich jsou muzi,
coz miZe vést knedostatku Zenského pohledu a pfispivat k neobjektivnimu

zpravodajstvi.

Nerovna reprezentace muzi a Zen ve sportu ma vyznamné dopady. Prvnim z nich je
vznikajici ,,pay gap“ (nerovhomérné odménovani muzii a zen) mezi platy muza a Zen.
Organizace World Surf League se snazi s nerovnosti bojovat a od roku 2019, jako prvni
americkd sportovni organizace, vyhlasila rovné platy pro Zenské i muzské sportovce
(WSL, 2018). Stalo se tak po skandalu, ktery vyvolalo zvefejnéni fotografie na socialni siti
Facebook, kde vedle sebe stali vitézové détskych zavodii v surfingu — ¢astka na Seku divky
pfitom byla poloviéni oproti vitézi v chlapecké kategorii. Presto je stale velky rozdil
ze spolupraci se znackami. Pro porovnani — nejvySe placenym surfaiem je Kelly Slater,
jehoz hodnota byla vycislena na 25 miliont USD. NejvySe placenou surfarkou je
v soucasné dobé Stephanie Gilmore s hodnotou 16 milionti USD — nutno poznamenat, Ze je
také oznaCovéna jako ,,nejstylovéjsi surfaika vSech dob“ a mimo surfovani se vénuje i

modelingu. Platy surfafek se totiz ¢asto odrazi od jejich vzhledu, bez ohledu na sportovni

15



uspéch — prikladem je Alana Blanchard, ktera byla v roce 2014 nejlépe placenou surfatkou,

aniz by se ji dafilo na soutézich. (Isemonger, 2018)

Dale se WSL snazi bojovat i proti sexualizaci — v roce 2018 organizace zakazala
fotografiim pouZivat zoom pii pofizovani zabéra surfaiek zezadu. ,,Zddné nevhodné vtipy.
Zadné postuchovani kolegii nebo konkurentii. Absolutni rovnost pohlavi ve viech castech
soutéze. VSichni kameramani byli instruovani, aby pri nataceni Zenskych zavodii
zachovavali diskrétnost. Kameramani musi dbat na to, aby pri zadnich otockach nebo duck
dive nepouzivali zoom.* (Stab Magazine, 2018) Toto nafizeni WSL je snahou bojovat

s male gaze, o kterém budu mluvit v nasledujici kapitole.

2.2. Gender jako socialni konstrukt: Judith Butler

Pokud chceme obhdjit argument, Ze Zeny a muzi by si m¢li byt ve vSem rovni, mit
rovné prilezitosti a byt stejnou mirou reprezentovani v médiich, musime zacit pochopenim
toho, co vlastné znamend byt muzem, nebo Zenou. Dostdvame se tak k pojmu gender.
Zdravy ¢lovek se narodi bud’ s muzskymi nebo zenskymi pohlavnimi organy, chromozémy
a urcitou Urovni hormonti — jedna se o Cist¢ biologické a fyzické charakteristiky. Oproti
tomu gender je podle definice Judith Butler ,,mechanismus, jimz se vytvareji a naturalizuji
pojmy muzského a zenskéeho, ale gender miize byt i aparat, jimz se tyto pojmy dekonstruuji
a denaturalizuji." (Butler, 2004: 43) Spolecenské role, vzorce chovani a vlastni identitu se
lidé postupné uci, podle toho, co od nich ocekava spolecnost v zavislosti na jejich
vrozeném pohlavi. Jakmile se dit¢ narodi, rodi¢e ho oblékaji do rizové (,,hol¢i¢i*) nebo
modré (,.kluc¢ic¢i®) barvy, pot¢ mu kupuji auticka nebo panenky a pokud by si napf.
chlapecek chtél hrat s panenkami, znepokoji je to. Tato ocekavani pokracuji ve Skole, kde
je k hol¢ickam pfiistupovano jako k ,peclivym, poslusnym a Sikovnym* a kluci jsou
,»Zlobivi, hlu¢ni a nepotadni®. Vzorce si natolik osvojime, ze je zaneme povazovat za své
a odviji se od nich i naSe vlastni myslenky a sebevnimani. (Butler, 1990) Diky povédomi o
socialni konstrukci genderu vSak mnoho lidi tradi¢ni genderové vzorce odmitd a hleda
alternativni zplsoby vyjadieni své identity. Néktefi rodice se snazi vychovavat své déti bez
ohledu na genderové piedsudky a poskytuji jim prostor pro vlastni seberealizaci a

autentické vyjadreni identity.

Pravé myslenka, Ze gender neni vrozeny nebo biologicky determinovany, ale jedna
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se o spolecensky konstrukt, ktery lidé performuji, je jadrem teorie Judith Butler (1990).
Postupnym opakovanim spolecenskych chovani, ¢inti i myslenek lidé konstruuji a vytvaii
gender. ,,Gender je performativni akt, je utvaren opakovanymi a ritualizovanymi akty a
stylizacemi téla. Gender nepredstavuje vnitini genderovou identitu, nybrz tato identita je
utvarena prave temito akty, které se tvari jako by ji pouze vyjadiovaly.” (Butler, 1999 in
Zilkova, 2016: 37) Problém je, Ze gender si svobodné nevybirame, nybrz jsme nuceni
prizpisobit se spoleCenskym normam, které ur¢ily mocenské rezimy. Pokud se nékdo od
téchto norem odchyluje, mize byt stigmatizovan nebo vyloucen ze spolecnosti. Judith
Butler vSak dava diraz na to, Ze se témito spoleCenskymi normami nemusime nechat
omezovat. Pokud si uvédomime, ze gender je pouze ,,pfedstaveni, madme moc tradicni role
a ocekavani zpochybnit a narusit. Teorie Judith Butler tak polozila zdklad konceptu queer
teorie (Butler, 2020), kterd zpochybniuje binarni chapani genderu — tedy ptedstavu, ze

gender je bud’ jedno, nebo druhé a nic mezi tim neexistuje.

Jakékoli rozdéleni na ,muzské“ a ,zenské“, at’ uz se jednd o barvy, obleceni,
zajmy, profese, aktivity, charakterové vlastnosti nebo v piipad¢ této prace o sport, je tedy
pouhy spolecensky konstrukt. V ptipadé sportu je cCasto argumentovdno télesnymi
predpoklady, tedy ze muzské télo je fyziologicky lépe stavéné na sportovni vykon. Ani
biologické rozdily vSak neurcuji sportovni potencial jedince. Existuji Zeny, které jsou vyssi
a maji vice télesné hmoty nez nékteti muzi. Télesna zdatnost a sportovni vykonnost navic
do zna¢né miry zavisi na tréninku a pfipravé a zaroven na piipravé mentalni nebo na
talentu. I pfes rozdily ve svalové hmot¢ nebo jinych té€lesnych rozdilech mezi pohlavimi,
nebrani tyto rozdily Zenam v dosazeni vysoké urovné fyzické zdatnosti a vysokych
sportovnich vykont. Ve sportech, jako je naptiklad maratonsky béh, nebo plavani na velmi
dlouhé vzdalenosti dosahuji Zeny primérné stejnych nebo jesté lepsich vysledkill, nez muzi

(Navarrete, 2020).

Je také nutno vzit v potaz, Ze zeny se v historii potykaly (a stale potykaji) se
spoleenskymi prekazkami a omezenymi pfileZitostmi, a i tato omezeni mohla pfispét
k rozdilim ve sportovnich vykonech. Tvrzeni, ze muzi jsou ze své podstaty biologicky
1épe uzptsobeni pro podavani sportovnich vykoni, tedy pfili§ zjednodusuje vSechny tyto

komplexni faktory.
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2.3. Male gaze (muzsky pohled): Laura Mulvey

Druhou vybranou teorii je teorie Laury Mulvey z eseje Visual pleasure and narrative
cinema (1975) (Vizualni slast a narativni film), kde predstavuje tzv. teorie male gaze
(muzsky pohled), tedy patriarchalniho pohledu na svét (pfedev§im na Zeny), ktery autorka
identifikovala v hollywoodské kinematografii 60. a 70. let. Teorii male gaze jsem vybrala z
divodu, Ze je tato prace zamétena na vizualni zobrazeni zen a male gaze se piesné k tomu
vztahuje. Vychazime zde tedy z predpokladu, ktery byl argumentovan v predchozi
podkapitole — gender neni biologicky dany fakt, se kterym se rodime, ale socialni
konstrukt, ktery se nau¢ime performovat. Vyse bylo také nastinéno, jak miize nastaveni a
vnimani svéta z pohledu muzii Zeny znevyhodinovat. Laura Mulvey tvrdi, Ze ,,gaze* neboli
sledovani/nazirani je genderové podminénym aktem. Podle ni jsou Zeny v hollywoodském
filmu casto objektivizovany, sexualizovany a stavény do pozice pasivnich objektt touhy.
Jejich role ve filmu je slouzit pouze jako dopln¢k muzského hrdiny a na obrazovce jsou

predevsim pro potéSeni muzského divaka.
Identifikovala tii druhy pohledu:
a) Pohled kamery (1975: 19-20)

Vse zacina tim, Ze pfi vzniku filml za kamerou Casto stoji pfedevSim muzi, ktefi
rozhoduji o tom, jak bude scéna rdmovand, nebo z jakého tthlu bude tocena — zde se
muzeme vratit k historii surf magazinii a surf fotografie z prvni kapitoly, kde bylo
zminéno, ze za kamerami a ve vedeni Casopist stali prevazné muzi. Konkrétnim
piikladem objektivizace a sexualizace mize byt zabér zblizka na urcité casti téla (u
fotografii surfafek napf. pozadi nebo nohy). Casto je to také vyzyvavé obleceni
(napt. surf fotografové cCastéji pofizovali zabéry, pokud na sobé méla surfarka

bikiny), odhalené ¢asti téla, nebo sviidné pozice, které Zena zaujima.
b) Pohled hlavniho hrdiny (1975: 20)

Hlavni hrdina pfibéhu se sam dopousti objektivizace a sexualizace, coZ potvrzuje a
umociiuje roli Zeny jako sexualniho objektu ve filmu. Casto jsou prioritizovéna
pfani a cile muZe a Zena slouZi jen jako doprovod. Dal§im typickym ptikladem je
pasivita zeny, kterd je na obraze spiSe jako prfedmét k prohlizeni a pro potéchu
muzského divdka. V oblasti surfingu nalezneme spoustu piikladi, kdy je Zena

zobrazovana jako pasivni — Casté jsou zabéry, kdy stoji na plazi se surfboardem
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v ruce, zatimco muzi jsou zachycovani v akci.
c) Pohled publika (1975: 23-24)

Tietim stupném je to, jak film vnima divak — jak muz, ktery se miize ztotoznit
s pohledem kamery a hlavniho hrdiny, tak i Zena, ktera prostiednictvim male gaze
muze vnimat sama sebe. ,,Existuji okolnosti, za kterych je divini samo o sobé
zdrojem potéseni, stejné jako i naopak — Ize mit potéseni z toho, Ze se na nas nékdo
diva.” (Mulvey, 1975: 16). Oproti tomuto potéSeni, ale male gaze miize vést
k sebeobjektivizaci — situaci, kdy Zena sama jako svou nejvétsi hodnotu zacéne
vnimat svtij fyzicky vzhled pied svymi myslenkami, pocity a schopnostmi. Miize to
vyvolat pocit nedostatecnosti, pokud nespliiuje aktualni idedly krasy a ovlivnit tak
jeji sebevédomi. Pocit tlaku na splnéni urcitych spolecenskych roli ji mize branit
v autentickém vyjadfovani sebe sama. V surfingu se toto projevuje na piikladu
surfafek, které za¢nou pracovat v oblasti modelingu. Kazdy divak reaguje na male
gaze jinak — néktefi jsou vice kriti¢ti a jini vice zranitelni. Dilezita je zde medialni
gramotnost a povédomi a kriticky pfistup a zvédoméni myslenek a konceptil, které

jsou podvédomé.

Teorie ma své limity — byva casto kritizovana za to, Ze gender vnima pfili§ binarné a
priliSnym zjednoduSovani pfispiva k stereotypizaci (Boyle, 2015, Guo, 2022). Zkouma jen
urcity typ filmt, nékteré kliCové koncepty vSak muzeme aplikovat i na ostatni média

predevsim na televizi a fotografii.

2.4. Teorie sexualni objektivizace a sebe-objektivizace Zen

Pokud se divdime na Zenu (pfipadn€¢ na muze) a vidime pouze piedmét nebo
komoditu a piitom piehlizime, ze se jedna o lidskou bytost, dopoustime se objektivizace.
Psycholozky Barbara Fredricksonova a Tomi-Ann Robertsovd vroce 1997
definovaly teorii objektivizace: ,,Pri objektivizaci je na Zeny nahlizeno jako na téla — a
predevsim jako na téla, ktera existuji pro uZiti a potéchu ostatnich. (1997: 175). Jako
sexualni objektivizaci pak oznacujeme, pokud je Zena vidéna jako pouhy objekt sexualni

touhy, k uspokojeni sexuélnich potieb.

Povazuji za dilezité zde zminit, Ze objektivizace se nedopoustéji vsichni muzi,

mohou se ji dopoustét i zeny na zenach, nebo zeny na muzich, stejné tak muzi na muzich.
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V této praci se vSak vénuji objektivizaci Zen, predevsim proto, ze je Castéjsi. Studie z roku
2018 Making gains: Hypermuscularity and objectification of male and female Olympic
athletes in Sports Illustrated across 60 years naptiklad zjistila, Ze nejen ze se
sportovkynim dostavda mensSiho pokryti, ale ,existujici vyobrazeni jsou obvykle

sexualizovand, coz je oznacovano za trivializaci jejich uspéechu.” (Dafferner, 2019: 156).

Proc¢ tomu tak je se snazilo vypatrat n€kolik studii — jedna z evolu¢nich teorii tvrdi,
ze hodnoceni fyzické atraktivity Zen miize souviset s jejich schopnosti reprodukce (Bush
1989, Singh 1993 in Fredrickson, 1997). Napiiklad velké boky ¢i poprsi mohou byt
symbolem vétsi plodnosti, nemusi tomu tak ale byt vzdy. Teorie je navic zastarald,
vzhledem k tomu, Ze dneSnim idedlem krasy byvaji Casto opacné télesné proporce. Fyzicky
vzhled a atraktivita nejsou zarukou plodnosti. I pokud pfipustime, ze by objektivizace zen
pramenila z biologického ,,vychoziho* nastaveni obou pohlavi, v dnesni spolecnosti vSak
tento argument neobstoji — spole¢nost se vyvinula nad urovein pouhého nasledovani
instinktd s cilem uspésné reprodukce. Dalsi teoretici tvrdi, ze zeny zacaly byt muzi
objektivizovany za ucelem vytvofeni a udrzeni patriarchatu (Connell 1987, Kuhn 1985,
Soltenberg 1989 in Fredrickson, 1997). Jednalo se tak o projev a udrZeni moci a
nadtazenosti nad Zenami, ktery nelze ospravedlnit. SpiSe neZ vrozend nebo biologicky dana

je objektivizace socialné naucena, stejné jako performovani genderu.

Autorky zaroven zkoumaly, jaka rizika mize objektivizace pfinaset a jaké Skody
muze pachat. Prvnim z nich je sebeobjektivizace — tzn. vnimani sebe sama jako objekt.
wZeny, které Ziji v objektivizujici kulture (jsou opakované vystavoviny zkuSenosti
objektivizace) se nauci vnimat a ocenovat samy sebe podle vnéjsich rysii (jak vypadaji)
spise nez podle vnitinich rysi (jak se citi)* (Aubreyova, 2010 in Wardova, 2016 in
BlahoSova, 2019: 16). To mlize ptispét k fad¢é dusevnich poruch jako jsou deprese, poruchy
pfijmu potravy nebo sexudlni dysfunkce. Surfaika Pam Burridge v dokumentu Girls Can't
Surf zminuje tlak, ktery na ni byl vyvijen, aby zhubla a mohla sport 1épe propagovat. ,,Jen
Jjsem védela, ze musim zhubnout, jak mi rikali, jinak by celda budoucnost Zenského surfingu
byla ztracenad.” (2020, 35 min). O boji s poruchami pfijmu potravy oteviené¢ mluvily

napftiklad i surfaiky Alana Blanchard (2020) nebo Carissa More (Yap, 2015).
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2.5. Surfeminism

S kazdou generaci surfarek, které se nenechaly odradit a neustoupily ze svych
pozadavki se pravidla sportu posunula o krok dal k rovnosti. Zatimco Kathy Kohner-
Zuckerman, ptedloha pro knihu a film Gidget (1959), podpoftila zeny v rekreacnim
surfingu, branu do svéta profesionalniho surfingu Zendm oteviela skupina surfaiek
piezdivana California Golden Girls. Jednalo se o Sestici Zen — Jericho Poppler, Shannon
Aikman, Candy Woodward, Lisu Tomb, Brendu Scott Rogers a Betty Depolito, které se
daly dohromady roku 1977. V roce 1978 se ucastnily svétové série International
Professional Surfing (IPS) World Tour v Australii, Kalifornii a na Havaji a v 80. letech 20.
stoleti se z IPS stala Asociace profesiondlnich surfafi (Association of Surfing
Professionals), dnes zndma jako Svétova surfarska liga (World Surf League). Podafilo se
jim zvednout povédomi o zenském surfingu a polozily zaklady dnesnich zenskych soutézi.
Diky jejich usili, které navazalo na historii Zen, jez délaly totéz pfed nimi, maji dnes Zeny

vlastni zavody.

Pro oznaceni propojeni feminismu a surfingu se dnes pouziva termin
LHsurfeminism®. Surfeminismus kritizuje tzv. ,.sexploataci elitnich hvezd a obrazii Zen v
globalnich surfarskych médiich, a zaroven nabizi proti-diskurs.” (Hough-Snee, 2017: 248).
Pojem jako prvni zavedl Institute for women surfers (IWS), edukacni iniciativa, zaloZzena
vroce 2011. Hlavnimi hybateli pro zaloZeni institutu byla kniha Surfer Girl in the New
World Order (2010) profesorky Kristy Comer, ktera se také stala zakladatelkou institutu,
dale stala u zrodu Farhana Huq, zakladatelka projektu Brown Girls Surf. Dal$i podstatnou
osobou byla surfaika a trojnasobnad Sampionka v longboardingu Cori Schumacher. Ta se
jako byvala ,,Roxy girl“ postavila proti zptisobu, jakym znacka Roxy reprezentuje surfarky
a sepsala proti nému petici, ktera nasbirala 22 000 podpisii. Hlavnim spoustéem ptitom
byla pobufujici video reklama Roxy na surfafskou soutéz Biarritz Pro 2013, kterd
zobrazovala télo mladé surfaiky (pozdé€ji bylo odhaleno, Zze se jednalo o Sampionku
Stephanie Gilmore) pfevazné ¢astecné odhalené — na posteli, ve sprSe, na plazi a nésledné
zabér na jeji pozadi padlujici k vlnam, ale nikoli jak surfuje (Hough-Snee, 2017). Petice,
kterou video Roxy odstartovalo, prerostla v kampan s heslem: ,,Stop all sex. No surf”,
ktera méla uspéch velky ohlas na internetu, ptiméla ale také predstavenstvo Roxy zménit

hodnoty, na kterych stavi.

Emilia Durate a Carlos Rosa (2022) provedli analyzu tohoto videa. Piestoze mélo
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byt hlavnim cilem propagovat surfaiskou soutéz, surfovani se ve videu viibec neobjevi.
Oproti tomu reklama Quicksilver na soutéz Pro France z toho stejného roku ukazuje 51 %
Casu sportovce béhem surfovani, zabéry na jejich pozadi se neobjevuji viibec. Zabéry videa
Roxy dale také porovnali s videem na propagaci eskortnich sluzeb spolecnosti Apartadox —
ob¢ ukazuji velmi podobné snimky na anonymni zeny a zabéry se zaméfuji na jejich
erotogenni zony. Podle autorti se tim potvrzuje, ze znacky stavi svou vizudlni komunikaci
na heteronormativnim a sexistickém narativu. Zaroven autoii porovnavali i domovské
stranky e-shopu Roxy a Quicksilver z roku 2019. Napiiklad v sekci neoprenti neni patrna
zadna zfejma souvislost se surfovanim. Stephanie Gilmore na fotce poézuje, misto aby byla
zachycena béhem sportu. Jedina spojitost se surfovanim je surfboard v jeji ruce, stoji vSak
jen na okraji plaZe a za ni nejsou zadné viny. Ma na sobé& neopren se zapinanim na hrudi,
které se pouziva pouze u damskych neopreni — je totiz neprakticky, jelikoz se na ngj
zachytava vosk ze surfboardu a dovnitt se lehce dostane voda. Pouziva se tedy predev§im
z estetickych divodu. Oproti tomu na domovské strance Quicksilver je vyobrazen surfaf
pfi provadéni obtizného manévru. Podobné znaky nasli vyzkumnici i na webovych
strankach Rip curl a Billabong. Zatimco stranky pro muZe se zamé&fuji na technické detaily,

vykon a sport samotny, strdnky pro Zeny jsou zaméteny na méodu, spiSe nez na sport

Institute for Women Surfers (IWS) vznikl pro podporu ne-komeréni, socialné
odpovédné a diverzifikované surf kultury. Hlavnim motivem byla spoluprace aktivistii a
pedagogli. Zaméfuje se na edukaci a diskusni programy a pfedstavuje organizované
prostfedi pro diskuzi a rozvoj surfeminismu. Samotny pojem ,surfeminismus® podle
Schumacher ,prebira zavazky treti viny feminismu, z pohledu , intersekcionality®, a
aplikuje je tak, aby slouzily jak individualnim surfarkam jejich téliim, i celym skupinam
v jejich bezném zivote.“ (Hough-Snee, 2017: 248).

Existuje i fada nejriiznéjsich iniciativ podporujicich zeny surfaiky, uvadéjici teorii

surfeminismu do praxe. Mezi nimi napiiklad Sisters of the Sea https://sistersofthesea.org/,

terapeuticky zamétfena organizace Waves 4 Women, https://wavesdwomen.org/, Surf

Equity  https://surfequity.org/ nebo jiz vySe zminénd Brown  Girl  Surf

https://browngirlsurf.com/, nebo také The Wahine Project — neziskova organizace

potadajici surf kempy a lekce pro Zeny.
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3. SURFARKY A INSTAGRAM

Stejné jako v 60. letech zacaly vznikat surf magaziny, které byly ,hlasem surfait*,
poskytuji dnes tento prostor socidlni sité, a to nejen skupiné nékolika novinafid, ale
komukoliv na svété s ptistupem k internetu. Socidlni sité, a pfedevSim Instagram, ktery ma
v roce 2024 1,4 miliard uzivatelt (Statista, 2024), jsou Casto vinény z toho, ze pfispivaji k
nartstu cestovniho ruchu (Dodds, 2019). Mista, kterd se na Instagramu proslavi, jsou
nasledkem toho zahlcena turisty, kteti si zde chtéji potidit fotografii. Dale byla objevena
souvislost mezi pouzivanim Instagramu a vyskytem poruch pfijmu potravy u mladych lidi,
jejichz mobilni telefon je plny nerealistickych idealt krasy. (Fioravanti, 2023; Sidani,
2016) Jednim z cili této prace je poukdzat na to, Ze socialni sit€ nejsou ze své podstaty jen
»Spatné® nebo ,,dobré, jsou pouze nastrojem a jeho uzivatelé maji ve svych rukou, jakym
zpisobem budou obsah na nich vnimat a jak s informacemi nalozi. Abychom vSak méli
tuto moc, je dilezitd edukace a kritické mysleni v této oblasti. V této kapitole se zamétim
na to, jaky vliv maji socidlni sit€ na proménu surfingu, jak jsou vnimany obrazy, které jsou

na Instagramu sdileny, a zdali mohou ovliviiovat sebevnimani a jaké to mize mit dopady.

3.1. Sexualni objektivizace na Instagramu

Instagram je platformou se zaméfenim na vizudlni obsah. Neni tedy ptekvapujici,
ze z analyzy autor Ramsey a Horan (2018) vyplynulo, ze na Instagramu najdeme vice
sexualizovanych fotografii, neZ napt. na Facebooku (BlahoSova, 2019). Zaroven se Castéji
jedna o fotografie Zen, nez muzi (Zilkova, 2016). Vyzkum, ktery provedla Veronika
Sedlakova (2017) na tcelovém vzorku uzivateld ve véku od 18 do 36 let, napt. zjistil, ze
zeny na svych selfie fotografiich na Instagramu casto podporuji zavedené genderové
stereotypy, zatimco muzi naopak genderové stereotypy nekopiruji, obcas dokonce osciluji
mezi maskulinitou a feminitou (Sedldkova, 2017). Motivace ke zveifejnéni takovychto
fotografii mohou byt jak pozitivni, tak negativni. N&které Zeny vnimaji sdileni téchto
snimkli jako formu sebevyjadieni, podporu pozitivniho vniméani vlastniho téla a
zpochybiiovani tradi¢nich norem. Nebo se naopak muze jednat o snahu pfizplsobit se
spoleCenskym standardiim krasy nebo okruhu pfatel, kteti délaji to stejné. Sexualizované
fotografie mohou byt zvefejiiovany s cilem ziskat pozornost, zpétnou vazbu a spolecenské

uznani a ziskdni vétsiho poctu lajkli jim miize pfinaSet uspokojeni. Zajimavé zjisténi
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pfinesl vyzkum Zilkové — mezi uzivateli ptevladalo pfesvédceni, Ze sexualizovana

sebeprezentace generuje vice lajki, ale vyzkum to nepotvrdil (Zilkova, 2016).

Motivaci influenceri a slavnych osobnosti ke sdileni sexualizovanych fotografii
pak mtize byt 1 potencialné vyssi vydélek — stejny diivod jako bylo diive pro surfarky
nafotit nahé snimky pro Playboy. Z analyz vyplyva, ze jsou to castéji zeny, kdo na
Instagramu zvetejiuje fotografie svého téla (Deighton-Smith a Bell, 2018 in BlahoSova,
2019: 19). Mezi typické znaky patii napt. svidné pozovani, nebo svudny pohled,
naSpulené rty, odhalené casti téla, absence obliceje (anonymizace), pasivita nebo
vyobrazeni v leze. Pfedev§im anonymizace velkou mirou pfispiva k objektivizaci, protoze
muze osobu, na kterou se divame, ,,0dosobnit* a vyvolat dojem, Ze se uzivatel diva na

objekt, misto na lidskou bytost (Zilkova, 2016).

3.2. Vliv a u¢inky sexualizace na Instagramu na (sebe)vnimani

Monique L. Ward (2016) provedla systematicky ptehled vyzkumi provedenych mezi
lety 1995 a 2015, které analyzovaly nejriznéjsi formy sexualizovaného obsahu v médiich.
Byly odhaleny konzistentni diikkazy o tom, Ze jak laboratorni expozice, tak pravidelné
kazdodenni vystaveni sexualizovanému obsahu maji pfimou sovislost s vy$§i mirou
nespokojenosti s vlastnim télem, sebeobjektivizaci, upevnénim sexistickych nazort a vétsi
toleranci sexualniho nésili vii¢i Zendm. Experimentalni vystaveni tomuto obsahu navic jak
u zen, tak u muzi, vedlo k pfesvédceni, Ze jsou zobrazené zeny méné¢ kompetentni, moralni
a lidské¢ (Ward, 2016). Otazka kompetentnosti je pfitom velmi relevantni v piipadé
zobrazovani sportovkyn. Vénoval se ji vyzkum Elizabeth A. Daniels et al. (2021), kde bylo
zkoumano, jak vnimaji sexualizované obrazy sportovkyn americti sttedoSkolsti studenti.
Tém byly prezentovany tifi kategorie obrazl: sexualizované sportovkyné, sexualizované
sportovkyné pfi sportovnim vykonu a sportovkyné pouze pii sportovnim vykonu. U téchto
fotografii méla byt hodnocena kompetence, respekt a sex-appeal. Nejpozitivnéji byly
hodnoceny snimky, které¢ zobrazovaly sportovkyné pii sportu (tedy ty nesexualizované),
dale pak sexualizované sportovkyné pii sportovnim vykonu a nejvice negativnich
hodnoceni ziskala kategorie sexualizovanych sportovkyn. Ukazalo se, ze divaci, zejména
pak muzi, méli vétsi tendenci vnimat sportovkyné zobrazené Cisté¢ sexualizovanym

zpusobem odosobnéné, a i pokud byla sportovkyné zobrazena béhem sportovniho vykonu,
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byla kvili sexualizaci oznacena za mén¢ kompetentni nebo respektovanou (Daniels, 2021).

Hlavnim rozdilem mezi tradicnimi médii a socidlnimi sitémi je to, ze je obsah
produkovan lidmi, ke kterym mame blize — obsah od pratel a vrstevnikli se misi s obsahem
vytvoienym influencery, jejichz spoleCensky status je nékde mezi celebritami a vrstevniky
(Brown & Tiggemann, 2020). Influencefi se prezentuji jako ,,obycejni lidé” ktefi sdileji
svilj kazdodenni Zivot, a proto mohou byt vnimani jako autentictéjsi a diveéryhodnéjsi nez
celebrity, a mize byt snazSi se s nimi ztotoznit (Chae, 2018). Podle teorie socidlniho
srovnavani (Festinger, 1954) maji jedinci tendenci srovnavat se spise s lidmi, ktefi jsou jim
podobni a blizs§i nez s lidmi, ktefi jsou velmi odlisni a vzdaleni (jako jsou naptiklad
modelky v magazinech). Proto je vliv influencert tak podstatny a soucasti teoretického

vyzkumu v této praci bude i jeden Ucet surfarky-influencerky.

Zjisténi, kterd Ward (2016) objevila v souvislosti s tradicnimi médii se potvrzuji i v
pripad¢ socialnich siti — nedavna studie Prichard (2023) zjistila, ze zeny ve véku od 17 do
26 let, které byly vystaveny sexualizovanym snimkim, zaznamenaly zhorSeni nalady,
nespokojenost s vlastnim télem, porovnavani se a sebeobjektivizaci (Prichard, 2023). Z
etickych diivodl byly navic v této studii pouZity jen mirné sexualizované snimky. Z téchto
divodt plati v Australii od roku 2021 zékon, ktery zakazuje pouzivani prehnané
sexualizovanych obrazil pro reklamni tcely, tento zdkon se vSak nevztahuje na influencery
na socialnich sitich (AANA, 2021). Jedna se pfitom o dulezité¢ téma, nespokojenost s
vlastnim télem muizZe byt napiiklad motivem k podstoupeni zékrokl plastické chirurgie
(Giuzzo, 2021), ale mize vznikem duSevnich poruch, jako jsou tuzkosti nebo poruchy

piijmu potravy (Fioravanti, 2023; Sidani, 2016).

Druhym aspektem, ktery 1ze zkoumat je, jak sexualizované obrazy Zen vnimaji muzi.
Z n¢kolika vyzkumt vyplynulo, Ze ,,na zdkladé sexualizované sebeprezentace je Zena, ale i
divka, degradovina ve vsech oblastech jeji osobnosti, a to uz v nizkém véku.
Pozorovateliim se zda byt méné schopnad, méné fyzicky pritazliva a méné atraktivni jako
soucast jejich socialniho uskupeni. “ (BlahoSova, 2019: 26). Podle vyzkumu si muzi spojuji
Studie SIDE modelu dale napt. zjistila, ze ,,virtudlni prostiedi u muzii posiluje pocit
dominantniho postaveni vuci zenam, z cehoz autori vyvozuji, ze deindividualizace a aspekt
anonymity maji vliv na posileni stereotypii chovani. (1998 In Smahel, 2003 in Zilkova:

40).
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Internet poskytl prostfedi pro vytvofeni tzv. manosféry. Jedna se o Sirokou Skalu
muzskych skupin sdruzujicich se na internetovych forech, webovych strankach a
skupinach na socialnich sitich. Tyto skupiny se vymezuji vii€i genderové rovnosti a snazi
se proti ni bojovat. Clenové manosféry prosazuji nepodloZené tvrzeni, Ze muzska
dominance je ve spoleCnosti pfirozend (Johanssen, 2021). Soucésti je naptiklad skupina
Men's Rights Activists (MRAs), kterd se snazi prosazovat politické zmény ve prospech
muzi. VétSina jejich aktivit vSak spociva v obtézovani a zneuzivani feministek a dalSich
vefejnych Ciniteli zenského pohlavi. Skupina Men Going Their Own Way (MGTOW)
tvrdi, Ze Zeny jsou tak toxické, ze by se jim muzi méli vyhybat. Nékteti ¢lenové se s
zenami schazeji, ale vyhybaji se zavazkiim, jako je svatba, zatimco jini se s Zenami ani
neprateli. Pick up Artists (PUA) jsou zase influencefi, spolecnosti a fora, kterd uci muze,
jak se seznamit s Zenami, manipulovat s nimi a pfimét je k sexudlnimu styku. Mnozi z nich
ptitom podnécuji k znésilnéni a sexualnim utokiim. Dalsi skupinou jsou Incels (Involuntary
celibate, tzn. nedobrovolny celibat). Jedna se pfevazné o heterosexualni muze, kterym se
nedaii najit partnerku, a proto se podporuji v nendvisti a extrémnimu ndsili vii¢i zenam.

(Johanssen, 2021)

Sdéleni, které tyto skupiny §ifi, zahrnuje objektivizaci, projevy nenavisti a je spojeno s
nckolika trestnymi ¢iny od sebevrazd, znasilnéni aZ po masové vrazdy, zpisobené muzi,
ktefi témto poselstvim véti — od roku 2014 bylo Cleny Incels v USA a Kanad¢ zavrazdéno
vice nez 50 osob (Bates, 2020). Kanadskd bezpecnostni sluzba Canadian Security
Intelligence Service dokonce oznacila nasilnou misogynii za formu ideologického

extremismu (CSSI, 2021).

Podle zpravy Plan International (2020) zaZilo obtéZovani na internetu 58 % divek a 50
% uvedlo, Ze zaZivaji obtéZovani na internetu Castéji nez na ulici. Nové&jsi zprava Open
University (2023) odhalila, Ze se online nasili tyka 1 z 10 Zen ve Spojeném kralovstvi. Jako
nejcastéj$i diivody, pro¢ se lidé online nésili na Zenach a divkach dopoustéji, byly pfitom

anonymita na internetu (49 %), snadnost vyvaznout bez trestu (47 %) a misogynie (43 %).

Nejenze myslenky a ¢iny ublizuji Zendm, ale i muziim samotnym, ktefi Casto trpi
depresemi a jinymi duSevnimi onemocnénimi. Manosféra od ¢lenil vyZaduje, aby zlstali za
kaZzdou cenu nezavisli a stoicti. I v ramci skupin se jim €asto nedostava podpory a utéchy,
ale Clenové jsou agresivni 1 mezi sebou. (Johanssen, 2021). Pfi¢inou problému je

pravdépodobné dezinterpretace feminismu jako utoku proti muzim a snahu o Zenskou
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dominanci. Myslenkou feminismu je vSak genderovd rovnost a svoboda ve vyjadieni
vlastni autentické osobnosti a osvobozeni se od tradici, stereotyptl a predsudk, které jsou s
performovanim genderu spjaty, z ¢ehoz mohou profitovat vSichni ve spoleCnosti, nejen

zeny.

3.3. Vliv Instagramu na proménu surfingu

Instagram se stal ndstrojem pro marketing a propagaci surfarskych znacek i surfait
samotnych. Znacky jej pouzivaji k prodeji svych produkti od surfaiskych potieb po
obleceni a dopliky. Diky Instagramu mohou znacky oslovit §ir§i publikum po celém svéte,
vytvofit si identitu a propojit se s uzivateli. Surfafi samotni Casto na Instagramu figuruji
jako modelové a modelky, ktefi s t€émito znackami navazuji spoluprdce a pomahaji jim
prodavat. Instagram jim tak oteviel vice moznosti, jak ziskat finance a vytvofit si ,,znacku*

vvvvvv

inovaci po celém svété, at’ uz se jedna o design surfboardi, surfafské techniky nebo modu.

VétSina  surfafek-influencerek jsou zaroven modelkami (Kempton, 2021).
Ptikladem je Ala Moana, kterou plsobeni v americké televizni reality show Surf house
proslavilo vice nez jeji surfafské uspéchy, nebo Anastasia Ashley, ktera jiz od 16ti let
dosahovala velkych sportovnich tspécht, ale nejvétsi nartist poctu sledujicich a nabidek na
spoluprace pfiSel az kdyz v roce 2014 nafotila plavky pro Sports Illustrated Swimsuit
Edition, vystoupila v televiznim potadu Hell’s Kitchen a objevila se na strankach panského
magazinu Maxim. (Kempton, 2021). DalSim ptikladem je Ellie-Jean Coffey, ktera piestala
v roce 2017 se surfovanim a zaloZila stranku v placenym necenzurovanym sexualizovanym
obsahem. Pfidaly se k ni i jeji sestry Ruby Lee a Bonnie Lou, oznafované jako
Kardashian's ve svété surfingu. Na kritiku a komentéfe odsuzujici jeji provokujici snimky
neméla zverejnovat Coffey odpovédéla, ze “lidé maji predstavu, jaké Zeny maji byt, a tim

limituji pfileZitosti, které Zeny maji.” (Kempton, 2021: 751)

Diky participacni povaze platformy maji uZivatelé moznost vymanit se
z mocenskych pravidel a spoleCenskych norem a vyjadfit sami sebe piesné tak, jak chtéji.
Zaroven jsou vSak socialni sit€¢ ovladany algoritmy, které zde nahrazuji editory, a jejich
cilem je ziskat penize — tzn. udrzet uzivatele co nejdéle aktivniho a nabizet mu

personalizovanou reklamu. Prace Rebeccy Olive, Reframing Surfing: Physical culture in
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online spaces (2015) si v§ima, Ze na Instagramu najdeme obrazy, které jak narusuji, tak
posiluji stdvajici sexualizaci a diferenciaci. Autorka provadéla vyzkum instagramovych
ucth 25 zen, které se vénuji rekreacnimu surfovani v Byron Bay v Australii. Jednim ze
zjisténi bylo, ze tématem piispevkll je nejcastéji potéSeni, styl a sdileni vIn s prateli. ,,Na
rozdil od komercnich surfarskych médii tyto snimky nepredstavuji pouze velkolepe,
idealizované obrazy jizdy na barelech nebo surfovani na velkych vindach. Misto toho
ukazuji rekreacni standard, ktery je ve vode bézny, ale ktery je v surfarskych médiich nebo
ve vyzkumech zahrnut jen zridka. “ (Wheaton a Beal, 2003; Donnelly, 2006, in Olive, 2015:
103). Déle si autorka v§ima diirazu na ptatelstvi a vztahy mezi surfujicimi zenami, a to i
v komentatich, kde zeny vyjadiuji lasku a obdiv. Velkou roli hraje podpora a vzajemné
povzbuzovani (Olive, 2015). Pfitomné jsou ale i obrazy, kdy zeny pifi zobrazovéani sebe
samych dévaji do centra pozornosti sva téla a nabyvaji obzvlast¢ heterosexudlni
feminizované estetiky. Fotografie jsou tedy Casto sexualizovany samotnymi Zenami a
doprovazi je editace a Upravy (odstraiovani nezadoucich prvkl a zpracovani snimku
prostfednictvim Instagramovych filtrii, které umoziiuji zvyraznéni a zakryti svétla, barev a
nedokonalosti). Popisky a komentafe pod snimky pravidelné zobrazené sexualizuji

(Tamtéz).

Zde vidime, ze je ke sdileni obrazli na socidlnich sitich mozno pfistoupit z n¢kolika
riznych uhli pohledd. Jednim znich je divat se na Instagram jako na prostor pro
svobodnéjsi vyjadieni a vétsi diverzitu — snimky ,,oby¢ejnych® surfarek surfujicich pro
radost se na stranky tradi¢nich magazinli nedostaly, zfejmé proto, Ze je editofi povaZovali
za nezajimavé. Na socidlnich sitich, kterd maji rozdilné publikum, vSak maji Sanci.
Obrovskym rozdilem oproti tradicnim médiim je 1 moZnost participace — aktivniho
pfispivani, komentovani a vzdjemné interakce. To tradicni média nabizela jen ve velmi
omezené formé¢ (napi. dopisy editorim). Prostor je tedy neomezeny, pfispivat miiZe
kdokoliv a (v rdmci pravidel platformy) cokoliv. Otazkou vSak je, ktery typ fotografii ziska

u uzivatell vétsi popularitu, a ktery uptfednostni algoritmy.
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Prakticka Cast
4. METODOLOGIE

Druha ¢ast je vénovana vlastnimu vyzkumu. Zvolena byla kombinace kvantitativni
metody — vizualni obsahové analyzy Ctyf Instagramovych ucth a kvalitativni metody —
socialné¢ sémiotické analyzy zastupnych fotografii, které reprezentuji typ odhaleny
v obsahové¢ analyze. Jedna se tedy o smiSeny vyzkum, tj. obsahova analyza urci kategorie,
Cetnost a opakovani urcitych zékladnich prvki a sémioticka analyza odhali kulturni
interpretaci genderové konstrukce. Na zavér jsou data interpretovana, jsou vyhodnoceny

zjisténé vysledky a zodpovézeny vyzkumné otazky.

JelikoZ postoj autora nebo autorky k danému tématu a osobni zkuSenost mlize mit vliv
na sbér dat a jejich interpretaci, je nutné zde zminit a uvédomit si pfipadné tendence
k predpojatosti. Béhem vyzkumu jsem se snazila postupovat transparentné a s co nejvetsim
usilim o objektivitu. Analyzovana data pochazela z vefejné dostupnych zdroji na socialni
siti Instagram, a proto jsem nebylo potieba Zadné svoleni k jejich pouziti. Nicméné jsem si
védoma vlastniho vztahu k surfovani a s objektivizaci a sexualizaci mdm osobni zkuSenost,
a proto jsem se snazila udrzet si kriticky odstup a neprojektovat své vlastni zkuSenosti do
vyzkumného procesu a zjisténi. Cilem bylo analyzovat data objektivné a zachovat si

profesionalni pfistup k tématu.

4.1. Vizualni obsahova analyza

Vizuélni obsahova analyza vychazi ztextové obsahové analyzy a jedna se o
metodu, kterd zkouma vizualni obsah jako jsou fotografie, videa, grafy a dalsi obrazové
materidly s cilem porozumét jejich obsahu. Je zalozena na s¢itani konkrétnich vizudlnich
prvkil jednotlivych obrazii a nasledné je analyzuje. Jeji hlavni charakteristikou a vyhodou
je, ze ji lze pouzit ke zpracovani vétsiho mnozstvi dat. Existuji vSak i aspekty vizualnich
obrazli, které tento typ analyzy nedokaze pokryt. Jelikoz je zaméfena piedevSim na
kompozi¢ni modalitu obrazli, opomiji jejich produkei, cirkulaci nebo jejich pfijeti a

vnimani publikem. (Rose, 2017)

Postup pfi provadéni vizualni obsahové analyzy je nasledujici: ur€eni vizualniho

korpusu tvofeného zkoumanymi obrazy, stanoveni kodovacich kategorii, proces kodovani
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a vyhodnoceni vysledkli. Stanovené kategorie by mély byt relevantni k tématu, které je
zkoumédno a proces kodovani by mél byt replikovatelny. Je zaroven dulezité, aby
vyzkumnik ziistal objektivni a upfimny pfi interpretaci vysledki a nesnazil se pomoci
obsahové analyzy jen najit diikaz pro sva piesvédceni, o kterych se pfedem domniva, ze

jsou pravdiva (Rose, 2007: 87).

4.2. Socialné sémioticka analyza podle Kresse a van Leeuwena

Jelikoz je vizualni obsahova analyza kvantitativni metodou, a nepokryva tak hlubsi
vyznam obrazll, je vtomto vyzkumu doplnéna o kvalitativni metodu a tou je socialné
sémiotickd analyza podle Gunthera Kresse a Thea van Leeuwena popsana v knize Reading
images: the grammar of visual design (2006). Po hlubsi reSersi a konzultaci byla tato
analyza uznana za vhodnéj$i nez analyza podle Rolanda Barthese (1957), ktera byla
puvodné navrhovéna v tezi. Divodem je to, Zze Barthesova metoda nebere v potaz roli
pfijemce a autora sdéleni. Socialné sémioticka analyza oproti tomu davéa diraz na roli obou
aktéri a zkouma 1 jejich podil na tvofeni vyznamu, a zdroveil neopomiji ani socialni
kontext. Kress a van Leeuwen k obraziim pfistupuji podobné jako Barthes, a vychazi tedy
z predpokladu, ze obrazy lze ,,Cist stejné jako text. Dvojice autorti zdroven na vizualni
sdéleni aplikovala pojem ,,metafunkce* Michaela Hallidaye (1994). Pojem metafunkce se
tyka funkci feci a pisma — podle Hallidaye jsou tfi: mysSlenkova, interpersondlni a textova.
(Kress a van Leeuwen, 2020). Kress a van Leeuwen pak podle vzoru Hallidaye urcili tfi
metafunkce vizudlnich sdéleni — reprezentativni, interakéni a kompozi¢ni. Vizualni sdéleni
reprezentuji ur¢itou skutecnost, interaguji s publikem a jednotlivé elementy na fotografii
zaroven dohromady tvoii koherentni celek. Analyza bude tedy rozdé€lena na tyto tfi trovné

vyznamu.

4.2.1. Reprezentativni vyznam

Reprezentativni vyznam se tykd toho, co a koho snimek zastupuje. V textové
analyze by tento vyznam ptedstavovalo slovo. Ve vizuélni analyze se mize jednat o osoby,
mista, nebo véci. Vizudlni sdéleni mohou pii tom byt rozdélena do dvou struktur —
narativni nebo konceptuadlni. O narativni snimek se jedna v pfipadé, Ze na ném dochazi

k néjaké udalosti, akci nebo procesu zmén a reprezentovani participanti jsou aktivni a
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konaji urcitou akci (tzn. snimek néco vypravi). Tento vyznam tedy umoziuje identifikovat
ustedni postavy obrazu, smér jejich pohledu a akce. K uréeni toho, jakym smérem se akce
ubira, jsou pouzivany vektory, které maji odhalit, kam ma byt na obrazu upfena pozornost.
Vektor je formalné nevyiceny implikovany aspekt snimku. Lze jej urcit skrze postoj, gesta
a pohledy, které ho formuji a davaji mu urcity smér. Pfikladem muaze byt pohyb ruky
vychézejici smérem od aktéra k ur€itému cili. Pro analyzu jsou podstatné jsou i objekty —
cile, ke kterym vektor sméiuje. Pokud mizeme na snimku identifikovat cil, je oznaCovan
jako transakc¢ni. Pokud cil neni mozné ze snimku urcit, jedné se o netransakéni snimek.

(Kress a van Leeuwen, 2020)

Konceptudlni snimky jsou pak spiSe klasifikacnim nastrojem. Nezobrazuji akci a
participanti jsou na nich pasivni a jsou reprezentovani i skrze generalizovanou a jejich do
vEtsi ¢1 mensi miry stabilni a nad€asovou esenci — tfidu, strukturu ¢i vyznam (Kress a van
Leeuwen, 2006: 59). Konceptualni snimky maji tfi struktury — klasifikacni, kterd se
zabyva vazbou riiznych osob na snimku, symbolickou, ktera definuje identitu ucastnikti na
zaklad¢ velikosti, pozice, barvy a symboliky gest a analytickou, kterd se pouziva u map a

grafli. (Kress a van Leeuwen, 2020)

4.2.2. Interakéni vyznam

Pfedmétem z4jmu interakéniho vyznamu jsou interpersonalni vazby, zkouma tedy
vztah mezi obsahem vizualniho sdéleni a divakem. Kress a van Leeuwen identifikovali tii
zpusoby, kterymi interakéni vyznamy vznikaji, a to kontakt, socidlni vzdéalenost a uhel
pohledu. Kontakt se tyka pfevazn€ ocniho kontaktu (pfipadné v kombinaci s gesty)
zobrazovaného s divdkem. Skrze ocni kontakt (zprostfedkovany kamerou) navazuje
zobrazovany vztah s divakem, a tim od néj néco pozaduje — od toho odvodili autofi nazev
»demand* (poZadavek). Zobrazovany miiZze poZadovat akci, nebo emocionalni odpovéd
jako je soucit, radost, nebo touha. V piipad¢ usmivajici se modelky piedvadéjici plavky
muze byt napiiklad poZzadavkem, aby divak sdilel jeji radost, a nasledné byl motivovan
zbozi si zakoupit. Zobrazovany se diky o¢nimu kontaktu typu ,,demand“ dostava do
dominantni pozice a stavd se subjektem. Pokud zobrazovany piimy ocni kontakt
nenavazuje, dochazi k objektivizaci zobrazovaného. Autofi tento typ oznalili vyrazem
»offer (nabidka). Tento typ tedy naznacuje, ze je divdkovi néco nabizeno. V piipade

objektivizace surfafek to muze byt napiiklad nabidka (vyzva) k divani se. Subjektem se
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zde stava divak, ktery uplatiiuje pohled z dominantni pozice (Kress a van Leeuwen, 2006:

119).

Socialni vzdalenost se pak tyka velikosti a typu zabéru — je zde zkoumano, jestli se
jedna o celek, polocelek, nebo detail. Zachyceni zobrazovaného zadbérem typu celek muize
utvafet neosobni vazbu, zatimco polocelek vytvaii osobni spolecensky vztah mezi
zobrazovanym a divdkem a detail vytvaii vztah intimni. Prostfednictvim detailniho zabéru
ma tak divak moznost ,,nahlédnout do intimniho prostoru zobrazovaného, do kterého by

jinak nemusel byt vpustén.

Tteti pfistup zkouma uhel pohledu, ten mé dvé roviny — horizontalni a vertikalni.
Na horizontélni Grovni je zkouméano, jak jsou pomoci thlu pohledu tvotfeny hierarchické
mocenské vztahy mezi jednotlivymi ucastniky. Ten, kdo se divd shora mé pfitom
dominantni postaveni, zatimco ten, kdo se divd zespoda nahoru, je vici druhému
v submisivnim postaveni. Na vertikdlni urovni pak zobrazovany muze byt zachycen
zeptedu, diky ¢emuz je divak vice vtazen do snimku. Zobrazeni z profilu vytvaii vétsi
odstup a znaci formalitu vztahu a zobrazeni zezadu vybizi k objektivizaci. (Kress a van

Leeuwen, 2020)

4.2.3. Kompozi¢ni vyznam

Posledni typ vyznamu propojuje piedchozi dva vyznamy a tvofi z nich koherentni
celek. Nejedna se zde tedy pouze o vztah mezi zobrazovanym a divakem, ale spiSe o
celkové zasazeni do kontextu a komunika¢niho kanalu. Kompozi¢ni vyznam ma tf1 slozky
— ramovani, vyznamnost a informaéni hodnotu. Ramovéani zkoumad, jak jsou jednotlivé
elementy sefazeny a jak jsou zasazeny do SirSiho kontextu. Urcuje se jak interné (v ramci
daného snimku), kdy zkouma rozlozeni jednotlivych elementli na snimku, tak externé (v
kontextu ostatnich snimkl na dané strance nebo platform¢), kdy zkouma SirSi kontext

(Kress a van Leeuwen, 2020).

Vyznamnost a rdmovani je mozné méfit na Skile od maximalni po minimalni.
Vyznamnost se pii tom snazi zjistit, jak moc na sebe zobrazovany upoutava pozornost.
Toho muze byt dosaZzeno pomoci barevnosti, kontrastu, velikosti, hloubkou ostrosti nebo
umisténi v souvislosti s ostatnimi prvky (v pozadi, v poptedi, ptekryvani atd.). Podobné

jako thel pohledu i tato slozka mlize urCovat hierarchii moci tim, Ze naznacuje, kdo ma na
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fotografii mocnégj$i postaveni. Kress a van Leeuwen dopliuji jesté tieti aspekt a tim je
modalita, ktera zkouma veérohodnost snimku. Jedna se zde o snahu urcit, do jaké miry
snimek odpovida realité a pohledu, ktery ndm umoznuje spatfit lidsky zrak. Pokud by bylo
napiiklad nemozné vidét lidskym okem realitu, kterou zachycuje kamera, jedna se o

Lhyper-realitu. Dale je zkoumana i redlnost barev, hloubka osvétleni nebo jas. (Tamtéz)

Posledni slozkou je informacni hodnota, kterd se zabyva polohou objektu, a to jak
polohou zobrazovaného na snimku, tak i umisténi snimku napt. na webové strance. Tato
analyza je provadéna na platformé Instagram, kde jsou snimky zvetejiiovany postupné a
fazeny automaticky, proto tato kategorie neni pfiili§ relevantni. Vybrané analyzované
snimky vSak byly zvefejnény ve form¢ karuselu (tedy vice snimkl zvetejnénych

dohromady), coz bude v analyze zohlednéno (Tamtéz).

4.3. Charakteristika vyzkumu a vyzkumné otazky

Tato prace ma za cil prozkoumat vyobrazeni surfafek na socidlni siti Instagram,
jedné z nejpopularnéjSich platforem zaloZenych na sdileni vizuélniho obsahu. Je zkouman
vliv této digitalni platformy na proménu jejich vizudlni reprezentace a sebeprezentace.
Prostfednictvim kvantitativni obsahové analyzy se snazim na ptispévcich z vybranych ucti
identifikovat zndmky objektivizace a sexualizace Zenského téla, mezi které patii naptiklad
vybér pouze mladych a atraktivnich Zen a ,,zneviditeliiovani® Zen, které jsou jakkoli
odlisné, zabéry odhalenych Zenskych tél, uptednostiiovani zabérti pred a po surfovani
narozdil od zobrazovani surfarek v akci. Zaroven se pokousim zjistit, jestli se objevuje 1
kontravizualita (Mirzoeff, 2011) — diverzita v typech zobrazovanych Zen, kterd se snazi
lépe odrazet realitu, nebo napiiklad zabéry surfafek v akci pfi vrcholném momentu
vykonu. Kvantitativni ¢ast vyzkumu je doplnéna o kvalitativni metodu — socidlné
sémiotickou analyzu, ktera rozebirda 2 zastupné fotografie, které reprezentuji stereotyp

odhaleny obrazovou analyzou.
Hlavni vyzkumnou otdzkou tedy je:

Jakym zpuisobem jsou Zeny-surfaiky zobrazoviny na snimcich vybranych

Instagramovych ucti?

Ta se dale déli na tyto tfi podotazky:
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VOI: Lze mezi obrazy najit znamky sexualizace a objektivizace Zenského téla?
VO2: Lze mezi obrazy najit znamky kontravizuality?

VO3: Jaké typy reprezentaci Zen lIze v piispévcich vyobrazujicich surfaiky
identifikovat?

Pro kvantitativni vyzkum byly stanoveny tyto hypotézy:

HI: V prispévcich na uctech @alanablanchard a @roxy budou identifikovany

znamky objektivizace a sexualizace Zenského téla.

H2: V piispévcich na uctech @surfgirlmag a @surfinglife budou identifikovany

zndmky kontravizuality.

4.4. Vymezeni podkladového materialu

Pro vyzkum byla vybrana socialni sit’ Instagram, a to z diivodu jeji vysoké popularity,
zaméfeni na vizudlni obsah a vlivu na sebevnimani. (Fardouly, 2018, McComb, 2021)
Zvolila jsem ctyfi Instagramové Ucty — prvnim znich je profil znacky Roxy (@roxy)
zaméfujici se na vyrobu a prodej surf obleceni, plavek a mddy pro zeny. Vliv znacky Roxy
byl popsén v teoretické Casti prace, kde bylo zminéno, Ze zpiisob, jakym vyobrazovala
zeny byl z po€atku problematicky a vyvolaval velké kontroverze. Roxy je v surfarském
svété jednou znejvlivnéjSich znacek a zaroven nejveétSim sponzorem profesiondlnich
surfafek. Pocet sledujicich jejich Instagramového uctu ke dni 1.3.2024 byl 1,6 milionu.
Tento ucet byl vybran, aby bylo ovéfeno, jakym zplsobem prezentuje surfaiky dnes.
Druhym tc¢tem je soukromy ucet surfarky Alany Blanchard (@alanablanchard), o které
byla také fe¢ v teoretické Casti prace (v jednu dobu se jednalo o nejlépe placenou surfaiku,
ptestoze se ji nedafilo na soutézich). Blanchard se zaroven vénovala modelingu napft. pro
surfatskou znacku Rip Curl a je zndma pro sexualizované snimky odhalujici jeji télo. PocCet
sledujicich Alany Blanchard na Instagramu byl stejny jako Roxy, a to 1,6 milionu a fadi se
tak k jedném z nejpopularngjsich surfaiek, piestoze v sou¢asné dobé jiz nezavodi. Ucet
Alany Blanchard byl kromé popularity a historické souvislosti vybran také proto, protoze
ve vyzkumu predstavuje zastupce sebe-prezentace — jedna se tedy o surfaiku zvetejnujici
snimky sebe samé. Tyto dva ucty byly vybrany s ptfedpokladem, Ze u nich budou nalezeny

znamky objektivizace Zen. Oproti tomu je cilem vyzkumu poukézat i na kontravizualitu.
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Dalsi dva ucéty byly tedy vybrany jako zastupci opacného pfistupu k vyobrazovani Zen.
Jedna se o ucty dvou magazinti. Jednim z nich je ucet Surf Girl Magazine (@surfgirlmag),
coz je jediny vétsi magazin o surfingu pro zeny, ktery dosud vychazi. Jedna se zarovei o
britsky magazin, coz vnasi do vyzkumu geografickou rozmanitost. Zndmky kontravizuality
jsou zde ptedpokladany z toho divodu, Zze magazin je vydavan pfevazné zenami a se
zamétenim na zenské publikum. Pocet sledujicich na jejich Instagramovém uctu ke dni 1.3.
2024 byl 212 tisic. Jako posledni jsem zvolila ucet magazinu Surfing life (@surfinglife).
Jedna se o australsky magazin s dlouhou tradici (vychazi od roku 1985) a jeho pocet
sledujicich ke dni 1.3.2024 byl 131 tisic. Tento magazin mél diive pievazné predevSim
muzské publikum a fadil se k magazinim, které Zeny zobrazovaly objektivizujcim
zpisobem, nebo je Upln€ opomijely. V poslednich letech vSak po kritice téchto piistupli

zmeénil strategii a snazi se o rovnéjsi reprezentaci surfafi a surfarek.

Mezi ucty je tedy zastupce komeréni znacky — Roxy, zastupkyné sebeprezentace
samotnych surfatek — Alana Blanchard, zastupce diive prevazné muzského magazinu —
Surfing Life a zéstupce Zenského surf magazinu (potazmo sebeprezentace Zen samotnych)
— Surf Girl Magazine. Pfi vybéru uctl bylo piihliZzeno k poctu sledujicich (tzn. popularit€)
a historickému a spolecenskému kontextu. DalSim kritériem bylo, aby byl ucet aktivni a
pravidelné ptidaval novy obsah. Ve dvou piipadech jsem zde byla nucena odchylit se od
teze, jelikoz ptivodné vybrany tdet surfjournal od zadani teze piestal byt aktivni. Uget

womenwhosurf byl zase vyloucen pro pfili§ nizky pocet sledujicich.

Analyzovéano bylo poslednich 30 pfispévkil (koncici dnem 17.2. 2024), na kterych
byla zobrazena zena-surfatka. Vizudlni obsahové analyze byl tedy podroben dataset 120
fotografii. Ze se jedna o surfatku bylo uréeno podle nasledujicich indicii: piitomnost
surfboardu, surfarské obleceni, surfarské prostfedi, nebo pokud se jednalo o znamou
surfatku. Vylou€eny byly snimky s jakoukoli jinou tématikou (napf. u Gctu Roxy se ¢asto
objevovala tématika snowboardingu a lyZovani, nebot’ byl vyzkum provadén béhem zimni
sezony), dale byly vyloucCeny grafiky a snimky, ze kterych nebylo mozné jasné urcit, zda
se vztahuji k Zenskému surfingu ¢i nikoli. Do vyzkumu byly zahrnuty i Reels a to z toho
ditvodu, ze tento format videi byl v dobé vyzkumu velmi popularni a jeho vylouceni by tak
vyrazn¢ ovlivnilo vysledky. U videi formatu Reels byl tedy analyzovan snimek obrazovky,
ktery co nejlépe vystihoval celé video — pokud naptiklad 10 % videa zachycovalo pfipravu

surfafky na surfovani a 90 % surfovani na vIné, byl snimek obrazovky potizen v okamziku,
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kdy surfarka surfuje. Vyloucena byla vSak pfili§ komplexni videa (napf. upoutavky na
filmy, zachyceni dne surfatky nebo videa poskladand z velkého mnozstvi kratkych

sttipkil), a to pro nemoznost zachyceni vystizného snimku obrazovky a néasledné analyzy.

Jako kodovaci jednotka pro analyzu byla zvolena jedna fotografie na Instagramu.
Analyzované fotografie jsou dostupné na socidlni siti Instagram na vySe uvedenych
profilech. Byl zvolen tzv. Gc¢elovy (nepravdépodobnostni) vzorek, a to z toho divodu, Ze
jsou pro vyzkum relevantni pouze prvky s ur€itou charakteristikou. U tohoto typu vzorku
neni mozné vypocitat statistickou chybu a neni mozné jej vztdhnout k celé populaci.

(Trampota, Vojtéchovska, 2010)

4.5. Operacionalizace

Na zakladé¢ studia teoretickych konceptli popsanych v prvni ¢asti prace byly
zvoleny proménné a jejich kategorie, které¢ v kontextu surfingu indikuji objektivizaci a
sexualizaci. Nize je uveden seznam téchto kategorii a vysvétleni pojmu, které by mohly

byt interpretovany riznymi zpisoby.

1. Datum publikovani snimku
2. Pocet Zen na snimku
a. Jedna — Hodnota 0

b. Dvé — Hodnota 1

c. 3 a vice — Hodnota 2

3. Pozice

Jednim ze znak muZzského pohledu je zobrazeni zeny jako vedlejsi aktérky, a cilem této

kategorie je zjistit, jestli se tento trend vyskytuje i u zkoumanych ucti.

a. Hlavni aktérka (aktérky) snimku — Hodnota 0

vvvvvv

b. Vedlejsi aktérka (aktérky) snimku — Hodnota 1
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Zena je doplitkovou postavou (hlavni postavou je muZ, nebo napf. déti)

c. Kombinace — (varianta pro vice Zen nebo Zenu s muzem/muzi) -
Hodnota 2
d. Nelze urcit — Hodnota 3

4. PiibliZzny vék
U snimkd, kde bylo zvefejnéno jméno surfarky, bylo mozné urcit 1 pfesny vék. V ostatnich
ptipadech byl v€k odhadnut na zaklad¢ fyzického vzhledu.
a. Détstvi (pod 15) — Hodnota 0
b. Obdobi dospivani (15-18) — Hodnota 1
c. Mladi (18-45) — Hodnota 2

d. Stfedni vék (45-60) — Hodnota 3

e. Staii (60+) — Hodnota 4
f. Kombinace (varianta pro vice Zen) — Hodnota 5
g. Nelze urc¢it — Hodnota 6

5. Télesna hmotnost dle BMI

M¢éftitko BMI — Body Mass Index se vypocita vydélenim télesné hmotnosti v kilogramech
vyskou jedince umocnéné na druhou. Umoziuje tak porovnat télesnou hmotnost osob
s riznou vySkou. Hodnoty je navic nutné interpretovat v zavislosti na véku a pohlavi. Tuto

hodnotu nebylo mozné urcit ptesné, a proto se jedna o odhad.

a. Podvaha — Hodnota 0

Primérné BMI v rozmezi 16,5-18,5: pfi vySce 180 cm hmotnost
v rozmezi 53,5-60 kg

b. Normalni télesna hmotnost — Hodnota 1

Primérné BMI v rozmezi 18,5-25: pti vysce 180 cm hmotnost v
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rozmezi 60-81 kg

c. Nadvaha — Hodnota 2

Primérné BMI v rozmezi 25-30: pii vySce 180 cm hmotnost v rozmezi
81-97 kg

d. Obezita — Hodnota 3

Primérné BMI od 30 a vys: pii vySce 180 cm hmotnost od 98 kg a vys

e. Kombinace — Hodnota 4
f. Nelze urc¢it — Hodnota 5
6. Aktivita

Jak bylo popsano v teoretické ¢asti, jednou ze znamek objektivizace je zobrazeni Zeny jako
pasivni a uptednostiovani snimki, kde zena pdzuje, pted samotnym surfovanim. Cilem

této kategorie je tedy potvrdit nebo vyvratit tento predpoklad.
a. Surfovani — Hodnota 0
b. Plavani — Hodnota 1
c. Chtize — Hodnota 2
d. P6zovani — Hodnota 3
e. Ptiprava na surf — Hodnota 4

Napt. oblékani neoprenu, voskovani surftboardu, protahovani, chiize se

surfboardem do ocednu, prvni padlovani smérem k line-upu.
f. Odpocinek — Hodnota 5
g. Kombinace vice moZnosti — Hodnota 6

h. Jiné — Hodnota 7

7. Drzeni téla

Jedna se o doplinkovou kategorii ke kategorii ,,Aktivita®, ktera ma za cil uptesnit, jestli je

Zena v pasivni pozici, nebo zdali je aktivni.
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a. Zena (zeny) sedi — Hodnota 0
b. Zena (Zeny) stoji — Hodnota 1
c. Zena (Zeny) je v pohybu — Hodnota 2

Napft. pokud surfuje, bézi, jde, plave.

d. Zena (zeny) ma svidny / sexualni postoj — Hodnota 3
e. Zena (zeny) lei — Hodnota 4
f. Kombinace (varianta pro vice zen) — Hodnota 5
g. Jiny — Hodnota 6
h. Nelze urc¢it — Hodnota 7
8. Odév

Tato kategorie ma za cil prozkoumat, jak Casto jsou zobrazovany odhalené ¢asti Zenského

téla.
a. Neopren zahalujici celé télo — Hodnota 0
b. Neopren s dlouhymi rukavy bez nohavic — Hodnota 1

Jedné se o typ neoprenu, ktery odhaluje nohy, ale ne pozadi. Tato hodnota
byla odliSena ztoho divodu, Ze jde o funkcni obleceni (na rozdil od

neoprenu — styl tanga, kde se jedna spiSe o estetickou funkci).

c. Kalhoty a tricko — Hodnota 2

Tato hodnota byla pouZzita napf. pro snimky v interiéru, nebo na sousi.
d. Neopren odhalujici pozadi (styl tanga) — Hodnota 3

e. Neopren s kratkymi rukdvy — Hodnota 4

Do této kategorie bylo zahrnuto i neoprenové tricko s kratkymi rukavy,

které si surfarky casto oblékaji ptes bikiny nebo jednodilné plavky.
f. Jednodilné plavky — Hodnota 5
g. Bikiny — Hodnota 6

h. Jiné / Nelze uréit — Hodnota 7
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9.

Druh zabéru

Jednou ze zndmek objektivizace miize byt Casté pouzivani detailnich zabéri, a proto byla

zahrnuta tato kategorie.

10.

11.

a. Celek — Hodnota 0
b. Polocelek — Hodnota 1

C. Detail — Hodnota 2

Vyraz v obliceji
a. Neutralni — Hodnota 0
b. Soustfedény — Hodnota 1

Typicky se objevoval béhem praktikovani sportu — indik4torem je zaméteny

pohled na ur¢ity cil, napéti v tvafi, nebo napt. vraska na cele.
c. Vesely — Hodnota 2

Indikatorem je tsmév na tvari.

d. Sviidny pohled — Hodnota 3

Indikatory jsou napt. naSpulené rty, pfimhoufené oci, lehky tsmév, hluboky

pohled nebo pooteviené rty.
e. Nelze ur¢it / Kombinace — Hodnota 4
f. Oblicej neni vidét — Hodnota 5

Tato kategorie byla pfidana z toho diivodu, aby bylo mozZné rozlisit, kdy

obli¢ej cilené neni na snimku ukazan, a Zena je tedy anonymizovéana.

Typ pohledu podle teorie van Leeuwena a Kresse
a. Demand — Hodnota 0

U tohoto typu pohledu je typicky oc¢ni kontakt skamerou, potazmo

divakem.
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b. Offer — Hodnota 1

U tohoto typu je naopak typickd absence oc¢niho kontaktu s kamerou,

potazmo divakem.

12.  Surfboard

Tato kategorie ma indikovat, jak Casto je surfboard pouzivan pouze jako rekvizita, a jak

Casto je aktivné pouzivan k surfovani.

a. Je pouzivén k surfovani — Hodnota 0

b. Je drzen/nesen — Hodnota 1

c. Zena na ném lezi/odpogiva — Hodnota 2
d. Je poloZen na zemi/je opfen — Hodnota 3
e. Jina poloha — Hodnota 4

f. Neni pfitomen — Hodnota 5

13. Prostredi

a. Interiér — Hodnota 0

b. Ocean — Hodnota 1

c. Plaz — Hodnota 2

d. Jiny exteriér — Hodnota 3
e. Nelze urcit — Hodnota 4

14.  Popularita

Me¢titkem popularity byl pocet likes u jednotlivych snimki ke dni 17.2. 2024
a. 0-200 likes — Hodnota 0
b. 201-1 000 likes — Hodnota 1

c. 1 001-5 000 likes — Hodnota 2
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5001-10 000 likes — Hodnota 3
10 001-20 000 likes — Hodnota 4
20 001-30 000 — Hodnota 5

30 001 a vice — Hodnota 6
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5. ANALYZA DAT

5.1. Vysledky kvantitativni obsahové analyzy
5.1.1. Vysledky v kategorii ,,Pozice*

Prvni kategorie zkoumala, zda jsou Zeny zobrazovany jako hlavni aktérky snimk.
U vsech Ctyf acta pievazovalo pravé toto zobrazeni — tedy pokud byla na snimku Zena,
byla nejcastéji jeho hlavni aktérkou. Nejvyssi zastoupeni kategorie vedlejsi aktérky bylo
vypozorovano u uc¢tu alanablanchard, kde bylo téchto snimkt 14 %, v 83 % se jednalo o
hlavni aktérku a v3 % o kombinaci. Kategorie ,,Zena jako vedlej§i aktérka“ dokonce
nebyla viibec vypozorovéana u Uc¢tl roxy a surfgirlmag. U roxy byla Zena hlavni aktérkou
na 90 % snimkii, v 7 % se jednalo o kombinaci a zbytek (3 %) nebylo mozné uréit. Uet
surfgirlmag zobrazil zenu v kategorii hlavni aktérka na 93 % zkoumanych obrazl, ve 4 %
se jednalo o kombinaci a 3 % nelze urcit. U magazin surfinglife bylo zastoupeni kategorie
hlavni aktérka stejné jako u roxy 90 %, 3 % ziskala kategorie vedlejsi aktérka a zbytek (7
%) byl kombinaci.

Pocet z Pozice

30

25

20 Pozice

M Dopliikova aktérka (aktérky) snimku

15 Hlavni aktérka (aktérky) snimku

10 Kombinace

Nelze uréit
5

0 l i

alanablanchard roxy surfgirlmag surfinglife

Nazev Instagramového Uctu -

5.1.2. Vysledky v kategorii ,,Vék*

V kategorii ,,Vek* se ukazalo, ze vSechny ucty déavaly ptfednost vyobrazovani
mladych Zen. Tato hodnota méla 100 % zastoupeni na uctu alanablanchard. Nejvétsi
rozmanitost se ukéazala u uctu roxy, kde bylo 63 % zen v kategorii ,,Mladi“, 23 % v
,Obdobi dospivani®, 7 % kombinace a 7 % nebylo mozné urcit. U uctu surfgirlmag bylo

97 % Zen ve véku mladi a 3 % détstvi. Stejné procento mladych Zen bylo zjisténo 1 u uctu
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surfinglife, ve 3 % se pak jednalo o kombinaci.

Pocet z Pfiblizny vék
35

30

Nazev Instagramového uctu -

5.1.3. Vysledky v kategorii ,,BMI*

I v kategorii BMI byly vysledky pomérné jednotné — u vSech ucth ptevladala
hodnota ,,Normélni télesnd hmotnost“. Tato hodnota piedstavovala 100 % u uctu
alanablanchard. U tctu roxy se jen v jednom pifipadé objevila hodnota ,,Nadvéha* a jednou
»~Kombinace®. Surfgirlmag mél stejné vysledky jako roxy, navic se vSak v jednom ptipade

objevila kategorie ,,Podvaha“. U uc¢tu surfinglife byla ve dvou ptipadech zaznamenana

,,Nadvaha“.

Pocet z Télesna hmotnost dle BMI
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5.1.4. Vysledky v kategorii ,,Aktivita*

24

O néco rozmanitéjsi vysledky poskytuje kategorie ,,Aktivita®. Na uctu
alanablanchard je hodnota ,,Surfovani* zastoupena v 50 % ptipadi. V 30 % je zobrazeno
»Pozovani“, tieti nejCastéjsi kategorii je ,Jiné*“ (14 %), 3 % je ,,Odpocinek™ a 3 %

»Priprava na surf*.

Pocet z Aktivita

alanablanchard

Aktivita

® Chiize

u Jiné

¥ Kombinace vice moZnosti
Odpotinek

= Plavéni

B Pézovani

W Pfiprava na surf

m Surfovani

Nazev Instagramového Uctu -

Podobné je na tom ucet roxy, kde je ,,Surfovani® objevuje v 44 % ptipadech, ve 23
% jde o pozovani, u 13 % je aktivitou Zeny ,,Chiize, v 10 % odpociva a na 7 % snimku

plave a na 3 % se pripravuje na surfovani.

Potet z Aktivita

roxy

Aktivita

= Chlize

® Odpotinek

= Plavéani
Pozovani

M Priprava na surf

= Surfovani

Nézev Instagramového (étu .

U uctu surfgirlmag je stejné jako u uctu alanablanchard surfovani na 50 % vsech
snimk. 30 % ptedstavuje hodnota ,,P6ézovani®, 7 % ,,Jiné“, 7 % ,,Kombinace* a 3 %

,,Odpocinek*.
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Podet z Aktivita

surfgirlmag

Aktivita
W Jiné
¥ Kombinace vice moZnosti
m Odpoéinek
w Pézovani
® Pfiprava na surf

u Surfovani

Nazev Instagramového tctu .Y

Nejvyssi zastoupeni hodnoty ,,Surfovani® se projevilo na uctu surfinglife, hodnota
predstavovala 67 %. 14 % vSech hodnot ¢inila hodnota ,,Jiné*“, 13 % ,,Pézovani“, 3 %

,»Chuze* a 3 % ,,Ptiprava na surf*.

surfinglife

m Chize

ulJiné

W Pézovani
 Priprava na surf

m Surfovani

‘Nazev Instagramového Gctu W

Celkem se tedy surfovani objevilo na 53 % vSech snimkd. Druhd nejCastéjsi
hodnota byla ,,P6zovani, pfedstavovala 24 %. Dale 8 % hodnota ,,Jiné“, 4 % ,,Chiize“, 4

% ,,Odpocinek*, 3 % ,,Ptiprava na surf*, 2 % ,,Plavani“ a 2 % ,,Kombinace*.
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"Aktivita" celkem

B Chize

H Jiné

B Kombinace vice moZnosti
Odpotinek

® Plavani

W Pdzovani

M Priprava na surf

B Surfovani

5.1.5. Vysledky v kategorii ,,DrZeni téla“

V kategorii ,,Drzeni t€la® byla na uctu alanablanchard nejvice zastoupena hodnota

,Zena je v pohybu®, a to 57 %. Druhou nejpocetnéjsi hodnotou byla ,,Zena stoji s 37 %,
dale 3 % ,,Zena lezi“ a 3 % ,,Zena sedi*.

Pocet z Drzeni téla

alanablanchard

Drien téa
B Kombinace vice moinosti
m Zena (Zeny) je v pohybu
m Zena (zeny) lezi

Zena (Zeny) sedi

® Zena (Zeny) stoji

Nazev Instagramového Gétu -

Co se tyce uétu roxy, zde také prevladala hodnota ,,Zena je v pohybu®, a to s 56 %. Ostatni
hodnoty byly nésledujici: 17 % ,,Zena stoji*

, 13 % ,,Zena sedi, 7 % ,,Zena lezi“ a 7 %
,,Kombinace*.
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Potet z Drzen! téla

roxy

Drzeni téla
B Kombinace vice moznosti
o Zena (zeny) je v pohybu
u Zena (zeny) lefi
1 Zena (zeny) sedi

o Zena (zeny) stoji

Nézev Instagramového Gétu W

predstavovala 57 %, ,Zena st

Podobné tomu bylo i u uétu surfgirlmag, hodnota ,Zena je v pohybu“
0ji* 23 %, ,,Zena sedi 10 %, ,.Zena lezi“ 7 % a ve 3 % se
jednalo o kombinaci vice moznosti.

surfgirimag

Drieni téla

® Kombinace vice moznosti
m Zena (zeny) je v pohybu
m Zena (zeny) le?l

: Zena (zeny) sedi

m Zena (Zeny) stoji

Nazey Instagramového Gétu - ¥

U &tvrtého Gty surfinglife byla hodnota ,,Zena je v pohybu zastoupena nejéastéji,

ato v 70 %. 14 % pak piedstavovala hodnota ,,Zena sedi“ a 13 % ,,Zena stoji“. Zbylé 3 %
byly kombinaci vice moznosti a hodnota ,,Zena lezi“

7i* se viibec nevyskytla.
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Pocet z Drzeni téla

surfinglife

Dréeni téla

- Ko;'nbinace vice moznosti
u Zena (Zeny) je v pohybu
m Zena (Zeny) sedi

w Zena (feny) stoji

Nézev Instagramového tctu . %

Celkova procenta v této kategorii tedy &inila 60 % pro hodnotu ,,Zena je v pohybu®,
23 % pro ,Zena stoji*, 10 % pro ,Zena sedi“, 4 % pro ,Zena lezi“ a 3 % pro ,,Kombinace

vice moznosti®.

"Drzeni téla" celkem

B Kombinace vice moZnosti
m Zena (Zeny) je v pohybu

u Zena (Zeny) leii

1 Zena (feny) sedi

m Zena (#eny) stoji

5.1.6. Vysledky v kategorii ,,Odév*

Na uctu alanablanchard pievazovala hodnota ,Neopren odhalujici pozadi (styl
tanga)“ a to 43 %, dale ,,Jednodilné plavky* 27 %, 17 % tvotily ,,Bikiny*, 7 % ,,Neopren
zahalujici celé t€lo®, 3 % ,,Neopren s dlouhymi rukévy bez nohavic* a 3 % ,,Jiné / Nelze

urcit“. Hodnota ,Neopren s kratkymi rukdvy*“ nebo ,Kalhoty a tricko* se vlbec

nevyskytly.
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nevyskytl viibec.

alanablanchard

»Neopren s kratkymi rukavy* se neobjevila vibec.

roxy

50

o Bikiny
m Jednodilné plavky
m Jiné / Nelze uréit

Neopren odhalujici pozadi (styl tanga)
m Neopren s dlouhymi rukdvy bez nohavic
M Neopren s kratkymi rukavy
M Neopren zahalujici celé télo

M Kalhoty a tricko

Na uctu roxy byla nejvice zastoupena hodnota ,,Bikiny* a to ve 27 %, dale 20 %
doséahla hodnota ,,Neopren zahalujici celé t€lo* a po 17 % ,,Jednodilné plavky* a ,,Jiné /
Nelze urcit”. Ve 13 % méla na sob& Zena neopren odhalujici pozadi a ve 3 % neopren

s dlouhymi rukavy bez nohavic a ve stejném procentu piipadii kalhoty a tricko. Hodnota

® Bikiny
m Jednodilné plavky
m Jiné / Nelze uréit

Neopren odhalujici pozadi (styl tanga)
m Neopren s dlouhymi rukavy bez nohavic
W Neopren s kratkymi rukavy
m Neopren zahalujici celé télo

W Kalhoty a tricko

Na uctu surfgirlmag se nejcastéji vyskytovaly ,,Bikiny®, a to na 33 % snimkt. 27 %
pak predstavoval neopren zahalujici celé télo a 20 % jednodilné plavky. Na 10 % snimkt
meéla na sob& Zena neopren s kratkymi rukavy, v 7 % jiny odév, nebo jej nebylo mozné

ur¢it a ve 3 % kalhoty a tricko. Neopren styl tanga se u tohoto uctu (jako u jediného)



surfgirimag

H Bikiny
m Jednodilné plavky
m Jiné / Nelze urcit

Neopren odhalujici pozadi (styl tanga)
B Neopren s dlouhymi rukavy bez nohavic
® Necpren s kratkymi rukavy
B Neopren zahalujici celé télo

W Kalhoty a tricko

U uctu surfinglife byly hodnoty vice vyrovnané. Nejzastoupen€j$i hodnotu
predstavuje ,,Neopren zahalujici celé télo* (20 %), na druhém misté ,,Neopren s kratkymi
rukavy* (17 %), a stejnych procent (13 %) dosahly hned tfi hodnoty — ,,Kalhoty a tri¢ko®,
»Neopren s dlouhymi ruk4dvy bez nohavic* a ,,Jiné / Nelze urcit®. Na 10 % snimki méla na
sobé zena ,,Neopren odhalujici pozadi (styl tanga)“ a na 7 % ,,Bikiny* nebo ,,Jednodilné

plavky*.

surfinglife

m Bikiny
m Jednodilné plavky
W Jiné / Nelze urtit

Neopren odhalujici pozadi (styl tanga)
m Neopren s dlouhymi rukdvy bez nohavic
® Neopren s kratkymi rukavy
W Neopren zahalujici celé télo

W Kalhoty a tricko

V kategorii ,,0dév* celkem ptevazovala hodnota ,,Bikiny* a to v 21 %. Druhou

nejcastejsi byla hodnota ,,Neopren odhalujici pozadi (styl tanga)* na 17 % snimki a stejné
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tak ,,Jednodilné plavky*. ,,Neopren zahalujici celé té€lo se objevil na 18 % snimk, v 10 %
nebylo mozné odév urcit, nebo se jednalo o jiny typ odévu a 7 % predstavoval ,,Neopren
s kratkymi rukavy®. Po 5 % ziskaly kategorie ,,Kalhoty a tricko* a ,,Neopren s dlouhymi

rukdvy bez nohavic®.

"Odév" - celkem

M Bikiny
m Jednodilné plavky
® Jiné / Nelze urcit
Neopren odhalujici pozadi (styl

tanga)

m Neopren s dlouhymi rukavy bez
nohavic

m Neopren s kratkymi rukavy

B Neopren zahalujici celé télo

M Kalhoty a tricko

5.1.7. Vysledky v kategorii ,,Druh zabéru*

V kategorii ,,Druh zabéru* u vSech uctl prevazovala hodnota ,,Celek®, a to v 83 %,
polocelek se objevil v 14 % a detail 3 %. Polocelek se u G¢tu alanablanchard objevil v 7 %,
u uctu roxy ve 20 %, u surfgirlmag u 17 % a u surfinglife v 10 %. Detail se objevil pouze u

roxy a surfinglife, a to u obou ve dvou piipadech.
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"Druh zabéru" - celkem

H Celek
m Detail

= Polocelek

5.1.8. Vysledky v kategorii ,,Vyraz v obliceji*

V kategorii ,,Vyraz v obli¢eji* u uctu alanablanchard pfevladala hodnota ,,0blicej
neni vidét* a to v 33 %. Déle 23 % zaujimé hodnota ,,soustfedény*, 20 % ,,vesely*, 17 %

»helze urcit“ a 7 % ,,svidny pohled®.

alanablanchard

W Nelze urcit

W Neutralni

m Oblicej neni vidét
Soustiedény

W Svidny pohled

m Vesely

U uctu roxy naopak pievladala hodnota ,,Vesely* (30 %), ve 23 % ptipadech nebyl
oblicej vidét, v 17 % byl vyraz ,,Soustiedény* a stejnd procenta vysla i u hodnoty ,,Nelze

urcit”, 7 % predstavuje hodnota ,,Sviidny pohled* a 6 % ,,Neutralni‘.
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roxy

® Nelze urcit

® NeutrdIni

M Obli¢ej neni vidét
Soustfedény

m Svadny pohled

H Vesely

U uctu surfgirlmag byla nejzastoupenéjsi hodnota vyrazu v obliceji ,,Sousttedény*
s 44 %, dale pak ,,Vesely“ s 30 %, vyraz v obliceji nebylo mozné urcit v 13 % ptipadi, v 7
% ptipadu nebyl obli¢ej vidét, ve 3 % byl vyraz ,,Neutralni* a ve 3 % byl vyraz ,,Svudny*.

surfgirlmag

B Nelze uréit
m Neutralni

u Obli¢ej neni vidét

* Soustiedény
m Svidny pohled
m Vesely

N 24

I u uctu surfinglife byla nejpocetnéjsi kategorie ,,Soustiedény®, tento vyraz byl
identifikovan na 60 % snimkt. Na druhém misté ,,Vesely™ vyraz s 20 %, v 10 % nebyl

oblicej vidét, v 7 % byl vyraz ,,Neutrdlni* a 3 % nebylo moZzné urcit.

54



surfinglife

M Nelze uréit
® Neutralni

W Obli¢ej neni vidét

Soustfedény

m Svldny pohled

B Vesely

Celkové tedy u vsech ucth prevladala kategorie ,,Soustiedény* a to v 36 %, ve 25 %
byl vyraz ,,Vesely“, v 18 % oblicej nebyl vidét, v 13 % nebylo mozné vyraz urcit, ve 4 %

se jednalo o ,,Neutralni“ vyraz a ve 4 % byl identifikovan ,,Sviidny* pohled.

"Vyraz v obliceji" - celkem

M Nelze urcit

m Neutralni

m Oblicej neni vidét
Soustfedény

m Svidny pohled

M Vesely

5.1.9. Vysledky v kategorii ,,Typ pohledu*

Co se tyce typu pohledu, na 78 % snimcich byl identifikovan typ ,,Offer” a ve
zbytku (22 %) typ ,,Demand*. Typ ,,Offer* mél nejvétsi zastoupeni na uctu alanablanchard
a surfinglife (u obou 87 %). U uctu roxy predstavovalo 77 % pohled ,,Offer a 23 %
»2Demand®. Nejnizsi podil pohledu ,,Offer - 63 % najdeme u Uc¢tu surfgrilmag, zbytek (37
%) tvoii pohled ,,Demand*.
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"Typ pohledu" - celkem

B Demand

m Offer

5.1.10. Vysledy v kategorii ,,Surfboard*

Dalsi zkoumanou kategorii byla ne/ptfitomnost surfboardu na snimku a jeho zptisob
vyuziti. Na uctu alanablanchard byl v 56 % pouzivan k surfovani, v 27 % byl drzen/nesen,

v 7 % byl polozen na zemi/opten, v 7 % nebyl viibec pfitomen a ve 3 % na ném Zena
lezela/odpocivala.

Potet z Surfboard

alanablanchard

Surfboard

m Je drzen/nesen

M Je poloZen na zemi/opfen
m Je pouZivan k surfovani

i Neni pfitomen

® Zena na ném lezi/odpotiva

Nézev Instagramoveho ctu -

Na ucétu roxy byl v44 % piipadi surfboard pouzivan k surfovani, ve 23 %
drzen/nesen, v 13 % byl poloZen na zemi/opfen a stejné procento plati i pro kategorii

,.Zena na ném lezi/odpoéiva®. Zbytek (7 %) tvotila hodnota ,,Neni piitomen*.
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roxy

® Je poloZen na zemifopfen

w Je poutivan k surfovani
= Neni pfitomen

® Zena na ném lezifodpodiva

i

U uctu surfgirlmag byl surf pouzivan k surfovani v 54 %, ve 20 % byl drZzen/nesen

a v13 % byl polozen na zemi/opfen a ve stejném poctu piipadi na ném zena

lezela/odpociva. Kategorie ,,Neni pfitomen* se nevyskytla.

surfgirlmag

M Je drien/nesen

® Je poloZen na zemi/opfen
W Je pouzivan k surfovani

w Zena na ném leifodpociva

Nejvétsi pocet pripadi, kdy byl surfboard pouzivan k surfovani byl odhalen u uétu
surfinglife, a to v 67 %. Ve 13 % byl polozen na zemi/opten, v 10 % nebyl ptitomen, v 7 %

byl drzen/nesen a ve 3 % na ném Zena leZela/odpocivala.
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Pocet z Surfboard

surfinglife

Surfboard

M Je drien/nesen

m Je poloZen na zemi/opfen
m Je pouzivan k surfovani

= Neni pfitomen

m Zena na ném letifodpodivd

Nézev Instagramového Gétu W

Celkové tedy u vSech ucti ptevazovaly ptipady, kdy byl surfboard pouzivan
k surfovani, hodnota cinila 55 %, druhou nejcastéjSi kategorii byla hodnota ,Je
drze/nesen®, kterd se objevila v 19 %. Ve 12 % byl surtboard polozen na zemi/opten a v 8
% na ném zena leZela/odpocivala. Hodnotou, kterd se vyskytla nejméné byla ,Neni

piitomen®, objevila se v 6 %.

"Surfboard" - cekem

M Je drien/nesen

M Je polozen na zemi/opfen
® Je pouZivan k surfovéni

= Neni pfitomen

M Zena na ném le#i/odpotiva

5.1.11. Vysledky v kategorii ,,Prostiredi*

V kategorii ,,Prostiedi se nejcastéji objevoval ocean a to v 67 % ptipadech. Plaz se

objevila na 27 % snimki a ve 3 % to byl jiny exteriér nebo interiér. V ramci jednotlivych

uctn se data piili$ nelisila.
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"Prostredi” - celkem

H Interiér

liny exteriér
Ocean

Plaz

5.2. Socialné sémioticka analyza

Vizualni obsahova analyza odhalila dva zastupné typy fotografii, které se objevovaly
nejcastéji. Prvni typ fotografie se objevoval pifevazné na uctu Alany Blanchard. Jedna se o
fotografii, kterd zobrazuje mladou Zenu, normalni télesné vahy (ob& hodnoty se objevily ve
100 % ptipadd). Na fotografii pdézuje (poézovani se objevilo v 24 % piipadl) a je tedy
pasivni. Ma na sob¢ odév odhalujici pfevaznou c¢ast téla — ve 43 % piipadi mela na sobé
surfatka neopren odhalujici pozadi (styl tanga). Oblic¢ej na fotografii neni vidét (na uctu
alanablanchard tato hodnota ptfevladala, a to v 33 %) — dochézi tedy k anonymizaci. Na
fotografii vidime surfboard, ten ale neni pouzivan k surfovéni, ale je zobrazen pasivné
(drzen, nesen, opfen nebo na ném Zzena lezi/odpocivd v 44 % ptipada). Fotografie je
nejcastéji potizena na plazi (40 % ptipadh).

Druhy typ byl objeven na U¢tu surfinglife. pfedstavuje fotografie, na které je jedna
mlada Zena, téZe normalni télesné vahy, kterd je aktivni a na fotografii surfuje (hodnota
pfevazovala, a to v 67 % snimkil). M4 na sob¢ funk¢ni neopren zahalujici prevaznou Cast
téla (63 %) a v obliCeji sousttedény (celkem 60 %). Surfboard je pouzivan k surfovani a

prostiedi na fotografii je ocedn.

Snimky maji opozitni charakter — prvni vykazuje znamky objektivizace a sexualizace,
zatimco druhy prokazuje kontravizualitu. Tyto typy byly nasledné podrobeny socidlné

sémiotické analyze.
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a) Objektivizujici reprezentace: snimek z i¢tu alanablanchard

\"1-3' alanarblanchard

"'., :" alanarblanchard @ | forget to post photos nowadays, so here's

;ome photos from the last few weeks

Zdroj: https://www.instagram.com/p/CzmN-RKPTTF/?hl=cs&img_index=7

Na fotografii vidime mladou Zenu — surfarku Alanu Blanchard — stojici na plazi. Na
sobé ma rizovy neopren ur¢eny k surfovani s dlouhymi rukavy a odhalenymi zady a
pozadim (styl tanga). V pozadi snimku vidime palmy, tudiz se jedna o plaz v tropickém
podnebném pasu. Zaroveti i z odévu Zeny lze vyvodit, Ze je na misté teplé podnebi. Zena

v podpazi svira surfboard a v druhé ruce drzi $ntiru, ktera je k surfboardu pfipoutana.

Reprezentovanym v roli aktéra je tedy nepochybné Zena. Cil by se dal interpretovat
né¢kolika zplisoby. Jeji pohled smétuje k oceanu, ale t€lo ma nato¢ené smérem ke schodiim
vedoucim pry¢ z plaze. Také mokré vlasy a blizici se zdpad slunce naznacuji, ze byla
fotografie potizena po surfovani, a zena tedy z plaZe odchazi. Jako cil by se dal ur¢it bud’
ocean, na ktery pravdépodobné smétuje jeji pohled, ktery by byl v tomto ptipad¢ vektorem.
Vzhledem k tomu, Ze mé zena mokré vlasy, se zde ptiklanim spiSe k argumentu, Ze jsou
cilem schody vedouci pry¢ zplaze a vektorem pohyb jejiho téla, které je natoCeno

k odchodu. Jedna se tedy o transak¢ni snimek.

Pokud piejdeme k interakénimu vyznamu, jedna se zde o typ snimku ,,offer jelikoz
chybi o¢ni kontakt a Zena je navic anonymizovand — nevidime jeji oblicej a jsme tedy v roli
pozorovatele. Odvracenim pohledu zZeny dochazi k objektivizaci a v kombinaci
s odhalenym pozadim i k jeji sexualizaci. Odvracenti jeji tvaie zde jako by davalo povoleni

a ,,nabidku* divakovi k prohlédnuti si jejiho téla. Odcizeni podporuje i zvoleny typ zabéru
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v kategorii socidlni vzdalenosti — jedna se o polocelek, ktery podporuje pocit veétsi
vzdalenosti od zobrazované zeny. Pohled divdka je z mirného podhledu, coz ma v tomto

piipadé pravdépodobné za cil zvyraznit surfaicino pozadi a zvyraznit jeji postaveni.

V roviné kompozi¢niho vyznamu muzeme zkoumat vyznamnost napiiklad pomoci
barev. Ty jsou na snimku veselé a zdaji se byt mirn¢ saturované. Rlizova barva neoprenu
zde mlze byt spojovana s zenskosti nebo div¢i naivitou. Svétlo ze zapadajiciho slunce
dopada na Zenino pozadi, které¢ je v popiedi snimku, a dostava se mu tak vice pozornosti —
1 to maze byt divodem, pro€ je Zena natocena zady k ocednu. Z hlediska modality je na

snimku patrnd mirna uprava barev a jasu.

Snimek byl zvetfejnén ve formatu karuselu — tedy jako soucéast mini alba spolu s deseti
dal$imi. Popisek tika: ,,Posledni dobou zapominam sdilet fotky, takze tady je par fotek
z poslednich dnii.” Jedna se tedy o vybér fotografii surfarky, jeji rodiny a kamarada.
Analyzovana fotografie je sedma v fadé a po ni nésleduje snimek pofizeny na stejném
misté¢ v podobném case, kde je surfarka s dal§imi dvéma zenami. Celkové vyznéni snimku

je odlehcené, veselé a bezstarostné nebo romantické.

b) Kontravizualni reprezentace: snimek z uc¢tu surfinglife
surfinglife -

surfinglife International Women's Day

Celebrating International Women's Day with SL's Autumn issue
out now!

= 50% of stories written by female surf writers, including
members of the LGBETQIA+ community

= Female shooter profile Cait Miers

= Female pro surfer on every Board Test

= Females consistently featured on covers, Forecast, Moments—
every part of our mag

= Three+ years of developing and promoting female surf stories
with female and First Nations Editor-in-chief Lystra Rose

Forecast. @katewilcomes

Articles:

- Steph Gilmore by Kate McMahon @katemoments

- Ditching the Underdog by Tessa Berkeley @tessaberkeley
- Asymmetric Autocorrect by Lemon Holliday
@yesmynameislemon

- The Nron and Next Set by lvstra Rnse @lvstra.rnse

Qv

229 To se mi libi

@ p

Zdroj: https://www.instagram.com/p/CpgxY gSvawe/?hl=cs&img_index=1

Fotografie zachycuje surfaiku Stephanie Gilmore pii provadéni manévru na viné

v oceanu. Na sobé ma Cerny neopren s dlouhymi rukdvy a kratkymi nohavicemi. Levou
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nohu ma pokréenou a pravou natazenou na surfboardu, je mirné piikréend a ruce ma

roztazené ve vzduchu. Za ni stfika voda, kterou rozrazila pomoci manévru.

Reprezentovanym je opét zena, kterd je 1 v tomto piipad¢ v roli aktéra. Jedna se o
zachyceni okamziku béhem sjizdéni viny, a proto jsem jako cil urcila vinu, po které se
surfarka chysta sjet. Vektorem je tedy v tomto piipadé surfboard smétujici smérem dolt.

Z hlediska reprezentacniho vyznamu se jedné o transak¢ni snimek.

V roviné interak¢niho vyznamu nenavazuje zena oc¢i kontakt s divakem, a proto se
jednd o typ ,offer. Na tomto snimku mulze byt nabidkou to, aby divak obdivoval
surfai¢inu dovednost. Typem zébéru v kategorii socialni vzdalenosti je celek, ktery jednak
vytvaii odstup mezi divdkem a surfaikou a zdroven naznacuje, ze je surfarka v dalce
v oceanu a lidskym okem by ji z plaZe nebylo mozZné timto zplisobem prohlédnout. Celek
je zéaroven jediny typ zabéru, ktery umoziuje zobrazit cely manévr. Co se tyce Uhlu
pohledu, mizeme vypozorovat velmi mirny naznak podhledu, coz podtrhava skutecnost, ze

je surfarka na vrcholu viny a provadi obdivuhodny manévr.

Z kompozi¢niho hlediska se surfarka nachédzi v samotném centru snimku a je jeho
sttedobodem, coz umociiuje jeji dalezitost. Stiikajici voda za ni mlize vyvolavat asociace
s oslavami (napf. konfety nebo Sampanské). Fotografie obecné zmrazuje okamzik velmi
rychlého pohybu. Roztazené paZe asociuji vitézny moment a podtrhuji moment, kdy je
surfafka na vrcholu viny. Jedna se tedy moment vitézstvi a divdk je vybizen k jeho obdivu
a oslavé. Cerna barva neoprenu vytvaii kontrast s modrou a bilou barvou vin a postava
surfarky tak jesté vice vystupuje — je tim umocnéna jeji dilezitost. Obraz ma velmi
vysokou modalitu, 1 diky tomu, Ze se jedna o profesionalni fotografii, a nejsou na ném

patrné zadné okem rozpoznatelné Gpravy.

I tento snimek je soucasti karuselu a byl zvefejnén spole¢né s osmi dal§imi snimky
surfafek u pfilezitosti Mezindrodniho dne Zen. Tento snimek byl vybran jako prvni,
pravdépodobné aby pftitdhl pozornost a donutil divaka podivat se i na dalsi snimky. Jedna
se o velmi podobné snimky slavnych surfaiek béhem obtiZznych vykont. Popisek ma za cil
jednak propagovat nové ¢islo magazinu, dale také oslavovat Zeny surfaiky a podtrhnout, Ze
si magazin zakladd na rovnosti pohlavi. To lze vidét napiiklad na vybéru hashtagi
#embraceequity #decolonisingsurf nebo na zavérené véte: ,, Kazdy den (a kazdé vydani)

Surfing Life prindsi rovné prilezitosti! .
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6. INTERPRETACE

6.1.Vizualni obsahova analyza

Vyse uvedena data vysledki vizualni obsahové analyzy byla interpretovdna a
pouzita k zodpovézeni tfi vyzkumnych otazek. Cilem bylo odpovédét na hlavni
vyzkumnou otazku: Jakym zpiisobem jsou surfaiky zobrazovany na snimcich vybranych
Instagramovych uctii? Ta byla rozdélena na dvé podotazky, které budou na zékladé

vysledkl zodpovézeny. Zaroven budou otestovany hypotézy:

HI: V prispévcich na uctech @alanablanchard a @roxy budou identifikovany

znamky objektivizace a sexualizace Zenského téla.

H2: V prispévcich na uctech @surfgirlmag a @surfinglife bude objevena

kontravizualita.

6.1.1. Shrnuti prvni a druhé vyzkumné otazky

VOI1: Lze mezi obrazy najit znamky sexualizace a objektivizace Zenského téla?
VO2: Lze mezi obrazy najit znamky kontravizuality?

Znamky objektivizace a sexualizace byly blize popsany v teoretické Casti. Patii sem
napf. tyto: Zena je zobrazena jako vedlejsi aktérka, jako pasivni aktérka, v obleceni
odhalujicim télo, jsou pouzity detailni zabéry na Casti Zenského téla, v obliceji ma Zena
sviadny pohled, typ pohledu je offer (nenavazuje oc¢ni kontakt s kamerou/divékem),
surfboard neni pouZzivan k surfovani, a jako prostiedi je uptednostiiovana pldz namisto
oceanu. Naopak jako znamky kontravizuality 1ze oznacit napf.: Zena zobrazena jako hlavni
aktérka, zobrazeni Zeny v akci, upfednostiiovani obleCeni, které neodhaluje télo, zabéry

celku, soustfedény nebo neutralni pohled, pouzivani surfboardu k surfovani.

Odpovéd’ na tuto vyzkumnou otazku byla tedy zkoumana pomoci téchto 11
kategorii: pozice, vék, BMI, aktivita, drzeni téla, od¢év, druh zabéru, vyraz v obliceji, typ
pohledu, surfboard, prostfedi. Vysledky uvadim nejprve podle jednotlivych ucti zvlast a

nasledné provadim celkové shrnuti
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a. U&et alanablanchard

U uctu surfatky Alany Blanchard je nutné vzit v potaz, ze se jednd o jediny
analyzovany ucet, ktery vlastni a spravuje konkrétni osoba-surfarka. Data se tedy mohou
vyrazngji liSit od zbytku. Vidime to napt. v kategorii ,,Vek*, kde je ve 100 % zastoupena
hodnota ,,MIadi*, a stejné tak ,,T¢lesna hmotnost dle BMI*, kterou ve 100 % ptedstavuje
normalni vaha. Zarovenn ma vSak nejvyssi zastoupeni hodnoty ,,vedlejsi aktérka® (ve

vetsing pripadl se jednalo o snimky, kde je vyobrazena se svymi détmi nebo partnerem).

Na poloviné vSech analyzovanych snimki byla Alana Blanchard zachycena béhem
surfovani. Je zde vSak nutné upozornit na fakt, ze vétSinu prispévkll na tomto uctu tvori
videa Reels a analyzovan byl pouze snimek obrazovky, ktery mohl vysledky mirné
zkreslit. Napiiklad na zacatku nékterych Reels, kterd byla zafazena do kategorie
wdurfovani (protoze surfovani ptedstavovalo veEtsi €ast videa), se Casto objevovalo i
p6zovani. P6zovani presto bylo hned druhou nejéastéjsi aktivitou (30 %). Pasivni ¢innosti
(zena stoji, lezi nebo sedi) celkem ptedstavovaly 43 %, coz je stile pomérn¢ vysoké
procento, a lze tedy fici, ze se jednd o zndmku objektivizace. Podobné to bylo i
s pritomnosti surfboardu, ktery ve 44 % nebyl pouZzivan k surfovani, nebo nebyl viibec

pfitomen.

Typickym odévem pro snimky na tc¢tu alanablanchard je neopren odhalujici pozadi
(styl tanga). Ze vSech ucth byl zde nejcastéjsi (hodnota tvotila 43 %) a dohromady
s jednodilnymi plavkami a bikinami soucet ¢ini 87 %. Cilem této kategorie bylo odhalit,
zda je upfednostiiovano obleceni, které odhaluje ¢asti zenského téla, a v tomto ptipadée se
jednoznacné znamka objektivizace (sebe-objektivizace) prokazala. Dalsi znamkou
objektivizace, kterd se u tohoto uctu potvrdila je anonymizace — tedy zamérné skryti
obli¢eje. Na tiétu Alany Blanchard tomu tak bylo ve 33 %. Casto se objevovaly fotografie
pofizené zezadu, zobrazujici odhalené pozadi a rozpusténé vlasy. Nejvétsi zastoupeni ze
vSech ucth zde mél 1 typ pohledu ,,Offer*, ktery v kombinaci s p6zovanim a vyzyvavym

oblecenim potvrzuje objektivizaci.

Osobni Instagramovy ucet Alany Blanchard tedy prokézal nékteré znamky sebe-
objektivizace. Surfatka je zndma pro casté zvefejniovani snimkl odhaleného pozadi a
pozovani. V minulosti se krom¢ surfovani intenzivné vénovala modelingu a spolupréci se
znackami. Je vSak nutné podotknout, Ze v poslednich letech sexualizovanych snimk ubylo

— muze to byt pro to, Ze se surfarka stala matkou a pfestala intenzivné zavodit. Na jejim
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uctu se tedy zacalo objevovat i rekreacni surfovani s détmi a rodinny Zivot, nebo
»surfovani pro radost“ a nejednd se jen o pouhou prezentaci téla a krasy a jeho

komercializaci, jako tomu bylo dfive.

b. Ug&et roxy

Roxy ve vyzkumu zastupuje znacku, kterd svlj sortiment zamétfuje na Zenskou
surfatskou moédu. Je podstatné zde zminit, ze jejich zbozim nejsou pouze neopreny a
funkéni sportovni obleceni, ale spiSe plavky a moda. Jedna se také o ucet, ktery slouzi
k marketingovym uceliim a jeho cilem je tedy propagovat znacku a prodavat jeji zbozi. Na
zkoumanych snimcich byly zobrazené zeny v hlavni roli a neobjevil se ani jeden snimek,
kde by Zena byla ,,vedlejsi aktérkou®. Co se tyce véku zobrazenych surfafek, ucet roxy ze
vSech zkoumanych ucth prokazal nejvétsi rozmanitost — dokonce 23 % surfafek byly
dospivajici divky. Uplné v8ak chybélo zobrazeni starsi vékové kategorie. Podobné tomu
bylo i u kategorie zkoumajici BMI — v jednom pfipadé se objevila surfatka s nadvahou a
jednou kombinace. Jako pozitivni I1ze hodnotit, Ze Roxy nepodsouvéa nerealisticky vzor
krasy a nevybira napf. jen podvyZivené modelky, jako byva trendem u jinych mddnich

znacek. Stale je zde prostor pro vétSi rozmanitost v oblasti véku nebo télesné vahy.

Co se tyCe aktivity zobrazenych surfatek, zobrazil ucet roxy ze vSech Ctyt
zkoumanych uctlh nejmensi pocet surfujicich Zen, a to 44 %. Zobrazovany byly ale jiné
aktivity (chlize, plavani) a dohromady byla zena v pohybu na 56 % snimkii. Procento
surfujicich a aktivnich Zen by mohlo byt vyssi, ale pfesto v tomto kontextu neoznacuji za
jasnou zndmku objektivizace, 1 vzhledem k tomu, Ze Roxy zvefejniuje snimky s cilem

ukazat své produkty, a proto je jasné, ze bude podil poézujicich surfaiek vyssi.

Jasnd znamka objektivizace se neprokdzala ani v kategorii ,,Odév*.
Nejzastoupenéjsim typem odévu byly sice bikiny, ale vzhledem k tomu, Ze je tato znacka
prodava, neni procento 27 % piehnané vysoké. Zaroven druhou nejpocetnéjsi hodnotou byl
neopren zahalujici celé télo (20 %), ktery spada do znamek kontravizuality. Ve 13 % se
objevil neopren ve stylu tanga, coZ se na druhou stranu ptiklani ke znamkam objektivizace.
Pokud bychom secetli dohromady procenta odévi z kategorie odhalujici (bikiny,
jednodilné plavky - 17 % a neopren ve stylu tanga) soucet ¢ini 57 % oproti zahalujicim
odéviim (neopren zahalujici celé t€lo, neopren s dlouhymi rukéavy bez nohavic a kalhoty a

tricko) které ¢ini 23 %. Vidime tedy, Ze ucet roxy upifednostituje v pomérn¢ velké miie
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odhalujici odévy, které mohou pfispivat k sexualizaci zen.

Roxy se zaméfuje spiSe na rekreacni surfovani, a proto prevazovaly snimky, kde
meély surfaiky vesely vyraz v obliceji. Anonymizace se objevila ve 23 %, coz je dle mého
usouzeni celkem vysoké procento, které sméfuje k objektivizaci. Dale se na uctu roxy
objevilo nejmén¢ snimkil, kde byl surfboard pouzivan k surfovani (44 %). Mize to byt
zpusobeno tim, ze cilem Uc¢tu je primarné prezentovat produkty znacky Roxy (obleceni a

plavky), coz je Casto obtizné prezentovat na surfujici modelce.

Znacka Roxy se snazi reagovat na aktudlni trendy, coZz je béhem poslednich let
podpora rovnosti zen, snaha o rozmanitost a odraz reality v jejich vyobrazovani. Po tom,
co znacka celila velké kritice ohledné sexualizace, se od téchto praktik odklonila, a to se
projevilo i v tomto vyzkumu. Ptestoze to vypad4, ze se znacka snazi sméfovat spravnym
smérem, stale je zde prostor pro zlepSeni n€kolika problematickych aspektl (jako je napf.

Castd anonymizace).

c. Utet surfgirlmag

Ttetim zkoumanym byl instagramovy ucet Zenského magazinu Surf Girl Magazine.
I v tomto ptipad¢ jsou tedy hlavnim publikem a cilovou skupinou Zeny a ani zde nebyla
vypozorovana hodnota, kdy je Zena vedlejsi aktérkou. Zena byla hlavni aktérkou dokonce
v 93 % pftipadi, coz je ze vSech uctl nejvyssi procento. Jedna se o jednu ze znamek, ktera
nasvédcuje kontravizualité, dilezité jsou vSak i ostatni kategorie a tedy to, v jaké roli je

zena zobrazena.

I zde byly pievazn€ mladé Zeny (97 %), ve vyjimecnych ptipadech se jednalo o déti
(3 %) a podobn¢ jako roxy zobrazil magazin v jednom pfipad¢ surfarku s nadvéhou a
jednou kombinaci vice télesnych typd. Jako jediny navic zobrazil jeden snimek se
surfafkou, kterd spadala do kategorie ,,podvéha*. Dalsi vypozorovanou ojedinélosti byl
snimek hendikepované surfaiky, ktery sice vyzkum nezachytil, ale povazuji za dilezité jej
zde zminit, jelikoZ reflektuje snahu magazinu o diverzitu. Zaroveil mezi zobrazenymi

Zenami byly i Ctyfi Zeny jiného etnického ptiivodu nez na ostatnich fotografiich.

Pti zkoumani aktivity byly zjiStény podobné hodnoty, jako u uctu Alany Blanchard
— surfovani se objevilo na 50 % snimki a 30 % piedstavovalo pozovéani. Zena byla pasivni

dohromady ve 40 %, coz je na magazin o surfovani pomérn¢ vysoké ¢islo. V tomto
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aspektu se ucet priklani spise k objektivizujicim trendim.

Stejné jako u Roxy byly nejcastéjsim odévem bikiny (33 %) a podobné jako u Roxy
byl také druhou nejpocetnéjsi hodnotou ,,Neopren zahalujici cel¢ télo* (27 %). Pomérné
vysoké procento predstavuji 1 jednodilné plavky (20 %). Nelze vSak data hodnotit stejnym
zpisobem jako Roxy, protoze zde se jedna o zensky magazin o surfovani, nikoli o znacku
prodavajici plavky. V této kategorii tedy sméfuje spiSe ke znamkam objektivizace. Na
druhou stranu se u tohoto uctu jako u jediného neobjevil neopren odhalujici pozadi (styl

tanga), coz je hodnoceno jako zndmka kontravizuality.

Co se tyCe vyrazu v obliceji, prevladal soustfedény (44 %) a vesely (30 %), coz
naopak prokazuje kontravizualitu. Surfarka ale byla anonymizovdna v 7 % pfipada a
objevil se 1 svidny vyraz, a to na 3 % snimkill. Vice mén¢ vyrovnané hodnoty se ukazaly 1
u kategorie ,,Surfboard* — v 54 % byl pouZivan k surfovani a ve 46 % k jinému ucelu, coz

je opét pro surfarsky magazin pomér, ktery se spise priklani ke znamkam objektivizace.

U uctu magazinu Surf Girl Magazine 1ze pozorovat ur€ité snahy o kontravizualitu,
pfesto se vSak objevily pomémné vyrazné znamky nasvédCujici objektivizaci.
Problematické je ptedevSim zobrazovani Zen jako pasivnich a upfednostiiovani odévi
odhalujicich velkou ¢ast téla. Z dat sice vychazi jako ,,méné objektivizujici® nez predeslé
dva uclty, velky rozdil je vSak v tom, ze se zde jednd o magazin, zatimco dva predeslé byly

soukromy ucet vyuzivan ke komerénim uceltim a znacka prodavajici obleceni.

d. Uget surfinglife

Posledni analyzovany ucet patii magazinu Surfing Life. Hlavni rozdil mezi nim a
magazinem Surf Girl je ten, ze Surfing Life neni uréeny pouze pro Zenské publikum, ale
vSem pohlavim. Byl proto vybran jako zéstupce toho, jak jsou surfaiky prezentovany i
muzskym divakiim. Zaroven u ng bylo ptfedpokladano, Ze budou potvrzeny znadmky
kontravizuality. To se potvrdilo hned u prvni zkoumané kategorie — Zena byla hlavni
aktérkou v 90 % vSech snimki, coz je stejné jako u Gctu roxy. VéEtSina Zen méla normalni
vahu, ale ve dvou piipadech byla zobrazena Zena s nadvahou, coz je pofad velmi

zanedbatelné mnoZstvi, ale pfesto to zna¢i mirnou snahu o diverzitu.

Dalsi znamkou, kterd nasvédCuje kontravizualité je 1 to, ze ucet surfinglife

nejcastéji zobrazoval Zeny v akci — surfovani se objevilo na 67 % snimk, a zaroven byl
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tedy i na nejvét§im procentu snimkd pouzivan surfboard k surfovani. Celkové byly zeny
zobrazené na tomto uctu v pohybu na 70 % vsech snimkl — to je hodnoceno jako vysoké
procento. Pézovani se vyskytlo na 13 % snimkil, coz je ze vSech zkoumanych ucti
nejmensi procento. S tim souvisi 1 vyraz v obliceji, ktery byl nejcastéji soustiedény (60 %)
a ve 20 % vesely. V 10 % doslo k anonymizaci (obli¢ej nebyl vidét) a svidny pohled se
vibec neobjevil. Také data z kategorie Odeév jednoznané prokazala zndmky
kontravizuality, a to nejvice ze vSech zkoumanych uctii. Zahalujici odévy celkem obsahly

63 % a neopren ve stylu tanga, bikiny a jednodilné plavky se dohromady objevily ve 24 %.

Celkoveé lze tedy fici, ze se u UCtu magazinu Surfing Life prokdzaly zndmky
kontravizuality, a to nejvice ze vsSech zkoumanych ucti. Nebylo sice zkoumano
procentudlni zastoupeni surfaiti a surfatek, ale odhadem se ptiblizuje rovnosti. Jako mozné
vysvétleni se nabizi to, Ze magazin pochazi z Australie, kde je na téma rovnosti muzi a Zen
kladen velky duraz. Z vyzkumu tedy vySel jako dobry ptiklad rovného zobrazovani

surfafek a surfafu.

e. Celkové shrnuti

Zeny, které se na viech uétech objevovaly byly mladé, normalni télesné vahy a v
pfevazné vétSiné byly zobrazeny jako hlavni aktérky snimku. To poukazuje na
nedostate¢nou diverzitu v kategorii véku 1 télesného typu. Naopak fakt, ze Zeny jsou
zobrazovany jako hlavni aktérky, 1ze vnimat pozitivné a v tomto piipad¢ nepotvrzuje teorii
male gaze aplikovanou do oblasti surfingové vizualni komunikace na socidlnich sitich,
podle které jsou Zeny cCasto vedlejSimi aktérkami vedle muzského hlavniho hrdiny.
Podstatné vSak je i to, jakym zptisobem jsou Zeny vyobrazeny — i v hlavni roli mohou byt
objektivizovany. Vyzkum ukézal, ze byly Zeny zachyceny pii surfovani na 53 % vSech
snimktll. Vzhledem k povaze uctl se jednd o pomérné nizké procento a bylo by zajimavé
mit porovnani s vyobrazenim muza. Druhou nejcastéjsi aktivitou surfafek bylo pézovani
(24 %), coz mtize znacit objektivizaci. Celkem byla Zena v pohybu na 60 % vSech snimki

a na zbytku byla pasivni (ve 3 % se jednalo o kombinaci).

Jako objektivizujici byla celkové vyhodnocena kategorie Odév, kde na nejvétsim
procentu snimkl (21 %) méla na sobé Zena bikiny a jako druhy nejcastéj$i neopren
odhalujici pozadi (styl tanga) - 17 %. Neopren zahalujici celé télo se objevil pouze v 18 %

vSech snimki. Zkouman byl i druh zdbéru — detailni zabéry na télo byvaji oznacovany jako
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znamka objektivizace. Toto se vSak ve vyzkumu neprokazalo, jelikoz v 83 % prevladal

celek a detail se objevil jen ve ¢tyfech ptipadech.

Znamky kontravizuality byly nalezeny u kategorie Vyraz v obliceji, kde mély
nejcastéji Zeny soustfedény vyraz a nasledné vesely (dohromady 61 %). Sviidny pohled se
oproti tomu vyskytl jen v malém mnozstvi piipadi (4 %). Na snimcich byl nejcastéjSim
typem pohledu ,,offer, ktery autofi Kress a van Leeuwen hodnoti jako objektivizujici.
Z analyzy vsak vyplynulo, Ze tomu tak nemusi byt ve vSech pfipadech — napiiklad
v kombinaci se soustiedénym vyrazem a surfovanim se dle mého ndzoru o objektivizaci
nejedna. I tim vysvétluji to, ze nejvetsi zastoupeni pohledu ,,offer bylo objeveno u tctu
analablanchard (tedy uctu, ktery byl vyhodnocen jako ,nejvice objektivizujici®) a

surfinglife (ktery naopak vykazoval nejvice znamek kontravizuality).

Na 94 % vSech snimki se vyskytoval surfboard a na vice nez poloviné z nich byl
pouzivan k surfovani. Pocet pasivni pfitomnosti surfboardu, tedy ptipadd, kdy je pouzivan
spise jako rekvizita, byl stale celkem vysoky. Vzhledem k tomu, Ze pouziti surfboardu tizce
souvisi to s kategorii aktivita, nebyly vysledky ptekvapivé. Dale bylo zkouméno i
prostfedi, kterym byl nejcastéji ocedn (67 %) a na druhém misté plaz (27 %). Ostatni

prostfedi zaujimala jen zanedbatelné procento.

Zéaveérem tedy argumentuji, ze neni mozné ucty jednoznacné rozdélit na ty, které
zeny objektivizuji a ty, které nabizeji kontravizualitu, jelikoz znamky obou byly objeveny
u vSech ucth. Nejvice znamek objektivizace vSak bylo objeveno na uctu surfaiky Alany
Blanchard (alanablanchard), kterd casto zvefejiiuje sebe objektivizujici a sexualizujici
fotografie, prestoze od tohoto trendu v posledni dob¢ upousti. Mix zndmek objektivizace a
kontravizualit byl objeven u u¢ti Roxy (roxy) a Surf Girl Magazine (surfgirlmag). Nejvice
znamek kontravizuality bylo naopak objeveno u uc¢tu magazinu Surfing Life (surfinglife),
coz muze byt prekvapivé, vzhledem k tomu, Ze se jednd o magazin pro genderoveé smisSené
publikum, a tyto magaziny v minulosti zobrazovaly surfaiky objektivizujicim a
sexualizujicim zplsobem (jak bylo detailn€¢ popsano v teoretické €asti). Pravdépodobné je
to vSak ovlivnéno tim, Ze se jednd o australsky magazin, kde se na rovné zobrazeni dava

vEtsi diraz, a zaroven je ve spolecnosti diskuse o rovnosti v surfingu obecné vice oteviena.

Hypotéza 1, ktera tvrdila, Ze se u Uc¢tu Alany Blanchard a Roxy objevi znamky
objektivizace se tedy potvrdila jen z ¢ésti, a to u uctu Alany Blanchard. U uétu Roxy

nebylo rozdéleni tak jednoznacné. Stejné tak hypotéza 2, kterd tvrdila, ze budou u uctu
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Surfing Life a Surf Girl Mag objeveny znamky kontravizuality plati jen pro ucet Surfing

Life, protoze u uctu Surf Girl Mag nebylo rozd¢€leni jednoznaéné.

6.1.2. Shrnuti tfeti vyzkumné otazky

Na zéklad¢ dat a vysledkd, které odhalil kvantitativni vyzkum byly identifikovany
dva typy reprezentaci, které se objevovaly nejcastéji. Tim je zaroven zodpovézena tieti

vyzkumna otazka:

VO3: Jaké typy reprezentaci Zen Ize v prispévcich vyobrazujicich surfaiky identifikovat?

a) Objektivizujici reprezentace (surfaika jako objekt)

Prvnim typem je fotografie, kterd zobrazuje jednu mladou zenu, normélni télesné vahy.
Na fotografii poézuje a je tedy pasivni. Ma na sobé odév odhalujici pfevaznou cast téla.
Oblicej na fotografii neni vidét — dochazi tedy k anonymizaci a typem pohledu je ,,offer*.
Typem zabéru je celek. Na fotografii vidime surfboard, ten ale neni pouzivan k surfovani,

ale je drzen, nesen nebo opien. Fotografie je nej¢astéji pofizena na plazi.

b) Kontravizualni reprezentace (surfaika v akci)

Druhy typ ptfedstavuje fotografie, na které je jedna mlada Zena, téZe normalni télesné
vahy, kterd je aktivni a na fotografii surfuje. M4 na sobé funkéni neopren zahalujici
pievaznou ¢ast téla a v obliceji sousttedény nebo neutralni vyraz. Typem pohledu je castéji
»offer” a jedna se o celek. Surfboard je pouzivan k surfovani a prostfedi na fotografii je

ocean.
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Zavér

Cilem této prace bylo prozkoumat, jakym zptsobem jsou na socialni siti Instagram
zobrazovany surfarky. Teoretickd Cast nejprve nastinila kontext — vyvoj pokryti surfingu v
tradiénich médiich, dale pak sexualizaci na Instagramu a vysledky studii zabyvajici se
jejimi vlivy na publikum. V praktické casti byl nasledné realizovan vyzkum, pro jehoz
vychodisko byly zvoleny dv¢ feministické teorie — teorie Judith Butler a Laury Mulvey. Na
zaklad¢ teorie byly identifikovany vizualni prvky, které piispivaji k objektivizaci a
sexualizaci a nasledné byly vybrany Ctyfi Instagramové ucty s tématikou surfingu, které
byly podrobeny kombinaci kvalitativni a kvantitativni metody — vizualni obsahové analyze

a socialné sémiotické analyze.

Znamky sexualizace byly objeveny u vSech uctl, nejvice vSak u uctu surfarky
Alany Blanchard. Na tuétech Roxy a magazinu Surf Girl byly prvky sexualizace i
kontravizualit vyrovnané a nejvice kontravizudlnich prvkl bylo objeveno u uctu Surfing
Life. Data ukazala, Ze vyobrazené surfaiky byly pfevazné mladé, normalni télesné vahy a v
pfevazné vétSiné byly zobrazeny jako hlavni aktérky snimku. To poukazuje na
nedostateCnou diverzitu v kategorii v€ku 1 té€lesného typu, zobrazeni Zen jako hlavnich
aktérek vSak odporuje teorii male gaze. Dalsi objektivizujici prvky se ale potvrdily — Zeny
bylo pézovani a velké zastoupeni mélo i1 odhalujici oblec¢eni. Kontravizuality naopak
pievazovaly v kategorii Druh zabéru nebo Vyraz v obliceji. Ob& hypotézy se tedy potvrdily
jen Castecné. Data odhalila dva typy zobrazeni — objektivizujici reprezentaci (surfarka jako
objekt) a kontravizudlni reprezentaci (surfarka v akci) a zastupné fotografie byly nasledné
podrobeny socialné¢ sémiotické analyze, aby bylo problematice moZzno porozumét
detailngji.

Jako kazdy vyzkum ma 1 tento své limity. Je to predevs§im velikost analyzovaného
vzorku, ktery je relativné omezeny, a proto nelze zjiSténi pfili§ zobeciiovat. Pro budouci
vyzkum by proto bylo dobré provést dalsi studie a vzorek rozsifit. Dal§im limitem je
zaméfeni vyzkumu pouze na jednu problematiku nerovnosti — vyzkum opomiji napiiklad
rasu, vek, a jiné aspekty intersekcionality. Déle by bylo mozné vyzkum rozsitit o zkouméni
toho, jak sexualizované obrazy vnima publikum a jaky to na né¢j ma dopad, predevsim v
oblasti psychického zdravi, coz bylo nastinéno v teoretické casti. Zajimavé by bylo i

provést stejny vyzkum na vyobrazeni surfaii a vysledky porovnat.
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Summary

The aim of this thesis was to explore how female surfers are portrayed on the social
network Instagram. First, the context was outlined in the theoretical part — the evolution of
surfing coverage in traditional media, then the sexualisation on Instagram and the results of
studies looking at its effects on audiences. The practical part then carried out research
based on two feminist theories — Judith Butler and Laura Mulvey. Based on these theories,
visual elements that contribute to objectification and sexualisation were identified and then
four surfing-themed Instagram accounts were selected and subjected to a combination of

qualitative and quantitative methods — visual content analysis and social semiotic analysis.

Signs of sexualisation were found in all accounts, but the most on the account of
surfer Alana Blanchard. On the accounts of Roxy and Surf Girl magazine, elements of
sexualisation and counter-visuality were balanced and the most counter-visual elements
were found on the Surfing Life account. The data showed that the female surfers depicted
were mostly young, of normal body weight, and were portrayed as the main actors in the
images. This points to a lack of diversity in both age and body type categories, however,
the portrayal of women as the main actors contradicts the male gaze theory. However,
other objectifying elements were confirmed — women were shown surfing in only 53 % of
all images, posing was the second most common activity, and revealing clothing was also

highly represented.

Contravisuals, on the other hand, were predominant in the category Type of Shot or
Facial Expression. Thus, both hypotheses were only partially confirmed. The data revealed
two types of representations — an objectifying representation (surfer as an object) and a
counter-visual representation (surfer in action). The proxy photographs were subsequently
subjected to a social semiotic analysis in order to understand the issue in more detail. Like
all research, this one also has its limits. First of all, it is the size of the sample analysed,
which is relatively limited and therefore the findings cannot be over-generalised.
Therefore, for future research it would be good to conduct further studies and expand the
sample. Another limitation is the focus of the research on only one issue of inequality — the
research neglects, for example, race, age, and other aspects of intersectionality.
Furthermore, the research could be expanded to explore how sexualised images are
perceived by the audience and the impact this has on them, particularly in the area of

mental health, which was outlined in the theoretical section. It would also be interesting to
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conduct the same research on representation of male surfers and compare the results.
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dost zenské”. To se ale v poslednich letech zménilo. Znacky sportovniho obleceni jako je Roxy nebo Rip
Curl vytvoiily fenomén ,,surfgirl — mladé blond sexy surfaiky. Misto zaméfeni pozornosti na jejich
sportovni vykon se pozornost soustfedi spise na jejich vzhled.

S prichodem socialnich siti se objevil prostor, ktery nabizi vétsi volnost sebeprezentace. Najdeme na nich
ucty, které tyto stereotypy a objektivizaci potvrzuji, stejné jako ucty, které se snazi o kontra vizualitu.
V dnedni dobé maji socialni platformy vétsi vliv na to, jak vnimame sami sebe nez tradiéni média. Proto
se v této praci zaméfim na prezentaci Zen-surfaiek na socialni platformé Instagram, ktera byla vybrana
z divodu jejiho zaméfeni na vizualni obsah

Budu vychazet pifedeviim z teorie Judith Butler (2002) a jejiho pohledu na gender jako na socialni
konstrukt, dale také z prace Laury Mulvey (2014) a pojmu male gaze, tedy ,,muzského pohledu™, ktery
identifikovala v hollywoodské kinematografii. Reprezentace surfarek je téma hojné zkoumané piedevsim
v Australii — napf. prace OLIVE, Rebecca. Reframing surfing: Physical culture in online spaces. Media
international Australia incorporating Culture & policy (2015) piichazi s myslenkou, Ze surfarky diky
socialnim sitim narusuji a zaroven posiluji stavajici sexualizaci a diferenciaci, coz je vychozi myslenku
pro tuto praci.

Predpokladany cil prace, pripadné formulace problému, vyzkumné otazky nebo hypotézy (max.
1800 znakil):

Cilem prace je prozkoumat vyobrazeni surfafek na socialni siti Instagram, jedné z nejpopularnéjsich
platforem zaloZenych na sdileni vizualniho obsahu. Bude zkouman vliv této digitalni platformy na
proménu jejich vizualni reprezentace a sebeprezentace. Pokusim se na prispévecich z vybranych Géti
identifikovat male gaze a znamky objektivizace a sexualizace Zenského téla, mezi které patii napfiklad
vybér pouze mladych a atraktivnich Zen a ,,zneviditeliovani™ Zen, které jsou jakkoli odlisné, zabéry
odhalenych Zenskych tél, upfednostiiovani zabért pied a po surfovani narozdil od zobrazovani surfafek
v akei. Zaroven se pokusim objevit kontra vizualitu - diverzitu v typech zobrazovanych zen, ktera se snazi
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lépe odrazet realitu, nebo napfiklad zabéry surfafek v akei pfi vrcholném momentu vykonu. Vysledky
analyzy nastini, jak jsou surfafky na Instagramu zobrazovany, jaké jsou jim pfifazovany role a jak samy
sebe reprezentuji a vnimaji na zékladé zkoumani pispévki na Instagramu.

Vyzkumné otazky:

VOI.: Jaké typy reprezentaci Zen lze v prispévcich vyobrazujicich surfaiky identifikovat?
VO2: Lze najit znamky sexualizace a objektivizace Zenského téla?

VO03: Lze najit znamky kontra vizuality?

Predpoklidani struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se strucnou
charakteristikou jejich obsahu):

TEORETICKA CAST

L Surfing a média

- Pocatky surfingu ve filmu a narast popularity
- Casopisy o surfingu jako hlas surfait

- Surf-fotografie v médiich

- Nejvyznamnéjsi soucasna surfingova meédia

II. Surfing a socialni sité

- Nejpopularnéjsi ucty se surf tématikou

- Marketingové vyuziti

- Vliv a G¢inky socialnich siti na sebe-vnimani — dosavadni vyzkum

M.  Zeny a surfing

- Problematické aspekty reprezentace Zen ve sportu
- Gender jako socialni konstrukt: Judith Butler

- Male gaze: Laura Mulvey

- Surfeminism
PRAKTICKA CAST
L Metodologie
II. Vyzkum

III. Zjisténi

IV.  Diskuze

V. Zaveér

Vymezeni podkladového materialu (napf. titul periodika a analyzované obdobi):

Pro vyzkum byla vybrana socialni sit’ Instagram, a to z duvodu jejiho zaméfeni na vizualni obsah. Zvolila
jsem Ctyfl instagramové Ucty (roxy, surfjournal, womenwhosurf , surfinglife), z nichZ je u dvou z nich
(roxy a surfjournal) predpokladano, Ze budou nalezeny znamky male gaze a objektivizace Zen a u dvou z
nich (womenwhosurf a surfinglife) je pfedpokladany opacny pfistup a snaha o kontra-vizualitu. Vybrany
byly na zakladé reSersSe, podle popularity (minimalné 4 000 sledujicich) a jejich aktivity. Analyzovano
bude poslednich 20 piispévka kazdého z nich.

Metody (techniky) zpracovani materialu:

Pro vyzkum jsem zvolila metodu vizualni obsahové analyzy doplnéna o sémiotickou analyzu podle
Rolanda Barthese. Jedna se tedy o smiSeny vyzkum, tj. obsahova analyza ur¢i kategorie, Cetnost a
opakovani uréitych zakladnich prvki a sémioticka analyza ukaZze jemnou kulturni interpretaci genderové
konstrukee.
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Zakladni literatura (nejméné 5 nejdileZit€jsich tituld k tématu a metodé jeho zpracovani; u viech titult
je nutné uvést struénou anotaci na 2-5 fadku):

BUTLER, Judith. Gender trouble: feminism and the subversion of identity. Routledge, 2002. ISBN
9780415924993, Dostupné z: doi:10.4324/9780203824979

- Judith Butler se vtéto publikaci zabyva otazkou, jak se skrze opakovani kulturnich a
spole¢enskych norem utvari a formuje gender. Jako jedna z prvnich pfichazi s argumentem, Ze gender je
spiSe socialné konstruovany nez biologicky dany. Autorka argumentuje, ze gender je kontinualné
produkovan a reprodukovan v ramci normativnich spoleéenskych diskurzi a praktik a zabyva také tim,
jaké disledky to muZe mit pro identitu jedince a pro celou spoleénost. Butler také zkouma, jak jsou tyto
stereotypy zpochybiovany nebo porusovany ruznymi formami genderového odporu. Pravé z jejiho pojeti
genderu jako socialniho konstruktu budu ve své praci vychazet.

HARP, Dustin., Jaime. LOKE a Ingrid. BACHMANN. Feminist approaches to media theory and
research. Cham: Springer International Publishing, 2018, 1 online resource (276 pages). ISBN 3-319-
90837-5. Dostupné z: doi:10.1007/978-3-319-90838-0

- Tato kniha se zabyva teoretickymi ramci a vvzkumnymi metodologiemi pouZivanymi pfi
zkoumani médii z feministické perspektivy. Zduraziuje zpusoby, jimiZz feministické perspektivy
zpochybiinji a dekonstruuji tradicni medialni teorie a zkouma pravé témata, jako jsou genderové
reprezentace v médiich nebo feministicky aktivismus prostiednictvim digitalnich médii, coz bude
uzitecné 1 pro moji praci.

HUTCHINS, Brett a David ROWE. Digital media sport: technology, power and culture in the network
society. New York: Routledge, 2013, xvi, 273 stran: ilustrace, tabulky; 23 cm. ISBN 978-1-138-24329-
3.

- Jedna se o sbirku eseji, které zkoumaji zpusob, jakym digitalni medialni platformy promeénily
zpusoby konzumace, reprezentace a zprostiedkovani sportu. Autofi kriticky zkoumaji dusledky tohoto
technologického vyvoje, véetné otazek moci, nerovnosti, identity a dohledu v ramci sitové spolec¢nosti.
Pouziji pfedeviim kapitolu New Media Technologies in Lifestyle Sport, ve které autofi Paul Gilchrist a
Belinda Wheatonova zkoumaji roli novych medialnich technologii v kontextu lifestylovych sporti véetné
surfingu. Mimo jiné zkoumaji disledky téchto technologii pro komercializaci a komodifikaci
lifestylovych sportt, a také jejich potencial pro vétdi inkluzivitu a rozmanitost. Diskutuji o otdzkach, jako
je dohled, sebeprezentace a stirani hranic mezi online a offline zkusenostmi.

MULVEY, Laura. VISUAL PLEASURE AND NARRATIVE CINEMA (UK, 1975). Film Manifestos
and Global Cinema Cultures [online]. Berkeley: University of California Press, 2014, 359-370. Dostupné
z: do1:10.1525/9780520957411-103

- Autorka Laura Mulvey v této eseji pfichazi s pojmem ,,male gaze“, tedy patriarchalni pohled na
svet, kterého si v8ima predevsim v hollywoodské kinematografii. Tvrdi, Ze Zeny jsou ve filmu casto
objektivizovany a stavény do pozice pasivnich objekti touhy. Jejich role slouZi pouze jako doplnék
muzského hrdiny a na obrazovce jsou pro predevsim potéSeni muzského divaka. S teorii ,,male gaze"
budu také pracovat a aplikuji ji na obrazy na socialnich sitich.

THORPE, Holly. a Rebecca. OLIVE. Women in Action Sport Cultures Identity, Politics and Experience.
London: Palgrave Macmillan UK, 2016, 1 online resource (XXI, 387 p. 11 illus., 7 illus. in color.). ISBN
1-137-45797-X. Dostupn¢ z: doi:10.1057/978-1-137-45797-4

- Jedna se o sbirku eseji, které se vSechny zabyvaji intersekci kultury, genderu a sportq, jako je
skateboarding, snowboarding, ale také pravé surfing. Pro mou praci je relevantni hlavné kapitola
Becoming Visible: Visual Narratives of ‘Female' as a Political Position in Surfing: The History,
Perpetuation, and Disruption of Patriocolonial, ktera zminuje vyzv, kterym surfaiky celi, a dopad
genderovych norem a stereotypt na zeny surfaiky. Autorky osvétluji zpusoby, jakymi si Zeny vydobyvaji
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prostor, zpochybiuji genderova otekavini a vytvafeji si v ramei surfarské subkultury viastnf jedine¢nou

identitu.

Diplomové a disertatni price k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a .doktorsaq?ch pr‘»?ci.
které byly k tématu obhdjeny na UK, pfipadné dalsich oborové blizkych fakultach i vysokych 8kolach
za poslednich pét let)

HREBENAROVA, Lucic. Zeny v ¢eském sportovnim zpravodajstvi béhem Zimnich olympijskych her
2018. Bakalafska prace (Bc.) Univerzita Karlova. Fakulta télesné vychovy a sportu, 2019, 2019.

LOFFELMANN, Adam. Vyvoj a trend popularity surfovani v Ceské republice. Diplomové préce (Mgr.)
Univerzita Karlova. Fakulta télesné vychovy a sportu, 2020, 2020.

PAULOVA, Ivana. Media Portrayal of Female Athletes' Representation in Czech Print. Diplomové préce
(Mgr.) Univerzita Karlova. Fakulta humanitnich studii, 2009, 2009, 78 s.

SI_-?I)[./'\K()V/\. Veronika. Analyza genderovych roli a stereotypli na socidlni siti Instagram. Pra'ha:
Diplomova prace (Mgr.) Univerzita Karlova. Fakulta socidlnich véd. Institut komunikacnich studif a
zurnalistiky, 2017, 2017, 70 listd

7.II:I\’()V."\, Martina. Femmebook: Femininni sebepresentace na socidlni siti. Diplomové prace (Mgr.)
Univerzita Karlova. Fakulta humanitnich studii, 2016, 2016, 102 5.

Datum / Podpis studenta/ky _

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporudeni k tématu, struktufe a technice zpracovini materidlu:

PFipadné doporuéeni daldich titula literatury pfedepsané ke zpracovini tématu:
_P";;h;;uji, Ze vyie uvedené tuc—jwmAs jcjic‘r{ autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméreni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykonavam.

fijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / POdMEM&d&m—‘

| TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISL.USNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRUATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE
KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISKU DIPL OMOVE PRACE.

i
| TEZE NA IKSZ SCHVALUJE GARANT PRISLUSNEHO STUDLINIHO OBORU.
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Prilohy k teoretické ¢asti

Ptiloha €. 1: Snimek Pearl Tuton z filmu The Endless Summer (obrazek)

S

Ptiloha €. 2: Linda Benson na obdlce magazinu Surf Guide (obrazek)
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SURF GUIDE

Fablabkid bipathly Velssms |, He 8 NOVEMEER, 15983 Rid 50 pawmin

'y,
r_ﬁufzﬂ. .i.".h?nhinn. st

World's Greatest !

Ptiloha €. 2: Lisa Anderson na obalce magazinu Surfer (obrazek)
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Lisa Andersen surfs
better than you.
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