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Abstrakt

Diplomova prace se zam¢iuje na priznakovost v jazyce ¢eskych politickych podcasti. Cilem
je zjistit, jak soucasni politi¢ti publicisté obohacuji slovni zdsobu a jakym zplisobem
vyuzivaji kreativity, humoru, ironie a aktualizacnich vyrazli ve svych promluvéch.
V teoretické ¢asti je definovan funkcni publicisticky styl a jeho historicky vyvoj, stejn€ jako
koncept stylové ptiznakovosti a principy identifikace ptiznakovych jazykovych prostiedki.
Prace také zkouma roli podcastingu jako dilezitého medialniho fenoménu 21. stoleti a jeho
vztah k tradi¢énimu audidlnimu médiu — rozhlasu. Analyticka ¢ast aplikuje tyto poznatky
v ramci kvalitativni analyzy jazyka mluvéich vybranych politickych podcastl. Zamétuje se
na jejich vynalézavost ve vyuzivani jazykovych prostfedki a reflektuje soucasnou
jazykovou situaci a trendy v obohacovani slovni zasoby ve vetfejném prostoru. Vysledky
ukazuji, jak mluv¢i vyuzivaji aktualizac¢nich vyrazi ve svém projevu a do jaké miry se
uchyluji ke standardizovanym vyjadfenim. Tato prace tak poskytuje cenny piehled
o soucasném stavu jazyka v ceskych politickych podcastech a pfispivd k lepSimu

porozuméni roli podcastingu v ¢eské medidlni krajing.
Abstract

The master’s thesis focuses on the markedness in the language of Czech political podcasts.
The aim is to find out how contemporary political journalists enrich their vocabulary and
how they utilize creativity, humor, irony, and updating expressions in their speeches. The
theoretical part defines the functional journalistic style and its historical development, as
well as the concept of stylistic markedness and the principles of identifying marked linguistic
means. The work also examines the role of podcasting as an important media phenomenon
of the 21st century and its relationship to the traditional audio medium —radio. The analytical
part applies these findings within the framework of a qualitative analysis of the language of
speakers in selected political podcasts. It focuses on their inventiveness in using linguistic
means and reflects the current language situation and trends in enriching vocabulary in the
public space. The results show how speakers use updating expressions in their speech and to
what extent they resort to standardized expressions. The master’s thesis provides a valuable
overview of the current state of language in Czech political podcasts and contributes to

a better understanding of the role of podcasting in the Czech media landscape.
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Uvod

Tématem diplomové prace je piiznakovost v jazyce Ceskych politickych podcastl. Jejim
cilem je zanalyzovat promluvy podcastovych mluvcich zfad novindii vénujicich se
politickym tématiim a sledovat vyskyt vybranych ptiznakovych jazykovych prostredkil
s ohledem na vyuziti kreativity, humoru, ironie a aktualiza¢nich vyrazi. Timto zptisobem
ma prace zodpovedét otazku, zda a jakymi zplisoby soucasni politicti publicisté obohacuji

slovni zasobu.

Politicka zurnalistika a publicistika ma z podstaty své tematické orientace znacny potencial
produkovat jazykové origindlni komunikaty. Skrze promluvy mluv¢ich lze také zaznamenat
aktudlni jazykovou situaci v Ceském medidlnim prostoru. Podcast jako audidlni, snadno
dostupné médium nabizi pfistup k vyznamnému mnozZstvi reprezentativniho materilu,
ktery, ackoliv prochazi dodatecnou editaci, se jako intimni médium snazi ptiblizit svému
publiku, a uchovava si tak rys autenti¢nosti a spontannosti. Diisledkem toho je jen ¢astecné

kontrolovany proud fe¢i mluv¢ich, ktery lze o to Iépe analyzovat.

V soucasnosti stoji podcasty v ceském prostiedi stale na okraji védeckého zajmu a z hlediska
jazyka jim neni vénovana téméf zadna pozornost ve srovnani s tiSténymi a internetovymi
médii ¢ rozhlasem. Podcasting je piesto dilezitym fenoménem 21. stoleti, ktery je nedilnou
soucasti ¢eské medidlni krajiny.

Teoreticka, tivodni ¢ast prace nejprve definuje funkéni publicisticky styl, popiSe jeho
historicky vyvoj a perspektivy, ze kterych na néj nahliZeli ¢esti lingvisté jiz od 20. let
20 stoleti. Déle budou popsany jeho funkce, specifické rysy ve srovnani s ostatnimi
funkénimi styly a podstyly, na které byva tradicné rozdélovan a které se od sebe odliSuji dle
typu komunikatu, funkce a pouZitych jazykovych prostfedkii. Zminény jsou také stylotvorné
faktory, jez ovliviuji vybér téchto prostfedkli. V navaznosti na orientaci prace je rovnéz
vénovana pozornost aspektiim mluvené publicistiky a medialnich dialogti, jimiz se odlisuji
od psanych projevii.

Druhé kapitola se zabyva samotnym konceptem stylové pfiznakovosti — popisuje princip
a identifikaci ptiznakovych jazykovych prosttedka, projevy ptiznakovosti v rtiznych

jazykovych rovinéach, opozici s prostiedky bezptiznakovymi (neutrdlnimi) a také konkrétni



projevy v publicistice. Zvlastni pozornost je potom vénovana roli automatizace a aktualizace
v publicistickych komunikatech a vybranym druhtim piiznakovych jazykovych prostiedkd,

jimiz se bude podrobnéji zabyvat analyticka c¢ast této prace.

V neposledni fad¢ bude stru¢né definovan podcasting jako medialni fenomén poslednich
dvou desetileti, taktéz bude nastinén jeho vyvoj a vztah vii¢i tradicnimu audialnimu médiu
—rozhlasu. Soucasné bude predstavena soucasna podoba ¢eské podcastoveé scény, a to veetné
zajmu Ceského publika 0 médium a zminky dlouhodobé nejvyraznéjSich podcastovych
tvlrei a jejich poradi.

Analytickd ¢ast této prace aplikuje poznatky o publicistickém stylu, ptiznakovosti
a podcastingu v ramci kvalitativni analyzy jazyka mluvc¢ich vybranych politickych podcastii
— Vlevo dole a Kecy a politika. Ta se zamétuje na jejich vynalézavost ve vyuzivani
jazykovych prostredki, reflektuje soucasnou jazykovou situaci a trendy v obohacovani
slovni zasoby ve vetejném prostoru. Po charakteristice vybranych podcastovych potadi
probéhne kategorizace a predstaveni jednotek, které byly v ramci analyzy zachyceny.
Zaveérecna syntéza ukaze, jak mluvei vyuzivaji aktualizacnich a aktivizacnich vyrazii ve

svém projevu a do jaké miry se uchyluji ke standardizovanym vyjadienim.



1. Funk¢ni styl publicisticky a jeho specifika

Spolecnost prochdzi nepietrzitym vyvojem a spolu sni 1 jazyk, kterym komunikuje.
Dynamicka proména ¢eského jazyka mé pavod v novych komunikac¢nich situacich, na které
jazyk reaguje a prizpiisobuje se jim — plni nové funkce, aby uspokojil potieby svych
mluv¢ich. Dle zdméru komunikace mluvéi systematicky vybira, které jazykové prostredky
pouzije a jak je uspotrada. Takova komunikace ziskava urcity raz, v jazykovéde oznacovany
jako styl ¢i sloh. Pokud pomineme individudlni prvky autora komunikatu a zobecnime uziti

jazykovych prostiedkli ve prospéch jedné dominantni funkce, jedna se o funkcni styl.!

Stejné tuto skutecnost reflektuje také Cvrcek, podle kterého si Cesky mluvei vybird
k vyjadieni svych myslenek riznorodd pojmenovani, a to podle klice, ktery je pro podminky
komunikac¢ni situace nejvhodnéj$i. Zarovein mluvi o variantnosti vyrazovych prostiedki
a stylovém potencidlu jazyka, diky kterym mulZeme zaznamenat rozdily v projevech
mluv¢ich dle jejich funkce na vSech urovnich jazyka (morfologické, lexikalni, syntaktické

atd.).?

Funkéni styly se fadi mezi styly objektivni, tzn. styly, které jsou ovlivnény objektivnimi
stylotvornymi faktory. Pravé tyto faktory jsou zminénym klicem, ktery reguluje vybér
prostiedkti, aby komunikace splnila zdmé&r mluvéiho.® Vice pozornosti stylotvornym

faktoriim je vénovano v podkapitole 1.2.

S funkéni diferenciaci jazyka pfisSli predstavitelé Prazského lingvistického krouzku b&hem
20. a 30. let 20. stoleti, kdy definovali funkci sdélnou, poetickou, metajazykovou (vyuziti

jazyka ke sdéleni o jazyku) a pozdé&ji i fatickou (kontaktovou).*

Pivodni vymezeni proslo od 20. let mnoha proménami, o které se zaslouzil predevSim
Bohuslav Havranek v pritbéhu 30. a 40. let. Ve sborniku Spisovna ¢estina a jazykova kultura
zroku 1932 hovoti o funkci komunikativni (informacni), prakticky odborné, teoreticky

odborné a estetické. K nim pfiifadil funk¢ni jazyky, kterymi bylo mozné funkci realizovat:

"' CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 93.
2 CVRCEK, Véclav. Mluvnice soucasné cestiny. V Praze: Karolinum, 2010, s. 309.
3 JELINEK, Milan. Stylistika. In: GREPL, Miroslav. PFirucni mluvnice cestiny. Praha: Nakladatelstvi Lidové
noviny, 1995, s. 705.
4+ CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 93-94.
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hovorovy (konverza¢ni), pracovni (vécny), védecky a basnicky.’> O jazyce publicistiky
uvazuje jako o jednom ze zpisobi pisemného verejného projevu, a to jako o projevu
novinaiském.® Dale vak také upozortiuje na sloh novindisky a jeho specifické funkcni
prostredky, které je potfeba zkoumat, piestoze se u tohoto stylu Casto stfetava vice funkci

zaroven.’

Na Havrankovo pojeti navazal Josef Vaclav Becka (1948), ktery v ramci praktického jazyka
rozliSoval kromé¢ jazyka uredniho a hospodarského také jazyk novinarsky. Zacatkem druhé
poloviny 20. stoleti doslo k ustaleni rozclenéni funkCnich styl na hovorovy, odborny
a umélecky, ke kterym byl nové zatazen pravé i styl publicisticky.® Mezi druhy spisovnych
slohti ho uvedl v roce 1953 FrantiSek Travnicek, mezi lingvisty je mu vSak vénovana hlubsi

pozornost az od konference v Liblicich v roce 1954.°

Autofi, ktefi v minulosti definovali tento funkéni styl, nejsou v jeho pojmenovavani zcela
jednotni. JelikoZ je vyuZivan ke komunikaci skrze masova média, proSel stejné jako ona
samotnd zna¢nymi proménami. Od novinarského stylu se pteslo k terminu publicisticky styl,
jenz oznacuje medidlni tvorbu obecné, pfiCemz pro tisténé texty zde bylo oznaceni
zurnalisticky styl. Nékteti lingvisté pojmy uZzivaji soubézné ¢€i jako synonymni, jini se vici
publicistickému stylu vymezuji. Minafova vychazi z teorie zurnalistiky, ve které jsou jako
publicistické vnimany analytické a hodnotici texty ¢i komentéaie. Zaroven vsak také
poukazuje na obrovskou tematickou 1 funkéni §ifi medialnich textd a samotné Zurnalistiky,

které jednozna¢nou definici stylu komplikuji.'
Encyklopedicky slovnik ceStiny oproti tomu uvadi, Ze pod pojem publicisticky styl lze
zafadit vice oblasti z novinafské praxe nez pod oznaeni zZurnalisticky ¢i novinarsky. Patii

sem dle néj veskeré texty publikované v tisku, ale zaroven 1 mluvené televizni a rozhlasoveé

S HAVRANEK, Bohuslav. Ukoly spisovného jazyka a jeho kultura. In: WEINGART, Milo§ a Bohuslav
HAVRANEK. Spisovnd cestina a jazykovd kultura. Praha: Melantrich, 1932, s. 67.

¢ Tamtéz, s. 69.

7 Tamtéz, s. 77.

8 CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 94-95.

® Tamtéz, s. 247.

10 MINAROVA, Eva. Zurnalisticky styl. 2017. In: KARLIK, Petr; NEKULA, Marek a PLESKALOVA,
Jana. CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny. Online. Brno: Masarykova univerzita, 2012-2020.
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projevy a rovnéZ také veiejné, publicisticky zaméfené projevy na shromazdénich. !

Milan Jelinek styl oznacuje jako publicisticky (novinarsky) a dale jej podle funkci dé€li
na zpravodajsky, uvahovy, interviewovy a presvedcovaci. K funkénim stylim dodava, ze jak
Ceské, tak zahranicni stylistiky neznaji pro funk¢ni styly definitivni oznaceni, a to predevsim
kvali pfibyvani novych funkci a proménam jejich vlastnosti zpusobenych vyvojem

spole¢nosti.!?

Cechova a kol. dochazi ve své publikaci k zavéru, Ze jak v piipadé zpravodajstvi, tak
publicistiky a jim nadfazené zurnalistiky jde o ,,verejnou cinnost spojenou s mezilidskou
medialni komunikaci, pri niz dochazi k informovani o aktudlnich spolecenskych a politickych
udalostech a k jejich komentovani. *“ Pro takovy druh komunikace je publicisticky styl dle ni
vyuzivan i v soucasné &esting.!?

Pro publicisticky styl je charakteristické, ze skrze rizné druhy médii zprostfedkovéava
informace ze zpravodajstvi a komentaie rozsahlejSimu okruhu ¢tendit. Dodrzuji se v ném
ur¢ité normy a schémata, je strukturovangjsi a prehlednéjsi nezli styl prosté sdélovaci a na
tvorb¢ textli v tomto stylu obdobné jako u odborného casto spolupracuje vice autora (délba

prace v ramci redakce).'*

Vedle obvykl¢ funkce informativni je pro zurnalistické komunikdty typickd funkce
persvazivai, tzn. ovlivitovaci ¢ presvéddovaci.”> Chloupek zde dokonce poukazuje na
silnéj8i projevy agitacni funkce stylu ve srovnani s politickou literaturu. S tim souvisi funkce

operativni, jeZ ma spolu s ovlivnénim také navadét k ¢innosti. Déle zminiuje doprovodnou

vvvvv

.....

" KARLIK, Petr, Marek NEKULA a Jana PLESKALOVA. Encyklopedicky slovnik cestiny. Praha:
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002, s. 458—459.

12 JELINEK, Milan. Stylistika. In: GREPL, Miroslav. Piirucni mluvnice cestiny. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 1995, s. 725.

13 CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasna stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 244.

4 CVRCEK, Vaclav. Mluvnice soucasné cestiny. V Praze: Karolinum, 2010, s. 316.

IS MINAROVA, Eva. Zurnalisticky styl. 2017. In: KARLIK, Petr; NEKULA, Marek a PLESKALOVA,
Jana. CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny. Online. Brno: Masarykova univerzita, 2012-2020.
16 CHLOUPEK, Jan. Dichotomie spisovnosti a nespisovnosti. Brno: Univerzita J. E. Purkyné, 1986, s. 337.
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a nejucinngji predat informace adresatim rtiznorodych sociodemografickych skupin a ziskat
si je pro své médium.!” JedineCnost publicistického stylu je zapfi¢inéna dobou
a spolecensko-politickym kontextem, které jej utvateji. Dale je pro néj specifické Cerpani
z dalsich funkc¢nich stylt a jejich komunikati, napt. z mluvenych projevu prosté sdélovaciho

stylu ¢&i z odbornych a uméleckych textt. '8

I pfes uvedend zobecnéni je publicisticky styl velice bohaty, dynamicky a je nutné jeho
jednotlivé vrstvy definovat uzeji, jelikoz svym obsahovym rozpétim pokryva celou oblast
zurnalistiky — od zpravodajskych texti po glosy a fejetony s rozsdhlym tematickym
zamétfenim, u kterych nachazime vyrazné stylové rozdily. Stejné tomu je i u novinarskych
komunikat psanych a mluvenych, které jsou reprezentovany riznymi zanry, a ty mluvené

mohou presahovat do stylu rétorického. "

Koncept funkéni stylistiky vychdzejici z ptivodnich myslenek Prazského lingvistického
krouzku prosel od 20. let 20. stoleti mnoha proménami, a piestoze je tradini stylova
klasifikace uznavana dodnes (tzn. déleni na styl prosté sdelovaci, publicisticky, odborny,
administrativni a umélecky), nese s sebou rozsahlou skalu samostatnych podstylt a funkci
asnimi 1 neopominutelné vyhrady ze strany jazykovédcl. Kritizovdno byva zejména
opomijeni dalSich dillezitych faktord, které vedle funkce komunikat ovliviiuji. Schneiderova
zminuje zasadni protichidnost mluvené¢ho a psaného projevu a také kontrast soukromosti

a oficialnosti.?’

Zasadni je podle Schneiderové nesledovat texty pouze z hlediska ustalenych, mechanickych
vykladl a tfidéni, které se objevuji i v novych ucebnicich stylistiky, ale nahliZzet na né€ dle
konkrétnich spoleCenskych podminek a vnimat komunikaéni situaci jako komplexni
komunika¢ni udalost, coz podle ni méni pohled na funk¢ni vyuziti jazykovych prostiedk.
TaktéZ je potieba sledovat zmény, které v rdmci jednotlivych styli a ZanrG probihaji,

a podrobnéji je popsat.’!

17 CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 246.

18 Tamtéz, s. 248.

19 Tamtéz s. 245.

20 SCHNEIDEROVA, Sofia. Funkéni stylistika v kontextu sou¢asného vyvoje. In: ULICNY, Oldtich a kol.
Prelimindria k moderni mluvnici cestiny. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2015, s. 57.

2 Tamtéz, s. 61.
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1.1 Diferenciace a utvary publicistického stylu

Pro pochopeni vnitini rtznorodosti publicistického stylu byva rozdélovan (zejména
Cechovou, Krématovou a Minafovou v Soucasné stylistice) na dil¢i funkéni styly dle jejich
zaméteni — zpravodajsky, publicisticky styl analyticky a publicisticky styl beletristicky.
V ramci tohoto rozdéleni mizeme styl podle Minafové Clenit také dle formy komunikatu na
psany a mluveny, k emuz pripojuje 1 komunikaci multimedialni prostiednictvim
elektronickych médii. V ni mize byt komunikat ztvarnén obrazem i zvukem a jeji nedilnou

soucasti je i komunikace internetova.*?

Obdobné, avsak s volnéjSimi hranicemi diferenciaci prezentuje Junkova, ktera publicisticky
styl déli na zanrové styly 1. cisté publicistické (zpravodajstvi, uvodnik, komentar),
2. smisené (uméleckopublicistické a odborné publicistické texty) a 3. jazykoveé projevy jinych
Sfunkcnich stylii (uvadi odborny a umélecky). Vychdzi pfi tom z Kapitol z praktické stylistiky
F. Danese, L. Dolezala, K. Hausenblase a F. Vahala (1955).2

Autoti Encyklopedického slovniku ¢estiny styl déli pouze podle jeho dvou zakladnich funkci
—na styly a zanry zpravodajské a analytické (komentarové). Hlavni rozdil mezi nimi spatiuji
v mife persvaze a agitace adresatl, zdkladni rysy avSak definuji obdobné jako

Cechova a kol., na coz se zaméfi i nasledujici kapitola.>
Zpravodajsky styl

Zpravodajsky styl nese primarné funkci informativni a zpravovaci; ve svych textech vécné,
rychle a co nejobjektivnéji informuje o aktualnich udélostech. Zaroven vSak také
popularizuje poznatky ze sféry odborné. Oproti stylu analytickému a beletristickému jsou
vyjadieni stroh4, strucna, stale ale fakticky nasycena a bez hlubsi analyzy vysvétluji zakladni
otazky adresata: co se stalo, kdo to ud¢€lal, kde, kdy, ptipadné jak a pro¢. Dal§im velkym
rozdilem je nocionalita (opak expresivity) jazykovych prostredk, které jsou upozadény pred

obsahem tématu. Autor vybira konkrétni, neosobni, neutralni vyrazy a formuluje je co mozna

2 MINAROVA, Eva. Zurnalisticky styl. Online, 2017. In: KARLIK, Petr; NEKULA, Marek a
PLESKALOVA, Jana. CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny. Brno: Masarykova univerzita,
2012-2020.

23 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 17.

24 K ARLIK, Petr, Marek NEKULA a Jana PLESKALOVA. Encyklopedicky slovnik cestiny. Praha:
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002, s. 459.

14



nejstruénéji. U zpravodajskych textl se nejCastéji setkdme s automatizacemi a publicismy,
modelovosti vyjadieni a stereotypnosti, které jsou odrazem stale se opakujicich jevii, které

zaznamenavaji.>

Pro styl je rovnéz typické clenéni textu od nejzésadnéjSiho k doplnujicimu a méné
podstatnému a uptfednostinovani novych fakta, které jsou nasledné objasnény. Autofi k tomu
vyuzivaji novinové titulky a perex textu. Tim se veskrze odliSuji od kompozici analytickych

a beletristickych text(.?

Zpravodajsky styl se ptizpisobuje své dobé a v souCasnosti se v jeho slovniku velmi ¢asto
objevuji slova prejata, ptredevSim anglicismy (napt. holding, image). Z morfologického
hlediska se u stylu setkavame se spisovnymi, nepiiznakovymi prosttedky, v mluveném
zpravodajstvi vS§ak muze dochazet k uzivani hovorovych dublet. Naopak v psané formé
se stale vice objevuji tvary knizni az archaické (napt. ptrechodniky, infinitivy zakonceny na
-ci, -ti), coZ se promita i do lexika (napft. nikterak, nicmén¢, paklize). Po syntaktické strance
se zpravodajské texty vyznacuji jednoduchymi vétami, krat§imi vétnymi celky, nepftilis
slozitymi souvétimi, vycty a frekventovanymi nékolikandsobnymi a rozvijejicimi vétnymi

¢leny.?’

Jak uvadi Minétova, , k zdakladnim zpravodajskym Zanriim patri: zprava, kratkd zprava
neboli noticka, rozsirena zprava majici v psané zZurnalistice charakter clanku a bliZici se
novinarskému referatu (reportu), oznameni, event. inzerdt a reportdz s presahy do jinych
stylii. “?8

Publicisticky styl analyticky

Dalsim dil¢im stylem publicistick¢ého stylu je styl analyticky, ktery se od toho
zpravodajského odliSuje zejména jeho dominantni persvazivni funkci. Texty maji adresata

nejen informovat, ale také presvédcit, ovlivnit, ziskat a formovat. Mohou pracovat nejen

s novymi, ale 1 s jiz znamymi informacemi, které dale analyzuji, komentuji a hodnoti. Jejich

25 CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 263.

26 Tamtéz, s. 266.

27 Tamtéz, s. 263-264.

28 MINAROVA, Eva. Zurnalisticky styl. Online, 2017. In: KARLIK, Petr; NEKULA, Marek a
PLESKALOVA, Jana. CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny. Brno: Masarykova univerzita,
2012-2020.

15



autofi se snazi nalézt piiciny, souvislosti a disledky udalosti a prezentuji v textech urcité

postoje.?’

I analyticky styl se do jisté miry drzi automatizace jazykovych prosttedki a modelovosti,
Castéji ovSem piichazi s novymi, aktualizacnimi prvky, které jsou pro komunikaty tohoto
stylu typické. Autoii své texty ozvlastiuji zamérné€, aby narusili stereotypnost a adresata
zaujali neobvyklymi oznacenimi a postupy. Taktéz plisobi na jejich emoce a obraznymi
vyjadifenimi jim mohou piedat svilj ndzor na téma. Pfiznacné je pro analyticky styl zejména

uzivani metafor, metonymii, tropi, figur a dalsich piiznakovych prostiedk.>

V komunikétech byva uZivan informacni postup spolecné s tivahovym ¢i vykladovym. Oproti
zpravodajskému stylu maji na analytické texty znacny vliv subjektivni stylotvorné faktory
(viz podkapitola 1.2), které¢ se projevuji jak v zobrazovani autorovych postoju, tak
ve zprostfedkovavani ndzorti a preferenci jinych osob &i skupin. Cechova a kol. dale zmitiuji
vyskyt emotivnich a pfesvédcovacich formulaci v textech, jez apeluji na lidské hodnoty

a moralni zasady, obCanské povinnosti, solidaritu apod. S tim souvisi i stale ¢astéjsi vyskyt

investigativni (patraci) publicistiky.>!

Mezi utvary analytické publicistiky podle Minétové patii ,,uvodnik, komentar, glosa,
novinarsky posudek, dale pak Zanry vykazujici presahy ke styliim jinym, napr. novindrskd
recenze a kritika, interview, projev, proslov, diskuse, debata, polemika a reportaz (s presahy

ke stylu odbornému, iecnickému, event. k beletristickému publicistickému stylu). “>*

Jaroslav BartoSek rozlisil v ramci stylu navic jesté blabolivou, manipulatorskou a uvahovou
(spekulativni) publicistiku. Autor blabolivé publicistického textu predkladd ctenafi
nepodloZené informace, které nemuseji korespondovat se skute¢nosti. O téma se hloubéji
nezajima a pracuje se Ctenafovou vlastni neznalosti a davétivosti, na které spoléha.
Manipulatorsk4 publicistika se 1i$i pouze v zdméru autora textu, ktery se snazi adreséta

ovlivnit a ukdzat mu, jak by se mél k urcité situaci stavét. Nejblize analytickému stylu je

2 CECHOVA, Marie; KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 266.

30 Tamtéz, s. 266-267.

3 Tamtéz, s. 267.

32 MINAROVA, Eva. Zurnalisticky styl. Online, 2017. In: KARLIK, Petr; NEKULA, Marek a
PLESKALOVA, Jana. CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny. Brno: Masarykova univerzita,
2012-2020.
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ziejmé publicistika tvahova, kterd mé dle BartoSka racionalné dedukovat, jaka je realita
a spolec¢nosti tento nazor predkladat bez potieby agrese. Spekulace téchto autorti jsou velmi

subjektivni, upfimné a zobrazuji jejich vlastni nazor.>

Publicisticky styl beletristicky

Obrazna vyjadieni v podobé metafor, synekdoch ¢i epitet, alegorie, vyrazna subjektivita
a prvky humoru jsou jednémi ze znaki beletristického stylu. Ozvlastiovani aktualizacemi
a vkladani emocionality z textu délaji osobity, autorsky projev s estetickou funkci. Piblizuje
se tak uméleckému stylu, Casto navic vedle informovani vyuziva postupu vypravéciho
a popisného. Mezi zanry beletristickych textl fadime novindrsky fejeton, crtu, sloupek,

beletrizovanou reportdz a medailonek.>*

Charakteristicky je pro tento styl lehky, téméf konverzacni ton, kterym autor téma
zpracovava. Casté jsou rovnéz prvky rétorického stylu, autorské neologismy

&i okazionalismy (napf. temeleni, havlomobil).*>

Toto déleni je pro vyuku soucasné funkéni stylistiky natolik zazité, az je takika nemozné se
mu vyhnout ¢i najit alternativni vyklad. Ackoli se jednd o notnou soucast publicistického
funkéniho stylu, je vice nez na misté sledovat jazyk médii v kontextu 20. let 21. stoleti, a jak
tvrdi Schneiderova, vénovat vétsi pozornost zménam nezli zjednoduSenym charakteristikam,
vnimat spoleenskou praxi a komunikacni chovani v aktudlnich vngjSich podminkach

a diskurznich pracich. 3

1.2 Stylotvorné faktory
Vedle cilti jazykovych sdé€leni, které mluv¢éi maji a voli dle nich vhodny funkéni styl
komunikace, ovliviiuji komunikity a vybér jazykovych prostredkit dal$i Cinitele

— objektivni a subjektivni stylotvorné faktory. Objektivni faktory nejsou orientovany

33 BARTOSEK, Jaroslav. Jazyk zurnalistiky. In: DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti.
Praha: Academia, 1997, s. 57-58.

3 CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 266-267.

35 BARTOSEK, Jaroslav. Jazyk zurnalistiky. In: DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti.
Praha: Academia, 1997, s. 57.

36 SCHNEIDEROVA, Sofia. Funkéni stylistika v kontextu sou¢asného vyvoje. In: ULICNY, Oldtich a kol.
Prelimindria k moderni mluvnici cestiny. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2015, s. 61-62.
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na osobu mluvciho. Sleduji zpiisob komunikace (psana x mluvend) a moznost i nemoznost
Jjeji pripravy. Déle se zamé&tuji na pritomnost x nepritomnost adresdta a na jeho konkrétni
zacileni, monologicnost x dialogicnost komunikace, oficialnost x neoficialnost situace,
. . ro. .o g . 37 vr
funkci vécnou x estetickou a zavislost x nezavislost na komunikacni situaci.”’ Patfi sem

rovnéz volba kédu komunikace, misto, cas a téma komunikdtu.>®

Subjektivni faktory se vztahuji k autorovi textu, ktery miize védomeé i nevédomé prendset
do komunikatii své dosavadni zkuSenosti, vychovu, zvyklosti, vlastnosti, etické, socidlni
¢1 ekonomické postoje apod. Vliv mize mit také jeho intelektualni vyspélost, schopnost

logického uvazovani, znalost kddu komunikace, kulturni rozhled ¢i emoéni inteligence.”

Mezi zakladnimi faktory byva uvadén vek, pohlavi, vseobecné a odborné vzdeélani,
zameéstnani, zajmy, prislusnost k ideologii, psychicky typ a stav (trvaly x situacni). Mimo
to mohou mit na komunikaty vliv také individudlni charakteristiky jedince (autorsky styl)

a limity, které uréuji faktory objektivni.*°

1.3 Mluvena publicistika

Technologicky vyvoj 20. stoleti zdsadné ovlivnil fungovani zurnalistiky, ktera se s nastupem
vysilacich médii pfesunula z pisemné podoby také na audialni a audiovizudlni platformy, ve
kterych nabyla zcela jinych podob — do rozhlasu, televize a od 90. let s rozvojem sitovych
digitalnich médii i na internet v podobé& on-line Zurnalistiky.*! Kromé zptisobu pfijimani
informaci se tak za¢ala mnohem rychleji ménit i mluvena ¢estina a jeji podoba v médiich.*?
Jazyk médii pozoruji uZivatelé jazyka o poznani dikladnéji nez jazyk, kterym komunikuji
oni sami nebo jejich okoli. Pravé kvili pfejimani odposlechnutych vyrazovych prostredki

z médii, které ma vliv na komunikaci spolecnosti, je na misté vénovat tomuto specifickému

37 JELINEK, Milan. Stylistika. In: GREPL, Miroslav. PFirucni mluvnice cestiny. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 1995, s. 705.

33 CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 78.

3 Tamtéz, s. 87.

40 JELINEK, Milan. Stylistika. In: GREPL, Miroslav. Piirucni mluvnice cestiny. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 1995, s. 718.

41 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2015, s. 72.

42 CMEJRKOVA, Svétla a Jana HOFFMANNOVA eds. Mluvend cestina: hledani funkcniho rozpéti. Praha:
Nakladatelstvi Academia, 2011, s. 10.
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jazyku pozornost.*?

Cmejrkovéa a Hoffmanové uvadéji, ze zejména v poslednich dvaceti letech spatiujeme trend
expanze mluvenosti, ktery do jisté miry upozad’uje tradi¢ni psané komunikaty. Elektronicka
média (e-mail, blog, socidlni sité, diskuzni fora) umoznuji 1 v pisemné formé reflektovat
nalady, pocity ¢i intonaci mluvcich a také snadno pfiblizit text mluvenému projevu miSenim
spisovného a nespisovného koédu. Zaroven svym uzivatelim tato média zpfistupnila
na jednom mist¢ komunikaty ve vSech formach — vizualni, audialni i audiovizudlni. Na jazyk
ma rovnéz vliv dialogicka mluvena komunikace v médiich, kdy mluvci hovoti stale castéji
spontann¢, neformalné a hovorové, aby se piiblizili svym divakiim a upoutali je. Tento jev
lze vidét jak v televiznich, tak i v rozhlasovych interview, moderovanych diskuzich,

medialnich rozhovorech ¢&i talk show.*

Mluvena 1 psand forma jsou rovnocennymi systémy jazyka a je potfeba k nim v rdmci
zkouméani specificky pfistupovat.*> Zcela odlisné charakteristiky obou forem jsou podstatné
pro budouci analyzu mluvenych projevi v této praci, je proto nutné po predchozim shrnuti

spole¢nych ryst v ramci funkéniho stylu definovat také jejich protichtidnost.

Komunikaty v mluvené forme se od téch psanych lisi sociokulturnimi funkcemi a normami
—u mluvenosti jde primarné o okamzitou dynamickou reakci na podnét s emocionalnimi
a prosté¢ sdélovacimi prvky. U psané komunikace mluvime o funkci statického reagovani
(tzn. v trvalé form¢) na podnét, ktery nebyva urgentni. Autor psaného textu ma tak pii vybéru
jazykovych prostfedkl vice prostoru, na komunikaty jsou vSak kladeny o to vyssi naroky.
a oproti mluvené formé¢ komunikace neni doprovazena nonverbalnimi prosttedky, které by

adresatovi usnadiiovaly piijem informaci.*®
Mluveny komunikat je dotvafen situaci, a pokud je spontanné produkovany a nepfipraveny,
muze pusobit netipln€, uvolnéné ¢i utrzkovité kvili vzniklému ¢asovému tlaku. Typické jsou

Cast¢ pauzy, nedokoncené vypovédi, chybné vétné konstrukce, implicitni vyjadieni,

4 CMEJRKOVA, Svétla a Jana HOFFMANNOVA eds. Mluvend cestina: hledani funkcéniho rozpéti. Praha:
Nakladatelstvi Academia, 2011, s. 10.

4 Tamtéz, s. 10—11.

4 Tamtéz, s. 32.

46 Tamtéz, s. 32-33.
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prefeknuti, vycpavkové vyrazy ¢i neslovné vyrazy typu ehm, hm. Autor psaného komunikatu

ma proti tomu ¢as si text vice promyslet a zpétné jej upravovat.*’

Z lingvistickych analyz vyplyvaji tyto protichidné rysy psané¢ho a mluveného textu:
pripravenost x nepripravenost, formalnost x neformalnost, staticnost x dynamicnost,
usporadanost x  neusporadanost, explicitnost x implicitnost,  kontextualizace
x dekontextualizace, spisovnost x nespisovnost, pritomnost x nepritomnost zpétné vazby,
moznost x nemoznost se vracet zpét, monolog x dialog a dalsi.*® Nutno podotknout, ze mnohé
z téchto rysii online média v soucasnosti prekonavaji, jelikoz se v nich obé formy jazyka
prekryvaji, a dle nazoru autorky prace jde spiSe o zobecnujici srovnani (napt. opétovné

spusténi audionahravky, zpétna vazba skrze socialni sité apod.).

V praxi se ukazuje, ze uvedené charakteristiky funguji zejména u prototypickych
reprezentaci typu odborny text x bézna konverzace, ale nelze je uplatnit na veSkeré mluvené
¢i psané projevy (napf. neformalni korespondence s ptateli x pfipravena odborné prednaska).
Je proto nutné brat v potaz rozmanitost a nehomogennost textd, prestoze mnohé zanry

a Gtvary lingvistické predstavy potvrzuji.*

Jak je jiZ zminéno vySe, s novymi komunika¢nimi technologiemi pfichdzeji i nové moZnosti
zaznamu mluveného slova, a smiSenych komunikéti je tak stdle vice. MiSeni formy
doprovazi od 90. let v ceském prostiedi také kombinovani charakteristickych ryst
jednotlivych forem, kdy se televizni a rozhlasova komunikace zacala postupné stavat
neformalné;jsi a bezprostiednéjsi, v nékterych piipadech dokonce pokleslejsi a blabolivéssi.
Tihnuti ke spontdnnimu, uvolnénému vyjadfovani spole¢né s uZivanim spisovné
1 nespisovné variety v medidlnim prostfedi je oznacovano terminem konverzacionalizace
a nejcastéji tento jev mizeme zaznamenat pravé v zabavné a publicisticky orientovanych
komunikatech. Miru uziti a miSeni obou typt kodu urcuje komunikacni situace, jeji cil v§ak
zUstava stejny — prekonani zazité formalnosti medidlnich sdéleni (spolecné€ s institucionélni

autoritativnosti a nadfazenosti), navozeni autentického dojmu sdé€leni, ptiblizeni se publiku,

47 CMEJRKOVA, Svétla a Jana HOFFMANNOVA eds. Mluvend cestina: hledani funkcniho rozpéti. Praha:
Nakladatelstvi Academia, 2011, s. 34.

4 Tamtéz, s. 34.

4 Tamtéz, s. 36-37.
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a predevsim jeho presvédéeni (viz funkce publicistického funkéniho stylu).>

Medialni prostor kolonizovala konverzace, jak uvadgji Cmejrkova a Hoffmanova: ,, Média
se tak predhanéji v pratelské vstricnosti, jiz se snazi prilakat co nejvice publika a udrzet jeho
pozornost: Jsme tu pro vas, Prejeme Vam pohodovy vecer, Neprepinejte, Prepnéte si,

Zustante s nami, Nabizime vam exkluzivni rozhovor. “>!

1.4 Medialni dialogy

Styl medidlnich dialogt se fadi k funk¢nimu stylu publicistickému, rysy mluvenosti jej vSak
zarovei priblizuji i k funkénimu stylu prosté sdélovacimu a s nim spojené hovorovosti.>?
Medidlni dialogy se od ptirozenych dialogti odliSuji institucionalizovanou formou, furn-
taking (stfidani mluvcich) tak obvykle probihd regulované. Moderator pokladd hostim
otazky, pficemz jim i udéluje &i odebira slovo a urcuje, jak obsahld jejich odpovéd bude.
Jedna se o asymetrickou komunikaci, jelikoZ pozice moderatora je nadfazena té hostove.
Projevuje se to kritickymi, ironickymi ¢i kdravymi reakcemi moderatora, které si miize vaci
hostovi dovolit. Ve snaze o symetricky vztah vSak nékdy dochdzi k soubojim mezi
mluv¢imi, zejména pokud si chce host zachovat pred publikem urcitou image. Jindy je dialog
symetricky pfirozené, kdyz spolu komunikaéni partneii maji pozitivni vztah a dale jej
komunikaci utvafeji.>* Dialog miize byt v ngkterych piipadech nefizeny, ato piedevsim

v piipadé hovort, které mezi sebou vedou moderatofi.>

Casovy tlak, pod kterym se hosté nachazeji, podporuje v medialnich dialozich rysy
neptipravené komunikace, tedy utrzkovitost, elipti¢nost, neorganizovanost, ale také situacni
podminénost, reaktivnost ¢i nepfedvidatelnost projevi, které nelze pozdrzet, promyslet je,
naplanovat nebo zpétné€ upravit a uptesnit. V1iv mé také socialni tlak ze strany dialogového

partnera, ktery komunikaci spoluutvati a vyznamné zasahuje do jejiho sméfovani.*

50 CMEJRKOVA, Svétla a Jana HOFFMANNOVA eds.. Mluvend cestina: hleddani funkcniho rozpéti. Praha:
Nakladatelstvi Academia, 2011, s. 60.

S Tamtéz, s. 283.

52 CMEJRKOVA, Svétla a kol. Styl medidlnich dialogii. Lingvistika (Academia). Praha: Academia, 2013,

s. 13.

3 Tamtéz, s. 9.

3 Tamtéz, s. 10.

3 Tamtéz, s. 45.

36 Tamtéz, s. 11.
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Kazdy medialni dialog je jedinecny, jelikoz jej formuji individualni osobnosti mluv¢ich.
Tato oblast je proto ze strany lingvisti doposud probaddna jen velmi malo. Dialogicka
setkani mohou byt provéazena jak vzajemnym naslouchanim, tak neustalym pterusovanim,
nonverbalnimi projevy, pfiznivymi i vyrazné negativnimi reakcemi, zesméSnovanim,

humornymi situacemi ¢i chytanim za slovo.>’

Medidlni dialogy je mozné klasifikovat dle poc¢tu mluvcich a jejich roli, které vykonévaji
v ramci komunikace. Nejcastéj$im, prototypickym druhem dialogu v medidlnim prosttedi je
interview — rozhovor moderatora ¢i moderatorii s hostem ¢i vice hosty, ktery ma byt veden
serioznim tonem a piinaSet divakovi nové informace (napf. interview poiadu
Udalosti, komentare; Otazky Vaclava Moravce). Rozhovor moderatora s vice ucastniky,
kterym je postupné udélovano slovo, navzajem k sobé promlouvaji a konfrontuji se
(napt. Mate slovo; Politické spektrum), se oznacuje jako debata ¢i politicky duel. Zabavni
rozhovory nesou proti tomu oznaceni talk show a byvaji vnimény spiSe jako nezévazné
povidani mluv¢ich za ucelem pobavit publikum (napt. Uvolnéte se, prosim;
Vsechnopdrty)>® Ktomu vsak Cmejrkova poznamenava, 7e o vsech pofadech
zobrazovanych v médiich mizeme mluvit jako o zdbavnich, tiebaze je jejich hlavnim cilem
informovat nebo poucit. Televize totiz proménila pohled spole¢nosti na veskeré zobrazované

skute¢nosti, a vie, co produkuje, je tak vnimané jako zabava.>

Bldabolivé rozhovory obvykle vznikaji jako vypli mezi pofady a produkuji je samotni
moderatofi. Komunikace je zpravidla spontanni, kooperativni, pfipomina béZnou konverzaci
a zobrazuje blizké vztahy mluvéich. Casto jsou tak tyto komunikéaty plytké, familiarni

a moderatofi se v nich navzajem chvali ¢i $kadli.®

57 CMEJRKOVA, Svétla a kol. Styl medidlnich dialogii. Lingvistika (Academia). Praha: Academia, 2013, s.
12.

38 Tamtéz, s. 45—46.

3 Tamtéz, s. 66.

% Tamtéz, s. 71.
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2. Stylova priznakovost

Stylovy priznak, nebo také stylové zabarveni Ci odstin, dodava jazykovému prostiedku,
syntaktické konstrukci ¢i sdéleni stalou stylovou hodnotu a vedle gramatického vyznamu
navic dodatkovou informaci, kterou Ize rozeznat i mimo konkrétni text. Vyskytovat se vSak
muze jen omezené¢ v urcitych stylovych oblastech. Odlisuje jazykovy prostiedek od
prostiedkli bezptiznakovych (stylové neutralnich), jez lze proti tomu univerzalné vyuzit
napfi¢ vSemi typy komunikace (napft. neutralni ,,panelovy dim® a ptiznakové ,,panelak®;
neutralni ,,piSu‘ a ptiznakové ,,pisi“). Pfiznakovost se nedotykd pouze stylistiky, sledovat ji
1ze rovnéz veskrze cely jazykovy systém — na roving lexika, vyslovnosti, pravopisu, syntaxe

nebo tvaroslovi. Nejvyraznéji se ptiznakovost projevuje v roviné pojmenovani.b!

Dulezitou podminkou piiznakovosti je existence vyrazovych konkurentii, tzn. variant ¢i
alternac¢nich prosttredkl, ze kterych mluvci mize vybirat dle svého komunika¢niho zdméru.

Podle Jedli¢ky jde o stylisticky princip, ktery umoztiuje vznik rliznych stylti komunikatu.®

Ani v pripadé¢ stylové priznakovosti nejsou jazykovédci jednotni a jev oznacuji raznymi
terminy s ne vzdy zcela totoznymi vyznamy. Frantisek Cermak (1997) na problém nahlizi
obecné a ve spolupraci se zahrani¢ni literaturou definuje priznak jako funkéni €1 sémanticky
rys, ktery rozliSuje jednotky a vytvaii jejich varianty. Hovoii taktéz o hodnoté (vztazich
jednotky vaci jinym jednotkam) a stylistickem vyznamu (slozce podminéné okolnostmi

uzivéni, jimiz mtze byt druh situace, nalada, socidlni pfislugnost mluvéiho aj.).%

V praci Aloise Jedlicky a kol. (1970) se vyskytuji zminky o stylove priznakovych jazykovych
prostiedcich, které jsou soucasti kazdé jazykové roviny, a o stalém priznaku v ramci
konkrétni funkéni stylové charakteristiky. Dilezité je Jedlickovo ¢lenéni slovni zasoby dle
stylistického hlediska do osmi skupin, které vyuzili i navazujici jazykovédci a v upravené

podobé¢ je dodnes aktudlni, a to déleni:

6! JELINEK, Milan a Marie KRCMAROVA. Stylovy ptiznak. 2017. In: KARLIK, Petr; NEKULA, Marek a
PLESKALOVA, Jana. CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny. Online. Brno: Masarykova
univerzita, 2012-2020.

62 JELINEK, Milan. Stylistika. In: GREPL, Miroslav. Prirucni mluvnice cestiny. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 1995, s. 730.

63 KRISTEK, Michal. Pojeti stylové piiznakovosti v sou¢asné éeské stylistice. In: Linguistica ONLINE.
Online. Brno: Masarykova univerzita, Katedra lingvistiky, 2005, s. 1.
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1) podle rozsahu uzivani na uzemi narodniho jazyka (ptiznakové jsou zde dialektismy,

regionalismy, izemné¢ omezené vyrazy obecné Ceské),

2) podle socialniho, pracovniho a zajmového prostiedi (profesionalismy, slangové vyrazy,

argotismy),

3) podle prislusnosti ke stylovym vrstvam spisovného jazyka (pojmenovani stylové
nepifiznakovd — vrstva neutrdlni; pojmenovani stylové ptiznakova — vrstva hovorova,

odborna, publicisticka, umélecka a knizni)
4) podle dobového vyskytu (historismy, archaismy),
5) podle castosti vyskytu (fidka slova, ojedinéld),

6) podle citového zabarveni a expresivity (s ptiznakem kladnym pojmenovani lichotiva,
familiarni, hypokoristika, détskd a eufemismy, se zapornym piiznakem slova hanliva,

vulgarismy, ironicky uzitd a nadavky),

7) podle puvodu (slova doméci, pfejatd, internacionalni, citatova),

8) podle struktury pojmenovdni (univerbizaéni, souslovi, fraze, idiomy, multiverbiza¢ni).®*

Jana Rihové (1972, 77) popisuje stylovou priznakovost jako situaci, pfi niz je jazykovy
prostfedek vyuzit v jiné nez odpovidajici stylové oblasti, a jde tedy o odchylku od normy,
kterda plati pro danou oblast. Mluvi vSak jiZ o opozici pfiznakovosti proti neutralnim
vyraziim. Jaroslav Hubacek (1985) rozumi stylové ptiznakovym prostiedkem takovy, ktery
zcela o€ividné 1 bez kontextu piipadé k urcité funkcni stylové oblasti. Upravuje Jedlickova
kritéria pfiznakovosti, pficemZ pracuje srozliSenim pfisluSnosti k funkénim stylim
a Gtvarim narodniho jazyka. J. V. Becka (1992) tadi jind nez neutrdlni vyjadfeni
k expresivité, kterou rozumi nejen citové zabarvené a hodnotici vyrazy, ale rovnéz vyjadreni
neobvykld a napadnd. Podle Kiistka se problematikou ptiznakovosti nezabyva, jelikoz
navazuje na svou praci z obdobi 30.—40. let, kdy moderni stylistika teprve zacinala nabirat

pevnych obrysii.®

M. Jelinek (1995) pti definovani stylu zminuje stylovou charakteristiku, do které spadaji

64 JEDLICKA, Alois a kol. Zdklady ceské stylistiky. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1970, s. 81—82.
65 KRISTEK, Michal. Pojeti stylové ptiznakovosti v soudasné eské stylistice. In: Linguistica ONLINE.
Online. Brno: Masarykova univerzita, Katedra lingvistiky, 2005, s. 2.
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urcité stylové priznaky jako napi. hovorovost, slangovost, lidovost, archai¢nost aj. Lze je
ptisoudit lexikalnim i gramatickym jazykovym prostfedklim a naznacuji, do které jazykové

oblasti konkrétni prostiedek patii.®®

Spolu s Krémarovou diferencuje stylové piiznakové prostiedky dle stylové hodnoty na ose:
archaické — knizni — neutralni — hovorové — nespisovné (obecné, regionalni, narecni). Mezi
nespisovnymi prosttedky uvadéji dialektismy, interdialektismy, obecné Cceské vyrazy
a sociolektismy (slangismy, socialni nareci, profesionalismy, argotismy). Zatazeni
jazykovych prostredki se s vyvojem ¢eského jazyka proméiuje, coz je v soucasnosti patrné
zejména na neostré hranici nespisovné a hovorové ceStiny a na prostiedich, které
z nespisovnosti k hovorovosti piechazeji (kolokvialismy). S tim souvisi i neutralizace
priznaku u téchto vyraz. Naopak zastaravanim se z kniznich vyrazii stavaji archaismy
a historismy. Pfiznaky v lexémech je moZzné vymezit také vzhledem k ptislusnosti
jazykového prostfedku k funkénimu stylu, coz plati zejména pro poetismy, terminy

a publicismy.%’

Jiti Kraus (2008) nabizi soucasné pojeti diferenciace stylovych jazykovych prostredk, a to
op¢t na Urovni celé slovni zasoby. Podobné jako Jelinek pracuje s konceptem os, do jejichz
stfedu je mozné umistit prostiedky bezptiznakové, stylove neutralni, a od Jedli€¢kova témét

40 let existujiciho pojeti se jeho navrh lisi jen minimaln€. Mluvi o stylové opozici:

., 1) na ose casové: archaismy — neologismy,

2) na ose mistni: regionalismy (Ceské, moravské), dialektismy (podle prislusnosti k mistnim
narecim),

3) na ose socialni stratifikace. profesionalismy, vyrazy slangové, argoticke,

4) na vertikalni ose prostiedku styloveé vyssiho (v pripadeé kniznosti) a stylové nizsiho,

(v pripadé hovorovosti, lidovosti).

5) na ose mezi pojmovosti (u odborného ndzvoslovi) a citovosti (slova citové zabarvend,

66 JELINEK, Milan. Stylistika. In: GREPL, Miroslav. Pfirucni mluvnice cestiny. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 1995, s. 777.

67 JELINEK, Milan a Marie KRCMAROVA. Stylovy piiznak. 2017. In: KARLIK, Petr; NEKULA, Marek a
PLESKALOVA, Jana. CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny. Online. Brno: Masarykova
univerzita, 2012—-2020.
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Zertovnd, zdrobnéliny, détska /mazliva/, ale také zhrubéla, vulgarismy),

6) na horizontalni ose funkcnich stylii (Zurnalismy, vyrazy basnické, hovorové, odborné

/terminy/ apod.),

7) podle piivodu na ose vyrazy domaci — vyrazy prejaté z cizich jazykii, mezi nimi je ovsem

velka skupina prejatych vyrazu davno zdomacnélych (skola, taska, auto, kino, veranda),

8) podle frekvence vyskytu s odlisenim vyrazii castych (modnich, frekventovanych, které se
v medialni komunikaci obvykle negativné posuzuji jako klisé) a ridce se vyskytujicich (pro
vyrazy ojedinélé, casto poznamenané individualni autorskou invenci nebo hravosti se

pouzivd okazionalismus nebo také hapax, resp. hapax legomenon). <%

V Soucasné stylistice autorky naopak uvadéji, ze pokud je prostfedek ¢asto uzivan v urcité
stylové sféte, je pro ni sice priznacnym, ale jednd se uziti nepriznakové, a prostredek tak
nese stdaly priznak. Jestlize jej mluv¢i zacnou uzivat v riznorodych stylovych sférach
frekventované jako zékladni prostfedek, mize se zménit jeho stylovy charakter (napft. kvili
posunu hranice spisovnosti).® Dale se ptiznakovosti zabyvaji v ramci charakteristiky
lexikalnich jazykovych prostfedki a jev pfisuzuji pragmatické slozce vyznamu, kterd zcela

zavisi na konkrétnim uZiti vyrazu v komunikaci a na aktualnich postojich mluvéiho.”

O ptiznakovosti Ize mluvit také v souvislosti s prostiedky frazeologickymi. 1 ptes ustalenost
téchto prostiedkl je frazeologie dynamickou oblasti jazyka, ktera se neustale proménuje a je
zasadné ovlivilovana dobou. Frazémy zanikaji, obménuji se a vznikaji stale nové, k cemuz
dochdzi pfedevsim kvili zméné redlii (neologismy) a naopak také z divodu promény
komponent frazémi v knizni a archaické.”! Zejména tradiéni lidové frazémy mivaji silny
priznak expresivity, Casto 1 nizkého stylu, a s vytvafenim novych variant dochdzi k jejich

)'72

aktualizaci (viz kapitola 2.1).” Frazémy mohou byt (a tudiz mohou mit 1 takovy ptiznak)

slangové, argotické cizojazy&né, z oblasti profesni, odborné ¢ administrativni apod.”

8 KRAUS, Jifi. Jazyk v proméndch komunikacnich médii. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, Univerzita
Karlova, 2008, s. 86-87.

8 CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 38.

70 Tamtéz, s. 169.

"I Tamtéz, s. 178.

72 Tamtéz, s. 179.

3 Tamtéz, s. 181.
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Zajimavé je rovnéZ pojeti Cechové (2011), jeZ se specificky zabyva stylovou piiznakovosti
pojmenovani a jejich motivaci. Mluvi o pojmenovanich, kterd vznikla cilené pro uziti
v konkrétnich oblastech (napt. terminy vznikly pro oblast odbornou, poetismy pro oblast
uméleckou atd.). Déle uvadi vyrazy zautomatizované, které se pro urcitou oblast ¢i situaci
zazila opakovanym uzivanim a které dle ni ziskaly stalou stylovou hodnotu (v Soucasné
stylistice jev oznacuje jako staly priznak). Rovnéz vSak rozliSuje stylovy priznak v kontextu

(napt. puknout — u maturity, pro§vihnout — termin).”

Chloupek se stylovou hodnotou operuje v publikaci z roku 1986 v souvislosti s miSenim
stylti. K tomu dle n¢ho dochézi uzivanim riiznorodych stylovych a feCovych modell pro
rizné¢ komunikacni situace, a pravé prisuzovanim stale vyraznéj$i stylové hodnoty
jazykovému prosttedku. Diky tomu se v komunikatech vyskytuji pro dany kontext
nendpadné (nepriznakové) nebo naopak neocekavané (priznakové) vyrazy. Miseni po strance
funkéni 1 vyrazové potom autor spatfuje nejvyraznéji u publicistického stylu vzhledem

k Sirokému zabéru témat a situaci, které odrazi.”

Shoduji-li se ptiznakové prostiedky s funkénim stylem komunikatu, mohou se stat soucasti
tzv. stylové normy. Oznacuji se také jako modely stylizace ¢i vyjadifovaci tendence, a to
nejen v textové roviné ve vybéru lexika, syntaktické vystavbé, aktualizaci prostiedkl ¢i
¢lenéni textu, ale také na trovni vyslovnosti a typu pisma. Stylova norma charakterizuje

jednotlivé funkéni a obecné styly, a dava tim piijemci signaly, jak m4 text interpretovat.’®

2.1 Projevy stylové priznakovosti v publicistice

V soucasnych publicistickych textech vyuzivaji autofi stale frekventovanéji expresivnich,
hovorovych a slangovych prostredktl. Zaroven se nezdrahaji piejimani vyrazii z odborného,
uméleckého ¢i prosté sdélovaciho stylu. Oproti stylim, do kterych tyto prostfedky bézné
spadaji, je ovSem v publicistickém stylu jejich funkce ptedev§im aktualizacni. Zatimco
modelova, automatizovand vyjadreni usnadiiuji a urychluji tvorbu textu i orientaci Ctenate,

stylove aktivni (aktualizacni, priznakové) jazykové prostfedky maji Ctenare zaujmout, ziskat

7 CECHOVA, Marie a kol. Cestina — Fec a jazyk. Praha: SPN — pedagogické nakladatelstvi, 2011, s. 73-74.
7S CHLOUPEK, Jan. Dichotomie spisovnosti a nespisovnosti. Brno: Univerzita J. E. Purkyné, 1986, s. 36-37.
76 KRCMAROVA, Marie. Stylovy piiznak. 2017. In: KARLIK, Petr; NEKULA, Marek a PLESKALOVA,
Jana. CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny. Online. Brno: Masarykova univerzita, 2012-2020.
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&i ovlivnit svou neobvyklosti, kterou adresat v textu neocekava.”’

Jiz zminéné aktualizace je odchylkou od bézného uziti jazykového prostfedku, béhem niz
dochdzi k inovaci vyrazu, a to jak neutrdlniho, tak i pfiznakového (napf. uzitim mimo
stylovou normu ¢i v jiném vyznamu). K aktualizaci dochdzi rovnéz pii zasazeni vyrazu do
nového kontextu, diky cemuz prostiedek ziskava kontextovou stylovou hodnotu. Zasadné
vsak jeji vnimani ovliviiuji znalosti, sectélost a Zivotni zkuSenosti recipienta, podle kterych

aktualizovany vyraz také rtizné hodnoti.”

Typickym rysem publicistiky je periodicnost, v niz je opakované pouziti vyrazu
nevyhnutelné. S Castym uzivanim aktualizovany vyraz svou vyznamovou novost ztraci
a stdva se automatizovanym. V publicistickych textech k tomuto procesu dochazi velmi
rychle, pfi¢emz se z automatizovanych vyrazii mohou po urcité dob¢ stat opét aktualizované.
Krémétova tento jev — frvalou aktualizaci a automatizaci — povazuje za rys normy
publicistického stylu.” Chloupek v této souvislosti mluvi o neustdlém kolob&hu jazykovych
prostiedkil, které se ve své neotielé, styloveé aktivni podob¢ stavaji zastaralymi a otelymi

vlivem napodoboviani jinych autorii &i vefejnosti a po ztraté priznaku se opét obnovuji.®

Obsahova aktualizace je v publicistice zplisobovana i jiZ zminénym miSenim publicistickych
zanri a dochazi k ni napt. poetizaci textu (formou fejetonu, sloupku, uvahy, pouzitim
kurzivy apod.), diky které recipient pfijima argumentaci autora ochotnéji, a timto zpestfenim
si jej autor nepfimou cestou ziska.®!

DalSimi pfiznakovymi prosttedky typickymi pro publicisticky styl jsou obrazna
pojmenovani, citadtova spojeni, slova piejatd, slova knizni, terminy a dal$i vyrazy z riznych
utvard narodniho jazyka, které se v textech mohou jevit jako stylové aktualni a vhodné pro

dané téma.%?

Pro publicistiku je specifickd metajazykovost, ktera se v argumentaci publicisty projevuje

77 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 45.

8 KRCMAROVA, Marie. Aktualizace. 2017. In: KARLIK, Petr; NEKULA, Marek a PLESKALOVA, Jana.
CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny. Online. Brno: Masarykova univerzita, 2012-2020.

" Tamtéz.

80 CHLOUPEK, Jan. Dichotomie spisovnosti a nespisovnosti. Brno: Univerzita J. E. Purkyné, 1986, s. 38.

81 Tamtéz, s. 37.

82 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 47.
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v podobé lidové moudrosti, vyrokt politickych pfedstavitell, reminiscence z antiky ¢i bible
a citatl s kulturné-spole¢enskym podtextem. Diky tomu jsou autofi schopni komplexné
postihnout slozité situace, hodnotit je a s respektem neutralni vrstvy jazyka vyuzit styloveé
aktivnich, ptiznakovych prostfedki k naplnéni svého zaméru s publikem. Pfiznakovost
tvlirci v tiSténych komunikatech zdlraziuji uzitim uvezovek, které na vyraz cilené¢
upozorni. V mluvené publicistice jsou ke stejnému ucelu vyuzivany vsuvky typu ,, abych tak
rekl®, , jak se Fika*, , jak nekdo vika“, ,,jak se lidové rika“, ,, obrazné receno “, ,, takiikajic
apod. Publicisté timto zpilisobem ironizuji ¢i zjemiuji skuteCnost, zapojuji pojmy
z konkrétnich, pro publikum méné znamych prostredi, které dodaji textu na autenti¢nosti

a vystiznosti, cituji ¢i se omlouvaji za obecné znama, kliovitd oznaceni.®’

2.1.1 Neologismy

Neologismy se ve slovni zdsob& objevuji jako vyrazy slouzici k pojmenovani novych véci
nebo k nahrazeni soucasného vyrazu presnéjsi ¢i pulsobiveéjsi variantou. Jelikoz se
neologismy pifimo odvijeji od doby svého vzniku a jsou nositeli stylistické hodnoty,
Martincové je definuje jako vrstvu ,,dobové priznakovych prostiedkii soucasné slovni
zdsoby. V tomto pripadé se neologismy chapou jako protipdl prostredkii zastaralych
a archaismu. “ Klasifikovat je lze na slova pfejatd, utvoiend ze zkratek, neologismy
slovotvorné, slova s novym vyznamem - neosémantismy, viceslovnd (sdruzend)

pojmenovani a frazémy. Martincova rovnéZz zminuje okazionalismy a individualismy,

efemérni slova, moédni neologismy, dobové slova.®*

0d 90. let roste zajem publicisti zaclenovat do textl slova ciziho pivodu (slova prejata),
a to jak v podobé¢ latinskych citatl (Roma locuta, causa finita!), tak anglickych aktualizaci
(hard core, out of era), ¢i slova terminologické povahy s pfedponou de- a dez- (dezinflace,
demonopolizace). Casto se rovnéz objevuji slova, nejéastéji anglicismy, souvisejici

s procesem globalizace (boom, boss, comeback, deadline, hamburger, know-how, summit)

8 CHLOUPEK, Jan. Dichotomie spisovnosti a nespisovnosti. Brno: Univerzita J. E. Purkyné, 1986, s. 44.
8 MARTINCOVA, Olga. Neologismus. 2017 In: KARLIK, Petr; NEKULA, Marek a PLESKALOVA, Jana.
CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny. Online. Brno: Masarykova univerzita, 2012—2020.
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nebo cizojazyéné terminy bez éeského ekvivalentu (swing, country, rock apod.).®®

Na pfejimani cizich slov mé zéasadni vliv celosvétovy védeckotechnicky vyvoj stejné jako
tendence politické, ekonomické, socialni ¢i kulturni. Zejména anglicismy ptichazeji do
Cestiny z anglicky psanych odbornych dokumentt, které jsou zdkladem pro velkou cCast

obori. %

Cizi vyrazy se do publicistickych textd dostavaji zejména z ekonomiky, obchodni sféry
a technickych oborti — marketing, holding, lobbing, software, webmaster apod. Vyskytuji se
také ve sportovni publicistice, predevsim u novych sporti (nordic walking, bungee-jumping,
bowling). Cechova a kol. poukazuji na tendence tato slova pocestovat (lidr, manaZer,
byznys, brifink) a na rozmach kompozit v souvislosti s konkrétni udélosti (vstup do EU
— eurourednik, euroregio, euromanagement; zaméfeni na environmentalni tematiku

— biopalivo, biopotraviny aj.).%’

Junkové dale zminuje slova médni, tedy skupinu cizich slov, kterd lze snadno nahradit
ceskym ekvivalentem, ale maji text ozvlastnit a poukdzat na autorovu originalitu (party,
bodyguard, top, byznys aj.). Castym uzivanim se dostavaji do Gizu, a dochazi tak k jejich
budou zase gratis; prosazuji se lobbisté).®® Upozoruje vSak také na tendenci autorti
presycovat texty cizimi slovy, coz mize znesnadiovat porozuméni ze strany ¢tenaie. Ackoli
se tim autofi Castokrat snazi pusobit vzdélanéji, cizi slova maji zakryt myslenkovou

vyprazdnénost jejich dila.®’

Moédnimi slovy mohou byt i n€které publicismy — ustdlend slovni spojeni sloZena ze
substantiva a hodnoticiho adjektiva, kterd jsou mezi novinafi opakované uzivana (pfiliSnou
automatizaci mohou poklesnout az v novinaiska klise€, napt. palcivé otazky, plodna diskuse,
drtiva porazka apod.). Autofi pii vytvareni publicisml pracuji s odbornymi terminy, které

aktualizuji a vyuZivaji je v novych souvislostech (stimulace soukromého podnikani, filozofie

85 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 86—87.

86 Tamtéz, s. 91.

87 CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 262.

88 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 88—89.

8 Tamtéz, s. 91.
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trhu, financni injekce). Z modnich publicismtl 1ze zminit spojeni jako katastroficky scénar,
dopad ekonomické reformy, politicka scéna, nepriichodné navrhy, ale také slovesa
s aktualizovanymi piedponami: prerozdeélit, zmapovat, odprivatizovat, ¢i oznaceni

nejnovéjsich redlii: emisni povolenka, nemoc silenych krav, spotiebni kos atd.”

Neologismy se v komunikatech vyskytuji 1 jako hybridni sloZeniny, a to v mnoha piipadech
kvili Gspornosti a potiebé zkratit viceslovna pojmenovani (videohra, autodilna, bionafta,

ale také slova s kvantitativnimi komponenty — mikropocitac, megaskandal, superceny aj.).”!

Ustaluji se rovnéz neologismy c¢eského puvodu, které maji nejen pojmenovat novou
skute¢nost, ale také plisobit neobvykle. Pfedevsim kontextové neologismy nelze v textech
ptehlédnout a vétSinou je ani zatadit do slovni zasoby. Pokud je adresat obezndmen
s kontextem, tato slova na n¢j mohou ptsobit humorné (vlada Jana Fischera jako vidda
podrztaskii; délat si penézovod do kapes kamaradit). Junkova samostatné uvadi i neologismy
sémantické, u kterych stejné jako u kontextovych dochazi k vlastnimu vyvoji v zavislosti
na udalostech doby. Sémantické neologismy rozsifuji ¢i zuzuji vyznam ptivodniho slova
a aplikuji jej na Ceské podminky (lidr, séf, tunelovat, kauza, cistka). U kontextovych
neologismu (autorskych neologismii) mluvime o konkrétni situaci, v rdmci které se slova
zacnou uzivat. Muze jit jak o samostatna slova (dvojdomek v kontextu rozdéleni
Ceskoslovenska), tak o souslovi (§pinavé penize, tlusty socidlni polstdr, koalicni trpaslik

apod.).”?

Mezi neologismy patii také zkratky a slova zkratkova, jeZ jsou v publicistice oblibend pro
svou uspornost. Objevuji se zejména v ndzvech politickych stran, organizaci a instituci
a néktefi publicisté jich po aktualizaci vyuZivaji k jazykové hie (spojeni levicové KSCM
a CSSD v KSCSSD, upozoriiovani na pielétavost strany CSNS pojmenovanim CSNS SD-
LSNS NSS). Zkratkova slova vznikajici z prvnich slabik (3¢f CEZ, firma FINOP) patfily mezi
moddni v obdobi socialismu, v 90. letech vSak tato slova Castéji vznikaji pfipojenim sufixti

(eldéenka, édéeska).”

% CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 254.

91 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 93.

92 Tamtéz, s. 97-98.

93 Tamtéz, s. 94-96
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Vyznamné se na aktualizaci projevu podileji okazionalizmy, tzn. neologismy vytvofené
a uzivané jednorazove konkrétnimi autory (autorska slova). Pravé na nich mohou publicisté
pln¢ prokéazat svou jazykovou vynalézavost a vyuzit jazykové hry se slovy. Vznikaji
odvozovanim, skladanim a zkracovanim jako bézna nova slova, vyjimecné ovSem neni ani
poruseni téchto postupii, diky ¢emuz dochazi k o to vétsi aktualizaci (klausismus, frakcicka,
Skudlizace, zlidovecteni, obamomanie a dalsi). Tato slova maji silny expresivni ptiznak
subjektivniho hodnoceni (nejcastéji zaporného), obvykle se proto nestdvaji terminy, ale
mohou mit humorné vyznéni.®* Okazionalizmy mohou navic nést rizné vyznamy
a konotace, napf. ironii (superiiFednik Spidla), znehodnocujici zAmér (telebldbol), komicky
ucinek (nezdravenko) i vtip (vétrodestismus). Mnohdy prilezitostné nahrazuji zcela
neutrdlni synonyma, a to vétSinou k upfesnéni, dodani vyznamu nebo opét k ozvlastnéni
vyjadieni (letus — steward, nendvistnost — nenavist, podnikac — podnikatel). Tento fenomén
vznikd jako reakce na necekanou situaci, jindy jimi publicisté reaguji na pomeéry ve
spole¢nosti. I z toho diivodu nebyvaji okazionalizmy pftijaty do lexikdlniho systému, a jsou

tak ve vét§ing odsouzeny k zaniku.” %

V neposledni fad¢ se do aktualizace textu zapojuji i jazykové hFicky, které se nejcastéji poji
s kritikou, jsou ironicky zabarvené a maji vyjadfit autorovy emoce a ptistup k tématu
(klausofobie; krize nekrize; Casu je min nez mdalo; opilci a opilkyné; superbanka neni
supermanka). Objevuji se také jazykové projevy zaméefené na rytmus a rym (Peceny biicek,

k prosperité kriicek.; Co je to za story, tahleta Bathory?).”’

2.1.2 Postojové vyrazy a projevy ironie

Publicistické komunikaty nejsou natolik zatizeny poZadavkem objektivity jako produkty
zpravodajské. Tim se publicistim nabizi prostor k vyjadfeni vlastnich ndzort a hodnoceni,

az uz pozitivnich, ¢i negativnich, a to prostfednictvim postojovych vyrazii. Autofi se

% JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 93-94.

9% STANEK, Vladimir. Okazionalismy v sou¢asné ¢eské publicistice. Online. In: Nase fe¢. 2002, ro¢. 85, ¢.
2,s.57-67.

% Uvedené piiklady sesbirala Junkova v obdobi 1990-2009 (Cechov a kol. do roku 2008), a atkoliv mohou
pusobit neaktualng, vhodné problematiku demonstruji. Nové ukéazky jazyka soucasné publicistiky pfinese
analyticka ¢ast této prace.

97 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 98-99.
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vyjadiuji k vyznamu lidské prace, ke spoleCenské prospesnosti, fesi ale 1 plisobeni na city
a smysly a estetickou stranku véci. Vyuzivaji hodnotici adjektiva (dobry, vhodny, vyborny,
nevkusny aj.), hodnotici prostiedky expresivni napfi¢ celym textem (sbor plactivych bab,
nejvetsi sympatak stredniho rockového proudu, starnouci tyran triumfuje), hovorova slova
se silnym subjektivnim zabarvenim, mnohdy i slova nespisovna (dlouze zvanit okolo néceho,
viada odlozi své myslenkové blafy, kapitalismus s nevycvalanym bastardem), pti¢emz
vyrazné prevazuje hodnoceni negativni v podobé kritiky. Tim se zaroven snazi ovlivnit

adresata a prenést na né&j negativni postoj k problematice.”®

Publicist¢ s oblibou hodnoti chovani adovednosti politikii a jinych spoleCensky
vyznamnych osobnosti. Pfi tom uplatiiuji charakterizani substantiva, frazémy ¢i cituji
nazory aktéri, které ndsledn¢ analyzuji a prezentuji dle vlastnich postoji (Zeman jako pasa
CSSD, jeho hospodsky styl politiky; odbornik hnuti Duha jako nesvépravny teatralog).
Obraznymi pojmenovanimi zase oznacuji nezadouci spolecenské jevy (osud ndroda
neandrtalcii, prezident na baterky), néktera ptirovnani voli pii hodnoceni riznych udalosti,
jevu ¢i osob, kdy maji spise humornou funkci (popularita se rozplynula jako snéhova koule,

zachdzi se stranou jako s mdlo sebevédomou manzelkou).”

K pobaveni ctenéfe a vyjadfeni odmitavé kritiky slouzi rovnéz ironicka vyjadreni. Ironie
patii mezi nepfima pojmenovani a je zpravidla uzivana k vyjadfeni opacného vyznamu.
Adresat k jejimu deSifrovani musi znat souvislosti a kontext, ve kterém byla pouzita.
V mluveném projevu mu miiZze pomoci intonace a zabarveni hlasu, které prozradi, zda je

postoj mluvéiho k véci pozitivni, ¢i negativni.!%

V komunikatech se ironie vyjadiuje za pouziti frazémt, hodnoticich obraznych vyrazi
a kontextové expresivity, a to napfi¢ celym textem ¢&i jeho &4sti.!®! K vyjadieni ironie mohou
autofi pouzit uvozovky, pokud chtéji ptiznak zdiiraznit, snazi se ¢tenare pobavit, nebo véc
komentuji s nadsazkou (Spokojil se se Zemanovou a Kavanovou ,,omluvou *“ a prehlédl jejich

nové kopnuti; toto se pokladalo za ,,slusné“; Doktorka Hradska, svymi odpurci prezdivana

9% JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 99-101.

% Tamtéz, s. 102—105.

100 CECHOVA, Marie a kol. Cestina — ie¢ a jazyk. Praha: SPN — pedagogické nakladatelstvi, 2011, s. 64.
101 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 106.
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., Madame Pompadour ceské politiky ).!%?

2.1.3 Obrazna pojmenovani

Tvorba novych obraznych vyjadieni, at’ uz metafor, metonymii, tropti a figur, frazému ¢i
literarnich citati a dalsich inovaci, je jednim z hlavnich prostiedkii aktualizace.!®® Oproti
okazionalizmiim autofi netvoii nova slova, nybrz kombinuji existujici prostiedky v nova
spojeni,  piikladaji ~znamym = slovim nové  vyznamy  aaktivhé  pracuji
s lexikalni mnohoznacnosti. Slouzi predevsim k aktivizaci publika a naruSeni stereotypnosti,

aviak z diivodu ¢astého uzivani se ¢ast z nich fadi k prostfedkiim automatizovanym.'%*

Obrazna pojmenovani jsou zakladnim zpisobem, kterym autofi dosahuji stylové aktivizace.
Vedle estetického piisobeni na recipienta se snazi dotvofit jeho nazorovou piedstavu, a tim
vyvolat citovou reakci v podobé souhlasu, odporu, udivu ¢i zaujeti. Frekventované se tyto
vyrazy vyuZzivaly jako mobilizujici nastroj ideologie mezi svétovymi valkami ¢i v obdobi
socialismu v Ceskoslovensku, kdy se mnoha spojeni politické publicistiky staly kvili
ptiliSnému uzivani prazdnymi frazemi. K aktivizaci se ¢asto vyuziva implicitniho shodného
privlastku, jimz je nahrazen explicitni pfivlastek neshodny (reprezentacni ptestavka misto
pfestavka v mistrovstvi vynucend reprezentanim utkdnim; mladd proéza misto proza

mladych autorii; sesivany problém misto problém sesivaného muzstva Slavie apod.).!%®

Nejcastéjsim z aktualiza¢nich prostiedkl jsou metafory, které adresatovi neptimo sd€luji,
jaky je postoj autora ke zpracovavanému tématu.!% Junkova metafory kategorizuje do
sémantickych skupin, které zastfeSuji nejfrekventovanéj$i metaforickd témata. Uvadi
kategorii Karetni a Sachové hry (metafora karet: zamichal kartami, vsadila kartu, karta se
obratila; Sach: rozehrat partii, rozestaveni figur na sachovnici, tah v nesnadné partii, je na

tahu; kostek: rozhdzet kostky apod.). Dale také skupinu zaméfenou na pohadky (odhodlany

102 JUNKOVA, Bohumila. Jazykova dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 118.

13 MINAROVA, Eva. Zurnalisticky styl. 2017 In: KARLIK, Petr; NEKULA, Marek a PLESKALOVA,
Jana. CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny. Online. Brno: Masarykova univerzita, 2012-2020.
104 Vnimaéni jazykovych prostiedkd z hlediska automatizace/aktualizace je individualni v zavislosti na
zkuSenostech adresata. Mezi témito odchylkami neexistuje piesna hranice.

195 CHLOUPEK, Jan. Dichotomie spisovnosti a nespisovnosti. Brno: Univerzita J. E. Purkyné, 1986, s. 39—
40.

106 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 123.
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Cesky Honza, filosofie chytré hordkyné, korunni princatka CSSD, cesta do pekla), divadlo
a film (srdceryvné scény, na jevisti probiha obehrané drama, prvni déjstvi truchlohry,
nitkami politiky bude tahat) ¢i hudbu (padli si do noty, hraje tieti housle, stejna pisnicka).
Zbyvajicimi skupinami metafor jsou Sport (Sviij prvni polocas tedy francouzsky premiér
vyhral.), Lékatstvi (Takzvany face-lifting cili vyhlazeni tvare absolvovala i Topolankova
vlada.), Nezivé predméty (Zeman narizl nohy sve zidli.), Odévy a oblékani (Bosensti Srbové
hodili Evropé a svétu valecnou rukavici.), Vateni a potraviny (Tuhle utésenou babovicku
pani ministryné necitlivée rozslapal reditel VZP), Lidské t€lo (zavirat oci pred skutecnosti
nasi doby), Ptiroda (Meciarovo vypluti do mezinarodnich vod), Zemédé€lstvi (Novy premiér
Fischer jesté nestacil zasit ani zrnko, uz viak sklizi dobrou virodu.), Zivogichové (bitky
znepratelenych dinosauri Zemana a Klause), Doprava (vsichni jsme v Obamoveé viaku),
Vojenstvi a valky (védéli o tikajici bombé s knotem) a Meteorologie (Meciar opét vypousti
mlhu). Mezi automatizovanymi metaforami se potom objevuji spojeni jako stinovy premier,

balicek opatieni, akce Cisté ruce, hlava statu apod.'”’

Poplatnost vyjadfovani dobé a spoleCenskému zivotu reprezentuje Chloupkiv vycet
sémantickych skupin a ptikladd, které pochézeji z let 1925 a 1975, napt. kategorie Pracovni
proces obecné (formovat mladé lidi), Anatomie a fyziologie (zakrnéni tiidniho védomi,
chronicky nemocny systém kapitalismu), Pramyslova vyroba (svazek kovany Unorem;

Trockismus vynikne ostieji, kdy? jej kalime v ohni leninismu) aj.'%

Publicistické metafory jsou v porovnani s uméleckymi mnohem citelnéjsi. Pro soustavné
analogizovani napfi¢ textem ¢i jeho Casti se uzivad oznaceni taZena metafora (V' ceské
spolecnosti  kvete rasismus. Vldda nepochybné semena rasismu zasévala. Svym

zainteresovanym postojem se vsak stard o to, aby tato nebezpecna masozrava rostlina méla

dostatek Zivin a prorustala vSemi urovnémi moci.). Jednim z podtypi metafor je také

prirovnani, které se v publicistice ¢asto vyskytuje, napt. hlasovali jako spraskani psi, rana
jako od kata'" Prirovnani pracuje spodobnosti a obvykle byvd vnimino jako

bezptiznakova soucast bézné komunikace. V publicistice se vSak mnohdy jednd o ptivodni

107 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 124-137.

198 CHLOUPEK, Jan. Dichotomie spisovnosti a nespisovnosti. Brno: Univerzita J. E. Purkyng, 1986, s. 40.
19 CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 251-252.
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prirovnani, které ma jev ozfejmit a ptivodni verzi aktualizovat neotfelym zpiisobem (Fico je
Jjako buldozer, kterému se zasekl plynovy pedal; slyseli jsme spoustu seniorské hatmatilky,

kterd senioriim pomiize jako Eskymdkovi Sortky).!'°

Nedilnou soucasti publicistickych texti jsou personifikace, kterych autofi vyuZzivaji
k pfeneseni negativnich skutecnosti z realnych aktéri na jiné objekty, diky cemuz nelze
tvrzeni tak snadno napadnout. Personifikace jsou z velké Casti automatizované a mnohdy
ptechazeji v metonymie (vidada prezidenta zklamala, spravedinost je slepa, ditveryhodnost
republiky dostala ranu apod.). Setkdme se rovnéz s perifrazi, jez piiklada jevu vyrazny
hodnotici pfiznak tzce spojeny s dobou. Bez znalosti kontextu je pro adresata
nepochopitelny, napt. perifraze pro 1ékate — bilé plaste, Jiti Paroubek — politicky bafunar,
skinheadi — holohlavi a ocvokovani tézkoodeénci, Jaromir Jagr — agent 068 i padlad

princeznic¢ka popu — Britney Spears.!!!

Katachréze, tfebaze byva vnimana jako stylistick4 neobratnost, patii mezi prostiedky, které
Junkova v publicistickych textech opakované zaznamenala. Tento prostfedek pojmenovava
skutecnosti, které jsou zdanliveé neslucitelné, pfesto vSak muze fungovat jako nastroj, jenz
autorim umozni vyjadfit své hodnoceni a postoje na malém prostoru, ¢asto navic v komické
formé (chobotnicovy navrh, socidlni polstar, fantasmagoricka duhova vlada, rozpoctova
traumata aj.). Mén¢ napadnym, presto frekventovanym prostifedkem v publicistice je
synekdocha — metonymicka zdména Casti za celek typickd pro mluvenou komunikaci (Viade
zacind byt ziejmé, ze od slovenské strany nedostane ani korunu.,; opozice jako jeden muz

zvedla ruku).'"?

2.1.4 Frazeologické obraty a jejich modifikace

Frazémy a idiomy se fadi mezi dalsi typické prostredky, které obraznym, metaforickym ¢i
metonymickym zpiisobem pojmenovavaji skute¢nost. Jde o ustalend slovni spojeni, ktera
nelze rozlozit na jednotlivé slozky a kterd nesou expresivni pfiznak. Frazémy jsou

sekunddrnim pojmenovavacim prostfedkem, a lze je tak nahradit prosttedkem primarnim

110 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 138-139.

U Tamtéz, s. 140-142.

U2 Tamtéz, s. 142—144.
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(prijit s kirizkem po funuse / prijit pozdeé). Nepatii proto mezi n¢ ani sdruzend pojmenovani

a frazeologick4 souslovi, ktera nesou primarni vyznam.'!'

Nejcastéji se v textech vyskytuji lidové a kolokvidlni frazémy, které taktéz najdeme
v bézné komunikaci (tdhnout za jeden provaz, nechat si oteviend zadni vratka, byt trnem
v oku, mit na kahanku apod.). V mluvené, zejména sportovni publicistice se vyskytuji také
slangové frazémy, napt. davat si bacha, vydat se vsanc, byt v ¢udu. Sportovni frazémy ale
existuji 1ijako samostatnd kategorie, ze které se nckdy pielévaji i do komunikatd
s politickym, ekonomickym ¢i spoleCenskym zaméfenim (promeénit sanci, domaci puda,
ladit formu, nasadit latku, horky favorit).'1*

Casté uzivani lidovych frazémi v komunikaci pfispiva k jejich vtipnému aZ ironickému
vyznéni. Mezi historické lidové frazémy patii prislovi, porekadla, pranostiky ¢i ¢asti
lidovych pisni (hledat jehlu v kupce sena; prijel Martin na bilém koni, nesedej, panenko,
v kouté) a oznaCeni historickych postav a udalosti (donchudn, dopadli jak sedlaci
u Chlumce). Patii sem ale 1 soucasnd slangova oznaceni (mit ranu, opit nékoho rohlikem,

zazdit néco nécim, plést si bojlery s brojlery apod.).!1

Ptislovi, r€eni a pofekadla a dalsi lidové frazémy se v publicistice dostdvaji do novych
souvislosti, kdyz je autoti aktualizuji a ptizpiisobuji moderni dobé (trpélivost prindsi uspéch;
clovek nad zlato, dvakrat mer, jednou strilej). Oblibené je také zkracovani ¢i nedopovézeni
frazému, napt. vrana k vrané, jiny kraj apod., nebo dobova obména oktidlenych slov: Je cosi
shnilého ve state ,, evropském “. Publicismy, kterym byla v textu vénovana pozornost jiZ
dtive, jsou zarovet specifickymi frazémy pro publicisticky styl.!'® Byvaji oznadovény i jako
frazémy publicistické a v novinafskych textech jsou Casto jen téZko postiechnutelné kvili
automatizaci a frekventovanému uzivani v ramci pravidelné se opakujicich udalosti.
Nejcastéji se v téchto frazémech vyskytuji nazvy ¢asti lidského téla (jit nekomu na ruku,

vodit za nos, hazet klacky pod nohy, dostat pres prsty, lamat si hlavu aj.), slovo voda (drzet

113 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 149.

114 CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 255.

115 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 154-155.

116 CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008, s. 255-256.
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se nad vodou, kalit vodu), niz (na ostii noze) nebo Casti obleceni (utdhnout opasky, mit na
triku). Tyto frazémy jsou vesmes uzivany k prezentovani negativnich udélosti (balit kufry,
smest ze stolu, mit na kahanku, vyhlasit valku, zahnat do rohu), setkdme se vsak i se slovnimi

hii¢kami, napt. viidci a podviidci, banky v banku & otazniky nad dotazniky.!\

Junkova mezi variantami frazému v publicistice zminuje také aforismy (kdo stoji o cizi,
pravem prichazi o své), neaktualizované uziti okFidlenych slov (kostky jsou vizeny) a citaty.
Uvadi, ze frazémy reflektuji vyvoj jazyka a ozvlastiuji soucasnou fe€ jiz vymizelymi vyrazy

v bézné komunikaci.''®

Vedle lidovych frazémi Ize vysledovat rovnéz frazémy knizni, ke kterym se tadi spojeni
biblickd, anticka a literarni. Biblické frazémy maji ptivod v kiestanské tradici, ktera je
historickou soucasti ¢eské kultury. Objevuji se castéji v mluvené publicistice a oproti lidové
varianté¢ jsou mén¢ Casté a jejich uzivani postupné klesa. Mohou mit podobu biblismii
zachycujicich aktuélni pocity mluvéiho nebo jsou pouzity pti hodnoceni situace (proboha,
k Certu, jezismarja, zaplat pan bith, diky bohu apod.), citatli z bible a terminti — v nékterych
pripadech aktualizovanych (kdzala vodu a pila vino, vioni vstal z mrtvych, pravé lamani
chleba vsak nastane, Salamounské reseni, Kainovo znameni, zemé zaslibenda, komunikacni
desatero, byl by ukamenovan). Frazémy antického pivodu postupné mizi z ceského jazyka
obdobn¢ jako ty biblické a vzhledem ke svému historickému charakteru se ani dale
nevyvijeji. V textech mohou mit podobu citatu v latin€, zejména v projevech I¢kait,
pravniki, historikdi a dalSich profesi (in vivo veritas;, mea culpa, mea maxima culpa;
de facto, ad acta; ad hoc; tabula rasa aj.), ptipadné piekladl citath (ve viné je pravda),
a zejména antickych realii (tragédie, oda, forum, filipika, lesba, amazonka, spartanska
vychova, trojsky kun, Achillova pata, jablko svaru, oidipovsky komplex atd.). Frazémy
literarni jsou v publicistickych komunikatech frekventovanéj$i a Cerpaji z klasické
literatury. Autofi jich vyuZivaji napf. k vytvareni analogie s kniznimi hrdiny (Nezndlek véc
neschopny posoudit, cestny inspektor Colombo, opozicnich donkichotit), vétné konstrukce
z pohadek (O sporivém Bohuslavovi, Jak Kaiser a Dejdar o kavarnu prisli), obménovani

nazva dél (Nesnesitelna lehkost ideji, ve viadnich kruzich je na této fronté klid) ¢i

17 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 162—164.
18 Tamtéz, s. 149.
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k metonymickému pojmenovani piislusnikii naroda (prred Svejkem a Janosikem).'"

2.1.5 Expresivita

Expresivni priznakovost je nejCastéji sledovana z hlediska lexikologie, pfesto je vSak diky
ni ¢asto mozné pfifadit jazykovy prostfedek ke konkrétnimu funkénimu stylu. Vyrazim
pfisuzuje vyznam, ktery uzce souvisi s citovym postojem mluvciho, kladnym i zapornym,
ajeho uzivani ivniméani je tak silné ovlivnéno subjektivitou.'?’ Expresivita se v ¢ase
neustale proménuje a diky velké variabilité se vyznamné podili na tvofeni novych vyznamt
a kontextli — predevsim v medialnich textech je uzivana k aktualizaci a inovaci. Typicka je
pro mluvenou, zejm. soukromou komunikaci, do které se nejpfirozenéji promitaji emoce
apostoje mluvc€ich, jiz nemivaji zdbrany jako v oficidlnich vefejnych projevech.
V soucasnosti se expresivita promita i do online komunikace, kterd nese stale vice rysy

komunikace mluvené (nepiipravenost, spontdnnost, dialogi¢nost).'?!

Jedna se o citovou slozku vyznamu slova, kterd se projevuje jak ve form¢ — inherentni
expresivita (anomalie v hlaskovém slozeni a morfematické stavbé), tak v kontextu

— adherentni expresivita (rozsifovéani ¢i pfeneseni do nového vyznamu).'??

Inherentni expresivita se u vyrazovych prostiedki jevi jako nejzietelnéjsi a nejdynamicté;si
a k jejimu pochopeni recipient nepotiebuje kontext. Slova zalozena na ptiznakové formée
s kladnym citovym zabarvenim se oznacuji jako deminutiva, zdrobnélé vyrazy. Vyjadiuji
malost pojmenovavaného, se kterou byvaji spjaty zejména pozitivni emoce, v sekundéarni
roving ale mohou vyjadfovat i negativni postoje prostiednictvim ironie (chudinka mala, chce
se mi brecet; jako maly ubozacek). Rovinu Casto pomahaji rozeznat kvalifikujici adjektiva
(pochybny hotylek). Jindy mize mit deminutivum funkci zjemnit skute¢nost, ucinit z ni
mén¢ dulezitou ¢i pfimo akceptovatelnou napt. v ptipadé hanlivych vyrazl (podvodnicek,
vrahounek, hajzlici, kurvicky, blbecek, prdelka apod.). Vyznam malosti ve smyslu

bezvyznamnosti Ize nejen v publicistice sledovat na deminutivizovanych vyrazech, jako je

119 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Jazykovéda (ARSCI). Praha: ARSCI,
2010, s. 156-152.

120 HRADILOVA, Darina. Funkcni aspekty lexikdlni expresivity v soucasné cestiné. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2015, s. 7-8.

121 Tamtéz, s. 35.

122 CECHOVA, Marie a kol. Cestina — fec a jazyk. Praha: SPN — pedagogické nakladatelstvi, 2011, s. 62—63.
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napt. kamaradicek, urednicek, panicka, séfik aj. 1k ironizovani a vyjadieni pohrdlivého
postoje se uzivaji pojmenovani s deminutivnimi rysy, kterd ovsem nemaji neutralni podobu

a jsou zakonéena formantem -ek (pisdlek, Setiilek, vtipdlek atp.).'?

Proménou formy se vyznacuji taktéz deminutivim blizka hypokoristika, jez reflektuji
divérnost a blizkost mluvciho k urCité osobé. Patrné je to piedevSim v rozhovorech
s rodinnymi ptislusniky aktért (Marta, Pdja, Péta, Janicka apod.), hypokoristika se vSak
mohou objevit i v pfipad¢ snahy autora vyvolat dojem, Ze je do situace spojené s konkrétni
osobou zainteresovany, je mu blizka, a komunikat je tak exkluzivni a originalni. Periodika
timto zpiisobem hovofi o celebritach, a ptfiblizuji je tim cilovému publiku (naposledy hral
Jarda v Bostonu, Pepa obdrzi rozvodové papiry). Oproti tomu v ptipadé politickych témat
se hypokoristika uzivaji k vyjadreni kritickych postojti, dehonestace a ironizace (Vrat se,
Bohousi — odkaz na Bohuslava Sobotku,; Janicka byla oSkliva na Petulku — kauza Jany

Nagyové a Petra Necase).!?*

Augmentativa, slova zvelicela az zhrubéla, mohou byt tvofena jak dysfemizujici formanty
(prachac, drsndk, hubenour, kravatak), tak 1 formanty neutradlnimi -ous, -an, -ak, které
pojmenovanim i pfisuzuji hanlivé zabarveni (starous, komous, socan, édéesak). Ptislusniky
politickych uskupeni publicisté oznacuji i s vyuzitim formantu -ec, a to opét ve vyznamu
ironizujicim az pejorativnim (klausovec, havlovec). Expresivitu Hradilova ve velké mife
spatiuje u kompozit, kterd vznikaji slozenim dvou expresivnich zakladl ¢i naopak zcela
nekompatibilnich zakladd, kdy dojde k ozvlastnéni komunikatu neocekavanym vyrazem
(kmotrostrana, zemanofobie, mozkomyti, Zenozidle). Dale zminuje také ¢astice, které nesou
expresivni pfiznak pfi vyjadieni souhlasu a nesouhlasu (néé, j60) a citoslovce reprezentujici
smich ¢i posméch, u kterych 1ze rovnéz rozlisit pozitivni a negativni vyznam (haha, chacha,

chichi, cheche apod.).125

Adherentni expresivita se spiSe neZ o vyjadieni emoci mluv¢iho snazi zaujmout recipienta
neobvyklosti a novosti vyznamu pojmenovani v kontextu a udrzet jeho pozornost. Z toho

divodu jsou typicka predevsim pro mluvenou publicistiku, ve které se projevuji skrze vnitini

12 HRADILOVA, Darina. Funkcni aspekty lexikdlni expresivity v soucasné cestiné. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2015, s. 36-39.

124 Tamtéz, s. 40—41.

125 Tamtéz, s. 41-45.
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souvislost ¢1 vnéjsi podobnost (na jeji maly ,, tunylek™ nikdo neprijde, kariéra nékolika
kontroverznich politickych dinosaurit).'*® Expresivni sekundarni vyznam lze frekventované
vysledovat u zvifecich pojmenovéani a u dusevnich chorob, skrze které¢ mluv¢i vyjadiuji
negativni hodnoceni az nadfazené postaveni vii¢i komunikovanym osobam, napt. chamtivi
dobytkove; tohle neni viada, ale to jsou nenazZrana prasata; hovado jedno tupé; vzpoura
blbii; nejde se v diskusi aspon jeden dement; to je idiot apod. Aktualizovana obrazna
pojmenovani (viz podkapitola 2.1.3) jsou dle Hradilové v publicistickych komunikatech
zpravidla vzdy expresivni. Vedle adherentni expresivity jsou soucasti i expresivity
kontextové, jez pienasi vyraz do nezvyklého funk¢niho stylu, a on je tak vyuzit ve zcela

novém kontextu a text ozvlastiuje.'?’

K vyjadieni postoji slouzi taktéz eufemismy, dysfemismy a kakofemismy, ato
v ptipadech, kdy mluvéi citi potfebu zjemnit nezddouci, trapnou ¢i nelibou skutecnost
(zesnul, odskocil si, taskar, sibal), vyjadtit zaporné hodnoceni, a to i vulgarnimi prostiedky
(vychlastat, sezrat, chcipnout), nebo uzit zaporné oznaceni k pojmenovani pozitivni

skute¢nosti (smrad vonavky, ty mij darebaku).'*®

Snaha ohromit ¢tenafe a zasdhnout jeho emoce byva pfisuzovana bulvarnimu tisku, a dalo
by se tak ocekavat, ze se v jazyku takovych komunikati bude expresivita vyskytovat Castéji.
Analyza Hradilové z roku 2015 vSak ukazuje, Ze pti srovnani ¢eskych denikl Blesk a Mlada
fronta Dnes zastupujici tzv. bulvarni a seridzni tisk se expresivni prostiedky objevovaly ve
zhruba stejné koncentraci, pfi¢emz nejvice v textech se sportovnim zamétenim (zejm. kvili
emocné vypjatym situacim). TaktéZz se expresivita vyskytovala v kulturnich rubrikéch,
v nichz se autofi subjektivné vyjadiuji k umeleckym dilim. Nelze opomenout ani ¢etnou
expresivitu v komunikatech reflektujicich domaci politiku. V bulvarnim periodiku
prevladala expresivita inherentni, kterd je pro publikum snaz§i pfi interpretaci
a koresponduje s obsahem média. Seridzni tisk naopak vice vyuzival adherentni expresivity,

ktera se jevi jako sofistikovangjsi, ale o to vice persvazivni prostiedek jazyka.'?’

vvvvv

Palackého v Olomouci, 2015, s. 19-20.

127 Tamtéz, s. 48—49.

128 CECHOVA, Marie a kol. Cestina — fec a jazyk. Praha: SPN — pedagogické nakladatelstvi, 2011, s. 63—64.
129 HRADILOVA, Darina. Funkcni aspekty lexikdlni expresivity v soucasné cestiné. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2015, s. 71-73.
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3. Podcasting jako alternativa rozhlasu

Poprvé se pojem podcasting objevil v roce 2004 v deniku The Guardian. Pouzil jej novinar
Ben Hammersley, kdyz se pokusil navrhnout termin pro software, jenz mohou uzivatelé
bezplatné¢ vyuzivat na svych MP3 piehravadich a poslouchat audio obsah bez reklam
kdekoliv a kdykoliv. Pocatek nového média Hammersley piedpovédél v ndvaznosti na
rozSitovani nabidky MP3 zafizeni, vznikajici audio rozhovory Christophera Lydona
a webovou stranku Audible.com nabizejici svym predplatitelim mluveny obsah. Do jednoho
roku od vydani ¢lanku pfijalo médium Hammersleyho pojmenovani, vzali jej za své
provozovatelé vysilani z celého svéta a zacalo budit stale vEtsi zajem vetejnosti i odbornikil

z oblasti medialnich studii.'?°

Termin podcasting vznikl jako anglicky neologismus, ato spojenim slov ,,pod“!!
a ,.broadcasting® (angl. vysildni). Oznacuje veSkery zvukovy obsah, ktery je automaticky
dodavan ptes RSS kandly (Really Simple Syndication) do vsech typi MP3 =zafizeni
a pocitaci. Zvukovymi soubory jsou zde podcasty, které tvoii rlznorodé zameétrené
podcastové porady. Ty si miize uzivatel jako celé série predplatit a automaticky je dostavat

do svého zatizeni.'3?

Hlavni funkce a cely koncept podcastingu vystihuji Spinneli s Dannem v jedenacti bodech,
kterymi zastfeSuji dosavadni zjisténi o tomto digitdlnim médiu, a definuji tak zakladni

otazky potencialniho oboru ,,podcastovych studii*:

1. PouZzivéani sluchitek napomdahé v utvareni intimniho vztahu mezi podcastem, resp.
podcasterem a posluchacem, ktery se kvalitativné 1i$i od neosobniho poslechu
rozhlasu v otevieném prostoru.

2. Podcasty jako mobilni médium doprovazeji posluchace v jejich tésné blizkosti,
atonejen béhem osobni dopravy a vsoukromi, ale ina vefejnych mistech

a v hromadné doprave.

130 BERRY, Richard. Will the iPod Kill the Radio Star? Profiling Podcasting as Radio. Convergence: The
International Journal of Research into New Media Technologies. Online. SAGE Publications, 2024, ro¢. 12,
C. 2,s. 143-144.

131'Vychazi z nazvu MP3 piehravace spolecnosti Apple — iPod, ktery patfil v prvnich dvou desetiletich 20.
stoleti mezi nejpopuldrngjsi zafizeni pro poslech audio obsahu.

132 BONINI, Tiziano. The ‘Second Age’ of Podcasting: Reframing Podcasting as a New Digital Mass
Medium. In: Quaderns del CAC. Online. 2015, roc. 18, ¢. 41, s. 21.
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3. Konzumenti podcastii maji nad pfijimanym obsahem kontrolu, mohou jej pfehravat
opakovang, vracet se ke konkrétnim pasazim a snadno si poslechnout, cokoliv chtéji.

4. 0Od podcastového publika se ocekava aktivni zapojeni do vybéru moznosti, které jim
podcast nabidne. Tim, Ze poslucha¢ hledd nové moznosti a ptihlasuje se k odbéru
obsahu, napoméaha producentim s vyvojem technologie a jejim ptizptisobovanim
potiebam publika.

5. Jde o méné zakofenéné médium v rdmci spolecenstvi ¢i regiond, a je tak vhodné pro
globalni publika.

6. Publikum je zapojeno prostiednictvim socialnich médii, které jsou obvykle dostupné
na stejnych mobilnich zafizenich jako samotné podcasty, a posluchace je skrze né
snazs$i vybudit k aktivité a navazat s nimi blizsi spojeni.

7. Mohou byt produkovany a publikovany bez schvaleni editora/gatekeepera
a nepodléhaji institucionalni kontrole (mimo podcastovou tvorbu instituci), diky
¢emuz maji tvurci v produkci zna¢nou miru svobody.

8. Posluchaci za podcasty nemuseji platit zddné poplatky, obvykle je financovani
poradii zajisténo sekundarng.!*?

9. Podcasty jsou trvale dostupné, ale nedosahuji takové zivosti jako napft. rozhlas ¢i zivé
televizni vysilani.

10. Vysledny produkt Ize dle potieb editovat, obsah tak neni definitivni.

11. Nejsou Casové ani programoveé omezeny, jako je tomu zejména u rozhlasového

vysilani. Délka tak miiZe byt piizplisobena pottebam tviircli a obsahu sdéleni.!*

Berry jako jeden z prvnich odborniki vénujicich se podcastim zdaraznuje ptredevsSim
individudlni a hyperintimni rozmér podcasti, jelikoZ uZzivateli nabizeji personalizovany
zazitek a izoluji jej od vné&jSiho svéta. Sam poslucha¢ piijimany obsah vyhledava
a posloucha aktivng, nikoliv jako zvukovou kulisu v pfipad€ rozhlasu. Obsah je navic
zprostiedkovan mluvéim (podcasterem), jenz se stylizuje do role vrstevnika/zndmého

uzivateli a mnohdy je také soucésti zdjmové skupiny, kterd potad posloucha. Timto

133V soucasnosti je monetizace podcastl stile popularn&jsi — fada potadti je zpoplatnéna kompletné skrze
crowdfundingové platformy, jiné c¢astecne¢, kdy ma posluchac bez predplatného k dispozici napt. zkracené
verze podcastli ¢i obsah s reklamami.

134 SPINELLI, Martin a Lance Dann. Podcasting. The Audio Media Revolution. Bloomsbury: Bloomsbury
Academics, 2019, s. 7-8.
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osobnim rozmérem ziskdvaji podcasteii velkou vyhodu nad tradicnimi vysilacimi
institucemi. Mimo to hraje v popularité podcasti dilezitou roli moznost inovovat formaty
a flexibilita poslechu, které vyzaduje zejména soucasnd mladd generace vyristajici ve

zrychleném svété digitalnich technologii.!*

Ve svych poécatcich byl podcasting ¢asto vnimén jako soudast rozhlasu'®, nacez se zacaly
vést diskuse o komplikovaném vztahu téchto blizkych, ale zaroven velmi odlisnych médii.
Vyvstala zde rovnéz otdzka, zdali nejsou podcasty pro rozhlas hrozbou kviili benefitim,
které posluchac¢iim nabizeji, a zda v budoucnu tradicni médium nenahradi. Deset let
existence a vyvoje média vSak pouze odkrylo pozitivni vliv, ktery podcasting na rozvoj
rozhlasu m¢l, ato zejména v novych moznostech poslechu i tvorby zisku, které mu
piinesl.'?’

Linnares, Fox a Berry uvadéji, ze impulsem pro vznik podcastu byla touha obejit praktiky
rozhlasového vysilani a poskytovat posluchacim nezavisly obsah. Nékteré podcastové
potady pracuji s upravenym rozhlasovym obsahem, zatimco jiné jsou zcela autogenni
produkeci, a podle autorii se nesnazi o napravu ¢i nahrazeni rozhlasu. Producenti podcastii si
z tradi¢niho média vybiraji urcité prvky, které do média aplikuji, a vzdavaji tim hold vysilaci
tradici. Rozhlas nerecykluji, ale jdou za jeho hranice, naproti posluchac¢iim, které zapojuji
do své tvorby, poskytuji prostor amatériim i profesionaliim, zurnalistice a vzdélavani, ale

i uméleckym vystoupenim, dramatu, komedii ¢i kritice. '3

Dave Winer, ktery spolu s Adamem Currym vynalezl iPodder (distribu¢ni systém
podcastingu prostfednictvim RSS kanall), upozoriuje, ze médium mélo zpocatku slouZit
jako prostor pro amatéry, piestoze se do jeho rozvoje zapojovali 1 profesionalové z rozhlasu.

v

SpiSe nezli o rozsiteni rozhlasu mélo jit o inovaci, a médium by proto mélo byt vnimano

135 BERRY, Richard. Part of the establishment: Reflection on 10 years of podcasting as an audio medium.
Convergence: The Journal of Research into New Media Technologies. Online. Sage Publications, 2016, ro¢.
22,¢. 6, 8. 664—666.

136 'V diplomové praci je pojem rozhlas vyuzivan jako zastfeSujici oznageni pro veSkeré stanice rozhlasového
vysilani. Nové komeréni stanice vznikajici v CR v 90. letech 20. stoleti pfistoupily k pojmenovéni odmitavé
a 1v soucasnosti upfednostiiuji oznaceni ,,radio* po vzoru angloamerickych vysilateli, pfestoze je vniman
jako hovorova varianta pro rozhlas.

137 BERRY, Richard. Part of the establishment: Reflection on 10 years of podcasting as an audio medium.
Convergence: The Journal of Research into New Media Technologies. Online. Sage Publications, 2016, ro€.
22,¢. 6, s. 664—6065.

138 LLINNARES, Dario, Neil FOX a Richard BERRY. Podcasting. New Aural Cultures and Digital Media.
The Palgrave Macmillan, 2018, s. 5-8.
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jako samostatné. Piesto se podcast nemize vymanit z vlivu rozhlasu, ktery je zpiisoben
vzadjemnym prolindnim a interagovanim starého média a média nového — tzv. medialni

konvergenci.'*

Velky podil na rozvoji podcastii maji vefejnopravni rozhlasové stanice (zejm. BBC jiz od
roku 2006), které s médiem od pocCatku experimentovaly a zapojovaly do vysilani nové
formaty. Diky zaclenéni podcastii do produkce mohly posluchactim nabidnout delsSi obsah,
celé potady k opétovnému piehrani a také se tim ptiblizily mlad§Simu publiku. Tim, Ze ptijaly
technologii za svou a zacaly ji efektivné vyuzivat k inovacim, které by linearni vysilani
nemohlo umoznit, se zbavily potencidlni hrozby a pfispély k popularizaci audialniho
fenoménu, zaroven viak také vyznamné rozsifily svilj dosah.!*® Pro publikum se staly
podcasty alternativou poslechu mluveného slova, a to pfedev§im pro posluchace, kterym
line4rni vysilani nevyhovuje. AvSak poslechovost rozhlasu v ramci automobilové osobni
dopravy stdle vysoce prevysSuje zajem publika o podcasty. Dulezity je pro dominanci
rozhlasu na trhu aspekt aktualnosti, okamzitého dodani informaci v redlném case a Zivost,

kterou podcasty postradaji.!*!

Zacatek tzv. druhého veku podcastingu Bonini zasazuje do doby poc€inajici rokem 2012, kdy
doslo k osamostatnéni americkych vefejnopravnich podcasti, které ptesly k financovani
pouze ze strany svych posluchact, a to skrze crowdfundingové platformy. Pokus
o komercializaci podcastingu se ukézal jako UspéSny arychle se zacal rozSifovat ze
Spojenych statii do Velké Britanie, Italie, Spanélska a dal§ich evropskych statil. Naprosto
zlomové bylo pro podcasting uvedeni investigativniho podcastového potadu Serial medialni
skupiny National Public Radio vroce 2014, jenz se v kratkém cCase stal extrémné
populérnim, za nékolik mésicti dosahl vice nez 72 milionti stazeni a spustil masivni zdjem
posluchact o obdobné rozhlasové série. S rozvojem chytrych telefond, novych technologii
pro distribuci podcastii a streamovacich platforem typu SoundCloud, Deezer, Stitcher,

Mixcloud apod. se podle Boniniho z podcastu stalo mainstreamové masové médium a zacal

139 LLINNARES, Dario, Neil FOX a Richard BERRY. Podcasting. New Aural Cultures and Digital Media.
The Palgrave Macmillan, 2018, s. 16.

190 BERRY, Richard. Part of the establishment: Reflection on 10 years of podcasting as an audio medium.
Convergence: The Journal of Research into New Media Technologies. Online. Sage Publications, 2016, ro€.
22,¢.6,s. 665.

141 SPINELLI, Martin a Lance Dann. Podcasting. The Audio Media Revolution. Bloomsbury: Bloomsbury
Academics, 2019, s. 7.
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rovnéz vznikat 1inezavisly podcastovy trh financovany z crowdfundingu, reklamy

a sponzoringu.'+?

Ve zviditelnéni podcasti hrala zasadni roli také spolecnost Apple se svou digitalni
platformou Apple Podcasts, jejiz dominance na trhu s podcasty je itelnd od uplného pocatku
podcastingu dodnes. Softwarovy skript iPodder Winera a Curryho dokazal jiz v roce 2003
propojit hardware firmy Apple (iPod) se softwarem pro prehrani zvuku (i7unes) a skrze RSS
kanaly do n&j v nékolika komplikovanych fazich pfenést MP3 soubory. Technicky narocny
proces vylepsil uz vroce 2005 Steve Jobs, ktery uzivatelim nabidl novou aktualizaci
aplikace iTunes 4.9 s velmi snadnym piistupem k odbéru zvukového obsahu. Zptistupnéni
podcastovych pofadii milionim wuzivateld iTunes vedlo k pocatecni popularizaci
podcastingu a vzniku prvniho centralizovaného, uzivatelsky ptivétivého ulozisté podcastii

— nové pojmenovaného jako Apple Podcasts.'*

S rostoucim z4jmem o médium zacaly podcasty poskytovat na bazi mési¢niho predplatného
rovnéz webhostingové spolecnosti (Podbean, Audiboom, Speaker, SoundCloud, zdarma
napt. Anchor aj.). Tvurci skrze né mohou své potrady vytvaret, upravovat a distribuovat do
velkych adresatii s globalnim dosahem, jako je dominujici Apple Podcasts, ale 1 Google Play

Music (Google Podcasts) &i Spotify.!**

Technologicky vyvoj béhem nékolika let proménil zptisob poslechu podcastt. V soucasnosti
tak uZivatelé vyuZivaji k poslechu pocitace ¢i MP3 prehravace jen minimalné a razantné se
také snizila Cetnost stahovani podcastli — na Apple Podcast bylo v roce 2019 zaznamenano

13,7 % stazenych a 86,3 % streamovanych podcastt.'*’

Tento fakt koresponduje s Berryho predpovéd'mi z roku 2016, kdy uvaZoval nad budouci
zménou poslechového modelu z ,, download and listen later na , listen now*. Popsal
hybridizaci podcastingu, soucast kultury konvergence, pfi které dochéazi ke sbliZovani

platforem a poslucha¢ ma diky automatickym aktualizacim neustaly ptistup k veSkerému

142 BONINI, Tiziano. The ‘Second Age’ of Podcasting: Reframing Podcasting as a New Digital Mass
Medium. In: Quaderns del CAC. Online. 2015, ro¢. 18, €. 41, s. 25-26.

143 SULLIVAN, John L. The Platforms of Podcasting: Past and Present. In: Social Media + Society. Online.
SAGE Publications, 2019, ro¢€. 5, ¢. 4, s. 3—4.

144 Tamtéz, s. 5.

145 RIME, Jemily, Chris PIKE a Tom Collins. What is a podcast? Considering innovations in podcasting
through the six-tensions framework. In Convergence: The International Journal of Research into New Media
Technologies. Online. SAGE Publications, ro¢. 28, €. 5, s 1261.
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obsahu. Mluvil taktéz o hybridni formé rozhlasu poskytujici zivy, amatérsky, profesionalni
1 vefejnopravni obsah na jednom mist¢, v némz budou posluchac¢i moci pfepinat mezi zivym
programem, stazenymi i streamovanymi epizodami. Relativné pfesné tak vystihl soucasny
stav podcastingu, které dnes zaziva obdobi diveéryhodnosti, stability a neustalého rozvoje,

pii¢emy je stabilni soudasti celosvétové medialni krajiny.!*®

3.1 Ceska podcastova scéna soucasnosti

Po vzoru USA a statli zapadni Evropy zacaly s tvorbou podcasti jako produktd, které
inspiraci pro Geské tvirce, napt. podcast Ceského rozhlasu Vinohradskda 12 je adaptaci
podcastu The Daily amerického deniku The New York Times, Hospodarské noviny s pofradem
Ranni brifink vychazely z tvorby Financial Times, Denik N se pro Studio N inspiroval BBC

Global News a dal$imi potady.'’

Jejich prostiednictvim se rozhlasovym producentiim podafilo oslovit publikum, které je pro
né bézné nedostupné, a to zejm. mladsi divaky, ktefi se neztotoziuji s tradicnimi médii
a preferuji pfijiméani obsahu skrze mobilni telefon. Obdobné¢ jako napf. britsti producenti i ti
¢esti cili na mladé publikum, jemuZz podcasty vyhovuji kvili moznosti poslechu pies

sluchatka a které podcasty vnima jako moderni, atraktivngjsi formu rozhlasu.'#®

Vroce 2020 byl termin ,,podcasting® znamy 60 % cCeskych uzivateld internetu, ztoho
podcasty vyuZivala piiblizné polovina.'* O tii roky pozdé&ji (2023) znalo médium 87 %
Cechti, pti¢emz 36 % je konzumuje minimalné jednou do tydne, 18 % poslouché jednou az
tiikrat za mésic a 22 % si pusti podcast ptilezitostné. Nejpopularngjsi jsou podcasty u lidi ve
veku 15-24 let, znichz 70 % je pravidelnymi posluchaci. Relativné vysoky podil ma
i skupina posluchacti 35-44 let (65 %) a lidé starsi 45 let dosahuji 40 %. Cesko tak patii

mezi evropské zemé s nejveétsi poslechovosti podcastu. Prizkumy rovnéz ukazuji, Ze

146 BERRY, Richard. Part of the establishment: Reflection on 10 years of podcasting as an audio medium.
Convergence: The Journal of Research into New Media Technologies. Online. Sage Publications, 2016, roc.
22,¢.6,s. 667-668.

147 Tamtéz, s. 165-166.

148 SKALICKY, Matg&j. Motivations behind the Production of News Podcasts in Established Czech Media.
In: Communication Today. Online. Trnava: 2023, ro¢. 14, €. 1, s. 165.

149 Co jsou podcasty? Pfesné to vi jen étvrtina Cechti na internetu. In: Médidr.cz. Online. Praha: News Media,
8. 12.2020.
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podcasty piestavaji byt pouze médiem mladé generace.'>

Ackoliv je podcast primarné audidlni médium, existuje i jeho video varianta a v ceském
prostiedi ji preferuje 44 % podcastového publika. Audio forma je stile oblibenéjsi, avSak
57 % posluchact vyuziva k poslechu sluzbu YouTube, ktera priméarné slouzi k ptehravani
videoobsahu. Aplikace Spotify je preferovana u 27 % uzivatell a globalné nejvyuzivané;si

platformu Apple Podcasts vyuziva pouze 6 % Cechil.'™!

Ceské podcasty aktualné zazivaji obdobi boomu, jelikoZ oproti jinym evropskym zemim zde
probiha nejveEtsi vyvoj a nariist popularity teprve v poslednich letech. Zejména zpravodajské
podcasty (Vinohradska 12, Studio N, Podcast Tydeniku Respekt, Prostor X aj.), které se fadi
mezi dlouhodobé nejposlouchangjsi, vznikaly v rozmezi let 2019-2021."%% V této dobé
existovalo diky zvySenému zajmu posluchac¢ti o médium 2 158 podcastovych poradii

s roénim nardistem 1 200. Zaroven s tim rostl i zdjem inzerentii o reklamni prostor.!>

Obrat nastal s koncem pandemie covidu-19, béhem které se pocet aktivné fungujicich poradi
zredukoval, a v roce 2023 jich bylo zaznamenano pfiblizn€ 1 150. Vedle reklamy, kterou
vyuzivaji spiSe sttedni a mensi firmy, se ¢esti podcasteii obvykle vyhybaji monetizaci svych
potadil a bonusovy placeny obsah posluchaciim nabizeji skrze platformy Patreon, HeroHero

¢i Pickey na bazi mési¢niho ptedplatného.'>*

Mezi oblibend témata Ceskych posluchacii patii vedle zpravodajstvi a publicistiky také
potady zamétené na true crime, talk show, rozhovory se zndmymi osobnostmi, Zivotni styl,
vzdélavani, sport ¢i byznys a podnikéni. Nejvétsi podil na ceské podcastové tvorbé ma
médium veiejné sluzby Cesky rozhlas spoleéné s medialnim domem Seznam.cz. Citelné je

to i z zeb¥ick soutéze Podcast roku, v nichZ se potady téchto médii pravideln& umist'uji.!>

Z produkce Ceského rozhlasu se ve vSech péti ro€nicich umistil na prvnich mistech jiz

150 SIMONIK, Pavel a Lucie ZACKOVA. Dosah podcastii v Cesku patii k nejvyssim v Evropé. In:
Mediaguru.cz. Online. Praha: PHD, 10. 7. 2023.

151 Podcasty na vzestupu. Platformam v Cesku dominuje YouTube, o usp&chu rozhoduje i kvalita vystupu. In:
Médiar.cz. Online. Praha: News Media, 27. 2. 2023.

152 SKALICKY, Maté&j. Motivations behind the Production of News Podcasts in Established Czech Media.
In: Communication Today. Online. Trnava: 2023, ro¢. 14, ¢. 1, s. 160, 163.

153 Newton Media: Podcastii loni v Cesku vzniklo vice ne? tisic. In: Mediaguru.cz. Online. Praha: PHD, 9. 6.
2021.

154 Dan Trzil: Scéna podcasti se za posledni roky proéistila. In: Mediaguru.cz. Online. Praha: PHD, 26. 1.
2023.

155 Podcastroku.cz. Online. Praha: Active Radio, 2024.
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zminény podcast Vinohradska 12, vysokou poslechovost maji ale 1 Buchty,
Host Lucie Vyborné, Meteor nebo Krimindlka. Cesky rozhlas je na ¢eské podcastové scéné
specifickym producentem, jenz svym poslucha¢im skrze mobilni i webovou aplikaci
mujRozhlas (ale 1 ptfes velké podcastové adresare) zptistupiiuje své odvysilané potrady ve
form¢ podcastli — v souCasnosti archiv nabizi k ptehrani a odbéru pies 360 potadi. Jako
puvodni, aktudln€¢ vydavané podcasty ztoho oznaCuje 18 znich a desitky dalSich, jiz
kompletné vydanych potadd, je dostupnych v aplikaci. MujRozhlas je ¢eskym piikladem
platformy sdruzujici rizné formy audialni produkce, tzn. Zivého vysilani, potadl ke stazeni

i k okamzitému poslechu, jak pfedpokladal Berry v roce 2016.'%¢

Seznam.cz aktualné zaznamenava 26 podcastovych potadu, ze kterych lze uvést popularni
podcasty 5:59, Vlevo dole, Stastny podcast, Ve vaté aj. Kromé b&znych podcastovych
platforem nabizi své pofady, potady Ceského rozhlasu a dalsich sptiznénych tviircti a médii

na podstrance Seznamu Podcasty.cz.'>’

Z autorskych podcastti, které¢ produkuji zndmé osobnosti, influencefi, novinafi, literati
i amatérsti tvirei, jsou divacky nejoblibenéjsi Opravdové zlociny, Hype-cast Podcast,
Kecy a politika, Krimi pribéhy, U Kulatého stolu, Neplecha ukoncena, Fantasticky podcast,

Hodina déjepichu, Brocast a dalsi.!>8

156 potady a podcasty. In: MujRozhlas.cz. Online. Praha: Cesky rozhlas, 2024.
57 Podcasty.cz. Online. Praha: Seznam.cz, 2024.
158 Podcastroku.cz. Online. Praha: Active Radio, 2024.
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4. Metodologie

Druh4, analyticka cast diplomové prace vyuziva poznatkii o funkénim publicistickém stylu,
stylové piiznakovych prostifedcich a podcastingu v ¢eském prostiedi a aplikuje je v ramci
kvalitativni analyzy. Analyza si klade za cil sledovat jazyk mluvéich politickych podcasti
—Vlevo dole a Kecy a politika — se zaméfenim na jejich vynalézavost ve vyuzivani
priznakovych, pfedevsim aktualizacnich jazykovych prostiedkii a také na funkcnost téchto
prostiedkt v mluveném projevu. Analyza mluvenych projevii vyznamnych ceskych
publicisti by rovnéz meéla reflektovat soucasnou jazykovou situaci, trendy a tendence

mluv¢ich z fad novinaii obohacovat slovni zdsobu ve vetejném prostoru.

VO: Jak mluvéi politickych podcastii pracuji s priznakovosti a jakymi jazykovymi

prostiedky aktualizuji sviij mluveny projev?

Kvalitativni vyzkum je pro tuto analyzu vhodny, jelikoZ oproti kvantitativnimu umoziuje
zkoumat dany fenomén hloubkové, v pfirozeném prostiedi, v ur¢itém kontextu a situaci.
Nepracuje se zobecnitelnymi ciselnymi daty, ale spiSe pomahd podrobné popsat,
interpretovat a pochopit konkrétni problém. Od toho se také odviji forma vyzkumné otazky
1 pribéh celého vyzkumu, ktery je vyrazné flexibiln€jsi a proméinuje se dle potieb

vyzkumnika.'>

Postup pii1 vybéru dat bude v souladu s kvalitativnim vyzkumem teoreticky zaméteny. Jak
uvadi Hendl, u teoretického vybéru neni definovan zakladni soubor, jeho znaky ani rozsah
vybéru. Sbér dat podléha vznikajici teorii a vyzkumnik v rdmci ného shromazd’uje data,

dokud nedosahne teoretické saturace.'®®

Zvolenym médiem pro analyzu jsou podcastové potady, jejichz zkoumani z hlediska jazyka
nebyla doposavad vénovana pozornost, piestoZze zpiistupiiuji rozsdhly archiv trvale
dostupného reprezentativniho materidlu s moznosti zpétného piehrani. Tento materidl ma
zaroven potencial reflektovat mluveny, autenticky projev novinait, ktery neni omezovan
¢asem, prostorem ani institucionalnimi vlivy, jako je tomu u rozhlasového a televizniho

vysilani ¢i tisku. U ¢eského publika je navic médium stale popularnéjsi a vliv podcastovych

159 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum. Zdakladni teorie, metody a aplikace. 4. pteprac. a rozs$. vyd. Praha:
Portal, 2016, s. 48—-50.
160 Tamtéz, s. 149-150.
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mluvcich ve vefejném prostoru postupné roste.

Pti vybéru konkrétnich potadl se vychazelo z pozadavku orientace prace na publicistiku
s politickym zamétenim, jez byvala v minulosti zejm. v tiSténych médiich bohatym zdrojem

jazykové originalniho materialu.'¢!

Déle byla brana v potaz dlouhodoba obliba potadii
u posluchact a v neposledni fad¢ i totoznd forma (neformélni diskuse) a obsahova napln

epizod (aktudlni déni na Ceské politické scén¢).

Sbér materialu bude probihat prostfednictvim podcastové aplikace Spotify, ktera zptistupiuje
vetsinu epizod obou potadii. Pfi vybéru epizod bude zohlednéna jejich stopaz, totozné forma
(diskuse podcasteril) a casovy odstup epizod kvili tematické riiznorodosti. Aby byla
zachovana aktudlnost témat, autorka bude vybirat z epizod publikovanych od zacatku roku

2023. Tento jazykovy material vybranych epizod ve form¢ audio bude podroben analyze.

Pro zajisténi konzistence vysledkl budou vychozim materidlem pouze promluvy podcastert,
nikoli hostli, zvukovych ukazek a jinych mluvcich. Zkoumané jednotky, piiznakové
jazykové prostiedky, budou nejprve zaznamenany v ramci kazdé ze sledovanych epizod
a nasledn¢ analyzovany s ohledem na zjisténi teoretické ¢asti prace. V ni autorka mimo jiné
predstavila analyzy Cechové, Hradilové a Junkové, které zaznamenaly konkrétni projevy
ptiznakovosti v publicistickych komunikéatech v obdobi 1990-2015. Na ty mlze diplomova

prace navazat a aktualizovat je jazykovymi prostiedky ze sou¢asné mluvené publicistiky.

Z hlediska stylistického bude pfi analyze bran zietel na aktualizacni a automatizacni funkci
jazykovych prostiedki v rdmci komunikatl funkéniho publicistického stylu. Na lexikalni
rovin€ bude probihat tfizeni prostfedkd dle irovni a oblasti slovni zasoby, které jsou
ptiznacné pro publicisticky styl a o kterych pojednava podkapitola ¢. 2.1 (popf. i jinych,

dosud neprobiranych vyrazl, pokud budou zaznamenany).

Funkeci a druh jazykového prostfedku autorka prace zhodnoti s pomoci poznatkl teoretické
¢asti prace (zejm. z publikaci Jazykova dynamika soucasné publicistiky a Funkcni aspekty
lexikdlni expresivity v soucasné cestiné), aplikaci Ceského ndrodniho korpusu (Slovo
v kostce, KonText), Internetové jazykové prirucky a Databdze Neomat Ustavu pro jazyk

Sesky AV CR, Akademického slovniku soucasné cestiny, Slovnikii ceské frazeologie

161 Viz napiiklad Junkova (2010) ¢i Hradilova (2015).
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a idiomatiky 2 a 3, slovniku Cestina 2.0, CzechEncy — nového encyklopedického slovniku
cestiny a publicistickych textd dostupnych online. Diiraz bude kladen zejména na zachyceni
aktualizaCnich ptfiznakovych prostiedki, které z neutralni vrstvy jazyka vystupuji a plni

v publicistickém komunikatu svou funkci, tzn. zaujimaji, a tudiz i ovliviuji recipienta.

Vybrané podcastové potrady budou nejprve v kratkosti charakterizovany. Nasledné probéhne
sbér dat, tzn. zaznamenani zkoumanych jednotek v ramci jednotlivych epizod a jejich
zobrazeni formou doslovné transkripce, a to pouze v ptipad¢ vyskytu jednotek. Material bez
vyskytu jednotek bude vypustén. Shromazdéna data budou kategorizovana dle typu
proménnych (vybranych jazykovych prostiedkill), pfiCemz bude sledovana rozmanitost
a frekvence jejich vyskytu v mluvenych projevech. Soucasné bude probihat analyza dat, jejiz
vysledkem bude zavére¢na syntéza, jez ukaze, nakolik mluvéi vyuzivaji aktualizacnich
a aktivizacnich vyrazi ve svém mluveném projevu, o jaké prostiedky jde a do jaké miry se

uchyluji k standardizovanym automatizovanym vyjadienim.

Publicisticky styl ma tendenci urcité vyrazy trvale automatizovat a aktualizovat, rozliSeni
procesti je navic silné podminéno subjektivnim vnimanim hranice mezi nimi a dostupné
korpusy prozatim neposkytuji kompletni databdzi. Zaznamenané jazykové prostiedky tak

budou tfizeny dle dostupné literatury a tisudku autorky diplomové prace.

52



5. Charakteristika vybranych podcasti

5.1 Vlevo dole

Politicky podcast Vievo dole pochazi z produkce redaktorti politické sekce Seznam zprav
— Lucie Stuchlikové a Vaclava Dolejsiho. Od prosince 2019 vydali 297 epizod'®?, ve kterych
se zabyvaji politickymi kauzami, mocenskymi boji a jinymi udalostmi nejen z prostiedi

Poslanecké snémovny Parlamentu CR a uvadgji éeskou politiku do evropského kontextu.'®?

Standardni epizody maji formu dialogu podcasterti, v ramci nichZ probiraji vybrana témata,
ktera se v nedavné dob¢ udala. Podcasty vychazeji tydné o stopazi v délce od 20 do 60 minut,
nejsou ¢asoveé omezené a mluvci délku prizptisobuji obséhlosti témat. Vedle téchto epizod
nahréavaji Stuchlikové s Dolej$im také reportaZni podcasty, a to zejména u pfileZitosti voleb,
sjezdll politickych stran, demonstraci a jinych akci. Specialnimi epizodami jsou potom
tzv. Reaktory, reakéni podcasty kratSiho formatu, které vychazeji nepravidelné jako

komentare k ne¢ekanym politickym udéalostem, jezZ momentaln€ rezonuji spole¢nosti.

Vlevo dole je pln¢ dostupné k poslechu zdarma na webovych strankach Seznam zprav
a Podcasty.cz, Spotify, Apple Podcasts a v dalSich podcastovych aplikacich. Tvirci
nevyuzivaji crowdfundingovych platforem a financovani podcastu probiha formou reklam

a ze strany Seznamu.

Potad patii mezi dlouhodobé¢ nejposlouchanéjsi podcasty, coz dosvédcuji vedle umisténi na
prvnich mistech v Zebticcich podcastovych aplikaci i ocenéni v soutézi Podcast roku. V roce
2023 se Vlevo dole umistilo na 1. mist¢ v kategorii Zpravodajstvi a publicistika
a v celkovém potadi vSech nominovanych potadl obsadilo 3. misto. V predchozim ro¢niku

skondilo ze 68 autorskych podcastii na 5. mist& a v roce 2021 bylo v potadi 6.'%*

5.2 Kecy a politika

Politicky komentator Bohumil Pecinka spolu s Petrosem Michopulem, politickym

marketérem, tvoii od roku 2021 dle vlastnich slov ,,nekorektni* podcast Kecy a politika

162 Uveden4 data jsou aktualni k 1. 3. 2024.
163 Podcast Vlevo dole. In: Seznamzpravy.cz. Online. Praha: Seznam.cz, 2024.
164 Podcastroku.cz. Online. Praha: Active Radio, 2024.
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(n€kdy uvadén i jako Kecy & politika). Doposud nahrali 159 diskusnich a ptes 50 specialnich
epizod s hosty'®® (T7i macety, tematické specialy, Kecy a kamosi, live podcasty), v nichz
obdobné jako podcast Vlevo dole komentuji politické déni v Cesku. 45minutové podcasty
vydavaji dvakrat tydn¢ v aplikacich Spotify, Apple Podcasts, na webu Podcasty.cz a nékteré
z epizod vychézeji 1 ve form¢ videopodcastu na YouTube. Na crowdfundingové platforme
Forendors (diive Pickey) predplatitelim nabizeji 90minutové epizody v plném znéni

v audio i video forme.!6¢

Pivodné tvlirei podcast produkovali pod zastitou ¢asopisu Reflex, v némz Pecinka ptsobil
jako zastupce Séfredaktora a pozdéji jako externi redaktor. Po odchodu z vydavatelstvi Czech

News Center v poloviné roku 2022, pod které Reflex spad4, vydavaji podcast samostatng.!'®’

Ze je podcast piimym konkurentem Vlevo dole, dokladaji vysledky soutéze Podcast roku.
V poslednim ro¢niku obsadily Kecy a politika 2. misto v kategorii Zpravodajstvi
a publicistika a celkové se ze vSech nominovanych potfadi umistily na 6. misté. Obdobné
tomu bylo 1 v roce 2022, kdy se mezi autorskymi podcasty potad opét objevil tésné za Vlevo

dole, na 6. mistg.'6®

165 Uvedena data jsou aktualni k 1. 3. 2024.

166 Kecyapolitika.cz. Online. Praha: Kecy & politika, 2024,

167 Kecy & politika odchazi z Gazetista. CNC uz podcastu nevyplaci penize a tvrdi, Ze ho vlastni. In:
Meédiar.cz. Online. Praha: News Media, 20. 6. 2022.

188 Podcastroku.cz. Online. Praha: Active Radio, 2024.
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6. Analyza podcastu Vlevo dole

Na zakladé metodologie piedstavené v kapitole ¢. 4 probchla analyza 11 epizod
podcastového potadu Vievo dole, které vychazely od ledna do listopadu v roce 2023.
Analyzovany byly vyhradné epizody o délce 35—45 minut bez hostti, ve kterych probihala
diskuse podcasterti Vaclava Dolejsiho a Lucie Stuchlikové ve studiu. Pied analyzou jsme
predpokladali, ze zachycené prostfedky budou prevazné korespondovat s vyrazy uzivanymi
ve psanych komunikatech, jelikoz oba mluv¢i jsou primarné redaktory Seznam zprav, pro

které pisi ¢lanky v online podobg.

V jejich rozhovorech byly identifikovany aktualizacni jazykové prostiedky, kterymi
projevili svou vynalézavost, znalost soucasnych trendi a jazykovou originalitu. V této
kapitole budou tyto vyrazy popsany, stejn¢ tak ale bude vénovana pozornost vyraziim
automatizovanym, jez se ¢asto vyskytuji na hranici s aktualizaci ¢i tuto hranici v pribehu

Casu prekracuji.

6.1 Neologismy

V analyzovanych projevech mluv¢i vyuzivaji celou skalu neologismii, poc¢inaje slovy ciziho
puvodu prejatymi do CeStiny. JelikoZ se jednd o mluvené projevy, neni mozné urcit, jakym
zpisobem jsou vyrazy pocestovany (zachovani pivodniho pravopisu), originalni vyslovnost
je vSak v zasad¢€ dodrzena.

Nejvyraznéjsi podil maji v komunikétech anglicismy. Mluv¢i vyuZivaji cizojazyEné vyrazy
v pfipadé, Ze nenachazeji vhodny cesky ekvivalent, napf.:

,Anebo tady je prosim té néco, co se jmenuje roller dance. Ja uplné nevim, co to je, ale

urcité by se mi libilo, kdybys to zkusil.

Vaclav: ,, Ted’ mé napada, nebude ten lidr do evropskych voleb Viclav Klaus? Za hnuti

ANO? “ Lucie: ,, To by byl ovS§em power move. *

,,Ja uz v tomto podcastu musim hrat toho debila a boomera, i kdyz platim téma hodinkama.

., Musim teda jako uznat, Zze se mu dobre dari drzet poker face, Ze uz podruhé kontroluje ceny

Coca-coly. “

., Kdyz budou néjaky blackouty (...).“
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., T, kteri tady 10 let celou Evropu presvédcujou a ladmou na greendeal, (...).
,,Je hodné start-upii, kteri vymysli tyhle novy cesty, jak platit.

V mnoha piipadech se k nim vSak uchyluji za Gcelem ozvlastnéni textu ¢i kdyz se snazi

nasledovat soucasné jazykové trendy zejm. mladsiho publika:

., Volume si dneska troSku stahnéte.

., Aby to byl spravny teaser a naldakal jsem vas (...).

., Ani ti uplné hardcore pravicovi volici sazbu vyse dani zas tak jako neocenuji.
,,jedendct let starou story s Necasovou viladou “

,,Cash vs. Karty.

,,ten hlavni brand *

,, nepostavi giga factory

,,politika appeasementu “

Velmi oblibenym prostfedkem mluv¢ich je modni slovo ,, hate” (nendvidét) a z ného
odvozené ,, hater* Ci poCestélé ,, hejtit“, které uzivaji bez zavahani a s vyssi frekvenci ve
srovnani s ostatnimi piejatymi slovy. V pocestélém tvaru pracuji se zkratkou PR (public
relations) a KPI (key performance indicator), obdobné vSak zaznivé i slovo fee (poplatek):
,, Tak zrovna uhli ted’ bude potrebovat néjaky pidrko ne, do budoucna. Tanky nevim, ty mam

dojem, Ze maj ted piarko dobry. “

,,aby nam séfové podle toho nenastavili kapéicka “

,,bude brat takovyhle money, nebo ficka « 169

Vyrazné méné Casto se v promluvach vyskytuji latinské vyrazy v podobé termint, jako
,,modus operandi “ Ci ,, terminus technicus “, které jsou v publicistickych textech mén¢ Casté
nezli napt. v textech odbornych, a v promluvach jsou tak ptiznakové. Zcela ojedinéle zaznély
germanismy — pocestélé , kamarddSofty“ (ptejaté z ném. Kameradschaft, aktualizovany

vyznam — kSefty mezi kamarady), a némecké vyrazy pro podékovani, jez mluv¢i Véclav

169 Mluvei b&zné vyuzivaji vyrazy piejaté vlivem globalizace, které jsou viak natolik b&Znou souéasti
soucasné slovni zasoby, zZe je jiz jako aktualizované neologismy nevnimame (napt. holding, detox,
comeback, mitink, byznys apod.).
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pouzil k vyjadieni ironie, kterou se vyhraiuje viici popisované situaci:

., T, kteri tady 10 let celou Evropu presvédcujou a lamou na greendeal, a kdyz ji zlomili,
Jjmenujou se Nemci, tak tihle posetili blazni vypnuli vSechny jaderné elektrarny, protoze ty
Jjsou Spinavy, a pozor, spustili uhelky. Takze nejvice emisi bych tak tipnul, Ze dneska piijde
z Némecka, tedy ze statu, ktery nds presvedcil, ze mame bejt klimaticky neutralni. Danke.

Danke Schon. “

Vedle bézné uzivanych zkratek nazva politickych stran a jejich predstaviteld mluvéi po
vzoru vyrazu ddéesdak vytvofeného z ODS uzivaji pojem ,,stanai‘ pro oznaeni ¢lena
politické strany STAN. To zaroven nese expresivni ptiznak zpisobeny formantem -ak, ktery
slovu pfisuzuje hanlivé zabarveni a €ini z n¢j augmentativum. V kontextu véty referujici
o ministru spravedlnosti Pavlu BlaZzkovi: ,,On je schopen se bavit s espéd’dakama od

Okamury. “ vyplyva také negativni, aZ mozna opovrzlivy postoj mluvciho vici ¢lenim SPD.

Bézné také operuji se zkratkami organizaci (napt. FACR — Fotbalova asociace Ceské
republiky, IKEM — Institut klinické a experimentalni mediciny, MMR — Ministerstvo pro
mistni rozvoj, NERV — Narodni ekonomicka rada vlady nebo nové vzniklé zkratkové slovo
SOCDEM - Socialni demokracie, diive CSSD), které automaticky vysvétluji a dale

zkraceny vyraz pouzivaji, jako je to bézné u psaného textu.

Mluv¢i pouzivaji kontextové neologismy, jez vznikaji ve spojitosti s konkrétni situaci
a v publicistice se objevuji kratkodob&. Ve vétsiné ptipada Slo o publicismy vytvofené
jinymi autory ¢i samotnymi politiky, napf. revitalizovany vyraz pro reformy vlady Mirka
Topolanka v roce 2007 ,, Topolinkiiv batoh* &i , oraniovi tsunami* — triumf CSSD
v krajskych volbach 2008, soucasnéjsi ,, Fialova drahota“ (zvySovani cen energii a potravin
v dobé¢ vlady Petra Fialy od roku 2021), ,, bytova kauza v Brné“ (manipulace s pfidélovanim
meéstskych bytl, do kterého se zapojil politik ODS Otakar Bradac), ,, africky atentdt (cesta
Petra Fialy do Afriky ve chvili, kdy bylo zvefejnéno kontroverzni video o nakupovani
v Polsku), ,, polsky model “ (ovladani prezidenta na dalku po vzoru J. Kaczynského v Polsku)
nebo také , pyZamkovy prezident” a ,, pyZamkové dny“ MiloSe Zemana, ktery tak oznacil
své volngjsi dny beéhem vykonu funkce prezidenta v Lanech a ke kterym se publicisté

s oblibou vraceji se zamérem ironizovat prezidentovo prohlaseni i jeho samotného.

Zajimavé je zastoupeni kontextovych neologismil (v souCasnosti je lze povazovat iza
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spojeni mddni), které podcasteti aktivné a konzistentn€ uzivaji napfi¢ epizodami a které se
obvykle tykaji témat spojenych se soucasnou vladni opozici (hnuti ANO, zejm. postava
Andreje Babise, SPD), extremistickymi stranami ¢i nemainstreamovou a nespokojenou ¢asti
spolecnosti. Ackoli se mluvc¢i do urcité miry pokouseji piisobit nezaujaté a nestranné, diky
vybéru a uzivani ptiznakovych vyrazi, praci s ironii a sarkasmu nebo vtipkovani jsou jejich
postoje Casto velmi ¢itelné. Ukdzat je to mozné na slovnich spojenich, ve kterych figuruje
shodny ptivlastek implicitni, jenz je pro publicistiku typicky a se znalosti kontextu je mozné
jej interpretovat v jeho plném, mluvéim zamysleném vyznamu. Ukazkou mohou byt

zaznamenang¢ vety:

,,Dokonce k tomu Rusku, to jako v kazdy odpoveédi opakuje, Ze oni nejsou prorusti trolové,

to porad mele dokola, kdyz ta vlada je takhle oznacuje.

., Usvit primé demokracie tak SPD v podstaté vyrostli na té antiimigracni rétorice, a ono to

trochu usnulo, takZe uz se to nedalo, nedalo se s tim jako pracovat. *

., Kdyz chces sbirat hlasy dezinformacni scény, tak jako fotbalovy prostredi, to je vyborna
priprava.”

Zaznamenana byla k tomuto tématu taktéZ slovni spojeni ,,ndrodovecké, vlastenecké
a reknéme misty i nesystémové proudy”, ,, hvézda antivax scény ““ (1idé odmitajici ockovani
béhem pandemie covidu-19) nebo ,, nejsou oteviené prorusti, protiunijni”’ (vzniklo po
vypuknuti valky na Ukrajing), které lze v soucasné dobé povazovat za slova modni. Jako
mddni publicismus se jevi taktéz slovo , antibabis” pouzit¢ mluvéimi v rliznych

souvislostech:
,,Jasné, ten antibabis tabor se mu bude smat, Ze mluvi ceskoslovensky a ja nevim co jeste.

., Nakonec by vic volicii potésilo, kdyby néktery z téchto kandidati odstoupil ve prospéch

néjakého dalsiho antibabi§ kandiddta.
,, Ty evropsky volby, tam se to hraje prece jenom trosku hur, tady ta antibabis§ nota.

Ackoli se jedna o neologismus spjaty se vstupem Andreje BabiSe do politiky jiz v roce 2013,
téma je to v Ceském spolecenském kontextu stale aktudlni a tento neologismus prochazi

trvalou aktualizaci a automatizaci.

Z modnich neologismili, vnichz se ptiznakovost projevuje shodnym ptivlastkem
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implicitnim, byly vedle vyrazi kritickych k opozici zachyceny také slovni spojeni
,,asocidalni vlada*“, , proimigransti Pirdati“, , progresivisticka pokrokdiska linka",
., Ficovsky SMER*“ & , Orbdnovo Mad’arsko*. Publicisté tak reflektuji vlastnosti
substantiva udernéji a expresivnéji, nez by tomu bylo ve vyjadienich vedlejsi vétou

piivlastkovou.

Pro oznaceni nékterych skutec¢nosti novymi, jedineCnymi vyrazy podcastefi pracuji se
slovotvornymi neologismy (,, vyseznamovat“ — vyhledat na Seznam.cz, ,, vymériovaé
vyFizovac‘ — politik, ktery vzdy s kazdym uzavie vyhodnou dohodu, ,, fotrovatét — stavat
se lingj$im, piibirat zde pouzito ve vyzn. rezignovat na nové navrhy ve Snémovné) a stejné
tak se slovy, kterym pfisuzuji novy vyznam — neosémantismy (,,politicka impotence
— neschopnost, ,, vystiizlivéni “ — uvédoméni, ,, ten Fialovej* — expresivni pojmenovani pro
Petra Fialu s negativni konotaci frazému ,, hnus fialovej ', ,,Hilsneridda“ — ptirovnani, které
pouzil ministr Vit RakuSan v souvislosti s pfedsudeénym svalovanim viny v pfipadé
trestnych ¢int na Ukrajince v CR béhem valky s Ruskem, , $packovat” — stéZovat si,

,,montovat se do vseho *“ — plést se do vseho), ,, voli¢ska mobilizace — apelovani na volice,

aby pfisli k volbam apod.

Co se tyce zcela novych, autorskych slov (okazionalizml), v analyzovanych epizodach je
mluvéi vyuzili jen vyjimecné a ve velké vétSin€ §lo o citace, a tudiz slova jinych autord.
Nejoriginalnéjsi vyrazy pattily exprezidentovi Véclavu Klausovi, ktery je obohacovanim
ceské slovni zdsoby povéstny. Zcela nova slova mluveéi Dolejsi prezentuje se smichem
a ironickym toénem, kterym zleh€uje silné¢ negativni expresivni pfiznak vyrazi, jimiZ autor
kritizuje Evropskou unii, ¢eského prezidenta Petra Pavla a slovenskou prezidentku Zuzanu

Caputovou:

,, Odslovenstit Slovensko. On Fikal, Ze je to cil celé EU a té Fizené migrace, kdy se musi ty

narody naredit, aby vznikl novy clovek, jehoz Vaclav Klaus nazval homo bruseldrium.

., Zaroven taky se boji toho, zZe by mohla zvitezit, a ted pozor, na Slovensku Caputovstina,

ktera by se mohla zkviZit s pavlovstinou.

Spojeni ,, odslovenstit Slovensko“ Vaclav Klasu patrné piebira od slovenského premiéra

Roberta Fica, kterého podcasteti rovnéz sarkasticky cituji:
,, Kdyby nahodou nezvitezil Robert Fico, tak na Slovensku by zvitézila nova progresivisticka
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pokrokarska linka, jejimz cilem je odslovenstit Slovensko. “

Vlastni autorské slova tvoii mluv¢i spiSe nezdmérné, kdyz nespravné pouziji termin ,, erozni

pravidla“ misto protierozni a ,, uhlikova pokuta *“ misto uhlikova dar ¢i clo.

Z ptiznakovych, neologickych kompozit pouzitych v projevech mizeme zminit vyraz
,,eurohujer*, , eurovolby“, , euroskepticismus‘ Ci ,, euroizace cesky ekonomiky“, které
spojuje tematika Evropské unie a které se v publicistice priibézn¢ aktualizuji a automatizuji
zavisle na blizkosti voleb do Evropského parlamentu a aktudlnosti tématu piijeti eura v rdmci

jakychkoliv voleb v CR.

Nejvyraznéji projevuji autoii svou originalitu formou jazykovych hficek, které jsou ve
spontanni mluvené komunikaci méné casté, jelikoz autofi nemaji dostatek Casu na jejich
vymysleni. Pfesto se béhem analyzy podafilo nékteré¢ znich identifikovat. Smyslem

jazykové hry je v tomto ptipadé odlehceni situace a poukézani na jeji komicnost ¢i absurditu:

,Dalsi dva zdajemci byli trochu... fosilni podnikatelé, mineno ve staré dobré energetice.
— komicnost zde vznika na rovin€ vyznamu slova fosilni, které mize konotovat stary az
prastary s negativnim expresivnim pifiznakem, ackoli autor zamyslel vyznam podnikatelé

s fosilnimi palivy.

,,Ono je to tézky, kdyz jsou (Pirati v Poslanecké snémovné&) jenom ¢tyri z dvou set a jsou ve
viade vopravdu tim doslova patym kolem u vozu.“ — paté kolo u vozu jako frazém znacici
nadbyte¢nost, zaroven jde o paty Clanek vladnouci pétikoalice, ktery je podle mluvci
obdobné zbytecny.

‘

., Takze zadné Opravdové zlociny, budeme délat politiku.“ — mluv¢i ukoncuje vypravéni
krimi ptibeht, ¢imz zaroven odkazuje na nejuspesnéjsi Cesky podcast Opravdové zlociny
zaméfeny na true crime piibéhy.

Véclav: ,, Heslo: My jsme Zdpad — lomeno — zastavme Babise, nemusi stacit. “ Lucie: Je to
takovy Spolu, ale o nicem. " — vyraz uzit jak v doslovném vyznamu spolu (spole¢né), tak

1 jako nazev koalice SPOLU.

o (¢

., Zopakuji vyrok Viastimila Tlustého, Ze kvili kondomiitm se rozhddd jenom vlada cuiraki.

— vyrok odréazi vztah prezervativu a penisu (siln€ expresivni).

., Martin Stropnicky je vyborny herec, ale Ze piece jenom toho ndrodniho konzervativce
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odmitl hrat. “ — mluvci vyuzil faktu, Zze Stropnicky pusobil jako politik i jako herec.

Lucie: ,, Myslis, ze (Petr Pavel) sedne na motorku a pojede? “ Vaclav: ,,No tak plechovou
prdel ma.” — vetejné znama prezdivka Petra Pavla, kterou ziskal pravé diky jizd¢ na

motorce.

6.2 Obrazna pojmenovani

Obrazna pojmenovani prostupuji kazdodennim jazykem spolecnosti, coz se odrazi ina
analyzovanych projevech. Podcasteti jich vyuzivaji k popisu redlnych skutecnosti
predstavitelnym, barvitym zpusobem, ktery posluchace zaujme. Jelikoz je tento typ
pojmenovani zaloZen na konota¢nim, a nikoli denota¢nim vyznamu, mluv¢i se velice Casto
po jejich vytéeni uchyluji k vysvétleni pojmu, ktery by nemusel byt bez znalosti kontextu
celému publiku jasny. Tato kapitola referuje predevSim o aktualizovanych obraznych
pojmenovanich, které pfirozen¢ nesou i expresivni piiznak, jenz odrdZi postoje a nazory

svych autort.
V projevech byly opakované zachyceny metafory, jimiz mluv¢éi pojmenovavaji samotné
politiky, a to pfirovnanim k:
1) vécem
,,Je to automat (Karel Havlicek). Hodis do néj pétikorunu, macknes, jaky téma ma mluvit,

a on spusti a nezastavi, o cemkoliv té napadne. “ — tazend metafora

,,Ja myslim, Ze to spis sedélo do toho narativu, ktery chtél Petra Pavia vykreslit jako néci
loutku, at' uz viadni, nebo néjakych sil v pozadi. (...) Petr Kolar je k tomu nejsnazsi obét, Ze

on je ten, co tahd za ty nitky. “ — taZzena metafora

., Nespokojeni, coz maji byt néjaké drobky socidlnich demokratii, komunistii, suverenity
nebo ndrodnich socialistii. “; ,, Nejaka procenta tam jsou. Zaprvy miizete ukrojit SPD, ale
i takovad ta rozdrobend scéna, to jsou takové ty mensi strany, které se do snémovny

(nedostanou), ale je potreba to posbirat dohromady. “ — tazené metafora
2) postavam a zvifatim

., Asi uz je to jako trochu dinosaurus (Lubomir Zaoralek) pro volice. (...) Pro spoustu lidi je

rv (¢

to prosté jako stard tvar-.
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., Ten na mé piisobi trosku jako Tomio Okamura, jako obchodnik, ktery ted vycitil, Ze tady
Jje néjaka poptavka nespokojenych lidi, leZi to na ulici, tak proc si to nejit a zvednout to.

— tazena metafora

,, To nebyly obstrukce proti vlade, to byl boj o to, kdo bude ten vétsi kohout na tom opozi¢nim

poli. “; ,, mezi sebou se ty kohouti nedokdzou domluvit “

..Jan Farsky, mistopredseda hnuti STAN, ktery jako se dostava do zvlastni polohy. Tenhleten

skaut, omlouvam se vsem skautiim, Ze on je takovym jako prominentnim hejtrem ty viady.

., UZ nejsou proste temi rebely jako s tou energii, kteri do ty politiky vlitli jako ty Stiky mezi

ty liny kapry, ktery tam jsou 30 let, a chtéji to deélat jinak. “ — metafora a personifikace
., Lipavsky je v tom docela jestiab. “

., Rikal (Petr Fiala): Ja nejsem SaSek jako Andrej Babis. (...) On #ikal v kampani ty véc,
stejné jako Olaf Scholtz v Néemecku: Nekandiduju na $éfa cirkusu, ale na premiéra zemé,

takze tady nebudu SaSkovat. “ — tazend metafora

Véclav: ,, Za treti se podivame do TOP 09, kterou o vikendu cekd, normalné bychom rekli
sjezd, ale v TOP 09 tomu rikaji snem.* Lucie: ,,Nad nimz se vznasi duch Dominika

Feriho.

,, Ted pokud se chcete pobavit, tak sledujte to krouceni téch ZiZal na Twitteru, kde se snazi
obhdjit neobhdjitelné. “
., Pojdme ocenit Vaclava Klause, Ze i v 80 letech teda opravdu vymysli stale nova slovicka.

On je viastné Karel Capek nové doby.

,,Jda myslim, Ze nejzajimavéjsi bude role cloveka, ktery je, nevim proc, vykreslovan jako
vrchni d’abel, Petra Kolare. (...) Jehoz konkurence, Stab Andreje Babise, celou dobu
vykresloval, Ze on je jako néjaky d’abel, ktery tady vodi (jako loutku) pana Pavia, a to je

nejvétsi zlo. “ — tazend metafora

., [rochu z nich jde strach a trochu je to takovy, ja se omlouvam, tyhle primery, sam to nemam

rad, ale je to takovy bolSevicky teda. Vis jako soudruh navrhl néco, co se nam jako nelibi,

3

tak misto projedndani tak ho rovnou sekneme pres prsty a popravime. *“ — tazena metafora

,,On (Vlastimil Valek) je trhlej profesor, takovej jako poSuk v nécem. Kdyz ho vidis, on je

‘

Jjako klaun, ale ono to piisobi nékdy roztomile roztrzite.
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,tuhle naznacoval, Ze trosku miizeme za to, co provadi Peterkova a jeji Melody Boys
u soudu* — mluvei skrze ptirovnani k Melody Boys odkazuje na vladni vojsko v dobé

Protektoratu prezidenta Hachy, tzn. ochranku.

Podcasterim se podafilo vyuzit i dalsi aktualizované metafory, napt. ,, novy prezident svlece
pyzamo “ (odkaz na pyzamové dny MiloSe Zemana a zménu v piistupu k Gfadu s nastupem
prezidenta Pavla), , rvdt (penize) lopatou hazardnikiim* (pti zméné sazby DPH pro
hazardni hry), ,,eurovolby jsou pro volice ODS uplna schizofrenie‘ (kandidatka ODS do
Evropského parlamentu obsahuje ndzorové protichidné kandidaty) ¢i ,,smrad a pachut’
z kauzy Dominik Feri‘ (poSpinéni povésti TOP 09 po odsouzeni D. Feriho za znasilnéni).
Lucie mluvi o nazorech, které pochazeji z jeji ,, bubliny“, tedy ze socialni, informacni
bubliny, jez zptisobuje zkresleni o rozsifenosti vlastniho ndzoru. Tim tento sociologicky
termin obsahujici metaforu bubliny zapojuje v novém vyznamu do neodborné¢ho komunikétu

a aktualizuje jim svij projev.

Véclav opakovan¢ zminuje analogii voleb a reality show a vyuziva k tomu tazenou metaforu:
. Jak Fika Michal Hordcek, byvaly kandidat: Je to prosté Cesko hledd Superstar, nic jinyho.
Nemd to Zadnou logiku, je to jenom o néjakejch sympatiich a zdlezi na ten den, kdy se mackaj

ty knofliky ano, nebo ne.

Zvlast’ 1ze z projevl vyc€lenit metafory zamétené na uklid, tedy: ,, oni trochu rusi ten bordel,
co tady zbyl po Andreji Babisovi®, , vycistit bordel po Babisovi“, , necisté okoli okolo
Roberta Fica a MiloSe Zemana *“, ,, uSmudlany nic“, ,, na Hradé je to treba nejenom vyvétrat,
vymést, ale udélat audity “ nebo ,, zkartovacky jedou* a ,, zkartovacky huci*. Nepotadkem
podcasteii mini skryté podvody, machinace s penézi, daiiové uniky a jiné ilegalni ¢innosti,
kterych se doty¢ni politici €1 jejich spolupracovnici dopoustéli béhem své vlady. Nahrazenim
téchto slov v posluchacich navozuji pocity odporu a znechuceni, které si maji spojit se

spolecensky negativnimi jevy.

Mnohé ze zaznamenanych obraznych pojmenovani v sobé nesou piiznak skrze implicitni
piivlastek a ¢astéjSim uzivanim se z nich stavaji publicismy/modni metafory. V promluvach
podcastert to byly napf. ,, socidalné citlivé poloZky “ (1€ky, bezlepkové potraviny, vyziva pro
kojence), , babiSovskda pracovitost” (neunavna, duslednd), , atomovy kufiik*
(kompromitujici material), ,,chameleonské hnuti“ (ndzorové ptelétavé), ,, pravicovd

rétorika “ (tradicionalistickd, konzervativni), ,, duhové rodiny ““ (jiné nez heterosexualni) aj.
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K pfirovnanim se mluv¢i uchyluji méné Casto a v jejich podani maji pouzité vyrazy vzdy

negativni zabarveni, jez souvisi s jejich kritickym postojem k tématu:

,,On (Jaroslav Basta) je nejstarsi z téch prezidentskych kandidati, piisobi hrozné unavenym

dojmem. Piisobi dojmem, Ze ani nevi, kde se ocitl, temer jako tyrany diichodce. “

,, To je jak oto¢ka MiloSe Zemana s Ruskem, kdyz uz to prosté jinak nejde, tak teda najednou

otocite. *
., Fakt, ze kdyz vnimaj Zenu jako néjakou ndarodni komoditu, na kterou nema kdo co sahat. *

,,Ona (Alena Schillerovad) ma takovy az jako ucitelsky, profesorsky a pouclujici zpiisob

Fizeni. (...) Takovym stylem jako néjaky vysvédceni.

Personifikace, jez by bylo mozné povazovat za aktualizacni, se v komunikatech vyskytuji
méng Casto a obvykle jde o automatizaéni prosttedek. Zminit mizeme ,, prach z prezidentské
volby si konecné sednul“, ,, pFiSla milost*, , ta ucelovost 7 toho koukd “ nebo jiz uvedené
,, Zkartovacky jedou “. Ve vyslechnutych promluvéch se personifikace pravidelné objevuje
spole¢n¢ s metonymii ¢i synekdochou, kterymi publicisté standardné zobeciiuji oznaceni

aktérh pro rychlejsi, strucnéjsi a udernéjsi komunikaci, zatimco personifikacemi text ozivuji:
,,Podle mé se Vysokd Skola ekonomickd rozhoupala pékné pozde.

,, Chuddk Nutella, kromeé toho, zZe tedka Nestlé bude muset jit na koberecek ceskému

3

premiérovi vysvétlovat, pro¢ ma mensi baleni a je draha.
,,Sendt se tomu vlastné nevzepiel, ale pana Flemra posvétil.

,, Prezidentskd ochranka uz se tési, ze zacne délat po letech to, k cemu byla vycvicena.
,, hnuti ANO opustilo tu svoji pravicovou politiku

,,zadna vlada neodolala takove te lidove tvorivosti““ — zde zaznamenavame taktéz metaforu
,lidovad tvorivost” ve vyznamu danovych zmén, které jsou dle mluvc€ich ptiznacné pro

kazdou nové zvolenou vladu.

Personifikace a metonymie, které hodnotime jako automatizované, maji standardni podobu,
v niz je miZeme nalézt prakticky v kazdém publicistickém komunikatu a jedna se spise
o novinarska klisé, napt. ,, zabyval se tim Brusel“, ,, celd republika diskutuje “, ,, obstrukce

ukazaly “, ,,vlady prskaly “, , padl Necasuv kabinet“, ,, podniky ivou “ atp.
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Prosttednictvim katachréze mohou mluvci vyjadrit sviij nazor komickym zptisobem za uziti
na prvni pohled nesmyslnych spojeni, coz uplatiiuji hned v n€kolika ptipadech i podcasteti
Lucie aViaclav. V jednom =z pfipadi mluvi o alternativni nové opozici, jejimuz

protichiidnému konceptu se sméji a povazuji jej za nesmysiny:

,,Aby toho nebylo malo, tak teda na opozici, teda ne na naméstich a na demonstracich, se
rodi dalsi mimo parlamentni opozice a za tou stoji teda Jiri Paroubek, Zejo a pozor. Oni si
mysli, ze to bude levicové SPOLU. Nespokojeni, coz maji byt nejaké drobky socialnich

demokratu, komunistu, suverenity nebo narodnich socialistu. *

Katachrézi s pejorativni funkci vyuZzivaji 1 vici byvalému premiérovi: ,, Andrej Babis se
stahl teatrdalné do ustrani a tam teda promysli tu svoji politickou budoucnost,” a jeho
spolustranikovi z hnuti ANO: , liberdlni konzervatismus Karla Havlicka*. Stylisticka
neobratnost autora se projevuje v promluve: ,, 4 tehdy viastné byl ministr spravedInosti prave

Pavel Blazek a on mél podle mé tu krev a Zizen na olomouckého vrchniho Iva Istvana,

posluchace vSak vyrazy mohou upoutat a zdiraznit dramati¢nost situace.

Aktualizaci slangového frazému wuvarit motor dala mluv¢i Lucie vzniknout katachrézi

,, uvarit kandiddta “, a to ve vyznamu znicit, pfili§ namahat.

Poslednim ze zaznamenanych piikladi obrazného pojmenovéani je perifraze, tedy
prostfedek, jimZ autofi nahrazuji plivodni pojmenovani slovnim spojenim, které ma silny
hodnotici ptiznak a je zalozené na dobovém kontextu. Tento jev se v projevech vyskytuje
Casto a obvykle jej mluvei uZivaji pfi pokusu o vtip, ironické vyjadieni ¢i aby podpofili
humornost celé situace:

., Vatikan, tato ultra konzervativni instituce, abych tak rekl ministerstvo Piana Boha na

“«

zemékouli.
., CernoknéZnik a vrchni d’abel ceského fotbalu (Roman Berbr)
,my tady v ty cesky kotliné, ja rikam trochu v tom provinénim Hobitiné*

., hvézda antivax scény (Tomas Nielsen)

,,ja jsem dostal na starosti stranu zla a temna (HLAS, SMER — socialna demokracia) “;

,,jdu do té jako strany lasky a pravdy (Progresivne Slovensko)

., Na zaver ho nazval, pana Farského, pan uvidime, co Nerudovd, neboli si z néj jesté strili,
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ze bud’ bude lidr kandidatky kandidat za STAN on, nebo to bude Danuse Nerudova.

., Mé zaujal Andrej Babis tim, jak Salamounsky si vypujcil boZského Kdaju (Karla Gotta) do

I3

kampané.

,,Obcas je nékteri ministri urdzi, Ze jsou to néjaky prorusti lokajové, protoze nesouhlasi

s touhle viadou. “ — opozice politicky orientovana na Vychod

., Dovedu pochopit, kdyz tam prijdes, mas néjaky ekonomicky problémy a dozvis se, Ze ses
tady Putiniv trol placenej. “ — mluvci reaguje na protivladni demonstrace, jejichz ucastnici
jsou vnimani jako prorusti a protiunijni, jelikoz odmitaji podporovat Ukrajinu ve valce.

,,Nakonec to teda tady nasi narodovci a bila sila — Tomio Okamura a spol. teda — k tomu

zneuziji dvé znasilneni.” — lidé vyhranéni vi¢i migraci, obecné povazovani za rasisty

a xenofoby

., Aby to nevypadalo, Ze se tady témer vraci komunisté a budou néjaky spici agenti a jednou
nekdo louskne a bude tady zase komunismus.“ — mluvci mize odkazovat na sekundarni

vyznam spici = neaktivni agenti, nebo na stejnojmenny rusky serial.

Vaclav: ,,Ja jsem se dival na jeho (Klaustv) rozhovor s Xaverem Veselym, kde to
vysvetloval, tuhle podporu Roberta Fica. “ Lucie: ,, Ty jsi opravdu hrdina podcastové prace,
Vaclave. “ — mluv¢i vyjadiuje obdiv Vaclavove ,,statecnosti®, kterou dle ni potfeboval pro

poslech rozhovoru nizké kvality.

., taky sami na Slovensku, myslim, Pellegrinimu rikaj, Ze to je Fico s lidskou tvaii, nebo jako
HLAS, zZe je SMER s lidskou tvaii.“ — odkaz na reformni program demokratického
socialismu KSC v 60. letech.

,,Mozna ten Fico je pro né takovy symbol néjakych téch starych dobrych casi.

,, naprosty milacek skalnich voli¢i TOP09 (Lud¢k Niedermayer) “

6.3 Frazémy a idiomy

Pii analyze byla vénovana pozornost taktéZ ustdlenym slovnim spojenim, frazémim
a idiomiim, které Ize v publicistickych komunikatech povazovat za publicismy. Podcasterim

se vSak nékolikrat podatilo vyrazy aktualizovat a v ramci stylu jim dodat anomalni pfiznak.

Ptiznakové frazémy publicistického stylu, které se nachizeji na pomezi publicisml
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a novinatskych klisé, byly z velké ¢asti pfedstaveny v predchozich dvou kapitoléach, jelikoz
obvykle obsahuji ptiznak obraznosti nebo patii mezi vyrazy nové vytvorené. Uvést vSak
muzeme trvale automatizované a aktualizované vyrazy slovesné: , bude se Skrtat*“, ,, lovit
hlasy “, ,,volit mensi zlo , ,, utahovat opasky “, ,, zmrazit ditchodovy vék, ,, vyluxovat hlasy “
a obdobn¢ frekventované frazémy (publicismy) neslovesné: ,, vladni strop*“, , kartelova
dohoda*“, , usporny balicek", , skalni fanouSci“, , stinovy premiér“, , proinflacni

opatieni”, , reformni iez” apod. (Vycet dalSich, Cisté¢ automatizovanych frazému zazni

v samostatné kapitole.)

Mluv¢i Lucie v jedné z promluv pouzije piislovi v jeho primarnim vyznamu: ,,Ja se teda
priznam, ze kovdiova kobyla chodi bosa, patiim mezi 36 % nerozhodnutych volici, * Castéji
se vSak podcasteti uchyluji reprodukovani citatl a oktidlenych vét, které vychazeji z ceského
kulturné-spole¢enského kontextu a pronesly je znamé ceské a slovenské osobnosti,

predevsim vsak politici:

., Andrej Babis, ktery se ted’ ridi tim Zemanovym heslem: ,Jen blbec neméni nazory". *
,,Zklidni hormony, jak by ti rekl Jiri Paroubek. *

., Po vzoru ministryné obrany (Jany Cernochové): , Nazyvejme véci pravymi jmény .

,»No jo, ale ministryné obrany, pojdme si rict: Psi sa brania utokom. Ona se branila, bych

«

rekl, takovym trosku hulvatim. ““ — skladba Joza Raze a Petera Nagye

Vi o6«

., Jiri Ovéacek se dal na drahu novinare ktery pise, tak o tom napsal: ,Zemanuy cukr a bi¢".

— aktualizace vychovné metody
,, Nefikame tak ani tak, ale na naSe slova dojde. “ — aforismus z filmu Tii vejce do skla

,Ja bych vekl v duchu nového prezidenta, zZe tedkon chvilku Klid a Fad.“ — slogan Petra

Pavla v prezidentské kampani 2023: Vratme Cesku 7ad a klid

,Ja se driim pravidla: ,Do mrtvol se nekope’.“ — vyrok MiloSe Zemana
o Karlu Schwarzenbergovi (2014)

3

,, Utahneme si opasky a za pét let bude lip a budeme se mit jako v Némecku. *“ — parafraze

vyroku Véaclava Klause z 90. let 20. stol.

Dale autofti aktualizuji ptislovi Panska laska po zajicich skdace do podoby ,, Laska voli¢ova

po zajicich skdce, “, oktidlena slova ,, pamét’ lidska je milosrdna “ ¢i frazému to by v tom
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byl cert na ,,To by v tom byl Cert nebo Zenskd, aby se néco nestalo.“ V komunikatech
nachazime i biblické frazémy a biblismy, které jsou pozistatky kiestanské tradice v Cesku,
autofi je vSak uZzivaji spiSe s humorem a ironii:

., Tvrdi, Ze jeho politickym vzorem je Viktor Orban, tak to nam pomdhej pan Biih.

., Tahle volicska skupina se vyznacuje tim, Ze ma rada ty nové mesiaSe. (...) Vsichni tihleti

lidi, co se tvarili, Ze jsou spasitelé té politické jako skupiny.
Vaclav: ,, Ze by byl vyhozen za nézory? * Lucie: ,, Mucednik.

., Rajchl oznamil, Vrabel taky oznamil demonstraci, SPD taky oznamila dokonce nékolik

demonstraci... budeme demonstrovat do Aleluja. *

,maji strach, ze zavedou tady néjaky Sodomy Gomory Pirati” — biblické uslovi hotova

Sodoma a Gomora, jez popisuje misto nefesti, prostopasnosti a nemravného zivota.
,»Nesahat na naseho pana Boha. “

,, Védi, co si napsat do programu, aby to nebylo uplné do nebe volajici, ale tvarilo se to jako

I3

néjaka normalni politicka strana. *

V neposledni tadé stoji za zminku frazémy slangové, které vstupuji do slovni zdsoby
nespisovného jazyka: ,, hodit vtipek “, ,,néco osulit” (podvést, ukrast, pracovat nekvalitn¢)

,, védét na beton “ (jisté), ,, mit koule “ (odvahu), ,, mit na haku “ (byt lhostejny) aj.

6.4 Postojové vyrazy a projevy ironie

Pii sledovani, jak mluv¢i prezentuji své nazory k probiranym tématim s vyuzitim
ptiznakovych prostiedkil, byly zaznamenany pievazné implicitni projevy ukryté za obrazna
vyjadrfeni ¢i ironii. Ironie je rozeznatelna predevsim diky specifické intonaci, nazna¢ovani
uvozovek, a mnohdy i za pomoci dodatecného vysvétleni. V projevech se misty objevuji
hodnotici prosttedky — hodnotici adjektiva, kterd mluvéi uzivaji témét vzdy ironicky

a mnohdy pejorativné:
,,Stard dobrd sudetonémecka otdzka, mam dojem, Ze se bez toho nemiizeme néjak obejit. *

,Na druhou stranu, nékdy tedy ti priznivci vymysleji opravdu ,zabavné‘ véci. Tak tireba

venceni pro Danusi, staveni snéhulaka pro Danusi, otuzovacka pro Danusi (...).

.. Je pravda, Ze u jednoho stolu Spidla, Paroubek a Zeman, to musel byt ,moc hezky* pohled.
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Skoda Ze nedorazil Bohuslav Sobotka. “

., To znamenda Babis a Okamura se budou jesté vic radikalizovat, to nas cekaj jesté ,pékné‘

¢

chvile asi ve snemovne. *

., I my tedy evidentné budeme mit zakladni potraviny levnejsi, nebo DPH na né, a to o ,celé

jedno‘ procento. Zbynék Stanjura navrhuje z patndcti na ctrndct procent, neni to ,krasné‘?

,,Jd nevim, jestli existuje moc blbéjSich véci, ktery miizete v televizi jako poradce premiéra
Fict.

., Rek bych, Ze je to ten starej dobrej Babis, minéno Lucko, jako krev v Zildch a jako hodné
teda energickej a pripravenej bojovat.

,,Hospoda, ktera brala karty, tak je najednou nebere, zato ji uprostied hospody na zdi pribyl

takovy ,krdsny‘ bankomat pochybného piivodu.

v

., Kromé toho, zZe teda na Slovensko posilame ty ,nejvétsi‘ velikany Ceské politiky, aby
Slovakiim vysvetlili, kdo je nejlepsi a koho maji volit, tak jsme jim tam poslali taky uplné
,nejlep$i¢ marketéry z Ceska z rozpadnuvsiho se tymu Andreje Babise, ,slavného* Marka

Prchala i Marka Hance. “

Lucie: ,, Ty se na to divas zase hrozné materialisticky, Vaclave. To spravné poiddné
konzervativni Mad’arsko stoji za to, Ze prosté obcas nemas co natankovat, ne? “ Vaclav:

I3

,Ano a za to mds vyhodu, Ze miiZes zmlatit manZelku a nic se ti nestane.

Obdobng, jako tomu je u posledniho z uvedenych piikladl, autofi ironii spojenou se
sarkasmem prokladaji vétné tiseky svych promluv a publikum tim pfedevsim bavi. Jindy se
zase jedna o nastroj k vyjadreni kritiky vi¢i konkrétnim politiklim, jelikoZ sami autofi jsou
si védomi, ze mnozi z nich (pfip. z jejich komunikacnich tymu) patii mezi posluchace

podcastu:

,, (Andrej Babis) po deseti letech teda zjistil, Ze na Malou Stranu nemusi jezdit limuzinou,

ale Ze se tam da doject metrem.

Lucie: ,,Ja jsme se musela smat, protoze kdyz to Karel Havlicek nékde vysvétloval tuhle svoji
teorii, tak rikal, Ze davaji duraz spis na rodinné firmy neZ korporaty.“ Vaclav: ,,Kdy?Z to

3

vezmes kolem a kolem, tak Agrofert vlastné je takova rodinna firma, Zejo.“ — ironie zde

upozornuje na fakt, ze Agrofert je konglomerat vice nez 200 spolec¢nosti

69



Casem, tak do 10 let se kruh uzavice a hnuti ANO bude zase liberdlni.“ — komentaf

k n¢kolikaté zmeéné ideologického smefovani hnuti ANO

Vaclav: ,,Jsem zvedavy, jestli nase sliby budou jako sliby viady Petra Fialy, nebo budou
jako sliby... které viady? Ted nevim.* Lucie: ,, Ktera vlada kdy plnila sliby. Tak néjaké

imagindrni viady.
., (...) analyzoval prave tyhlety prispévky SPD, statusy na Facebooku, které se tykaji nasili
na zenach. A to je piekvapeni! Drtiva vetsina vzdycky byla jenom v souvislosti s migranty.

,, Velikan ceské politiky, aktivni dokonce stale, Tomas Vandas z Délnické strany, vyjel

‘

dokonce na tydenni vyjezd s Marianem Kotlebou. *

,, Kdyz uz mluvime o velikanech, jako je pan Vandas nebo Okamura, tak jsem si vzpomnél,

3

Ze v sobotu na demonstraci i pan Rajchl podporil Roberta Fica.

,,(Plazovy volejbal) to je néjaky nesport, neni to tradicni, je to levi¢dcky, a jestli je Fiala
PFijal (mistry svéta ve volejbalu), tak podle mé tim jenom stvrdil ten posun ODS doleva,

rekl by Vaclav Klaus. “

Lucie: ,,Ja se divim, ze Vaclav Klaus vitbec uznava koncept plaze, to je prosté misto, kde se
prosté jen flakas. “ Vaclav: ,, Ne, mds pravdu, on neuznavd ani dovolenou. *“ Lucie: ,, Pfesné,

na co. ZruSme plaze. Poctiva pravicovd politika by méla rusit plaZe.

Vaclav: ,,Ale uz i ti jsou prevalcovani tou novou progresivni vétSinou v ODS, kterd je
strhavana Piraty, Starosty, a dokonce i lidovci. I u nich vidi uz progresivni proudy. ““ Lucie:

., U Lidovcii jo? Zajimavy.

., Lakze ta vidda vlasté porusila svij zakladni slib, Ze se dané zvySovat nebudou, a jeste teda
Jjde na to zpiisobem, kterej je pomalu nejhorsi ze vsech. Clovék je af musi obdivovat, jak

«

teda kdyz uz teda porusuji sliby dané volicum, Ze to aspon neudélaji néjak elegantné. *

Jindy mluv¢i pracuji s vyrazné expresivnimi a hovorovymi, misty i nespisovnymi vyrazy,
op¢t prevazné s negativnim vyznénim. Témito prostfedky spolecenské déni nejen komentuji,
ale také hodnoti, ptedavaji posluchaci své nazory a ovliviuji jeho vnimani probiranych jevii
1 samotnych politickych aktért. Ptikladem z analyzovanych epizod mlze byt napt.: ,, ted’ si
pamatujou éru blaznivyho Matovice*, , typicky odéesdacky postoj*, , to je fakt hniyj“,

,,1 uplnej politickej antitalent musi chapat, Ze to neni dobry“, ,, podle mé to chtélo néjakyho
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Rajchla, Vrabela, takovydleho mladyho ¥izka “ apod.

Kromé¢ usmévnych situaci, o kterych se mluvéi bavi s humorem anadsazkou, se
v podcastech objevuji také témata, na které reaguji autofi, zejm. Lucie, az rozhoicené

a velmi expresivné:

,,Do Jany Cernochové se opreli novindisti doujeni z Echo 24, kteri zverejiuji zdznamy ze
svych porad a predstavte si, byli tam ,hrozné* vtipni. Vymysleli ,uplné tieskutej forek*, ze
Jana Cernochova, kdyz kritizuje teda olympionika Svobodu, (...) takze to déla proto, a pozor,
ted’ prijde ten for, ,radsi si sednéte, abyste si nepotrhali ty branice‘, Ze to déla proto, Ze
chce jet s mladym sportovcem, kterymu je teda mimochodem asi 38, na vylet v uvozovkdch,
yhahaha‘. Sméjes se Viclave? “ — promluva je podana ironickym ténem s dramatickymi

pauzami, coz mluv¢i navic zdiiraziuje vsuvkami.
V ptipadé€ uziti obrazného pojmenovani s ironickym piiznakem se opakuje kritika se snahou
politiky zesmésnit a promluvy autort vypadaji nasledovné:

,,Jediny, ¢im by to (Andrej BabiS) mohl podélat, tenhle sviij ,krdsny obrdazek toho hodného

I3

politika, ktery mysli na obycejné lidi‘, je zZe by mohl vybouchnout v televizni debaté. *

., Klaus a Zeman Ze maj rddi takové to trochu autoritarstvi, takovy tyhlety velky kluky, ktei'i

jako litaj tiisky a jdou si za kaZdou cenu pro to, co chtéji.

., Nechci teda pani byvalé rektorce krivdit, ale pokud Danuse Nerudova neuspéje, tako jako

madm z ni pocit, Ze to je takova ta Sprtka, pro kterou se zhrouti cely svét najednou. “

6.5 Expresivni vyrazy

Pro mluvenou komunikaci je expresivita pfirozenym rysem, ktery reflektuje subjektivni
postoje mluvcich a je spojen s emocemi a spontannim vyjadfovanim, které pravé podcasty
odlisuje od jinych typt médii. Analyzované projevy jsou tvofeny jak expresivitou inherentni,

tak adherentni, coZ umoZznuji nasledujici jazykové prostredky.

Ackoli jsou deminutiva slova zdrobnéla a méla by mit kladné citové zabarveni, v kontextu
promluv podcastert jsou jimi Castéji vyjadieny emoce negativni a patrné jsou rovnéz stopy

ironie:
., Kdyz zvoli se ten mildcek (Petr Pavel), tak se nesmi par dni kritizovat. “ — mluvci poukazuje
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na tendenci volicli idealizovat si svého kandidata a zaroven ptredpoklada, ze posluchaci

podcastu jsou vétSinove podporovateli a voli¢i vladnouci koalice SPOLU a prezidenta Pavla.

., Tenhle pan se zlatymi Rolexami za jedno kili¢ko byl teda na téhle demonstraci Cesko proti
bide. “ — jedna se o kritiku pokrytectvi pofadatele protivladnich demonstraci, ktery nosi zlaté

hodinky na demonstraci o chudob¢, piicemz kilicko je zde ve vyznamu sto tisic korun

., Takze nam to kviili nové dotaci na domecek po babicce péekné skiipe v koalici. * — dotacni

titul se nazyva Oprav diim po babicce, mluvci jej tak zdrobiiovanim ironizuje.

,,Bude to pro nas pro oba takova premiéra v tom, Ze jsme zvykli na to pohodli¢ko ceskyho
volebniho systému, kdy ve 14 hodin v sobotu se zaviraji volebni mistnosti a zhruba mezi

17. a 18. hodinou zname volebni vysledky. “ — srovnani ¢eskych a slovenskych voleb

., Mozna i proto, ze on (Tomio Okamura) ma jako tretinovy klub a vsichni tam poslouchayj,
vlastné 7idi to jenom on a Radim Fiala, zatimco v hnuti ANO 7eknéme jsou naky takovy
proudicky a proudy.*; , kdyz to srovnds se vsemi temi takovymi kauzami a kauzi¢kami‘
— deminutiva jsou zde zvolena z divodu malosti kauz a proudi, které existuji, ale patfi mezi

spoleCenska tabu.

,,On tam viastné Vaclav Klaus opét vymysli nova slovicka, kdybych to ekl jeho slovy.

‘

Slovicka. A je jich rada.” — deminutivum pouZil sdm Véaclav Klaus v negativnim kontextu

(zla slovicka), coz mluvci vyuziva k prezentaci Klausovych autorskych neologismii.

Hypokoristiky publicisté demonstruji sviij osobni vztah k aktérim, které zminuji, a tudiz
1 blizkost, jeZ obnasi piistup k zajimavym informacim, které chce posluchac slySet. V této
analyze se vSak objevuji jen minimalné, a to v souvislosti s politikem Vlastimilem Valkem,
se kterym ptichazeji mluvci ¢asto do kontaktu, Jaroslavem Foldynou a zndmym Dolejsiho

Janem Jakobem:

,,Ja se omlouvam, ja obcas asi ulitnu a budu rikat Vlastik Valek, vitbec ho neznam, ale nikdo

nerekne z cely vilady a politiky jinak nez Viastik.
,jediny, kdo to u nas vikda na mitincich, je Jarda Foldyna“

,,Ale musim ti vict, Ze podle me by Honza Jakob, kteryho znam, on je to byvaly starosta

Roztok, byl tam 12 let, kde ja bydlim, a myslim si, Ze docela uspésny.

Ze zhrubélych vyrazl, které mluvéi v projevech uZivaji, lze zminit spojeni ,, reformi

72



bourdaci“, které obsahuje implicitni shodny piivlastek odkazujici na zavadéni reforem
akteré je  opét  proneseno  ironicky. Mluvéi  déle  zminuji  trvale
automatizovany/aktualizovany pojem 90. let , drsnej klausovec“, k jehoz hanlivému
zabarveni prispiva popisné adjektivum, nebo slovo ,,chlapak“ a , typek“, které je bézné
v neformalni komunikaci, ale publicisticky projev mize ozvlastinovat. V promluvach jednou
zazniva islovo ,,puémidrat”, slangové oznaCeni pro neschopného, nekvalifikovaného
pomocnika, které se Casteji v jazyce objevuje jako podrztaska, a také slang pro hlu¢nou

vulgarni Zzenu ,, herdekbaba .

Adherentni expresivita jiz byla na mnoha ptikladech popséna v kapitolach vénovanych
obraznym pojmenovanim a frazémum (6.2, 6.3), proto bude nyni pozornost soustfedéna
zvlast na uzivani eufemismi, dysfemismi a vulgarismi. K prvnimu ze zminénych
prostfedkli se podcasteti piili§ neuchyluji a skutecnosti popisuji napitimo bez potieby je
zjemnovat. Ojedinéle se v podcastech vyskytlo: ,, Vaclav Klaus zase az nikdy tak uplné ty
svoje postoje k Rusku uplné nerevidoval, ** (netajil sviij piiklon k Rusku); ,,je normalni, ze
kluk se chce dostat holce do kalhotek,” (chce mit divkou pohlavni styk) a ,,z CSSD uz je

trochu takova regiondlni strana “ (drobna strana bez dtivéjSiho celorepublikového dosahu).

Vyraznéji se v jejich promluvach promita zdporné hodnoceni, k jehoz vyjadieni uzivaji
pravé dysfemismi. I v téchto promluvach spatfujeme prvky humoru, ktery vyplyva ze
zveli€eni situace zhrub&lymi vyrazy:

,, Co myslis, Ze ji (Monice BabiSové) Andrej Babis za to slibil, Ze sla rozlévat polévku tady

poddanym? “ — pouzitym historismem autor humorné stavi Moniku BabiSovou (manzelku

miliardare) do role kralovny, ktera schézi z triinu a poméha chudym.

vyznamu zbldznit se, pfijit o rozum

,, Misto toho, aby se o tom jeho navrhu (Jakuba Michalka) debatovalo, jak bychom asi cekali,
a tak jak je to normalni vsude jinde, tak ho rovnou sejmuli (Pirati). “ — novodoby slangovy

vyraz pro zastieleni, uzemnéni €1 porazeni, zde autor zamyslel sesazeni z funkce

,, O tyhle zkratce (SOCDEM) se uvazovalo dlouhé roky. Museli teprve spadnout na driku,
aby to zmenili. “ — ve vyznamu vyrazné¢ ztratit preference a nedostat mandat do Poslanecké

snémovny
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Vulgarismy, které nejsou béznou soucasti kontrolovanych publicistickych projevii, mluvci
do svych promluv vkladaji zejména pod vlivem emoci, a to za ucelem maximdalniho
zdiraznéni svého stanoviska ¢i jiné ptekvapivé skutecnosti, popt. kdyz se nedokazi ovladat:

3

., Cim prosté vic mate téhle vyjimek a sazeb, tim vétsi bordel v tom je. *
., Kdyz jste hovado, tak by s vama jako s hovadem mélo byt nalozeno. “
., kdy bych rekl, ze uz to byla podle mé teda prasarna *

,, On 7ikal (Andrej Babis) o polskych potravindach, cituji, cituji: Ja ty vase srac¢ky nebudu
Jist.

,Ja mam teda radu pro politiky, prosimvds, uz nikdy nedélejte nikdo kampan
v supermarketu, vzdycky to skonci priserem. (...) Kdyz tam Sel Zdenék Nekula do Lidlu
prece, tak taky totdalni mega pruser.

3

,,Jd uz v tomto podcastu musim hrat toho debila a boomera, i kdyz platim téma hodinkama. ‘

,, Tomiovi Okamurovi je nasili na Zendch u prdele. “ — zde mluv¢i vyuZzivaji i méné expresivni
variantu lézt do zadku, ale ve vyznamu vtirat se, podlézat (,,lezl Moskve nebo Kremlu do

zadku ).

., To ministerstvo jeho (Véalkovo) je tovdarna na prisery, to nikdy jako nevite, kdy to jako mu

bouchne do ksichtu.

Eufemismus a dysfemismus je v debatach uzit souCasné, a to ve chvili, kdy se jeden
zmluvéich snaZi o zjemnéni skutecnosti a druhy chce véc komunikovat oteviené a bez
ptikras:

Vaclav: ,, Reditel prestizniho IKEM, prestizni prazské nemocnice zabyvajici se

transplantacemi, si tak jako bokem délal takovy zvlastni uwvérovy byznys, kterému se teda
Jjinak Fikd viastné... “ Lucie: ,, Lichva? “ Véclav: ,, Smejdi ne? “

V dal$im ptipad€ si mluvéi po vysloveni siln€ expresivniho vyrazu uvédomuje, Ze jej
nezvolil vhodné a opravuje se, coZ je projevem jazykového managementu: ,, Podniky ivou,

Ze jako tady asi chcipnou a zemiou, protoze se jim zdraZi elektiina ne o sedmdesat, ale o dve

sté procent.
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6.6 Automatizované prostiedky a novinarska klisé

Naésledujici kapitola navdze na automatizované frazémy v kapitole 6.3, publicismy a dalsi
jazykové prostiedky automatizace, které jsou pouze ¢asteCnou ukazkou zaznamenanych
ustalenych projevli. Jako automatizovand byla vyhodnocena vice nez polovina
analyzovanych prostiedkii, které bylo mozné oznacit jako piiznakové v ramci

publicistickych komunikatii — podcastti.

Ze zachycenych neologismil, které jsou opakovanym uzivanim béznou soucasti slovni
zésoby nejen publicistd, zmifime predevsim zkratkové slovo ,, Odéeska* nebo ,, Topka
kterd mluv¢éi uzivaji opakované napific vSemi epizodami. Obdobné¢ tomu je u slova
., trojkoalice”, jez se od konce 90. let opakované vraci dle aktudlniho slozeni vlady. Jiz ani
anglicismy ,,sexy“, ,,cool”, , holding “, ,,detox ", ,, comeback“, ,, mitink*“, ,, byznys‘* apod.

nelze povazovat za neologismy, a tudiz ani za vyjadfeni pfiznakova.

Z obraznych pojmenovani mluv¢i hojné vyuzivaji metafory. U prilezitosti voleb se ve slovni
zasobé¢ podcasterti zaCaly objevovat také s tim spojené vyrazy: ,, krouZkovdni (preferenc¢nich
hlast) se boji hlavne ODS*, , pieskocila ho dvojka a trojka”, ,, Alexandr Vondra tam
vyskocil nekdy z 15. mista“ apod. Frekventované se v promluvéach objevovaly i metafory
spojené s jizdou a pohybem, napt. , rozjel to ve velkém stylu“, , uvidi toho rozjetyho
Babise*, ,,Babis zase vyjel se svym projevem*, ,,on to trochu ulil ten start, aby dobéhl do
cile. “ Taktéz si vSimnéme metafor na téma boje a valky:

,, Tohle neni zadna podpdsovka, kterou si polovymysli néjaky kandidat a vypali ji na vas

‘

v televizni debaté.
,,Ale kde je jeho slabina je, zZe prece jenom puisobi jako takovy ten strojeny vojak. “

,, Ta valka (s Hradem) byla vyhlasena ddavno pred tim. *

,,on byl ta spojka na Prazsky hrad

,, Tady asi vSichni chapou, Ze je to souper, na kteryho nemaji dost nabito.

., Momentalné probiha prestielka mezi nim (Tomiem Okamurou) a Vitem Rakusanem. *

, Vaclav Klaus, kdyz vyjadioval podporu Ficovi, tak si u toho nezapomnél kopnout do

3

médil.

Vysledkem automatizace vyjadieni mohou byt novinaiska klisé, jez autofi ptirozené zapojuji
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do mluveného projevu, a to zejména u novych témat, s nimiz nemaji spojené nové, originalni
vyrazy. Ty v rdmci promluv zminili i n€kolikréat, napt.: ,, bouchnout si do stolu“, , hybat
politikou*, , bylo to hladky/horky/hoiky/na hrané“, , piikopy se zvétSuji“, | lidr
kandidatky “, , tfaskavy skandal“, , podavat si dvere”, , urputna kampai “, ,, kosmetické
zmény”“, |, okurkova sezona”, , neviditelnda ruka trhu “, , Stabni kultura“, , vytunelovat*“,
. tahat za nitky “, ,,jit na di'eii “, ,, spadnout v prizkumech “, , konzervativni lobby “, ,, hodit
pies palubu”, , pirenechat kieslo“, , drtivy pad*, , drtiva poraZka*, , brdt si oddechovy

Cas*, , hrat do karet“, ,, probublavat spolecnosti“, , posledni kapka ‘“ apod.

V promluvach vyrazné Casto zaznivaji automatizovana slovni spojeni, ktera se nejcastéji
vyskytuji v bézné mluve jako kolokacni frazémy, a to prevazné slovesné: ,, hdazet klacky pod
nohy*, | litaj trisky “, ,, pFihidt si polivéicku “, ,, mit tah na branku “, , dostat nékoho do
kouta*“, , zachovat chladnou hlavu*, , dotahnout do vitézného konce*, , mit nervy ze
Zeleza®, , hodit se do kramu “, ,, ohrnovat nos “, ,, klamat télem “, , opldcet stejnou minci“,
., védet, odkud vitr fouka*, , vzit zpdtecku”, , hodit za hlavu“, ,, zadupat do zemé*, , ode
zdike zdi“ ,, mit na krku “, ,,jadro pudla“, , koukat skrz prsty“, ,, byt pevny v kramflecich “,
. driet palce”, , svazovat ruce”, ,,vyrovnat ucty“, , kryt zada ", , vsadit na jiného koné",
,,cennd trofej “, ,, vystrkovat riuzky “, ,, byt za zenitem “, |, piikladat pod kotel “, ,, pFevilcovat

(néco) “ aj.

Ptiznak novosti ztratila taktéz metafora dinosaurii (starsi, zakladajici generace politiki):
., tihle dinosaufi, tedy ODS a CSSD “ nebo ,, tahle dinosauii Ppredstava role prvni damy*.
Mezi automatizované fadime jiz n&jakou dobu zavedené redlie, jakou je napt. , emisni

povolenka*.
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7. Analyza podcastu Kecy a politika

Analyza druhého z podcastovych potadii, Kecy a politika, sledovala jazykové vyjadiovani
mluvéich v rdmci 10 epizod od ledna do #{jna roku 2023.!7° V 50—60minutovych podcastech
vystupuji publicisté Bohumil Pecinka a Petros Michopulos, kterym asistuje v roli reziséra
také novindif Martin Bartkovsky, jenz se do diskuse zapojuje jen minimalné a jehoz
promluvy nebyly zkoumanou soucasti analyzy. Stejné jako u Vlevo dole byly vybirany

pouze epizody nahravané ve studiu a bez hostt.

Ackoli se analyzované podcastové porady neshoduji ve vSech probiranych tématech, mluvci
v pribehu dochézeji k obdobnym konstatacim a ptipadiim z aktudlniho déni i z minulosti,
které ovsem komentuji odlisné€. Ptiznakovost se do projeviit Michopula a Pecinky propisuje
jesté vyrazné&ji nez do promluv Stuchlikové a Dolejsiho, coZ bude podrobnéji popsano v této

kapitole.

7.1 Neologismy

Novotvary maji v analyzovanych promluvach Michopula a Pecinky vyznacné postaveni
a zaznamendna jich byla celd fada. Ze slov piejatych mizeme opét mluvit zejména
o anglicismech, které¢ jsou pro soucasny jazyk typické a které se o to vice objevuji v mluve
publicisti. Bézné pouzivaji anglické terminy, které jsou v tizu zakotenéné ve své piivodni,
nepielozené podobé€, napt. ,,Windfall tax“, ,establishment”, ,catch-all party“ nebo
Hrating “ a , chatbot .

Ttebaze jsou mluvéi oproti podcastertim Vievo dole ve vyssim véku!”!

, Cast&ji pouZzivaji
modni anglicismy, které se postupné automatizuji, nebo jde o vyrazy z korporatniho ¢i
byznysového prostiedi, jimiZ projevy ozvlastiuji: ,, deepfejkovy video s Paviem*
(z fenoménu realisticky upravenych videi deepfake), , fejkovy zpravy v retézovych e-
mailech”, , byl takhle naspeedovanej‘ (zrychleny), , tocil selficka, self videa*“, , lajky na

Facebooku*, ,, Trampovi fans*“, , iikam to proto dopredu jako disclaimer*, , doprovodny

170 Niz§i poget epizod ve srovnani s pofadem Vlevo dole byl zvolen z divodu delsi stopaze jednotlivych dilii
potadu Kecy a politika.

171 'v&kovy rozdil je &itelny predevsim u Lucie a Bohumila (20 let), coz miiZze zptisobovat generaéni rozdily
ve vyjadfovani. Vaclav Dolejsi je o par let mladsi nez muzsti podcasteti Petros a Bohumil, rozdil vSak neni
tak vyrazny.
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side efekt”, , byl to absolutni overkill“, , lightovi tezkoodélnci®, ,, outsourcovat nekam
ven®, ,je to takovy jako egobooster”, , zdkladni statement”, , Zelend usporam light*,

,,novej headline “ ¢i ,,dobrej speechwriter .

Z germanismt uzitych v promluvach lze uvést pouze , akademicky hochstapler Sevcik*
zném. Hochstapler (Cloveék, ktery manipulaci a podvody ziskdva vyssi spoleCenské
postaveni ¢i majetek), jenz se objevuje zejména v beletrii. Autor jej zvolil pro jeho hanlivé
zabarveni a vyznamovou piesnost. Zajimavé je také uziti vyrazu bastlit — ,, Sendt zbastlil

Flemra*, ktery Bachmannova'’?

zminuje jiz v roce 1987 a poukazuje na jeho historicky
puvod v némeckém slovesu basteln (kutit, vyrabét doma). Do mluveného jazyka se vyraz
vraci/aktualizuje se ve slangové podob¢ v hanlivém vyznamu néco pokazit, nesikovné

napravovat.

Obdobné ojedinéle se v podcastech vyskytla cizi slovni spojeni, a to italské ,, capo di tutti

13

capi Martin Nejedly “ (kmotr, §éf vSech §éfi v mafii), latinské ,, Cui bono *“ (V ¢i prospéch?)
¢i ruske slovo ,, gorodky ““ (ruska spolecenska hra), jez z projevl vyrazné vystupuji diky své

nevsSednosti.

Zaznamenana byla fada zkratek nazvl organizaci, které mluv¢i pokladaji za vSeobecné
zndmé a posluchaciim je obvykle nevysvétluji (, ECR“ — European Conservatives and
Reformists, , EPP“ — European People’s Party Group, , Stredulova CMKOS*“
— Ceskomoravska konfederace odborovych svazi, , KGB“ — Kamitét Gasudarstvénoj
Bézapasnosti, ,, MTV* — Music Television, VZP — Vetejna zdravotni pojistovna, ,, GRU“
— Glavnoje razvedyvatélnoje upravlenije, ,, FSB “ — Federalni sluzba bezpecnosti, ,, BND “
— Bundesnachrichtendienst aj.). a také mddni zkratka ,, CV*“ (Curriculum vitae, Zivotopis) ve

slangové podobé /sivicko/.

Podcasteti stejné jako mluvci Vlevo dole zmiiuji ,,SOCDEM “, zkratkové slovo vzniklé
jako novy nazev politické strany CSSD, k némuz pfidavaji navic vyraz oznalujici
Ministerstvo zahrani¢nich véci ,, zamini . Taktéz uzivaji vyrazy odvozené od zkratek jako
,plarovy “ Ci ,,esped’acka . Origindlni je vyraz , stanaii‘ utvoreny od zkratkového STAN

(Starostové a nezavisli). Opakované se v projevech objevuji slangova oznaceni utvorena

172 BACHMANNOVA, Jarmila. Bastlovat, bastlit. In: Nase Re¢. Online. Praha: 1987, ro&. 70, &. 4, s. 222—
223.
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zenskou ptiponou -ka: ,, Cetka“, ,, Topka*“ a ,, Biska .

Ze slovotvornych neologismi mizeme zminit neobvyklé vyrazy, které autofi piejimaji
(kyberakce*“, , zagresiviiovat kampan ), a pravdépodobné okazionalismy, jez sami tvofi

a opakovan¢ uzivaji:
., trikolorik *“ — ptislusnik politické strany Trikolora

,.jsem celozivotni nesazec‘ — Clovek, ktery neuzavira sazky

«

., V tom findle se to uplné zvrhlo v néjaky armagedonisticky vykiikovani.* — autor vychazi

z biblické bitvy pred koncem svéta Armagedon

Bohumil: ,, Zeman tehdy prohlasoval, Ze rozhodné nebude jmenovat nikoho jiného dvakrat
(...) nez Andreje Babise, protoze trikoalice SPOLU a dvojkoalice jsou podvod na volicich

a v tom pripade at volby dopadnou jakkoliv, vzdycky budu jmenovat Andreje Babise."

Petros: ,, Takzvana Zemanovska konstanta.

,No to je prece Michopulositv zdkon. Soucasnd viadni koalice se sklada z peti stran

«

a Brna.*

Analyza ukazala, Ze se v projevech Cetné¢ vyskytuji aktualizované moddni publicismy
s dobovym ptiznakem. Vedle automatizovanych vyrazi a novinatskych klisé, kterym bude
vénovana pozornost v jedné znasledujicich podkapitol, pracuji mluvei s prostfedky
tykajicimi se témat, jeZ v souvislosti s udalostmi poslednich Ctyt let rezonuji spolecnosti,
zejm. s pandemii covidu-19, valkou na Ukrajiné, extremistickymi nazorovymi proudy ¢i
tématem ,,antibabi§“. Pfikladem mohou byt tyto ukazky, jimiZ se podcasteti zaroven
nazoroveé vyhranuji v ramci zminénych témat: ,, ekosystém napojeny na ty dezinformacni
zdroje v tom Rusku*“, ,, cCisté dezinfo kandly “, ,, oteviené prorusky nevystupoval“, , tam se
zformoval ten prorusky proud”, , blaboly z téech konspiracnich webu*, , covidovo rusky
narativ®, , zeleni fanatici“, , covidové protivladni smysleni®, , estébdcka vldda*,
,asocidlni vlada*“, , antikomunisté nebo antibabiSovci®“, , Orbdanismus jako politicky
system*“, ,,novd totalita” a , polistopadovy kartel” (uzito ironicky jako kritika vyroki
Andreje BabiSe). Uvedené vyrazy se vétSinove sklddaji ze shodného ptivlastku, ktery
implicitné€ nese informaci s negativnim zabarvenim a ktery recipientovi napovida o postoji
mluvciho k problematice.

Mluvena publicistika specificky cerpa také z hovorovych a slangovych vyrazl, coz lze
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v projevech postichnout na spojenich jako:
., vykecat se 7 néc¢eho “ — vymluvit se
Jjet v ezu* — zabyvat se ezoterikou

Bohumil: ,, (Andrej BabiS) prezentoval tu cestu do Madarska, jako Ze se jede poucit

z proticovidovych zkuSenosti Madarské republiky, a on si tam Sel domluvit tu dotaci.’

Petros: ,, Za jeden cest’ak. Je sporivy.“ — doklad o cestovnich vydajich na sluzebni cesté

., To jsou jejich vlhky sny. “ — slang pro mimovolny orgasmus je zde pouzit jako metafora ve

smyslu tajna prani

. to je prosté fizlackej mozek stejnej jako Babis“ — mluv¢i nardZzi na minulost a soucasné

praktiky Andreje BabiSe

Petros atypicky pouziva zastaraly pojem ,,sibrinky“, kterym oznacuje Zertovné situace
1 napft. ironicky protestni akce na naméstich: ,, Bude velmi teézké pro pana Rajchla pretavit

tadyty Sibrinky na tom Vaclavaku v jakykoliv volebni uspéch.

Humor a ironie se do promluv podcastert propisuji takika neustéale, misto k odleh¢eni tématu
je vSak vyuzivaji spiSe jako nastroj kritiky, posméchu az dehonestace vici politickym

aktérim. Zaroven jde o dulezitou soucast jazykové hry, jiz se tvlrci radi bavi:

Martin: ,,On (Karel Havlicek) je mistopredseda strany Ze jo, stinovy premiér a taky tvar
hnuti ANO. “ Bohumil: ,,4 mistopredseda poslanecké snémovny.“ Petros: ,,Ale to uz neni
stranickd funkce. Martin: ,,Ale, pro Karla to neni problém. Bohumil: ,,Je to prosté

multiKarel. Multikdara. * Petros: ,, MultiKdja.

Bohumil: ,, TakZe jeden prezident bude mit knihovnu, jeden bude mit institut a jeden bude
mit kancelar. Ok, dobry. Musej se trochu odlisovat. A co bude mit Petr Pavel, aZ skonci,
jako prezident? ““ Petros: ,, Bunkr. “ — komi¢nost je zde zaloZena na faktu, zZe prezident Pavel

je zaroven general ve vysluzbé.

Bohumil: ,, Co se déje na Hradé, uz tam stra$i? “ Petros: ,, Na kaZdém hradé strasi. A na
PraZzském hradé strasi uplné nejvic ze v§ech. “ — mluv¢i si hraji s dvojim vyznamem slova

hrad/Hrad.

Bohumil: ,,Ja si myslim, Ze on (Andrej Babis) je predevsim zlodéj slov. Petros: ,,On je

zlodéj veho. “ — tim mluv¢i naradzi na politikovy dotacni kauzy problematicky majetek.
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., Kdyz jsem Fikal, kudy bé¥i zajic, tak ten zajic nebési z Ceska do Budapesti, ale ta podstata
Je, ze ten zajic v tomto piipadé bé%el ze Spojenych stitii pies Cesko do Budapesti.* — védet,
kudy bézi zajic je novodoby frazém, ktery vznikl z hlaSky byvalého fotbalisty
a kontroverzniho piedsedy Fotbalové asociace Miroslava Pelty. Vyznam frazému je umeét ve
vecech chodit a zaridit je. Kudy bézi zajic je zaroven nazev popularniho sportovniho
podcastu. Mluv¢i ve vété tuto metaforu pouzil pro oznaceni konference konzervatistil
v Budapesti 2023, na které vystoupil Vaclav Klaus a Andrej Babis.

Martin: ,,Ja mam dum po Némcich. A ja bych chtél, aby mi pan ministr osvétlil, jestli to

neudéla zlou krev. ““ Petros: ,, Jesté Ze by udelali novej program Oprav ditm po Heydrichovi. ‘

— tématem hovoru je dota¢ni program Oprav ditm po babicce

Bohumil (o Andreji BabisSovi): ,, Pro méstske liberaly tady mame Nachera, pro podnikatele
tady mame Havlicka, pro zaméstnance tady mame Schillerovou. My jsme takova jedna velka
rodina a zacal tomu Fikat catch-all party, coz je politologicky termin... “ Petros: ,, On myslel
kecup party, to je to, jak on nechape ty slova. “ Bohumil: ,, 4 mozna si to prelozil jako party
jako vecirek, takze vecirek s keCupem.‘ Petros: ,,No jasné, Ze se budou s Alenou polivat
kecupem.“ — mluvci si hraji s vyslovnosti anglickych vyrazii a generalizaci jazykovych

schopnosti politika.

Bohumil: ,, Dalsi argument z boje proti totalité: prezidentska volba byla zmanipulovana,
volby vyhraly Pavlovi média a Pavel byl predvybran predem.“ Petros: ,, Kym? *“ Bohumil:

ree

,, To je tajemny “. Petros: ,, Nékym. Témi.

V neposledni fade podcastefi zminuji slangové oznaeni z medialniho prostiedi ,, Velké
Kavky“ a,,Malé Kavky*, tedy budovu zpravodajstvi a hlavni budovu Ceské televize na
Kav¢ich horach. Pro béZzného posluchace jsou vyrazy neznamé, a ti jsou tak zasveéceni do
slangu novinafi:

¢

., Vsichni vi, Ze vetsina penéz je na Velkych Kavkdch, to je v té velké budove. *

,,O co se vede boj? Vede se o to zpravodajstvi. Ale ten problém je na téch Velkych Kavkach,
ne na Malych. “
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7.2 Obrazna pojmenovani

Nasledujici kapitola se vénuje zaznamenanym metaforam, pfirovnanim, metonymiim,
perifrazim a katachrézim, které mluv¢i s oblibou a velmi originalné pouzivaji napfic
jednotlivymi epizodami. Citelné je to hlavnd na metaforach, kterymi se publicisté snazi
publiku piiblizit a zjednodusit popisované situace z politického déni, mnohdy je vSak

pouzivaji ke karikovani politickych aktéri a jejich expresivni, nelitostné kritice.

Velmi aktivné s metaforami pracuje Petros, ktery své projevy dovadi na vyssi uroven
prostiednictvim taZzenych metafor, k nimz se také Casto vraci. Pro jeho projev je tento rys

typicky, proto jsou zde uvedeny jen vybrané piiklady:

,,Jenom mu (Andreji BabiSovi) vzali tu hracku. On je prosté dité, které Zije v luxusu, vSechno
ma, vSechno, co chce, mél, vsude miize jezdit, vSeho ma dostatek. A pak mu matka za trest
sebere oblibenyho dievényho konicka. A on ma pocit, Ze je konec sveta, ze vlastné nemd
nic. A prostrednictvim toho konicka, kterého mu vzala matka, protoze prudil, Zejo, a zlobil
a dostal pétku ve §kole a dostal trest, tak on md pocit, Ze nic z toho uz nemd. Ze prosté bydli
pod mostem, bijou ho lidi, ma vsi jako, nema co jist jako. Ne. Oni mu jenom vzali toho

konicka, kterym je jako premiérsky kieslo. Vsechno ostatni ziistalo stejny. *

., Tahle pani (Alena Schillerovd) prosté dva roky intenzivné pracuje na tom, aby si
vybudovala kult dobré katolicky z jizni Moravy (...), pak ji to samoziejmé ujede a ta berdanci
kiiZe ji sjede 7 té hlavy a tam se prosté objevi ta kuna v tom kurnice a zacne poZirat ty

slepice (kiestany).

., To je prece strasnd sranda, ze tak dlouho destilujes socialni demokracii, to je Paroubek,
nebo on je puvodné narodni socialista Zejo, a tak dlouho destilujes Viclava Klause
a Trikoloru, az se prodestilujes k tomu, Ze prosté mas najednou extrakt toho, kterej je

uplné stejnej, jenom je v jiny flasce.

,,Mél by se po tom hradu obcas Fiala projit s téma klicema a zachrastit jima a rict: To jsou
klice od té brany, jestli mé budete srat, tak vas vykopnu ven za tim Babisem. — hrad

metaforou pro Vladu

,,Je to uplné stajny jak s atomovou bombou. Samotna atomova bomba ti moc k nicemu neni,
ale kdyz ji ma tvij konkurent, tak ji musis mit taky, protoZe co kdyby nahodou. Tak aby ho
nenapadlo, Ze na tebe hodi atomovou bombu, tak musis mit taky atomovou bombu, aby on
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vedel, Ze to na tebe nemad hazet, protoze bys to na néj hodil taky.” — atomova bomba

metaforou pro vlastnictvi médii finan¢nimi skupinami

., Jestli budem takhle Fidit tu zemi, jestli budem takhle pristupovat ke zdrojum, které ta zemé
md, tak uz se nebudem pristé bavit o tom, Ze nds nékdo piedbiha, a budem jenom

kontrolovat brzdovy svétla téch, co nam ujizdéji.

., Kdyby to Andrej Babis vedel, tak nikdy nebude stiilet do néjakych jako radovych poslancii
a vybere si ten cil, ktery chce. A tim cilem je Petr Fiala. To znamena, kdybych byl premiérem
ja, tak by stiilel do me? Coz bych mu rekl, Ze ma dva dny, aby se sbalil a odesel z toho
ministerstva, Ze si tam seZenu nékoho kompetentniho, kdo mi lépe bude kryt zdda. (..) Mné
jde o ten proces, jak se to dostalo ven, a ten proces, jakym se dal ten revolver Andreji
Babisovi a Tomiu Okamurovi a ten proces byl naprosto nekompetentni. A ty stirely jdou na

Petra Fialu. “

,,(Karle Havli¢ku) Ty ses prosté jenom figurka, vyfezdavdanej konic¢ek prosté na Sachovnici
Andreje Babise (...). Ty bys nepreZil na té Sachovnici ani den. “ — Sachovnice metaforou pro

politickou scénu

,,Bal ses prosté Al Caponeho a Sel jsi za Vito Genovesem, ktery momentalné tahal za delsi

provaz jako v ramci mafie. “ — mafiani metaforou pro Andreje BabiSe a Martina Nejedlého

. (...) jede ze skluzavky, ze které ho id’uchnul Andrej Babis, a jenom Babis rozhodne, jestli

dole budou bodce, nebo pisek.

Ze samostatné se vyskytujicich aktualizovanych metafor jich 1ze jmenovat opét mnoho, coz
vypovida o Michopulové jazykové kreativité a lehkosti, se kterou je tvofi, napt. ,, potupny
predstupovani pred to akvarium s tim varanem jako, které museli podstoupil clenové viady “
(Milo§ Zeman béhem pozitivity na koronavirus za plexisklem); ,, Ustavni soud justiénim
Olympem “; , politicky hibitov* (konec politické kariéry po kauze); , nadeélali si néjaky
osobni strupy “ (konflikty v minulosti); ,, teplomér charakteru u obou dvou téch kandidatii “;
,na Slovensku ho vykastrovali byznysové (vetejnopravni slovenské médium RTVS)*“
(zasadni zbaveni néceho); ,, tady hral (Zeman) se vsim vsudy ruskou kartu *“; ,, tohle vypravi
tendle jako uplnej nymand, robot prosté na mluveni (Karel Havlicek) “, ,, Andrej Babis jako

¢

vyhlasil jako dZihad jako Tomio Okamurovi a socaniim*; ,, Andrej je (pro Orbadna) silnéjsi

pes*; ,, Nemyslim si, Ze je néjakej jako supr bystrej politickej mozek “ aj.
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Tento jazykovy prostiedek se opakované objevuje i v promluvach Bohumila Pecinky, ktery
se Castéji uchyluje k automatizovanym vyjadienim nezli Michopulos. Zaznamenali jsme

ovSem napf. tyto projevy metafor:

., Vitam vas u 99. dilu naseho nekonecného politického seridlu. Stejné jako televize Nova
ma svoji Ulici, tak podcastovy svét ma své Kecy a politiku. “
., Ty tancis podle téch, kteri jsou pod tim pédiem jo, to je jako Zeleznej zdkon. To plati jak

‘

v pop music, tak to plati v politice. “ — metafora pro moc voli¢l

jestli to neni prilis velky moloch pro tenhleten svét™ — verejnopravni televize ve sveété

soukromych a digitalnich médii jako néco, co vyzaduje ptili§ velké obéti

. Na mé to pisobi, dva dojmy z toho mam, Ze tady jako nastupuje néjakda druhd jako
politicka liga, pricemz my vsichni ocekavame, Ze se md, fotbalové ieCeno, reprezentacni

utkani hrat. ©“ — fotbalova metafora, kterou mluvéi upfesiiuje vysvétlujici vsuvkou
9

Casto vSak publicisté buduji metaforu spole¢né v ramci dialogu, rozvijeji ji a zaroven ji

vedou ke vtipnému zakonceni:

Bohumil: ,, Kdybych Petra Dvordka mél k néecemu prirovnat, tak jsem ho tady prirovnal na
uvod k profesiondlnimu fotbalistovi ze Spicky prvni ligy. A ted’ ho jako nahradi nékdo, kdo
v té tabulce byl jako hodné niZ, i kdyz byl v Cele 7 téch regiondlnich... " Petros: ,, Messiho
taky vykopli 7 Barcelony. “

Petros: ,, Z toho, co tam Fikala potom Schillerova hlavné, bylo zjevny, zZe dojde na spravedlivé

6«

potrestani Ivo Vondrdka.” Bohumil: ,Alena ho nazvala zrddcem.“ Petros: ,, Ano,

samozrejmé, krvavy pes Vondrak, coz je paralela na Josefa Broze Tita. “ Bohumil: ,, Psovi

psi smrt, jak Fekl znamy cesky basnik v 50. letech. *

Petros: ,, Takze tam jde jenom kwviili pomazleni a pamlskiim? “ Bohumil: ,, Ano, on tam jde

proto, Ze oni mu daji tu okrajovou zmrzlinu na zaver toho hodovani, ktera jsou ty kulturni

‘

valky proti genderismu a podobnée. *

Tvilrci se ve srovnani se svymi konkurenty zasadné podileji na obohacovani slovni
zasoby autorskymi metaforami, coz je pfizna¢né zejm. pro Bohumila, ktery ma tato
slova, resp. slovni spojeni, obvykle pfedem piipravend a promyslena a jejich vyznam
podrobné vysvétluje:
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,,Ja bych pro tohle pouzil pojem medialni lithium. (...) Takovy medialni lithium v tomhle
pripadé bylo, kdyz Info.cz den pred tim zverejnilo zpravu, Ze néjak se diskutuje a je
predjednand smlouva mezi Ceskou televizi a Voyo. (...) Bylo to samoziejmé namiieno na to,
aby to oslabilo tu pozici Petra Dvordk. “ — mluv¢i vychézi z aféry Lithium, ktera prob¢hla

v roce 2017 kolem téZby lithia na Cinoveci.
,,doba zemanovska*“, , doba postbabiSovskad

,Byli to takovi proticovidovi aktiviste, kteri z casti spravné poukazovali na nebezpeci
vyplyvajici z rostouci moci statu a ze zasahovani statu do zdkladnich prav a svobod, ale
néjakym zvlastnim zpiisobem se zradikalizovali a viastné funguji dodnes. Ja jim vikam nebo

nazyvam je covidovymi sirotky (...)."
., Pavlovci prvni minuty a posledni minuty *“ — ptiznivci, kteti podporovali Petra Pavla jiz
béhem prezidentské kampangé, a ti, ktefi se pridali tésné€ pied jeho vyhrou prezidentské volby.

,,Ja tu demonstraci nazyvam ,demonstrace s autocenzurou ‘, protoze oni uz predem si dali

¢

velka autocenzurni opatieni.*

,,A z tohoto hnuti vznikli taky lidé jako Ladislav Vrabel, ktery tehdy byl soucasti té Janeckovy

‘

mentdlni evoluce a tak dale.” — zde mluv¢i aktualizuje koncept Karla Janecka pozitivni

evoluce

1473

., podvod dvacetileti“ — autor tak komentuje novou definici ANO — narodné konzervativni
a liberalné konzervativni (odkaz na podvod desetileti, tedy projev Vladimira Putina na
Valdajské konferenci).

Aktualizované kontextové metafory, které se tykaji konkrétnich udalosti, jsou zastoupeny

jen minimalné, napt. ,,Babisovo referendum o vladé“, , efekt praiského jezuldatka*,

,,energeticky strop “ nebo ,, ekonomicky protektorat “:

,, Propustite polovinu statnich zaméstnancui, zrusite verejnopravni média, proddte, co miizete
prodat vcetné téch zidli, na kterych sedite, budete dalsich 50 let v ekonomickym

protektoratu.

Uvést mizeme také nékteré z modnich metafor: ,, eskamotérske argumentacni salto“,

., prazska kavarna*, , greendealova opatieni “ nebo ,, politika nulové tolerance “.
Podvariantou metafory je pfirovnani, kterym podcastefi vytvaieji (obvykle negativné
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zabarvenou) analogii politikt a zvifat, osob ¢i véci:

,, Vsichni jsou nasrani jak tygii. Nekteri s nim mluvili, on je samoziejmé chciplej a tvdii se

jak Tygrik 7 Medvidka Pu. “

,, Ta (Schillerova) se normalné chovala jako hokyné nékde 7 lesa (...). Neustdle skakala
v§em do reci, normalné se chovala jako takova ta vesnicka trhovkyné, ktera prodava prosté

v kornoutech jako ty orisky.
,,lhal jako maly décko ve Skole

Bohumil: ,, On to vezme a vytahne, vysaje jak lasicka ten obsah z toho z vejce a plivne tam
svuj. *“ Petros: ,, To déla taky tcho¥, abychom teda nepouzili tak hezky slovo jak lasicka.

— obrazné znazornéni vysbirani voli¢skych hlast

., 10, Ze ho zneuZije jak néjakou stétku jako v Perlovce. “ — odkaz na konferenci v Budapesti,
kde Babis vyuzil publicitu Vaclava Klause ve svilij prospéch.

, Andrej Babis chovd se opravdu, jak kdyby p¥iSel 7 té bavorské pivnice nebo jako kdyby

3

predevcirem sviéknul tu ¢ernou jako uniformu 7 té Italie. “ — Cerna koSile je metaforou pro

vrchni fasisty italské armady béhem prvni svétové valky

,,Oni v tom byznysu prosté nepodnikaj, neni to jejich hlavni podnikatelska cinnost, viastné
je to moc nezajima a drZej to jenom jako kudlu za pasem. “ — o vlastnictvi médii finan¢nimi

skupinami

., Andrej Babis Zadnou hrdost nema. Andrej je prosté jako Smelinai 7 MarakeSe. “ — hadavy

obchodnik na trznici

,,Rozhovor s Karlem Havlickem (...) to je, jak kdyZ jsem experimentoval s tim ChatGPT
prvni generace, tak on takhle mluvi.“ — strojové, neautentické vyjadfovani, které na sebe

logicky nenavazuje
, Mné prislo uplné absurdni, Ze on jako na jedny strané jako toci tyhlety videa s tim
Jezulatkem a furt je nosi po kapsdach a furt je vSem ukazuje jak digitilky v 80. letech (...). "

Prazské jezulatko asi komunikuje jenom s temi, kteri veri skutecné v hodnoty, které ono

ztéelesnuje, a nikoli s lidmi, kteri si tam daji prani, jako kdy? hodis do automatu dvacet

«

korun a vypadne ti Coca-cola.’
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zacleniuji do hovoru v automatizované podobé spolec¢né s personifikaci, napi. metonymie
,vildada to spatné zkomunikovala“, ,, Hrad délal vsechno pro to, aby ho nevydali*, |, jednou
banky ieknou ne*, , na co je zemé zvykla a co si myslim, ze snese*, ,, Mlada fronta DNES
behem dvou let byla uplné vykastrovana a ztratila ten obrovskej vytlak a viiv, co méla“,
., Evropskd unie to takhle chce apod. nebo synekdochu ,, nemit Zadny noviny (média) “.

Poutavéjsi jsou aktualizované metonymie, jez byly zaznamenéany pouze dv¢, a to:
., Ty uniformy (1ZS), ktery volej Slachtu, si zvolily prosté uniformu (Petra Pavla). ©

., Prijde neonacista, budou nam tady vladnout prosté hnédy kosile.” — jednotky SA

v nacistickém Némecku

Dalsi zaznamenana personifikace se objevila ve spojenich ,,logika svéta iika*, ,, volejbal
a Brno ma obrovskou moc®, , trh té porazi“, ,,média nejsou v dobré kondici* nebo

., politicky stied je prosté silnéjsi .

Prostfednictvim perifrazi mluvei vyjadiuji sviij osobni nazor a zaroven také vztah k osobam
¢i vécem, které popisuji. Zatimco Pecinka formuluje tato rozvitd pojmenovani témeét bez
znamek expresivity, popf. s pozitivnim nébojem (,, skryty tiidni boj mésta a venkova“ —
volby; ,, Dolni Bujanovice alias maly Vatikdan‘ — obec v obci; ,,ostie nabrousSeny Rek
Petros Michopulos“; ,, kmotr praZské ODS pozdéji vylouceny Hrdlicka“ nebo ,, absolutni

super manazer Vagit Alekperov ), Michopulos se vyjadiuje, jak zminil sdm Pecinka, ostfeji

a kriti¢téji:  ,, chronicky  bankrotai“, ,modurit bez charismatu® a ,vlajkonos
vychodoevropské konzervativni politiky “ — Karel Havlicek; ,, Zovidlni popije¢ z Brna*
— Pavel Blazek; , ruskej vlivovej agent v Evropské unii a v Ceské republice” — Milo§

Zeman; , miliarddit s tryskdacem a zamkem ve Francii* a ,,pani v hadrech jako za pul
milionu po plastickych operacich “ — Andrej a Monika BabiSovi; ,, Mussolini v baloridku “
— Jindfich Rajchl; ,,zlobivé dité Evropské unie“ — Viktor Orban; ,, byznysovo politické
propletence” — medialni domy ¢&i ,,volejbalové duo z Brna® — Pavel Blazek a Martin

Nejedly.

Co se tyce pouzivani katachréze, v promluvach se objevilo totozné slovni spojeni jako
v potadu Vlevo dole, a to ,, levicové SPOLU “, kter¢ se tak stalo kontextovym neologismem

pro riznorodé, levicoveé orientované uskupeni, jez se utvotilo okolo Jiftho Paroubka v roce
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2023. Na stejné (ne)logice potom stoji spojenti ,, liberalné konzervativni hnuti ANO “.

7.3 Frazémy a idiomy

Pti sledovani aktivnich frazeologickych obratt se podatilo v promluvach zachytit rizné typy
kolokaci, jimiz publicisté Kect a politiky prokladaji sva sdé€leni. Petros zcela typicky otevira
epizody pozdravem ,, Dobry den, cely den*, ktery mize mit zéklad v notoricky znamém
détském tikadle ,, Dobry den, cely den, baba leti kominem. ““ Na posluchace tak mtze Petros
od pocatku epizody ptisobit bliz§im, osobnéj$§im dojmem, nebo naopak komicky a zabavné.
Dale v promluvach zaznivaji citace Ci parafraze spolecensky vyznamnych osobnosti, které
mluv¢i do promluv zatazuji spiSe ironicky a za ucelem publikum pobavit. Proti Vlevo dole

vSak mluv¢i Kectl a politiky priznakové citace uzivaji minimalné:

., To Fikal Lenin, ze kaZda kuchaika musi byt tak vzdéland, aby mohla iidit stat.© — jde
o reakci na kuchatku dosazenou Martinem Nejedlym do Zamku Léany, kterd ma vice

pravomoci

., V Moravskoslezském narodnim divadle jeden herec v Goldoniho hie rekl: , Nechovej se jak
Babis ‘ a mél tam potlesk na otevirené scéné. “

., kdyz 7ikas Klid a iad a proti chaosu“ — odkaz na jiz zminénou kampai Petra Pavla pred
prezidentskymi volbami

., V urcitych kruzich se rikalo ,chodit do Skolské“. (...) Chodit do Skolské, to byl pojem,
protoze at’ uz jste tam Sli Fesit cokoliv, at’ uz jste tam vesli jakkoliv, nevysli jste nikdy
strizlivi.

Velmi specifické jsou oktidlené véty a novodobd potekadla, kterd mluvéi funkéné
zakomponovavaji do promluv a zachovavaji jejich logiku a misty 1 komi¢nost:

., Zoufali lidé délaji zoufalé véci, aneb KDU-CSL a jeji akce Oprav diim po babicce."

,, Tady vsichni tam sedej, smrddek, ale teploucko, vsichni jsou spokojeny, rozdavaj si to tam
s tema svyma spolustranikama a sepisujou néjaky memoranda a nikdo se neboji, protoze za

hradbama je Okamura s Babisem, Ze by je nékdo jako vyhodil.
,, Nékteré spolustraniky Andrej Babis vysublimoval a oni drZi hubu a krok. “

Bohumil: ,, Petr Kolar... ted’ jsem chtél fict novy prezident Petr Pavel a rekl jsem Petr Kolar,
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to je typické freudovské prereknuti.” Petros: ,, Freude, Freude, Freude, vidycky na té

dojde. “ — mluv¢i poukazuji na uzkou propojenost zminovanych aktért.
Jindy podcasteti aktualizuji existujici, zejm. kulturni reélie, napft.:

,, Cikani jdou do nebe, jako lidovci jdou do nebe. Nebo do pekla.” — nazev sovétského

muzikalu z roku 1975

,Andrej a ten, jehoZ jméno nesmime vyslovit“, , pdan, jehoZ jméno nebudeme iikat* —

analogie Adolfa Hitlera a zaporné postavy Lorda Voldemorta ze série Harry Potter

., To jsou pohddky ovci babicky. “ — Ceskoslovensky animovany serial z roku 1966, ve vyzn.

nesmysly, vymyslené pribéhy

., Tisic a jedna debata na téma verejnd sluzba a co by z ni méelo vyplyvat.“ — turecka

telenovela Tisic a jedna noc

Zabavnou funkci ma také Bohumilav explicitné kriticky bonmot: ,,.S Parlamentnimi listy je
to jako s pornografii, Ze vSichni iikaji, Ze se na né nedivaji, ale opak je pravdou.
Vyjimecné mluvei aktualizuji tradiCni Ceskd rceni a pfirovnani, Castéji se vSak jedna
0 automatizaci:

., At'si daj tu prdci a udelaj to tak, at' to z toho necouhad jak slama z bot.” — o okatém uplaceni
volict

,, To bude jako ,ja pan, ty pan‘ jako jo. A s Andrejem Babisem ani s Tomiem Okamurou Jan

Farsky nebude hrat hru ja pan ty pan. “

7.4 Postojové vyrazy a projevy ironie

Tak jako se mluv¢i PeCinka snazi o nestranné komentare vici politikim a Casto hraje
v dialogu roli jejich obhdjce, tak je Michupulos hlavnim kritikem, jenZ se nezdraha vyjadfit
svllj osobni ndzor. V reakci na chovani politickych aktéri vyuZziva hodnoticich adjektiv
a pojmenovani, kterd budou podrobné&ji probrana v kapitole vénované expresivité. Tyto
vyrazy napomahaji v gradaci vyjadieni a dramati¢nosti, kterou se mluv¢i snazi upozornit na
alarmujici skute¢nosti. Jindy jimi Petros pouze vyjadiuje své negativni emoce a svlij vztah

vuci probiranym osobam:

., Karel Havlicek je absolutné neschopny poskok Andreje Babise a je tak hloupej, Ze si to
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jenom neuvedomuje (...). Jeden z nejhloupéjsich lidi v politice. “, ,,on je uplna nula a jako
uplna nula v té politice i skonci*

¢

., Urad pro dohled se ukdzal jako impotentni, takze dodneska nevim, kdo platil tu kampait. *

,,On v tech evropskych volbach udrzi ty hlasy téch volicit SPD, Trikolory, prosté tady tech

jako divnejch stran.

,Jenom tam chteli prosté (Ivo Vondrdk) s Macurou brblat na néjaky konferenci, coz

nepochopili jenom proto, ze jsou hloupi, Ze na to nikdo v hnuti ANO nebyl zvédavej. *
., Dosli k zaveru, Ze jako tyhle lidi maj néjak oslovit (...), ale udélaj to prosté uplné fatalné
Spatnym zpiisobem.

Bohumil: ,, To jsou ty velky politicky naklady a maly efekty. Petros: ,, To je hlavné velky

«

politicky amaterismus. ‘

,,Ivo Vondrak za mé od zacatku je ukazkovym prikladem oportunisty toho nejhrubsiho, které

‘

znam.

., To je k zbliti ¢lovék (Radek Vondracek), ktery se nezinyroval jako pomdhat lichvarim
okradat ty nejchudsi lidi, jo to je opravdu jako kreatura handckého typu toho nejhorsiho
zrna, nejhrubsiho zrna.

Ironickymi vyjadienimi jsou promluvy vyrazné prostoupeny v ramci vSech epizod a mluvci
samotni si na ironii a sarkasmu zakladaji. NejCitelnéji se to projevilo v epizodé, jejimz
tématem byla dotace Oprav dum po babicce a béhem které se publicisté vyrazné vymezuji
viiéi KDU-CSL, ktera s napadem piisla, a zaroveti se ji vysmivaji (zejm. jejim kiestanskym
hodnotam a pokrytectvi):

Martin: ,,Ja jsem cekal, kdyz jsi Fikal, Ze tam je lidoveckej atribut, Ze musi§ byt pokiténej,
kdyz chces zazadat. “ Petros: ,, Tak samoziejmé.

mit trvalé bydliste a musis byt zaregistrovanej na fare mistni.

., A bude se to jmenovat teda Diim po babicce, nebo jak se to bude jmenovat? Protoze by se

I3

to podle mé mélo jmenovat. milujte se a mnoZte se a dostanete polystyren od stdtu.

., Musis vymyslet vzdycky néjakej trik, jak to zkomplikovat, tak aby to vyhovovalo jenom tém
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lidovciim. To je prosté jejich styl politiky, coz jsme ostatné vidéli na tichém vinu, protoZe by
pan ministr se nemohl vrdtit zpdtky domii. “ — narazka na vinai'ské lobby pii zméné sazby

DPH, pfi které bylo vino vynechano
., A4 co lidi, co nemaj babicky? “

., Uz ses v kritické situaci, Ze potiebujes zachranit treba podnikani, nebo se rozvadite, coZ

teda lidovci nedélaj samoziejmé (...).

., Proto ty evropsky dotace maj udrZitelnost 5 let, ne 10 let, protoze na 10 let neumi planovat
nikdo. Samoziejmé boZi plan je delsi, tak proto tam miiZe byt 10 let, protoZe jejich svét se

neméni evidentné (lidovci).

Bohumil: ,, 4 co kdyz po babicce zdedim byt, a ne dum? *“ Petros: ,, No tak ses v prdeli Zejo.
To bys ale mél vedet, ze lidovecky rodiny v bytech nebydlej, protoZe jsou to hodni lidé

z Moravy vétSinou, kteri Zijou v rodinnych domech.

Utoéné a kriticky se ale podcastefi vyjadiuji i k dal$im tématiim, a rovnéz své promluvy
formuluji s humorem, napt. k Milo$i Zemanovi:

I3

Bohumil: ,, A uz se na néej divame jakkoliv, byl tady 10 let prezident a odchdazet s 50 tisici.
Petros: ,, Pockej a ted’ mé napadlo a nedostane rentu jako 7 Kremlu? “;
Jindfichu Rajchlovi:

Bohumil: ,, Potrebuje néjakou armddu zaméstnancu (...) nemd tu zdakladnu a potrebuje
aspon néco organizovanou néjakou skupinu a mysli si, ze mu ji Dufek doda, ale to se hodné
myli. “ Petros: ,,Jo, tak Mussolini s Hitlerem taky potiebovali délniky a Lenin.", ,, Marek
Ztraceny vyprodal trikrat Eden, to je 60 tisic lidi. TakZe on by mohl délat predkapelu Marku

Ztracenymu maximdlné. *;
Piratim:
Bohumil: ,, Byl z toho obrovsky poprask, zacalo hledani vinikii, europoslanec Zdechovsky

rekl, Ze jsou to urcité Pirati. “ Petros: ,,Z podstaty, protoZe se tak jmenujou. Maj v ndazvu

I3

strany prosté zlodéjstvi, Zejo. “;
¢1 Alené Schillerové a Andreji BabiSovi:

., Pak jesté rekla jednu veéc, kdyz ji Kalousek obvinoval z toho, Ze zadluZila stat, Ze ho
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nezadluzila, Ze si jenom pujcila. Mné to p¥ijde jako na doktorat. OkamZité by méla dostat

doktorat 7 vysoké Skoly Zivota v Ulanbdtaru.

Petros: ,,Ja jsem to asi nevidel vsechno, protoze on tam vystupoval nékolikrat, jednou mluvil
6 hodin nebo kolik. To se neda vydrzet.“ Bohumil: ,, V utery 6 a pak uz to byly ,jenom

jednotky hodin ‘. “ Petros: ,, TakZe pro mé takova kombinace Castra a Mussoliniho. “

,,Ja si myslim, Ze to je zdkladni otazka, na kterou by mél AB odpovédet. Jestli ma funkcni
prosté mocovou soustavu, jak je to s jeho ledvinama, s mocovodem, mocovym méchyrem
a penisem. To by mé jako zajimalo nejvic, protoze to povazuju za uplné krucialni otazku

dnesni politické debaty, jak to Andrej Babis dela?

Jindy reaguji na chovani politikll ironickym souhlasnym komentafem, jimz aktéry shazuji
a jejich Ciny zesmesnuji:

Petros: ,, Rikd pdn, ktery osm let sedél ve viadeé, z toho ¢tyri roky jako predseda viady a ctyri
roky jako nejsilnejsi ministr financi za poslednich tricet let, a tak on si tedkon stézuje, Ze
tady néjaka ,nova totalita‘ piedvybrala lidi, kteri budou viadnout poté, co on viadnul osm
let. A madlem se stal prezidentem.* Martin: ,,Ddva to smysl.* Petros: ,, To je ,naprosto

logicka‘ konstrukce.

,Mné by spis zajimalo, jestli tady ten ,genidlni napad‘ vznikl u téch lidovcii pred tim, nez

videli ten pruzkum, kde maj 1,5 procenta, nebo az potom. “

, To je generdlni idea Jindfricha Rajchla, ktery neni Zadnej mordlni bidak, on je prosté
Cestny Clovék Zejo, coz by mohli tenisti z Libné vypravet, jak prisli o tenisovy aredl. TakzZe
on je nejlepsi clovék, ktery ma kazat o mordalni bidé.

., Ano, ,to byl miij celoZivotni sen‘, aby mé citovala moskevska Pravda, tento ,velikan‘ mezi
komunistickymi deniky.

., Pak kdyz jeho fans zautoci na Narodni muzeum, protoze chtéj strhnout ukrajinskou viajku,
protoze ukrajinskd vlajka nemd co viset na ndarodnim symbolu, coz je narodni muzeum,

zavorka: tem samejm lidem nevadila sovétska viajka, co tam visela kazdej rok. *

., Tak at jim Fekne Stanjura: Vis co, Vitku? ,Dobie to délas. Hezky jste to vymysleli téch 150
bodit‘, tak béz do prdele viadnout s Andrejem Babisem a s Okamurou, kdyz tady blouznite

takovydle hovadiny.
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., Takze to je spiknuti Andreje Babise proti Andreji Babisovi, nebo co? “

7.5 Expresivni vyrazy

Podcast Kecy a politika jeho autofi definuji jako nekorektni, coz bude dolozeno i v této
kapitole vénované expresivité. Nejvice expresivnich vyrazti v promluvach podcastert
(resp. Petrose) se fadi mezi vulgarismy a po vzoru Jelinka a Vepieka'!’? byly také rozttizeny.
Ti mimo jiné uvadéji, ze Castym uzivanim se vulgarismy pro nékteré uzivatele stavaji
automatizovanymi a ztraceji na ptiznakovosti, mnohdy byvaji uzivany také jako slova
parazitni ¢i vycpavkova. Vzhledem ke kontrastu vyjadfovani Bohumila Pecinky, ktery
expresivni vyjadieni vyuziva jen minimalné, a Petrose Michopula, pro néjzZ je peprnd, velmi
expresivni mluva typickd, lze vulgarni jazykové prostiedky a dalSi projevy expresivity

povazovat za novou formu ptiznakovosti, ktera je pro béznou publicistiku neobvykla.
Vulgarismy zaznamenané v promluvach lze rozttidit do nasledujicich kategorii:

1) oznaceni zvitat: sviné, zpraseny

2) casti téla: délat si prdel, byt v prdeli, mit hlavu v néci prdeli, poslat do prdele,
prdeldkovice, driet hubu, libat prdel

3) vyluCovani: poblit se, sracky, hovno (stdat za hovno, byt na hovno), nesrat se s tim,
hajzl, posrat se, nasrat se, priiser, k zbliti, zasrany

4) duSevni vady: kretén, idiot, psychopat, imbecil, debil

5) pohlavni styl: vyjebat s nékym, zmrd

Jako ptiklad Ize uvést vybrané, silné kritické promluvy Petrose:

., Michalek, uplnéj kretén. To jsou lidi, kteri naprosto netusi. Meé uz to jako nebavi jako,
jednoho idiota jsme se zbavili jako a ted’ prijde prosté Michalek a bude blouznit, nevim, jaky
drogy bere jako, bude blouznit o padesati miliardach z danovych uniku, to je uplnej
psychopat. “

,,Snazis se mi tim s téma kognitivnima schopnostma naznacit, Ze Vaclav Klaus je jenom

I3

prosté debil? Ja to Fikam uz dlouho.

173 JELINEK, Milan a Jarmil VEPREK. Vulgarismus. 2017. In: KARLIK, Petr; NEKULA, Marek a
PLESKALOVA, Jana. CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny. Online. Brno: Masarykova
univerzita, 2012—-2020.
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., (Karel Havli¢ek) videl tu bohatou prdel Andreje Babise, do které se chtél zaborit. *

Neopominutelné zastoupeni maji v projevech také slova hanliva, kterymi mluvci oznacduji
konkrétni postavy, jako napt. hiiup, pitomec, tupec, parchant, skopcdik, pako, lampasak,
chytrolin ¢i nymand a zhrub¢lé vyrazy s hanlivym zabarvenim souvisejici s politickou
prislusnosti: komous, socan.

Mluvéi vyjimecné uzivaji také vyrazii s kladnym nabojem, které jej vSak v pouzitém
kontextu ztraceji a vyznivaji opét negativné. Vidét to lze napt. u deminutiv: ,,0bskurni
figurky“, , jesté se nechaj podrbat na brisku, vezmou si kokinko “ (zdrobnély moravismus

pro sladkost) nebo hypokoristik, kterymi dané osoby znevazuji:

I3

., Kdyz udeélas z Jardy Basty néjakou tvar néceho cehokoliv, tak se to jako nestane. *
., Kdyz pominu ten roh, ve kterém byli ti lidi z SPD jako Jarda Foldyna a spol.

,»Moje fantazie je kratka na to, abych vymyslel konstrukci, kterou si dokaze Vaclav Klaus,
vS§echny tyto informace usporadat tak, aby na konci nerekl: Dobre to, Vasku, delds, dobre

to delas, zase jsi vyhral. “

Zcela ojedinéle se v komunikatech vyskytuje také citoslovce, konkrétné ,, ks spolu
s vyrazem ,, kitourdni “, které jej vysvétluje. Mluvéi jim oznacuji opakované stéZzovani si

nékterych ¢lentli poslanecké snémovny, coz zéroven kritizuji a posmivaji se mu.

7.6 Automatizované prostiedky a novinarska klisé

Automatizace vyjadieni je nedilnou soucasti publicistickych komunikatt, dle vysledkt
analyzy je vSak mluvéi Kecii a politiky uZivaji ménég, neZ bylo piedpokladano, ato i
v poméru s aktualizovanymi vyrazy, kterych je témét dvakrat vice. Toto zjiSténi se odrazi
na skute¢nosti, Ze po ustalenych obratech, novinarskych kli§é a neutrdlnich vyrazech ma
tendenci vice sahat Bohumil Pecinka jako dlouholety novinaf navykly na tento zptisob
vyjadfovani. Ten ma zaroven ve vétSin€ epizod mensi prostor neZ jeho kolega, ktery se

z pozice politického marketéra naopak k automatizaci ptili§ neuchyluje.

Automatizované anglicismy, kter¢ mluv¢i v rdmci promluv pronesli, se shoduji s vyroky
autorti podcastu Vlevo dole, coz svéd¢i o jejich plném zakotfenéni v Ceské slovni zasobg.
Zminit mUzeme napt. ,ldr“, ,top*“, , outsider”, , byznys®“, ,sorry“, , backstage",

.jackpot“, ,image‘ nebo , squatting “.
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Analyzované promluvy dale obsahuji celou fadu slovesnych kolokacnich frazému typickych
pro publicistiku, které jsou postaveny na metaforickém zékladu, a ackoliv jsou jiz trvale
automatizovang, stale se jedna a prostredky ptiznakové pro tento funk¢ni styl. Mnohé z nich
byly jiz uvedeny mezi automatizacemi Dolejsiho a Stuchlikové, napt. ,, pritlacit nékoho ke
zdi“, ,, byt v tom aZ po usi*, , dat za nékoho ruku do ohné*, ,, mit v nécem prsty “, , prejit
na druhy bieh “, , sediit 7 kiiZe ", , vilet se smichy“, , byt za hranou “, ,,vyndset do nebe
,mit husi kaZi“, , byt 7 toho na vétwi*, | citit ve vzduchu*, , pustit otéZe“, , najet na
Spatnou kolej“, ,, nabihat si na vidle“, , byt 7 jiného tésta”, , lovit ve voddach“, , tahat
kralika 7 klobouku “, , sefezat naklady “, , vyprazdnit Supliky “, ,, zkrouhnout rozpocet“,
., tahat za delSi provaz “, ,, stavét mosty , ,, podavat si dveie“, , driet ochranou ruku “, Stésti
se na néj usmdlo “, ,, vypadat jako spraskany pes “ aj.

Z neslovesnych  frazémli  podcastefi  pracuji  se specifi¢téjSimi  publicistickymi
spojenimi / novinatrskymi kli§é, napt. ,, drtivd vétSina “, ,, medidalni masaz“, ,, stinovd viada “,
Ltiché vino*“, , definitivni rana“, , prelévani hlasii“, , politicki mapa*“, , urputné
nasazeni”, , jako pést na oko", , konzervativni tibor“, , (lidovecky) rukopis®, , zdrava
ekonomika*“, , otocka v (zahranicni politice) “, ,,usporny bali¢ek “, ,, zlata Zila*“, , soldarni

baroni*, , zelend (politika, program, agenda) “, ,, porcovdani medvéda “, ,, mordlni hazard “,

., politicky ¢uch*, ,,nové tvaie”, , polibek smrti“ a dalSimi.

V projevech se opakovan¢ objevuji metafory k tématu boje a valky:

,mezi Zemanem, CSSD a ODS byly piestielky

,, tady mi to zacind pripominat kmenovou vilku *

,,Je to pruser premiéra, na ného tedka vsichni budou stiilet.

,, Nemiizes prosté pripravit takovoudle sekeru a vrazit ji tomu Fialovi prosté do ledvin (...).
., ted je ranénej do obou nohou, a jeste ma pristiel plic po téhle afére*

,, ted’ tam najednou jako vybuchla ta bomba *

,,to byl kryci manévr“

., to je prekvapeni pro mé a pro radu politologii, to, jak proste dobyl ten venkov. “

Obdobn¢ mluv¢i aktualizuji publicismy sportovni zurnalistiky a sportovni vyrazy obecné,

3

které se do té politické Casto propisuji: ,, nasadil sprint riiznych akci*
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,,Sermujou se principama*“, ,, predbihaji nas proste Poldci a Rumuni®, ,,to je muj vykop, co
ty na to“ (avodni slovo), ,, kdyby to organizoval nékdo, kdo védeél, jak to na tom hiisti je“,
.,V posledni zatdacce jim rekl sorry“, ,, Objizdel vesnice v dresu ODS. A stal se tim hejtmanem

v Andrejovym dresu.

V neposledni fadé¢ mluvci pouzivaji 1 nékterd znama réeni ve své pivodni podobé, napf..
,,Ze ho hamba nefackuje. *; ,, Mysi maji pré.“; ,, Te¢e mu do bot.“; ,, Samochvdla smrdi. *;
., Vtom je ten zakopanej pes.“; Prisly noticky.“; To mi hlava nebere. “ nebo ,, Nechdpe,
ktera bije. “. Za aktualizované réeni by se dalo povazovat ,, zlit se jak Dan “, kterym mluvci

nahradili ptivodni spojenti ,, pit jako Dan “.
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8. Shrnuti zjisténych vysledki

Diplomova prace si kladla za cil zodpoveédét vyzkumnou otazku: Jak mluvci politickych
podcasti pracuji s priznakovosti a jakymi jazykovymi prostiedky aktualizuji svij

mluveny projev? Provedena analyza ptinesla nasledujici zaveéry.

Na zéklad¢ analyzy ptedstavené v predchozich kapitolach lze s jistotou konstatovat, ze
mluvéi vybranych politickych podcasti aktivné pracuji s ptiznakovosti jazykovych
prostiedkl. K vyjadieni svych ndzort pouzivaji prevazné prostredky, které byly ptedstaveny
v kapitole 2.1 teoretické Casti prace, ty vSak riznymi zpusoby aktualizuji, dopliuji je

o expresivni ptiznak ¢i je prebiraji a uzivaji jako automatizované.

Nejprve je potfeba nastinit zplisob, jakym jednotlivi mluv¢i komunikuji, tedy hlavné jaky
vliv maji na jejich vyjadfovani stylotvorné faktory, a v ¢em se dialogy podcasterti odlisuji.
Lucie Stuchlikova a Véaclav Dolejsi z pofadu Vlevo dole nabizeji posluchacim snadno
stravitelny, odleh¢eny a Casto spiSe zdbavny obsah, coz se také odrazi na zptsobu, kterym
spolu debatuji. Mluvc¢i si Casto pritakavaji, oponuji si jen vyjimecné nebo zdmérng, a krome
vyjime¢nych emociondlnich vylevil jsou nad véci a komentovdnim se spiSe bavi. Misty lze
jejich komunikaci zafadit mezi blabolivé rozhovory zminéné v teoretické Casti préce.
Epizody podcastu jsou kratsi a bézné€ se v nich vénuji nékolika tématim najednou, tudiz se,
ve srovnani s druhym zkoumanym poradem, vyjadiuji struénéji. Ackoli jsou si védomi, Ze
se jednd o vefejnou komunikaci, snazi se pisobit neformalné a pfirozené, coZ miiZze na
publikum plsobit autenticky. Specifické aktualizace maji mnohdy pfipravené, jelikoz jsou

zahrnuty v jejich pfipravé — v ¢lancich, které na téma pfed nahranim epizod napsali.

Komunikaty jsou zjevné ovlivnény subjektivnimi faktory, jako je vék a pohlavi autort, coz
se projevuje zejména na vyberu vyraza (viz napt. pouZzité anglicismy) a citlivosti k uréitym
tématim (problematika feminismu u Lucie a jaderné energetiky u Vaclava). S tim tzce
souviseji 1 jejich z4ymy a socialni a etické postoje. VIiv ma na jazyk také jejich povolani
(redaktofi politické rubriky, diive zpravodajci — tendence k automatizacim), zkuSenosti
v oboru (napf. Vaclav se vénuje novinafing déle a uziva Castéji publicismy podléhajici trvalé
aktualizaci a automatizaci ¢i kontextové neologismy z po€atku tohoto stoleti) a vzdélani
(Vaclav je vystudovany ekonom, Lucie novinaika). Zarovei se v podcastech projevuje urcita
blizkost a familidrnost redaktorti k aktériim, zptisobena castym kontaktem s politiky, a s tim
souvisejici niz8i mira kriti¢nosti.
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Kromé zminénych publicismt ale v jejich projevech vyrazné odliSnosti nespatiujeme, coz
se neda fict o Kecech a politice. Zde jsou ¢itelné markantni rozdily ve vyjadiovani, jez jsou
zpisobeny opét subjektivnimi faktory. Bohumil Pecdinka se ve svych monologickych
pasazich vyjadiuje vice automatizovan¢ a neutraln¢ ve srovnani se svym spolecnikem. Vliv
na to muze mit vedle klidné povahy také Bohumilova dlouholetd kariéra novinare, kdy je
v diskuzich casto nestranny a ne vzdy vyjadiuje svilij osobni ndzor, pfipadné jen velmi
opatrné a diplomaticky. Prostor dava Petrosi Michopulovi, ktery v rdmci dialogl reaguje
prudce, cynicky, Casto zvySuje hlas a vedle kreativniho mySleni a snahy o originalitu
vyjadfovani ovliviiuji emoce, vztahy s aktéry 1 autorovy vlastni ndzory. O nestrannost se ani
nepokousi a oteviené kriticky se vyjadiuje k chovani politiki z pohledu politického

JOA)

marketéra. Tim se odliSuje od ostatnich mluv¢ich z fad novinait.

Epizody druhého zpotadi jsou delSiho rozsahu (zdkladni epizody maji mnohdy
1 dvounasobnou stopaz, pfiCemz nebyl analyzovan bonusovy obsah, ktery je jesté delsi)
a mluvéi se soustfedi na jedno vybrané téma. To jim poskytuje vEtsi prostor k vymysleni
damyslnych aktualizaci, aniz by se opakovali. Mira aktualizace se zaroven odviji od toho,
nakolik jsou podcastefi do tématu zainteresovani a dle jejich momentalniho emocéniho
vypéti. V piipadé nazorového nesouladu, nebo pokud Bohumil nemé dostatek padnych
argumentt, jsou Petrosovi reakce siln¢ expresivni, vulgarni a velmi dirazné. Oproti Vlevo
dole, ve kterém si podcasteti spiSe povidaji, jde tak vétSinu sledovaného Casu o ostrou
vymeénu nazord, v niz Bohumil témata v tvodu piedstavuje, v prib¢hu je dopliuje a Petros

na né reaguje.

Z analyzy je patrné, ze mluvci obou podcastovych poradi tihnou k aktualizaci vyrazi
predevs§im formou prendseni vyznami slov a slovnich spojeni, kombinovanim vyrazii mezi

sebou ¢i jejich pfejimanim neZli tvofenim slov novych.

Zastoupeni piejatych slov je u obou potadl srovnatelné, a to jak téch automatizovanych,
u kterych panovala téméf uplnd shoda a ktera jsou soucasti jazyka i1 v pocestélé podobé
(napt. ,, byznys “, ,, mitink “, , lidr ', ,, comeback “, ,, holding *), tak u aktualizovanych vyraz.
VSichni mluvéi nésleduji soucasné trendy uddvané mladou generaci a v jejich vypovédich
se tak bézn¢ objevuji slova jako ,, hejtit”, ,, fejkovy*“, , boomer*, , teaser”, , disclaimer*

nebo ,,ego booster”. Germanismy, latinska slova a dal$i cizi vyrazy uzivaji mluvéi jen

vyjimecné. Zkratky aslova zkratkovd se v projevech objevuji prubézné, piiCemz
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nejzajimaveéjsi jsou slova utvoiena od nazvi politickych stran — ,, esped’acka“ (SPD) ¢i

V¢

., stanai* (STAN) po vzoru automatizovaného vyrazu ddéesdk a slangové oznaceni ,, Cetka *

a,, Biska “, kterd se v mluveném jazyce mezi novinafi casto uzivaji.

Na obohacovani slovni z4soby vlastnimi, autorskymi slovy a slovnimi spojenimi se mluvci
podileji jen malo, a to slovotvornymi vyrazy, napt. , trikolorik“, nesazec*,
,,armagedonisticky “, nebo okazionalizmy: , Zemanovskda konstanta*, ,, Michopulositv
zakon”, , erozni pravidla“ a , uhlikovd pokuta“. Své projevy podcasteti ale aktualizuji
1 autorskymi slovy, ktera nejsou jejich vlastni, ale pro svou jedinecnost patii na periferii
slovni zasoby (slova V. Klause — ,,homo bruselarium “, , Caputovstina*“, , pavlovstina
a R. Fica — ,, odslovenstit“). V ¢em se tvlrci opét shoduji, jsou mddni publicismy spojené
s tématem pandemie covidu-19, valky na Ukrajin€, alternativnim nazorovym spektrem
spolecnosti a Andrejem BabiSem. Ty jsou tvofeny implicitnimi shodnymi pftivlastky,
napt. , dezinformacni“, , antivaxersky“, , prorusky“, , konspiracni“, , covidové

protiviadni “, ale tadi se sem i celd slovni spojeni: ,, asocidlni vlada*, , antibabiSovci”,

,, Orbdnismus “, ,, novd totalita“, ,, polistopadovy kartel“ aj.

Zcelajedine¢né jsou pokusy o hru s jazykem a z nich vznikajici slovni hticky. Ty jsou jednim
ze zasadnich dilkazii jazykové originality, pohotovosti a schopnosti vSech sledovanych

mluv¢ich spontanné vytvaret humorné situace (viz ¢etné ukazky v kapitole 6.1 a 7.1).

Nejsir§i zastoupeni maji v ramci analyzy obraznd pojmenovani, kterd tvoii zaklad
ptiznakovosti a byla v promluvéch pfitomna nej€astéji. Zatimco podcasteti Kect a politiky
dominovali v pouzivani tazenych metafor a vlastnich autorskych metafor (napt. ,, covidovi

I3

sirotci“, ,, oba postbabisovska “, ,, medialni lithium “, ,, teplomér charakteru “ ¢i ,, akvarium
s varanem *), Lucie s Vaclavem pro oznaceni politickych aktéri uzivaji metafory zvitat,
osob avéci (napt. ,lini kapii“, , loutka®, , dinosaurus*, , klaun“, , kohout) ataké
nékteré své aktualizované metafory (,, novy prezident svlece pyZamo*, , Peterkovd a jeji
Melody Boys*“, ,,moje bublina“). Z modnich metafor, které se ovSem neobjevily v obou

potadech zaroven, bylo zachyceno napt. ,,chameleonské hnuti“, , duhové rodiny*,

., argumentacni salto “, , praZska kavarna “ 1 ,, greendealova opatieni .

TaktéZ se v projevech objevuji origindlni pfirovnani: , jak otocka MiloSe Zemana
S Ruskem *“, , jako tyrany diichodce”, , jako Smelindai ; MarakeSe", , jak kdy? jsem

experimentoval s tim ChatGPT “, ,,ukazuje je jak digitalky v 80. letech *“ apod. Prostor pro
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kreativitu mluvéim nabizeji také katachréze (,, liberalni konzervatismus Karla Havlicka ",
,,Stahl se teatrdlné do ustrani*, , levicové SPOLU“) a perifraze, na nichz méli podcastefi
moznost vyjadrit své nazory pomoci expresivity, humoru a ironie: ,, chronicky bankrotai*,
~modurit bez charismatu*, ,, Zovidlni popije¢ 7 Brna*, , ruskej vlivovej agent v Evropské
unii av Ceské republice”, , Mussolini v baloiidku“, |, zlobivé dité Evropské unie",

,, Putinitv trol placenej”, ,, Fico s lidskou tvaii* ¢i ,, provinéni Hobitin .

Aktualizace frazeologickych utvari se Stuchlikova a Dolejsi nejvice dopoustéji
prostiednictvim metajazykovosti, a to skrze citaty z ceského kulturné-spolecenského
politického prostfedi, které vhodné zasazuji do dialogu (,,Jen blbec neméni ndazory*,
., Zklidni hormony“, ,, Do mrtvol se nekope“, ,, Psi sa brania utokom *, ,, Klid a iad " aj.),

3

a stejné tak pomoci ptislovi a réeni (,, Laska voli¢ova po zajicich skdace.“; ,, To by v tom byl
Cert nebo Zenska. “). Ptekvapivé Casto se v jejich komunikatech objevuji biblické frazémy
a biblismy, pievdzné pronesené v ironii (,,f0 ndm pomdhej pan Biih”, , do nebe volajici”,
,pane BoZe”). Petros z Kect a politiky zase aktualizuje détské tikadlo ,, Dobry den, cely
den” a pravideln¢ jej uziva jako pozdrav. Mluvc¢i déale pracuji s oktidlenymi vétami
a soudobymi potekadly: ,, Zoufali lidé délaji zoufalé véci“, , smrddek, ale teploucko*,
,,driet hubu a krok *; rovnéz aktualizuji kulturni redlie a funk¢éné je v projevech vyuzivaji
(,,ten, jehoZ jméno nesmime vyslovit“; ,, pohadky ovci babicky “; ,, Tisic a jedna debata‘).
S ptislovimi a réenimi se v pofadech setkavame jen vyjimecné, napt. ,, Kovdiova kobyla

chodi bosa ““ nebo ,,Jd pdn, ty pan “.

Ve zpiisobu vyjadfovani postoji se publicisté odliSuji nejvyraznéji — mluvci Vlevo dole
v tomto pfipad€ voli vyhradné hodnotici a popisné piivlastky, které pronaseji ironicky
(,, opravdu zabavné*, , stara dobra sudetonemecka otazka“, ,, hezky pohled*, , celé jedno
procento“, , krdsny bankomat*, , nejvétsi velikdni“ atd.). K projeviim ironie se v dialogu
uchyluji frekventované, a to ve vSech epizodach, coZ podporuji vyraznou intonaci
a dramatickymi pauzami. Velmi ironicti jsou rovnéz tvirci druhého z potadu, a to zejména
Michopulos, jehoZ vyjadreni byvaji navic silné¢ expresivni. Vedle hodnoticich adjektiv
a negativnich expresivnich vyrazt (,, nejhloupéjsi clovek*”, ,, uplna nula*, , impotentni”,
., uplné fatalné Spatny “, , k zbliti clovék ) zaznivaji velmi specificka, hanliva, pfesto vSak
originalni vyjadteni, napt. , kreatura handckého typu toho nejhrubsiho zrna“. S ironii

Michopulos pracuje jinak nez zbyli podcasteti, coZ se projevuje piedevs§im na sile kritiky.
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Stuchlikova s DolejSim si politické piedstavitele spiSe dobiraji a délaji si z nich legraci,
pfipadné je za jejich nevhodné kroky odsuzuji. Bohumil Pec€inka se expresivné vyjadiuje jen
vyjime¢né a s ironii pracuje taktéz méné Casto. Proti tomu Petros, jak ukazuji uvedené
priklady, ostfe vystupuje proti vSem aktérim — pokud je pro n¢j téma zasadni ¢i osobni, je
velmi expresivni, ironicky a aktivné pouziva spontanné utvorené aktualizaéni vyrazy.

Konkrétni ukdzky ironie viz kapitoly 6.4 a 7.4.

Jiz zminénd expresivita v analyzovanych projevech lze nejlépe demonstrovat na Ctyfech
shodujicich se kategoriich pro oba pofady — deminutivech, dysfemismech, vulgarismech
a hypokoristikdch. Prvni z nich publicisté uzivaji vyluéné v ironickém vyznamu, tzn. se
zapornym citovym zabarvenim, napt. ,,mildcek”, , slovicka*, , domecek po babicce*,
o kauzicky“ ¢i ,, figurka . Pouzité zhrubélé a hanlivé vyrazy se v neformalni komunikaci
fadi k automatizovanym a pro publicistické projevy nejsou zcela typické (,, typek “, ,, tupec
,parchant”, , nymand*, , klausovec®, , komous“, ,lampasdk* aj.). Viditelngji vSak
z projevu vystupuji slova vulgarni, ktera nejsou soucasti standardnich vetejnych medialnich
vystuptl a pro velkou ¢ast spolecnosti ani bézné komunikace. Podcasty ptedstavuji prostor
bez limith ve vyjadfovani, coZz se promitd do obou potfadil, a vulgarismy jsou pro né
pfiznakové. Zaznamenany byly vyrazy spojené s ndzvy zvitat (,,sviné“, , prasdrna“
,zpraseny ), Castmi téla (,,libat prdel”, , driet hubu*, , délat si prdel ‘) vyluCovanim,
(,,sracky*, , hovno“, , priser”, ,posrat se”), dusevnimi vadami (,,debil”, , kretén*,
,idiot”) apohlavnim stykem (, vyjebat”, , zmrd*). Autoti nékolikrat pronesou také
hypokoristika, jimiz projevuji netctu vii€i probiranému aktérovi (,, Vasek Klaus*“, , Jarda
Basta“, |, Jarda Foldyna*), nebo tim prokazuji blizkost a osobni naklonéni (,, Viastik

Valek*, ,, Honza Jakob ).

Automatizovanych vyrazi se podafilo v rdmci obou podcastovych potfadi zachytit méné nez
polovinu z celkového poctu piiznakovych prosttedkd. Mluvéi je mnohdy podvédomée
zakomponovavaji do komunikati, a to predevsim Lucie, Vaclav a Bohumil, kteti vychazeji
znovinafské slovni zasoby slozené pifevdzné ze standardizovanych publicismi
a novinafskych kli§¢. Mnohé z nich prochézeji trvalou automatizaci a aktualizaci, nebo se
nachazeji na pomezi. Nejpouzivangjsi jsou v projevech slovesné kolokaéni frazémy typu
,,mit tah na branku*“, , dostat nékoho do kouta“, , spadnout v prizkumech“, , zachovat

chladnou hlavu “, , dotahnout do konce“, , pustit otéze“, bouchnout si do stolu“, , tahat
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za nitky“, , jit na dienn” apod. Obdobné jsou zastoupeny frazémy jako napfi. , drtiva
vétSina “, , stinova viada“, , usporny balicek ", , lidr kandidadtky“, , tFraskavy skandal "
., (lidovecky) rukopis “, ,, pFelévani hlasii “ atp. Oba potady rovnéz piebiraji do svého jazyka
metafory boje a sportu (napt. ,,vybuchla ta bomba“, , kryci manévr®, , to byla
podpasovka “, , nasadit sprint ,, dat vyssi rychlost“, ,,v posledni zatacce“, ,,dobéhnout do

cile”).
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Zavér

Hlavnim cilem této diplomové prace bylo zanalyzovat promluvy podcastovych mluvcich
z fad publicisti, kteti se vénuji politickym tématim, a sledovat, jak pracuji s ptiznakovymi
jazykovymi prostiedky, humorem a ironii a do jaké miry své projevy aktualizuji. Prace se

tak snazila zodpoveédét otazku, zda a jakymi zpiisoby tito mluvéi obohacuji slovni zasobu.

Teoreticka Cast poskytla pevny informacéni zaklad pro nasledny kvalitativni vyzkum, ktery
byl proveden v ramci analytické ¢asti. Klicovym prvkem teoretické Casti byla specifikace
ptiznakovosti a jazykovych prosttedkli charakteristickych pro publicisticky styl. Analyza
vyznamnych politickych podcastii v ceském medialnim prostoru — Vievo dole a Kecy
a politika — ukézala, ze jejich mluv¢i aktivné a kreativné pracuji s pfiznakovosti a aktualizaci
vyjadieni. Dokazuje to skuteCnost, Ze vice nez polovina zaznamenanych piiznakovych

prostfedkll byla zafazena mezi aktualiza¢ni.

Podcastefi obohacuji slovni zasobu piedev§im kombinovanim existujicich prostredkt
vnova, origindlni spojeni, kdy vyrazim prikladaji nové vyznamy a vyuzivaji
lexikalni mnohoznacnosti. Vytvaieji autorské metafory, origindlni pfirovnani, slovotvorné
neologismy, velmi specifické perifraze a komplexni tazené metafory. K aktualizaci projevu
prispivaji také skrze existujici modni vyrazy, a to hlavné anglicismy, viceslovné publicismy,
které jsou tvoreny implicitnim shodnym piivlastkem, ale také citaty politickych aktéri
a aktualizovanymi frazémy. Svij podil méla v promluviach rovnéZ automatizovana
vyjadieni, kterd jsou béZnou soucasti publicistickych komunikati. Bylo jich ovSem
zaznamenano mén¢ nezli aktualizacnich vyrazt, diky cemuz se potvrdily ptvodni

piedpoklady prace o potencialu politickych publicistickych komunikati.

Humorné situace v podcastech vznikaji diky unikatnim slovnim h#ickdm a frekventovanym
projeviim ironie spolecné s expresivnimi vyrazy. Pravé mira expresivity (upozoriiujeme
predevsim na zna¢né zastoupeni vulgarismii) a dalsi zptisoby, kterymi mluvéi vyjadiuji svou
kritiku, dosahuji v podcastech zcela nové Grovné a podoby, jez neni bézna pro vetejné
publicistické projevy v psané i mluvené podobé. Tento fenomén umoznuje forméat podcastu,
ktery mluvéim otevird nové moznosti vyjadfeni, jez tradicni média nemohou nabidnout.
Tyka se to zejména libovolného rozsahu promluv, minimalniho institucionalniho vlivu,
neexistence pravidel vysilani a standardizace vyjadieni, s nimiz mohou publicisté ptisobit na

své publikum téméf bez omezeni a vyuzit demokratiza¢niho potencidlu média na maximum.
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Analyza taktéz poukdzala na zasadni vliv subjektivnich stylotvornych faktorii na projevy,

které ve form¢ podcastu 1épe reflektuji individualitu kazdého z mluv¢ich.

Tato prace tak pfispiva k porozuméni roli podcasti v ¢eské medidlni krajin¢ a zdUraziuje
jejich ambici zachycovat aktudlni podobu mluveného jazyka ve vetfejném prostoru, jenz se
podporuji proces trvalé automatizace a aktualizace u celé¢ tady dlouhodobé uzivanych

publicismtl. Tim se oteviraji nové moznosti pro dal$i vyzkum v této oblasti.

Vyzkum by bylo moZzné rozsifit o dalSi podcastovy materidl, ktery autofi prabézné
produkuji, sledovat promény vyjadfovani mluvcich v delSim ¢asovém tuseku, anebo se
hloubéji zaméfit na jednu z kategorii ptiznakovych jazykovych prostredkil, napt. obrazna

pojmenovani, ktera se v analyze prosadila nejCitelnéji. Studium jazyka podcastii se vSak

w7

rovnéz zpusoby, jak na né€ nahlizet z hlediska riznych jazykovych rovin.

104



Summary

The main goal of this thesis was to analyze the speeches of podcast speakers from among
journalists who deal with political topics and to observe how they work with marked
linguistic means, humor and irony and how much they update expressions. This thesis tried

to answer the question of whether and in what ways these speakers enrich the vocabulary.

The theoretical part provided a solid information base for subsequent qualitative research,
which was carried out as part of the analytical part. A key element of the theoretical part was
the specification of markedness and linguistic means characteristic of journalistic style. The
analysis of significant political podcasts in the Czech media space — Vievo dole and Kecy a
politika — showed that their speakers actively and creatively work with markedness and
updating of expressions. This is evidenced by the fact that more than half of the recorded

marked means were included among the updated.

Podcasters enrich the vocabulary mainly by combining existing means into new, original
connections, when they attach new meanings to expressions and use lexical ambiguity. They
create author’s metaphors, original comparisons, word-forming neologisms, very specific
periphrases and complex drawn metaphors. They also contribute to the update of the
expression through existing fashionable expressions, mainly anglicisms, multi-word
publicisms, which are formed by an implicit matching attribute, but also quotes from
political actors and updated phrases. Automated expressions, which are a common part of
journalistic communications, also had their share in the speeches. However, fewer of them
were recorded than updating expressions, thus confirming the original assumptions of the

thesis.

Humorous situations in podcasts arise because of unique word games and frequent
expressions of irony with expressive expressions. The degree of expressiveness (we point
out in particular the significant representation of vulgarisms) and other ways in which
speakers express their criticism reach completely new levels and forms in podcasts than is
usual for public journalistic expressions in written and spoken form. This phenomenon is
enabled by the podcast format which opens up new possibilities of expression for speakers
that traditional media cannot offer. This applies in particular to the arbitrary scope of
speeches, minimal institutional influence, the absence of broadcasting rules and

standardization of expressions, with which journalists can influence their audience almost
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without restrictions and use the democratizing potential of the media to the maximum. The
analysis also pointed out the fundamental influence of subjective style-forming factors on
expressions, which in the form of a podcast can better reflect the individuality of each of the

speakers.

This thesis contributes to understanding the role of podcasts in the Czech media landscape
and emphasizes their ambition to capture the current form of spoken language in public
space, which is constantly changing. Journalists expand the vocabulary with each new topic
and at the same time support the process of permanent automation and updating of a whole
range of long-term used publicisms. This opens up new possibilities for further research in

this area.

The research could therefore be expanded by further podcast material, which the authors
continuously produce, to observe changes in the expression of speakers over a longer period
of time, or to focus more deeply on one of the categories of marked linguistic means, for
example, figurative names, which stood out most clearly in the analysis. However, the study
of podcast language is not limited to markedness and with the growing interest of society in
the medium, the ways of looking at them from the perspective of various language levels are

also expanding.
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Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znakii):

Podcasty jsou fenoménem zvukovych médii novcho tisicileti a v poslednich letech o né jevi znacny
zajem 1 Ceské publikum. Velmi rychle rostouci popularita s sebou nese vznik stovek aZ tisicti novych
podcastovych potadi, diky emuZ vznika novy prostor pro vyzkum v mnoha riznych smérech. Cesky
jazyk prochazi nepfetrzitym vyvojem vlivem globalnich i lokalnich spolecenskych zmén, slovni zasoba
se obohacuje a proménuje, piicemz nejvice jsou tyto zmény patrné pravé v mluveném projevu. Prestoze
se odbornd vefejnost podcastim zacala vice vénovat (zejména narativu, preferencim publika, vyvoji
média apod.), jazyku, ktery médium utvafi, se vyzkum doposavad zcela vyhybal. Podcasty mohou
relativné spolehlivé reflektovat mluvenou neformalni komunikaci ve vefejném prostoru a zaroveii
umoznit sledovani promény jazyka, uplatnéni novych aktualiza¢nich prostfedki a vynalézavosti
mluv¢ich v soucasné ¢eské spolecnosti.

Predpoklidany cil price, pfipadné formulace problému, vyzkumné otizky nebo hypotézy (max.
1800 znaku):

Cilem préce je zanalyzovat jazyk mluvéich politickych pofadi ¢eské podcastové scény se zaméfenim na
jejich vynalézavost ve vyuzivani ptfiznakovych, aktualiza¢nich jazykovych prostiedkid a také na
funkénost téchto prostfedki v mluveném projevu. Pozornost bude soustiedéna pfedev§im na roli
expresivity, aktualizaci, automatizaci, ironie, humoru a dalSich pfiznakovych prostredkii v mluveném
projevu, které jej ozvlasthuji, dokazuji stylovou dynamicnost publicistického stylu a také jazykovou
vynalézavost mluvéich.

VO: Jak mluvei politickych podeastd pracuji s piiznakovosti a jakymi jazykovymi prostiedky
aktualizuji sviij mluveny projev?

Predpoklidanid struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se struénou
charakteristikou jejich obsahu):

Teoreticka cast

Uvod

Funkéni publicisticky styl a jeho specifika — funkce, déleni funk¢niho stylu, zanry

Stylotvorné faktory — objektivni a subjektivni

Stylova pfiznakovost — vysvétleni jevu

Vybrané piiznakové jazykové prostiedky — aktualizace, automatizace, expresivita, ironie aj.
Podcast — definice a ptivod pojmu, historie média v ¢eském prostiedi

Sl s




Analyticka cast

1 Metodologie — definovani vyzkumnych otazek, hypotéz a popis metod

8. Charakteristika vybranych podcastii — obsahova napln, ¢esky medialni kontext
9. Analyza podcastu Vlevo dole

10. Analyza podcastu Kecy a politika

11. Shrnuti zjisténych vysledku

12 Zaver

Vymezeni podkladového materidlu (napf. titul periodika a analyzované obdobi):
Vybrané &eské politické podcasty vedené formou konverzace a diskuse dvou moderatorti/podcasterti
dostupné v podcastovych aplikacich Spotify a Apple Podcasty — Vlevo dole, Kecy a politika

Metody (techniky) zpracovani materidlu:

SmiSena kvantitativni analyza (zji§tovani frekvence vyskytu proménnych/jazykovych prostiedkd) a
kvalitativni analyza (porozuméni a vysvétleni zkoumaného jevu) a jejich syntéza; analyticko-srovnavaci
metoda (zjisténi a hodnoceni odchylek ve vyjadfovani v souvislosti s funkei projevu a komunikacni
situaci)

Zakladni literatura (nejméné 5 nejdilezitéjSich tituld k tématu a metodé jeho zpracovani; u vSech
titulti je nutné uvést struénou anotaci na 2- 5 radki):

CECHOVA, Marie. Cestina — fe¢ a jazyk. 3. uprav. a rozi. vyd. Praha: Statni pedagogické
nakladatelstvi, 2011. ISBN 978-80-7235-413-9.

Jazykovédna publikace pfinasi studentiim CeStiny komplexni shrnuti ¢eského jazyka jako systému, a to
jak po zvukové, tak pisemné strance v ramci viech jazykovych rovin. Cestinu charakterizuje, definuje
jeji titvary a formy a rovnéz ji zafazuje mezi ostatni jazyky.

CECHOVA, Marie, KRCMOVA Maric a Eva MINAROVA. Soucasna stylistika. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 2008. ISBN 978-80-7106-961-4.

Pfiru¢ka ptehledné a zeSiroka zpracovava problematiku stylistiky. Zabyva se tradici oboru, teorii
funké&nich stylt a jejich specifiky, taktéz se vénuje aplikaci stylistickych poznatkd.

CMEJRKOVA, Svétla a Jana HOFFMANNOVA. Jazyk, média, politika. Praha: Academia, 2003. ISBN
80-200-1034-3.

Sbornik shrnuje vysledky jazykovédného vyzkumu ¢&eskych a slovenskych vefejnych mluvenych
projevi v 90. letech. Autofi textd vyuzivaji jak pragmatickych piistupti (sociokomunikaénich a funkéné
stylistickych, teorie textu, analyzy diskurzu, teorie argumentace aj.), tak klasické analyzy, které aplikuji
na rozsahly material ve formé videonahravek parlamentnich jednani a televiznich pofadi a nahravek
pofadi rozhlasovych.

EURITT, Alyn. Podcasting as an intimate medium. London: Routledge, 2023. ISBN 1-000-81201-4.
Pojem intimita je charakteristickym rysem podcastingu, tato kniha proto zkouma vedle podcasti jako
takovych i samotny koncept intimity. Kniha zasazuje textovou analyzu konkrétnich americkych
podcasti do ramce kritiky podcastl, monetizace a produkénich rad. Prostfednictvim analyzy vytvari
specificky podcastovy ramec intimity a vyuziva jej k interpretaci toho, jak si podcasting pfedstavuje
vazby, které vytvari v ramci komunit.

HENDL, Jan. Kvalitativai wzkum. Zakladni teorie, metody a aplikace. 4. pieprac. a rozs. vyd. Praha:
Portal, 2016. ISBN 978-80-262-0982-9.

Profesor Jan Hendl ve své publikaci, ktera slouzi primarné jako ucebnice, postihuje metody
kvalitativniho vyzkumu, popisuje jeho historicky vyvoj, zakladni pfistupy a také srovnani
s kvantitativnim a smiSenym vyzkumem. Podrobné popsané metody sbéru dat, jejich kddovani a
vyhodnocovani poskytuji studentim teoreticky zéklad pro vlastni vyzkum v praxi.




vvvvv

HRADILOVA, Darina. Funkcni aspekty lexikalni expresivity v soucasné cestiné. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2015. ISBN 978-80-244-4841-1.

Kniha uvadi ¢tenafe do problematiky expresivity, pfi¢emz navazuje na monografii J. Zimy Expresivita v
soucasné cestiné (1962), pracuje s jeji typologii a aplikuje autorovy poznatky do kontextu ¢estiny 21.
stoleti.

JUNKOVA, Bohumila. Jazvkovd dynamika soucasné publicistiky. Praha: ARSCI, 2010. ISBN
978-80-7420-007-6.

vzeslé ze zpracovani jazykového materidlu vybranych ¢eskych novinovych deniki z let 1990-2009. Ve
své prici analyzuje jazykové prostfedky a jazykovou kulturu s ohledem na spoleCensky a jazykovy
vyvoj.

KARLIK, Petr, NEKULA, Marek a Jana PLESKALOVA, eds. CzechEncy — Novy encyklopedicky
slovnik cestiny online [online]. Dostupné z: https://www.czechency.org/

Internetovy slovnik navazuje a znaéné rozsituje puvodni Encyklopedicky slovnik cestiny (2002) a
mluvené i psané formé jazyka, pfi¢emz tematicky pokryva hlavni discipliny jazykovédné bohemistiky,
a to vcetné téch, které se nové formuji.

SPINELLI, Martin a Lance DANN. Podcasting: the audio media revolution. New York: Bloomsbury
Academic, 2019. ISBN 978-1-5013-2868-8.

Publikace vznikla na zakladé rozhovorl s producenty vyznamnych svétovych podcasti a s vedoucimi
pracovniky nékterych podcastovych instituci. Podcasting dokumentuje okamzik revoluéni zmény v
oblasti zvukovych médii. Na zaklad¢ pfipadovych studii, analyz a studia publika fika, ¢im muze
podcasting pfispét v fadé Sir§ich medialnich a spoleenskych debat.

TRAMPOTA, Tomas a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médif. Praha: Portal, 2010. ISBN
978-80-7367-683-4

Kniha seznamuje ¢tenafe s jednotlivymi metodami vyzkumu médii a medialnich obsahu. Zaroven jde o
prakticky metodicky manual pro studenty oborli medialni studia, Zurnalistika, sociologie, politologie a
dal$ich socidlnich véd, ktefi se vyzkumem médii zabyvaji, nebo se s nim hodlaji hloubé&ji seznamit.

Diplomové a disertaéni prace k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obhdjeny na UK, pfipadné dalsich oborové blizkych fakultich ¢i vysokych skolach
za poslednich pét let)

HOZMANOVA, Anna. Jazyk ceskych internetovych influenceri. Praha, 2022. Bakalaiska prace.
Univerzita Karlova, Filozofickd fakulta, Ustav eského jazyka a teorie komunikace. Vedouci prace
Mares, Petr.

HUNALOVA, Michacla. Dynamika jazykovych prostiedkii v soucasnych masovych médiich. Praha,
2018. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Filozofickd fakulta, Ustav Ceského jazyka a teorie
komunikace. Vedouci prace Bozdéchova, Ivana.

JOHOVA, Lucie. Jazykové a obsahové srovmani vvbranvch Cceskych podcastii. Liberec, 2022.
Bakalaiska prace. Technickd univerzita v Liberci, Fakulta pifirodovédné-humanitni a pedagogicka,
Katedra ¢eského jazyka a literatury. Vedouci prace Rohrich, Alex.

PECHAROVA, Barbora. Specifické jazykové prostiedky ve sportovnim zpravodajstvi v Ceské televizi a
TV Nova. Usti nad Labem, 2020. Bakalafska prace. Univerzita Jana Evangelisty Purkyné, Pedagogicka
fakulta, Katedra bohemistiky. Vedouci priace Schuster, Michal.




SUDIKOVA, Tereza. Podcasting - audio obsah v digitdlni ére a jeho posluchaci a posluchacky v
Cesku. Praha, 2020. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra medialnich
studii. Vedouci prace Miessler, Jan.

SVOBODOVA, Markéta. Podcasting jako fenomén novych médii a jeho soucasny stav v Ceské

republice. Praha, 2019. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra
medidlnich studii. Vedouci prace Vochocova, Lenka.

SINKOVICOVA, Patricie. Jazykovy rozbor priznakovych projevii na dezinformacnim serveru. Praha,
2019. Bakalaiska prace. Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, Katedra ¢eského jazyka. Vedouci
prace Adam, Robert.

TINKOVA, Alexandra. Komparativni analvza jazvkovych prostiedkii komentatorii biatlonu Ceské
televize a Eurosportu v sezoné 2018/2019. Praha, 2019. Bakalatska prace. Univerzita Karlova, Fakulta
socialnich véd, Katedra zurnalistiky. Vedouci prace Svobodova, Ivana.
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