Abstrakt

Tato diplomova prace méla za cil potvrdit domnénku, ze s pfichodem streamovacich sluzeb
budou cesti filmovi tvlirci nuceni ¢astéji sdhnout po product placementu, aby zvysili své
rozpocty poté, co mnoho divakl bude chodit méné¢ Castéji do kina. Bylo predpokladano, ze
produkty budou ve filmech ukazany ve spojitosti s hlavni postavou, ktera predmét bude
aktivné vyuzivat po dlouhou dobu. Definované obdobi pro vyzkum bylo mezi léty
2010 az 2022, aby bylo mozno zkoumat efekt uzakonéni umisténi produktu v ¢eském pravu
a také aby byl zkouman vliv koronavirové pandemie na filmovy primysl. Dané Casové
rozpéti bylo rozdéleno na pét vzdy tfi roky po sob€ jdoucich obdobi. Vzhledem k mnozstvi
filma planovaného k analyze, byla pouzita metoda kvantitativni obsahové analyzy. Zna¢na
¢ast hypotéz se nepotvrdila. Potvrdily se pouze ptedpoklady, ze bude patrny nartist v ¢etnosti
product placementu, narist v ¢etnosti unikatnich znacek, narast v procentudlnim poméru
dominantniho zabéru vici zbylym zabérim a vyssi Cetnost unikétnich znacek u filmh
s niz§imi rozpoCty. Mezi hlavni pfi¢iny nepotvrzeni hypotéz patii maly vyzkumny vzorek,
porovnavani vice obdobi najednou, situace v ceském pravu a také celosvétova pandemie

koronaviru.



