Abstrakt

Préce si klade za cil komplexn¢ zanalyzovat a popsat, jak jsou psychologové a psychologie jako
obor prezentovani v Ceskych médiich. K identifikaci témat, narativii, stereotypt a hodnot
spojenymi s profesi psychologie vyuzivaim metodu analyzy diskurzu, diky které Ize pozorovat
1 socidlni kontext. V ivodu prace predstavuji psychologii, jeji odlisna odvétvi a vystupovani
odborniki v médiich. Dalsi ¢ast prace se vénuje metodé a predstaveni vyzkumného modelu
spolu s vysledky analyzy. Analyzovany vzorek je tvofen rozhovory s psychology v tradi¢nich
médiich za poslednich pét let, ve kterém byly zahrnuty vetfejnopravni i soukroma média.
Ukézalo se, ze 1 mezi moderatory panuji nejasnosti o naplni prace psychologll. Znatelny je apel
na jasné ohraniceni normy psychického zdravi a psychopatologie, spolu s pozadavky na
zprostiedkovani konkrétnich praktickych rad do zivota, které by pomohly co nejvétsi skuping
posluchact. Posun od psychologického diskurzu k medidlnimu se projevuje predevsim dirazem
na srozumitelnost, atraktivitu a aplikovatelnost sdéleni. Medialni diskurz také vice pracuje s
emocemi, piibéhy a osobnimi zkuSenostmi psychologl i klientli, s cilem nejen publikum

informovat, ale také zaujmout.
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