Abstrakt

Tato diplomovéa prace se zabyva Ceskymi copywritery a jejich kreativnim procesem.
V teoretické Casti prace jsou vysvétleny zakladni pojmy souvisejici s tématem, copywriting je
zasazen do strategického ramce, je prozkouman aktudlni stav copywritingu v zahranici
i v CR a piedstaveny jsou také kvantitativni a kvalitativni vyzkumné metody. Ty jsou nasledné
vyuzity v analytické cCasti prace, kdy je nejdiive pomoci dotaznikového Setfeni zjiStén
sociodemograficky profil ¢eskych copywriteri a jejich pracovni népli. Pomoci hloubkovych
polostrukturovanych rozhovorti je déale zkouman samotny kreativni proces ceskych
copywriterl, jak pii praci vyuzivaji Al jazykové modely a jaky je jejich pohled na ceskou
copywriterskou komunitu. Na zékladé dat ziskanych od 120 respondentii dotaznikového Setfeni
muzeme za typického ¢eského copywritera povazovat zenu ve véku 25-35 let pracujici v Praze,
kterda ma vysokoskolské vzdélani, pracuje na volné noze a copywriting tvoii 50-75 % jeji
pracovni népln€. Hloubkové rozhovory s 6 Ceskymi copywritery vybranymi z reklamnich
agentur, freelance a komer¢niho i nekomercniho sektoru pak poskytuji ndhled do kreativniho
procesu respondenttl, ktery dle vysledkll vyzkumu nejvice ovliviiuje klientské zadani, vlastni
reSerSe dodateénych informaci a blizici se deadline. Vysledky rovnéZz poukazuji na rostouci
vyznam Al jazykovych modelt pfi copywritingu (zatim vSak stile v omezeném ramci)

a nejednotny komunitni pocit ¢eskych copywriterti.



