
Abstrakt 

Cílem diplomové práce byla analýza a interpretace komunikování kulturních akcí vybraného 

města v daném časovém období od roku 2012 do roku 2022 a průzkum veřejného mínění 

o kultuře probíhající ve městě Písek.  

Teoretická část práce se zaměřuje na definování základních pojmů souvisejících 

s marketingovou a strategickou komunikací a na jejich využití v rámci komunikace měst a obcí.  

Praktická část analyzuje strategickou komunikaci města v daném časovém horizontu pomocí 

komparativní analýzy. Součástí je také dotazníkové šetření mezi obyvateli města týkající se 

spokojenosti s komunikačními a propagačními aktivitami. 

 


