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POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do oznacenych policek!

Typ posudku (,.kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)

Posudek vedouci/ho prace [ Posudek oponenta/ky

Autor/ka prace

Jméno a pfijmeni: Vojtéch Kajman
N&zev prace Marketingovy plan Spejchar Razice

Autor/ka posudku

Jméno a ptijmeni: Marek Vranka
Pracovisté: MKPR IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od tezi, Odchyluje se od tezi, Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym odchyleni je v préci odchyleni je v préci tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim zdGivodnéné a je zdivodnéné, ale neni Vv praci zdGvodnéné tezim
vhodné vhodné a neni vhodné
1.1 | Cil préace O O ] O
1.2 | Technika prace O O ] O
1.3 | Struktura prace O O ] O

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace odpovida tezim

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiyjte pismeno na $kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu

m|O|g |0

2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Préace zacina predstavenim coworkingu, komunika¢niho planu (ackoliv v ndzvu se mluvi o planu marketingovém
a obsahem piislusné kapitoly nakonec neni plan ale komunikaéni mix a popis efekti riznych barev) a Spejcharu.
Relevanci tak maji spiSe jen kapitoly 2 (coworking), 3.3 (vymezeni zakaznika coworkingu), 4.2 (specifika mktg
komunikace pro coworking), 5.2 (pfedstavujici objekt v némz se mé& coworking provozovat).

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiuyjte pismeno na Skale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace C
3.2 | Funkcnost a pfimérenost poznamkového aparatu a odkazu C
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy A

(Pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F.
Pokud v textu zjistite piejaté pasaZze vydavané autorem neopravnéné za vlastni zjisténi,
nedoporucte praci k obhajob¢ a ve ,,zdivodnéni v ptipad€ nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem/kou bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka troven prace E
(Pokud je opakované poruSovana platné kodifikace pravopisné normy, hodnot’te pismenem F.)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, grafickd aprava préace B

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
SWOT analyza obsahuje zcela zbyte¢né a nevhodné pasaze jako ,,Cena — Kazdy, kdo se alesporti jen okrajové
zajima o marketing pravdépodobné nékdy slysel pojem 4p. Jsou to Ctyti aspekty, které v konecném disledku tvoti




[T3 L)

marketingovou strategii. Jednim z té&chto “p” je price — cena.“ U dotaznikového Setfeni neni uveden pocet
respondentl. Z dotazniku plyne, ze 84,6 % respondentli nemé zajem o coworking v Spejcharu.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Praci chybi realisti¢téjsi ukotveni v podobé& piesvéd¢ivého prizkumu trhu a zjisténi potencialni poptavky.
Navrhovany komunika¢ni plan je v zasadé smysluplny, nicméné spekulativni a v nékterych navrzich zcela odtrzen
od reality. Povaha komunikované sluzby planovani neusnadiiuje, autor ale mohl tuto skute¢nost rad&ji kriticky
reflektovat. Aktualné vyslednou podobu prace nejlépe ilustruje nasledujici citat: ,,Myslim si, Ze po domluvé s
méstem Pisek by se zde dal vyhradit ¢lanek vénovany Spejcharu, nebo alespoii mal4 reklamni plocha uréena pro
Spejchar. Pokud by se toto podafilo vyjednat, povédomi §iroké vefejnosti o Spejcharu by se nepochybné
zvysilo“ jez plisobi naivné, neprofesionalné a nepiesvédCivé. Pesto 1ze ocenit alespon naznaky snahy o poznani
cilové skupiny a planovani.

5. 0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT

51 Muize byt absence jinych coworkingovych center v blizkosti silnou strinkou? Pro¢ ano, pro¢ ne?

5.2 Click or tap here to enter text.

5.3 Click or tap here to enter text.

6. ANTIPLAGIATORSKA KONTROLA TEXTU
Sezndmil jsem se s vysledky antiplagiatorské kontroly v SISu.

Komentai pro ptipadnou shodu nad 5%:

6.1 |-

7. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)
Al BO CO D E F (nedoporuéuji k obhajobg) []

ZDUVODNEN{ V PRIPADE NEDOPORUCENTI

Datum: 9. 6. 2024 Podpis: ..oviiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiSte a odevzdejte na sekretaridt prislu§né katedry. Posudek nahrajte do SISu
ve formdtu PDF, nebo jej zaslete sekretdice piislusné katedry, kterd jej do SISu nahraje v zastoupeni.
Nevkladejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt posudek bez podpisu.




