Abstrakt

V této praci se vénuji sestaveni komplexniho a prakticky aplikovatelného marketingového
planu pro za¢inajici coworkingové centrum Spejchar RaZice. V prvni — teoretické &asti prace
se vénuji predstaveni coworkingu, jako konceptu, jeho historii ve svété (od pocatkli konceptu
v 90. letech, az do soucasnosti) a vlivu pandemie Covid-19 na coworkingové prostory. Zaroven
se v teoretické &asti vénuji historii konceptu coworkingu na izemi CR. Sougasti teoretické asti
této prace je také teoretické vymezeni marketingového planu, jeho nalezitosti a soucasné trendy,
které maji vliv na jeho postupnou proménu. Zaroven je pak také soucasti prvni ¢asti mé prace
teoretické vymezeni cilového zdkaznika coworkingovych sluzeb. Ve druhé — praktické ¢asti
prace se vénuji tvorbé marketingového planu pro potieby Spejcharu Razice. Vychazim zde
z teoretickych poznatkt,, ale také zprovedené SWOT analyzy a z kvantitativniho
dotaznikového Setfeni zkoumajici cilovou skupinu. Vysledkem této prace je aplikovatelny
marketingovy plan pro potieby Spejcharu RaZice, ktery zahrnuje komunikaéni kanaly a obsah

relevantni viici cilové skupiné a ¢asovy harmonogram komunikacénich aktivit.



