Abstrakt

Tato bakalarska prace zkoumad, jak ceska vefejnost vnima zobrazeni LGBTQ+ komunity
v reklamnich kampanich. Cilem bylo zjistit, jak jsou reklamy, které zahrnuji LGBTQ+
tematiku, pfijimany Sirokou vefejnosti a jaké dopady ma tato reprezentace na vnimani zminéné
menSiny a také na vnimadni samotnych znafek. Vyzkum pomoci kvantitativniho dotazniku
ukazal, ze autenticita a zpiisob prezentace LGBTQ+ postav vyznamné ovliviiuji ptijeti reklam.
Zjisténi naznacuji, ze reklamy, které jsou vnimany jako autentické a transparentni, jsou
piijimany vice pozitivné, zatimco stereotypni ¢i nespravné uchopené zobrazeni ma opacny
efekt. Vysledky prace poskytuji informace pro rozvoj eticky odpovédné a inkluzivni

marketingové komunikace.



