Prilohy
Pfiloha 1: formulaf k dotaznikovému Setfeni

https://forms.office.com/r/swbkJa5Sm0Ox

1. Vybavujete si, Ze byste v posledni dobé vidéli reklamu zobrazujici LGBTQ+ osoby?
a. ano
b. ne

2. Jak Casto si myslite, ze se v reklamach objevuji zastupci LGBTQ+?

a. nikdy
b. zfidka
c. obcas
d. casto

e. velmi Casto
3. Citite se osobn¢ zastoupeni v soucasnych reklamnich kampanich?
a. rozhodné ne
b. spiSe ne
c. spiSe ano

d. rozhodné ano

Ukazka — Ceské drahy
4. Jak byste ohodnotili celkovy dojem z reklamy?
a. velmi negativni
b. negativni
neutralni
d. pozitivni
e. velmi pozitivni
5. Jaké emoce ve Vas reklama vyvolala?
radost

a.
b. piekvapeni

c. hnév

d. rozhotceni
e. lhostejnost
f. jiné


https://forms.office.com/r/swbkJa5m0x

6. Povazujete zobrazeni LGBTQ+ v této reklame za autentické?
a. ano
b. ne
7. Myslite si, Ze reklama pozitivné piispéla ke vnimani LGBTQ+ komunity ve
spole¢nosti?
a. rozhodné ne
b. spiSe ne

nevim

o

d. spiSe ano
e. rozhodné ano
8. Jak pravdépodobné je, ze byste podpofili tuto znacku, kterd aktivné vyuzila
reprezentact LGBTQ+ ve své kampani? (napiiklad upfednostnénim pied
konkuren¢ni znackou)
a. velmi nepravdépodobné
b. spiSe nepravdépodobné
c. spiSe pravdépodobné
d. velmi pravdépodobné
Ukazka — Coca-Cola
9. Jak byste ohodnotili celkovy dojem z reklamy?
a. velmi negativni
b. negativni

neutralni

e

d. pozitivni
e. velmi pozitivni

10. Jaké emoce ve Vas reklama vyvolala?

a. radost

b. piekvapeni
c. hnév

d. rozhotceni
e. lhostejnost
f. jiné



11. Povazujete zobrazeni LGBTQ+ v této reklamé za autentické?

a. ano
b. ne
12. Myslite si, Ze reklama pozitivné pfispéla ke vnimani LGBTQ+ komunity ve
spole¢nosti?
a. rozhodné ne
b. spiSe ne
c. nevim
d. spiSe ano
e. rozhodné ano

13. Jak pravdépodobné je, ze byste podpofili tuto znacku, kterd aktivné vyuzila

reprezentact LGBTQ+ ve své kampani? (napiiklad upfednostnénim pied

konkuren¢ni znackou)

a. velmi nepravdépodobné

b. spiSe nepravdépodobné

c. spiSe pravdépodobné

d. velmi pravdépodobné
Ukézka — H&M

14. Jak byste ohodnotili celkovy dojem z reklamy?

a
b.

e

d.

.

velmi negativni
negativni
neutralni
pozitivni

velmi pozitivni

15. Jaké emoce ve Vas reklama vyvolala?

a.

=

oo A o

radost
piekvapeni
hnév
rozhoiceni
lhostejnost

jiné



16. Povazujete zobrazeni LGBTQ+ v této reklamé za autentické?
a. ano
b. ne
17. Myslite si, Ze reklama pozitivné pfispéla ke vnimani LGBTQ+ komunity ve
spole¢nosti?
a. rozhodné ne
b. spiSe ne
c. nevim
d. spiSe ano
e. rozhodné ano
18. Jak pravdépodobné je, ze byste podpofili tuto znacku, kterd aktivné vyuzila
reprezentact LGBTQ+ ve své kampani? (napiiklad upfednostnénim pied
konkuren¢ni znackou)
a. velmi nepravdépodobné
b. spiSe nepravdépodobné
c. spiSe pravdépodobné
d. velmi pravdépodobné
19. Myslite si, ze ma zobrazovani LGBTQ+ v reklamé pozitivni dopad na postoje a
vnimani této skupiny ve spole¢nosti?
a. rozhodné ne
b. spiSe ne
c. né€kdy ano, n¢kdy ne
d. spiSe ano
e. rozhodn¢ ano
20. Proc¢?
21. Myslite si, ze reklamy reprezentujici LGBTQ+ jsou efektivni v boji proti
stereotyptim?
a. rozhodné ne
b. spiSe ne
c. né¢kdy ano, n€kdy ne
d. spiSe ano

e. rozhodné ano



22. Pro¢?
23. Vase pohlavi
a. zena
b. muz
c. nechci uvadet
d. jiné

24. Vas veék

a. mladsi 18 let
b. 18-26 let

c. 27-35let

d. 3645 let

e. 46-55 let

f. 55+ let

25. Vase zatim nejvyssi dosazené vzdélani

a. 7ZS
b. SS
c. VOS
d. VS

26. Jaka je vase sexudlni orientace?
a. heterosexualni
b. homosexualni

c. bisexualni

e

nechci odpovidat

e. jiné



