Abstrakt

Tato prace se zamécfuje na analyzu komunikacnich a propagacnich aktivit nejvétsiho
neziskového festivalu v Ceské republice, Budgjovického Majalesu. Konkrétné se vénuje
ptedevsim identifikovani pozitivnich 1 negativnich aspekti komunikace s cilem zhodnotit, jak
nejefektivnéji oslovit cilovou skupinu névstévnikl. Teoretickd Cast obsahuje vymezeni
marketingovych aktivit a piedstaveni Budé¢jovického Majalesu. Prakticka ¢ast dale navazuje
analyzou komunikace vybranych ro¢nikl festivalu a interpretaci rozhovort s navstévniky a
organizatory festivalu, ktefi hodnotili jejich marketingové strategie. Obé skupiny i pfes zdanliveé
zhorSenou rozpoznatelnost kvitovaly podobu vizuald, které festival kazdorocné vyrazné
obmeénuje. Rozdily se u skupin objevily v radmci vnimani dilezitosti komunikacnich témat
programu. Organizatoii vyzdvihovali atraktivitu nadstavbovych aktivit festivalu a inovativnich

prvka v komunikaci.



