Tato diplomova prace zkoumd vybér vyznami v pruvodnich textech k produktim
zvefejnénych na e-shopech vybranych znacek. Cilem prace je urcit, které vyznamy jsou
komunikovany zakaznikiim v souvislosti s nabizenymi produkty a odhalit potencialni rozdily v
komunikaci se zdkazniky muzského a Zenského pohlavi. Pro splnéni téchto cilii byl sestaven
specializovany korpus, ktery obsahuje texty deviti znacek seskupenych kolem tii typi produkti
— sportovni obuvi, t€lovych mlék spolu s krémy a luxusnich hodinek. Texty byly analyzovany
s vyuzitim Hallidayovy systémové funkcéni gramatiky (SFG) jako analytického ramce.
Analyzovany byly dva typy vyznamu, zkusenostni a vybrané interpersonalni vyznamy, piicemz
informacemi o identit¢ znacky, aby bylo mozné nabidnout funkcni vysvétleni zjisténych
vzorcl. Vysledky naznacuji uzké propojeni mezi vybeérem zkuSenostnich a interpersonalnich
vyznami a charakteristikami identity znacky. Studie dale identifikuje subZanry zkoumanych
textl, jakoz i komunikacni strategie specifické pro jednotlivd pohlavi, které souviseji s
prezentovanou image znaCky, zobrazovanim kladnych vlastnosti produkti a cilenim na
zakazniky. Tato prace rovnéz nastifiuje pozorovanou strategii genderového cileni v souvislosti

s vybérem osob realizujicich podméty a snaZzi se toto zjisténi funkéné interpretovat.



