Posudek vedouciho bakalarské prace

Sandra Schlechterova: Symbolika strachu v reklamé

Autorka vytvofila vhodné strukturovanou praci, v niz se pokousi sledovat otazku
uplatnéni motivu strachu v reklamé. Sice je diskutabilni, jaky konkrétni aspekt
reklamni reprezentace budeme chapat jako sugesci strachu, ale obecné Ize urcité
predpokladat, Ze se tu se silnymi emoc¢nimi pohnutkami pracuje. Autorka postupuje
od komentare problematiky reklamy obecné, pfes zasazeni strachu do sféry dalSich
emoci, zminuje jeho rdznorodou roli a reflexi v nékterych humanitnich a
spole€enskych oborech. Autorka si vybrala nékolik pfikladu reprezentace strachu

v reklamé, které jsou pomérné nosné. Jde o témata ditéte, krve, navykovych latek a
smrti. U téchto témat se v praci mozna ponékud misi hlediska komerc¢ni a socialni
reklamy — té€mito oblastmi by se myslim méla prace zabyvat vyrazné diferencovanym
zpusobem. Prace nakonec sméfuje k problematice vztahu mezi strachem ze starnuti
a reklamou (to mélo byt ziejmé pavodné hlavnim namétem prace, ale nakonec sem

prace dospéla ve sledu pomérné logickych kroku).

Autorka vesmés rekapituluje a komentuje tvrzeni z urcitého vyseku vyuzivané
literatury, ale zaroven si uvédomuje jejich relativnost a jiné moznosti pfistupu.
Oceniuiji jeji snahu o kompletni a vhodné rozc¢lenény pfistup k dané problematice.
Myslim, Ze se vice mista dalo vénovat konkrétnim analyzam vizualniho, obrazového
materialu (v pfipadé zminénych motivu — dité, krev, navykova latka, smrt, stafi) a
komparacim mezi reprezentaci strachu v komerc¢ni a socialni reklamé. Zde by $lo

v prvni fadé o formalni analyzu, pak napf. i srovnavani s tradici zobrazovani strachu,
o ikonografickou interpretaci a popf. i o kulturni kritiku (v duchu N. Mirzoeffa apod.).
Nicméné se autorka s danou tématikou seznamila pomérné obsahle, postupovala od

obecnych kontextl ke konkrétnim exemplim a pokous$ela se i o kriticky odstup.

Jeji praci doporucuiji k pfijeti a navrhuji hodnoceni 2.
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