Tato kvalifikacni prace ma za cil zjistit motivace vybranych startupi k vyuziti strategické
komunikace, ptedevsim public relations (PR), a analyzovat jejich medialni obraz. Opira se o
teoretickou Cast prace, ktera se zabyva startupy, jejich ekosystémem, strategickou komunikaci
a public relations. Prace se soustfedi na tii vyzkumné otdzky: Jaké komunikaéni cile si
technologické startupy stanovuji pfi vyuzivani PR? Plni se technologickym startupim
prostfednictvim PR komunikacni cile? A rozumi startupy PR a zaclenuji jej do své byznysové
strategie? Metodologicka Cast stanovuje také hypotézy a popisuje pouzité metody vyzkumu,

které zahrnuji rozhovory s ptedstaviteli startupti a analyzy medialniho obrazu téchto subjektt.



