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Rozsah prace: celkem 99 (Cislovanych) stran, soucasti je prilohova ¢ast o

25 stranach (20 priloh a prehled priloh),

vlastni text prace od Uvodu po Zavér ma 60 stran; vlastni
obsah prace vcetné poznamek pod carou 176 537 znakil
vcetné mezer (dle udaje v praci), tj. vice neZ pozadované
minimum 108 000

Datum odevzdani prace: 12. prosince 2022 (elektronickd podoba)

1. Aktualnost (novost) tématu
Téma skryté reklamy, téma ochrany ditéte v prostredi internetu (konkrétné na socidlnich sitich), ale i
obecné téma pravni regulace obsahu internetu jsou témata vysoce aktudlni a spolecensky velmi
vyznamna.

2. Naroc¢nost tématu na teoretické znalosti, vstupni udaje a jejich zpracovani, a pouzité
metody
Téma je v urovni vy$si narocnosti. VyZaduje sezndmeni se stuzemskou, evropskou i mezinarodni
legislativou, samoregulacnimi mechanismy, vyklady odborné verejnosti, soudni judikaturou i
rozhodnutimi spravnich organt. Pfedpokladem je i porozuméni vécné strance fungovani socidlnich
siti, jakoZ i orientace v koncepci pravni ochrany prav ditéte. Diplomantka voli metodu popisnou,
analytickou, syntetickou a komparativni.

3. Formalni a systematické ¢lenéni prace

Vlastni prace je ¢lenéna do 7 kapitol: 1. Socialni sité, influencefi a jejich zakotveni v pravu, 2. Pravni
uprava skryté reklamy, 3. Pozadavky socidlnich siti na oznacovani reklamy, 4. Rozhodovaci praxe
v oblasti skryté reklamy na socialnich sitich, 5. Postaveni ditéte v ¢eském pravnim radu, 6. Rozbor
vybranych reklamnich prispévki na socialnich sitich, 7. Navrhy a doporuceni v ramci pravni Gpravy.
Dale obsahuje Uvod, Zavér, 20 piiloh s ptiklady, které jsou pfedmétem rozboru v kapitole 6., Titulni
stranu, Prohlaseni, Podékovani, Obsah, Seznam zkratek, Seznam pouzitych zdroji, Seznam priloh,
Abstrakt a klicova slova v ¢eském a anglickém jazyce. Jednotlivé kapitoly jsou dale ¢lenény aZ do
tiibodové tirovné.

4. Vyjadienik praci
Diplomantka si stanovila za cil 1) popsat a rozebrat aktudlni pravni upravu regulace reklamy na
socialnich sitich se zaméfenim na otazku skryté reklamy a jejtho vniman{ ditétem; 2) prednést ivahy
de lege ferenda. V prvni, druhé a zcCasti paté kapitole popisuje diplomantka vychodiska pro dalsi
vyklad jako pojem socidlnich siti obecné, specifika tfi vyznamnych siti (Facebook, Instagram a
YouTube), pojem influencer, zakladni pravni rdmec, dité a pravni ochrana jeho prav ve vztahu
kreklamé a dalsi. Treti kapitola popisuje dpravu pravidel koznacovani reklamy tii vyse
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to i s ohledem na zavér diplomantky, Ze regulace ze strany samotnych provozovatell socidlnich siti
se poji s cennou moznosti primého zasahu proti jednani v rozporu s podminkami, byt soucasné
vystiZzné poznamenava, ze aktualné se pozornost téchto subjektli soustiedi na eliminaci nasilného
obsahu a nendavistnych projevii. Vyznamni je i zminka (bod 2.6) o tuzemské samoregulaci
prostirednictvim nejprve Doporucenych pravidel spoluprace zadavatele a influencera vydanych SPIR
vroce 2018 a navazné prostrednictvim Kodexu influencera pfijatého vroce 2020 SPIR spolecné s
uskupenim pod nazvem Platforma profesionalni komunikace. Ctvrta a $esta kapitola, jakoZ i ¢ast
kapitoly paté (5.3) jsou kazuistické. Je tfeba ocenit z hlediska originality obsahu a samostatného
pristupu zejména Kapitolu Sestou vCetné piiloh. S diplomantkou Ize jisté i polemizovat, sama nékteré
ptipady povaZuje za hranicni, ale i samotny impuls k diskusi je zde cennym pfinosem. Podnétnd jsou
i zavéretnd doporuceni - uvahy de lege ferenda. Diplomantka spravné zminuje vliv evropské
legislativy na tuzemskou pravni dpravu, do urcité miry tak chybi Gvahy o moznostech, potazmo
smysluplnosti regulace obsahu dostupného celosvétové ryze narodnim zadkonodarstvim. S ohledem
na zminku pravidel provozovatelil socidlnich siti i eticky kodex by prace mohla obsahovat i vybér
inspirativnich ustanoveni pro regulaci pravni. AvSak i tak diplomantka bezesporu naplnila
predsevzaté cile.

5. Kritéria hodnoceni prace

Splnéni cile prace ano
Logicka stavba prace ano
Samostatnost pfi zpracovani tématu vcetné | ano; kontrola na plagiaty ze dne 14. prosince 2022
zhodnoceni prace z hlediska plagidtorstvi vporddku - vygenerovany protokol Theses

vykazuje udaj: pocet podobnych dokumenti 54,
celkova podobnost 19 %; nejvyssi dosazena mira
podobnosti: 4 % (souvisi scitaci pravnich
piredpisi a souvisejicich dokumentti). Nejvyssi
podobnost s jinou zavérecnou praci je ve vztahu
k diplomové praci z Masarykovy univerzity Mgr.
Jiri Trdvnicek: Omezeni reklamy v CR ve svétle
ustavnich hodnot, i zde jsou divodem tytéz
prameny; protokol pres Turnitin vykazuje
celkovou shodu 20 %, jednotlivé 3 %
sdspace.cuni.cz, 1x 1 % a pak vidy pod 1 %;
nejvyssi pocet spolec¢nych slov 50

Prace se zdroji (vyuziti cizojazy¢nych zdrojii) | bez vyhrad, vyuziva i cizojazy¢né zdroje
vCetné citaci

Hloubka provedené analyzy (ve vztahu | dostate¢nd pro pracitypu diplomova
k tématu)

Uprava prace (text, grafy, tabulky) bez vyhrad, vCetné obrazovych ptiloh (bez grafii a
tabulek)
Jazykova a stylisticka tiroven bez vyhrad

6. Pripominky a otazky k zodpovézeni pii obhajobé

Doporuceni/nedoporuceni k obhajobé doporucuji k obhajobé

Otazka k obhajobé co je reklamnim obsahem z obsahu sdélovaného na
socidlnich siti influencerem - 1) jak musi byt
oznacen, 2) zda a jak musi byt oznacen, aby se
nejednalo o skrytou reklamu

Navrzeny Klasifika¢ni stuperi v zavislosti na priibéhu obhajoby vyborné
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JUDr. Irena Holcova
oponentka diplomové prace



