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Rozsah prace: celkem vcetné priloh 99 (¢islovanych) stran, sama prilohova

¢ast ma 25 stran a tvofi ji 20 priloh a prehled ptiloh, vlastni
text prace od Uvodu po Zavér ma 60 stran; vlastni obsah
prace vcetné poznamek pod Carou 176 537 znakl vcetné
mezer (dle udaje v praci), tj. vice nezZ pozadované minimum
108 000

Datum odevzddani prace: 12. prosince 2022 (elektronickd podoba)

1. Aktualnost (novost) tématu
Pravni regulace jednani v prostredi socidlnich siti véetné otdzky samotné definice (vymezeni) tohoto
institutu z pohledu prava je obecné vysoce aktudlni otdzkou. Ochrana déti, prosazovani principu
zabezpeceni nejlepsiho zajmu (blaha) ditéte je navic ¢ini otazkou navysost spole¢ensky naléhavou.

2. Narocnost tématu na teoretické znalosti, vstupni idaje a jejich zpracovani, a pouzité
metody
Téma je v arovni vyssi narocnosti. Vyzaduje orientaci v problematice nejen po pravni, ale ohledné
socialnich siti i po vécné strance. Soucasné je potreba znat pravni rdimec ochrany ditéte. Potiebna je
schopnost analyzy a syntézy - vyvozeni obecnych zavérid z konkrétnich prispévki. PouZzita metoda je
vyznamnou mérou analyticka a synteticka, jakoz i popisna a komparativni.

3. Formalni a systematické ¢lenéni prace

Vlastni prace je ¢lenéna do 7 kapitol: 1. Socialni sité, influencefi a jejich zakotveni v pravu, 2. Pravni
uprava skryté reklamy, 3. Pozadavky socidlnich siti na oznacovani reklamy, 4. Rozhodovaci praxe
v oblasti skryté reklamy na socialnich sitich, 5. Postaveni ditéte v ¢eském pravnim radu, 6. Rozbor
vybranych reklamnich prispévki na socialnich sitich, 7. Navrhy a doporuceni v ramci pravni Gpravy.
Dale obsahuje Uvod, Zavér, 20 piiloh s ptiklady, které jsou predmétem rozboru v kapitole 6, Titulni
stranu, Prohlaseni, Podékovani, Obsah, Seznam zkratek, Seznam pouzitych zdroji, Seznam priloh,
Abstrakt a klicova slova v ¢eském a anglickém jazyce. Jednotlivé kapitoly jsou dale ¢lenény az do
tiibodové tirovné.

4. Vyjadreni k praci
Diplomantka si klade za cil popsat a analyzovat aktudlni pravni ipravu regulace reklamy v prostiedi
socialnich sitich, a to zejména s ohledem na problematiku skryté reklamy a vhimani (takové) reklamy
ditétem. Navazné si klade za cil navrhnout vhodna doporuceni a zmény pravni tpravy. V prvni
kapitole popisuje obecné, po faktické strance prostiedi socialnich siti, konkrétnéji se vénuje nékterym
vyznamnym socidlnim sitim (Facebook, Instagram a YouTube) a zamétuje se na influencery jako
specifické uzivatele socialnich siti. To vSe dopliiuje popisem pravni regulace téchto fenoméni
soucasné doby. V druhé kapitole se vénuje institutu skryté reklamy, ve tieti uzivatelskym podminkam
jednotlivych socialnich siti ve vztahu k reklamnimu obsahu. Ve ctvrté kapitole popisuje néktera

Univerzita Karlova, Pravnicka fakulta telefon: 221 005 247
Centrum prava dusevniho vlastnictvi e-mail: krestano@prf.cuni.cz
nam. Curieovych 901/7 datova schranka: piyj9b4

116 40 Praha | http://www.prf.cuni.cz



zahranic¢ni soudni rozhodnuti. V paté kapitole je v centru pozornosti obecna otazka pravniho postaveni
ditéte v Ceském pravnim radu se zaméienim na ochranu ditéte ve vztahu k reklamé, jakoZ i néktera
rozhodnuti tykajici se tématu reklama a dité. Sesta kapitola se vénuje analyze diplomantkou vybranych
dvacet rtiznorodych prispévkid na socialnich sitich z obdobi ¢ty mésic pied odevzdanim prace.
Diplomantka se ve vztahu k nim zamysli, zda se jedna o reklamn{ ptispévky (obchodni sdélenf{) a zda
jsou oznaceny spravné, nebo jde o skrytou reklamu. V posledni, sedmé kapitole se vénuje druhému cili
prace, hodnoti stavajici pravni regulaci a doporucuje zmény, jez by mohly zajistit efektivnéjsi ochranu.

Je tireba ocenit jak samotny vybér tématu, vymezeni chranénych hodnot i snahu hledat feSeni, které by
prredstavovalo smysluplnou regulaci. Zajimavé jsou postfehy k soft law a zdiiraznéni spolecenské
zodpovédnosti provozovatell socidlnich siti. Cenny je popis zavéra rozhodovaci praxe i vlastni rozbor
k reprezentativné vybranému vzorku prispévkiim ze socialnich siti.

5. Kritéria hodnoceni prace

Splnéni cile prace ano
Logickd stavba prace ano
Samostatnost pfi zpracovani tématu vcetné | ano; kontrola na plagidty ze dne 14. prosince 2022
zhodnoceni prace z hlediska plagiatorstvi vporddku - vygenerovany protokol Theses

vykazuje udaj: pocet podobnych dokumenti 54,
celkova podobnost 19 %; nejvyssi dosazena mira
podobnosti: 4 % (souvisi s citaci pravnich predpist
a souvisejicich dokumentt). Nejvyssi podobnost
s jinou zavérec¢nou praci je ve vztahu k diplomové
praci z MU Mgr. Jiff Trdvnicek: Omezeni reklamy v
CR ve svétle tistavnich hodnot, i zde jsou divodem
tytéZ prameny; protokol ptes Turnitin vykazuje
celkovou shodu 20 %, jednotlivé 3 %
sdspace.cuni.cz, 1x 1 % a pak vidy pod 1 %;
nejvyssi pocet spole¢nych slov 50

Prace se zdroji (vyuziti cizojazycénych zdroji) | bez vyhrad, vyuziva i cizojazy¢né zdroje
vCetné citaci

Hloubka provedené analyzy (ve vztahu | dostateCnd pro pracitypu diplomova
k tématu)

Uprava préace (text, grafy, tabulky) bez vyhrad, v€etné obrazovych priloh (bez grafli a
tabulek)
Jazykova a stylisticka tiroven bez vyhrad

6. Pripominky a otazKky k zodpovézeni pri obhajobé

Doporuceni/nedoporuceni k obhajobé doporucuji k obhajobé

Otazka k obhajobé popiste hlavni problémy soucasné pravni regulace
skryté reklamy

popiSte sva doporuceni ke zméné pravni dpravy
reklamy/obchodnich sdéleni na socidlnich sitich
tak, aby byl co nejvhodnéji prosazovan nejlepsi
zdjem ditéte

Navrzeny klasifika¢ni stupen v zavislosti na obhajobé vyborné

Praha 9. ledna 2023

JUDr. Veronika Kiestanova, Dr.
vedouci diplomové prace



