Abstrakt: Pravni aspekty skryté reklamy na socialnich sitich se

zamérenim na jeji vhimani ditétem

Cilem této diplomové prace je posouzeni, zda aktudlni G¢inné pravni predpisy jsou schopné
reagovat na novy fenomén socidlnich siti, a to primarné v oblasti reklamni ¢innosti. Autorka
diplomové prace si dava za cil zanalyzovat aktualni pravni stav v oblasti skryté reklamy a zhodnotit,
zda tato Uprava piedstavuje u€innou ochranou v tomto on-line prostredi a zvlasté, jestli reflektuje
vék uzivateli socialnich siti a zda détskému publiku poskytuje zvySenou ochranu.

Prvni kapitola prace rozebira socialni sité a influencery, a to nejen z obecného hlediska, av§ak
i z pohledu prava. Tato kapitola taktéz bliZe popisuje tii vybrané socialni sité, tj. Facebook, Instagram
a YouTube.

Nasledujici ¢ast prace obsaZzend v druhé az Ctvrté kapitole zaméfuje svou pozornost na
upravu skryté reklamy v ceském pravni radu, pozadavky vybranych socidlnich siti na oznacovani
reklamniho obsahu a zahrani¢ni rozhodovaci praxi v oblasti skryté reklamy na socialnich sitich.
Predmétem rozboru byly nejen predpisy aplikovatelné v ramci socidlnich siti, ale i predpisy
upravujici reklamu v jiném prostiedi pro ziskani uceleného prehledu dpravy skryté reklamy.

Kapitola pata se zabyva postavenim ditéte v Ceském pravnim radu. Popisuje pozadavky
zakoni obsahujici Upravu reklamy na obsah mireny na dité. Dale rozebira ¢eskou soudni rozhodovaci
praxi v oblasti ditéte a reklamy. V zavéru této ¢asti dochazi k zhodnoceni vnimani skryté reklamy
ditétem a zda je zvySena regulace potieba.

Rozbor vybranych piispévkid byl proveden v ramci kapitoly Sesté, aby si ¢tenar prace mohl
udélat predstavu o zplsobu, jakym influenceri reklamu na socialnich sitich oznacuji. Popsany byly
jak radné oznacené reklamni prispévky, tak i ty problematické.

Posledni sedma kapitola prace komplexné hodnoti stav aktualnich pravnich predpist
v oblasti skryté reklamy na socialnich sitich s ohledem na détské publikum a navrhuje vhodné tipravy

pravniho radu, které by mohly zajistit efektivnéjsi ochranu.
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