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Abstrakt

V praci popisujeme cestovni chovani fotbalovych fanouskid na zaklad¢ reSerSe odborné
literatury a autorského dotaznikového Setieni. Cilem této prace je popsat, co vede fanousky
k navitdvé fotbalovych stadiontl. Vime, Ze v Cesku je mnoho piiznivet fotbalovych klubt,
ale také Ze jejich chovani je Casto velmi rtiznorodé. Pocinaje naptiklad Cetnosti navstév
podporujicich sviij oblibeny klub pii domécich a venkovnich utkanich.

Ptedpokladame, Ze podpora na domacim stadionu bude podstatné vyssi. Ale zajimav¢;jsi
pro nas budou hlavné vyjizd’ky fotbalovych fanouskl. At uz za podporou svého oblibeného
tymu na venkovni utkdni v Cesku nebo pii dalekych pieshraniénich cestach. Neni
vyjimkou, aby jedinec podporoval sviyj klub, ktery se nachazi ve velké vzdalenosti od jeho
bydliste.

Predpokladame, ze velké prazské kluby budou mit fanouskovskou zdkladnu
rozmisténou vice po republice, zatimco provincni kluby, jako napi. Viktoria Plzen nebo
Sigma Olomouc, budou mit fanousky vice koncentrované ve svém kraji. Zjistovat proto
chceme Cetnost vyjizdék, jaky dopravni prostiedek zvoli, s kym se dopravuji atd. Ale také
kolik ¢asu stravi ve mésté a zda spolu s utkanim navstivi néjaké pamétihodnosti, ¢i tieba
obchody. Velmi specifickou skupinou budou zapasy v evropskych poharech, které Ceské
kluby pravidelné hraji a na které se kazdoro¢né vypravuje mnoho fanouskl. V neposledni
fadé mizeme zjistovat, zda a jak do tohoto chovani zasahla pandemie v poslednich dvou
letech.

V praci se pievazné vénujeme klubiim a fanouskim v 1. Ceské fotbalové lize a
vynechame utkani narodniho tymu, které by svou specifi¢nosti zménil vysledky préce.
Vysledky realizovaného Setfeni (130 respondentli) jsou vyhodnoceny pomoci popisné

statistiky a statistického testovani.

Klicova slova: Fotbalové utkani, fanouSek, navstévnost, identita stymem, dotaznikové

Setfeni



Abstract

In this paper we describe the travel behaviour of football fans based on a literature
search and a questionnaire survey. The aim of this thesis is to describe what drives fans to
visit football stadiums. We know that there are many fans of football clubs in the Czech
Republic, but also that their behaviour is often very heterogeneous. Starting, for example,

with the frequency of visits supporting their favourite club during home and away matches.

We expect the support at the home stadium to be much higher. But more interesting
for us will be mainly the outings of football fans. Whether to support their favourite team at
away games in the Czech Republic or on long cross-border trips. It is not uncommon for an

individual to support their club that is located a long distance from their home.

We expect that large Prague clubs will have a fan base spread more widely across
the country, while provincial clubs such as Viktoria Plzen or Sigma Olomouc will have
fans more concentrated in their region. Therefore, we want to find out the frequency of
trips, what means of transport they choose, who they travel with, etc. But also how much
time they spend in the city and whether they visit any sights or shops together with the
match. A very specific group will be the European Cup matches, which Czech clubs play
regularly and to which many fans go every year. Last but not least, we can find out whether

and how this behaviour has been affected by the pandemic of the last two years.

In this paper, we mainly focus on clubs and fans in the 1st Czech Football League
and omit national team matches, which would change the results of the paper because of
their specifity. The results of the implemented survey (130 respondents) are evaluated using

descriptive statistics and statistical testing.

Keywords: Football match, fan, attendance, team identity, questionnaire survey
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1 Uvod

,Odvétvi sportovniho cestovniho ruchu ma velky dopad na mistni, narodni i
mezinarodni komunity. At uz se jedna o dopady na Zivotni prostredi, socidlni dopady nebo
ekonomické dopady* (Bale, 2003). Fanousci ¢asto cestuji i na velké vzdalenosti, aby mohli
podporovat sviij oblibeny klub. ,, Sportovni divactvi (zejména v nejpopuldrnéjsich sportech,
Jjakymi jsou u nas kopand a ledni hokej) je dnes obestieno urcitou rouskou vyjimecnosti,
zvlastnosti, a ,,subkulturni” jedinecnosti* (Gabal, Rak, 1981, s. 186). Nasim ukolem proto
bude zkoumat, co vede fanousSka k navstévé fotbalového utkani. Tato studie se bude
zam¢éfovat na fanouSky klubl v prvni ceské fotbalové lize a jejich vystupovani
v evropskych pohdrech. Leon Jagdeo Mohan (2007) ve své praci zmifuje tfi zasadni
faktory, které na sebe vzijemné plsobi a ovliviluji fanouSka v rozhodnuti navstivit
fotbalové utkani. Prvnim faktorem je ,,intenzita tymové identity*, jakasi dusevni spjatost
s oblibenym tymem. Zjednodusené sila, ktera tdhne fanouska sledovat utkéni. Druhym
faktorem je ,,image destinace®. Atraktivita mista, kde se fotbalova stetnuti odehravaji. Do
této skupiny nepatii pouze kulturni pamatky, které se ve mésté nachézeji nebo vybaveni
stadionu, ale také Groven a cena ubytovani nebo cena vstupenek. Tretim nezanedbatelnym
faktorem, ktery Mohan (2007) zmifiuje je vnimana vzdalenost, kterou musi fanousek urazit,

aby mohl utkani sledovat na stadionu.

Cilem této prace je popsat a porovnat cestovni chovani fotbalovych nadsenct pfti
navstévach fotbalovych utkani. NaSim tkolem tedy bude rozkryvat tyto tfi faktory, ale jak
apodle ¢eho objektivné poznat silného a vérného fanouska od slabSich. Tedy onu silu
tymové¢ identity. Predpokladame, ze fanousek se silnym vztahem ke svému tymu bude
Castéji sledovat vysledky klubu. Pokud nenavstivi utkani pfimo na stadionu, bude chtit jej
sledovat alespon v televizi. Pokud bude domaci utkani nav§tévovat velmi Casto, s velkou
pravdépodobnosti bude vlastnit permanentni vstupenku na celou sezénu. Bude intenzivnéji
vnimat vyhru nebo prohru. Také bude vlastnit mnoho predmétii s tymovou tématikou, jako
jsou dresy, saly, tricka nebo hrnicky, ¢i rizné Sperky a podobné. Tyto predméty pak mize

Cast&ji nosit nebo jinak ukazovat.
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Vnimani atraktivity cilové destinace muize byt pro kazdého navstévnika velmi
subjektivni. Nekteré fanousky bude zajimat vylozené vybaveni stadionu, ktery kdyz po
navstéve opusti, ithned se vraceji domt, stejné tak piimou cestu budou mit pied zacatkem
stietnuti. Cast fanouskd bude chtit pfi navstévé utkani vyuzit ptilezitost k navitiveni
kulturnich pamatek, které se ve mésté nachazeji. Tyto cesty predpokladame, ze budou ¢asto
realizovany s rodinou nebo se skupinou kamaradu. Pii delSich cestach potom bude mnohem
vice neZ urovei vybaveni stadionu rozhodovat dopravni dostupnost. Cim vice se bude
prodluzovat délka cesty tim piedpokladame, Ze bude vzrlstat vyznam ceny a urovné
ubytovani. Podstatnou roli bude také hrat atraktivita soupefe proti kterému bude nas
oblibeny klub nastupovat. Myslime si, ze velké a slavné jméno soupete, atraktivnost

pfedvadeéné hry a dosazené vysledky v poslednich letech pfivede na stadion vice fanousk.

Mezi proménné, které rozhoduji o volbé spotiebitele navstivit sportovni utkdni patii
vzdalenost. Tu Mohan (2007) ptirovnava k Newtonove gravitacni teorii, ktery gravitaci
popisuje jako pfitazlivou silu mezi dvéma objekty, které na sebe plisobi v zavislosti na své
hmotnosti a vzdalenosti. Kdy se zvysujici se vzdalenosti dvou objekti od sebe klesa 1
gravitaéni sila. Pfirovname-li hmotnost objektl z jedné strany k velikosti tymové identity a
z druhé k atraktivité destinace mizeme vyvodit hypotézy. Kdy velky vérny fanousek bude
ochoten z domova urazit na utkani delSi vzdalenosti. A také slavnéj$i a v€hlasngjsi kluby
budou fanousci ochotni cestovat delsi vzdalenosti. A predpoklada se, Ze nejvice fanouski

bude cestovat z relativné kratké vzdalenosti. A s rostouci vzdalenosti bude pocet fanouski

exponencialné klesat.

Obrazek 1 - Newtonova gravitacni teorie
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Obrazek 2 - Proménné ovlivitujici navstévnost sportovnich fanouskii, zdroj: Mohan (2007)

Na uvedeném schéma, ktery ve své praci uvedl Mohan (2007), si mizeme ukazat,
ze nejvetsi vliv ma hlavné tymova identita. FanousSci s vysokou klubovou identitou
jednoduse navstivi fotbalové utkani a nad ni¢im jinym se nerozhoduji. Oproti tomu
fanousci se stfedni nebo niz$i tymovou identitou se nejprve divaji na vzdalenost nebo
image destinace a aZ poté se rozhodnou, zda udalost navstivi. Cim vyssi tedy bude sila
tymové identity k oblibenému klubu, tim bude vyznam dalsich faktort (vzdalenosti a image

destinace) klesat.

Z uvedeného textu jsme vyvodili né€kolik hypotéz, které budeme pomoci dotaznikového

Setfeni potvrzovat nebo vyvracet.

HI1: FanousSci se silnou tymovou identitou budou pravdépodobné vlastnit permanentni

vstupenku, a to kvtli finanéni vyhodnosti, protoZe utkdni navstévuji Castéji.

H2: Fanousci se silnou identitou se svym tymem budou pravdépodobné navstévovat
domaci fotbalova utkani Castéji, protoze chtéji silnéji prozivat emoce spojené s vyhrou a

prohrou.

H3: Fanousci se silnou identitou se svym tymem budou pravdépodobné navstévovat
venkovni fotbalova utkani Castéji, protoze chtéji siln€ji prozivat emoce spojené s vyhrou a

prohrou.
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H4: Fanousci se silnou identitou se svym tymem pravdépodobné vycestuji podpofit sviij
klub do zahranici Casté&ji, protoze chtéji siln€ji prozivat emoce spojené s vyhrou a prohrou a

jsou ochotni investovat vice pen¢z a Casu.

HS5: Fanousek se silnou identitou se svym tymem pravdépodobné navstivi vzdalenéjsi
destinace, protoze jsou ochotni kvili svému oblibenému klubu investovat vétsi mnozstvi

penéz a Casu.
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2 Teoreticka Cast

2.1 Vysvétleni zakladnich pojmu

Abych objasnili cil této prace, tedy zjistili, co vede fanouska na stadion. Musime si
nejprve objasnit pojem sportovni cestovni ruch. Tento pojem je tvofen spojenim slov sport

a cestovni ruch.

2.1.1 Sport

Pojem sport vychazi ze slova disport, pravdépodobné franského nebo anglofonniho
puvodu. Coz znamena odklonéni nebo odvraceni, ve vyznamu — lidé odvadéli svou
pozornosti od utrap a tlaki kazdodenniho zivota (Edwards, 1973). Definic sportu existuje
velké mnozstvi. Z tohoto diivodu vymezeni sportu velmi sloZité. Jako studentim Fakulty
télesné vychovy a sportu nam vzdy vstépovali definici sportu, jako fyzickou aktivitu se
souté¢znim charakterem, kterd ma pfedem dand a predepsand pravidla. V ptipadé této
definice bychom ale pozdé¢ji méli problém s urcenim definice sportovni turistiky. Protoze
v této formulaci bychom jako sport mohli brat naptiklad hrani Sachti nebo naptiklad néjaka
e-sportovni klani. AvSak kdybychom se §li projit, zab¢hat nebo také naptiklad tteba vylézt
n¢jakou skalu, sport bychom neprovozovali. Provadéli bychom jen fyzickou aktivitu
nesoutézivého charakteru a bez ptfedepsanych pravidel. Z tohoto divodu pouZzijeme
definici, ktera poskytuje nejobsahlejsi vymezeni sportu a sportovnich aktivit.

., Sport je jakadkoli ¢innost, zkusenost nebo podnikani zamerené na fitness, rekreaci, atletiku
nebo volny cas. Sport nemusi byt soutézivy a ani vidy nemusi vyzadovat specialni vybaveni
nebo pravidla. Ve skutecnosti sport zahrnuje aktivity jako je cviceni, béh nebo tanec*

(Pitts, Fielding a Miller 1994 cit. dle Parkse a Quartermana, 2003).

2.1.2 Cestovni ruch

Cestovni ruch nebo také turismus je relativné novou lidskou aktivitou, ktera
v poslednich letech ziskavéa na vyznamu. Obecné se za cestovni ruch povazuje kratkodoby

pfesun lidi na mista, ktera nejsou jejich obvyklym domovem. Tato definice je velmi
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zjednodusSena a nepiesna. Cestovni ruch totiz naptiklad nezahrnuje cesty, kterym hlavnim

ucelem je cestovani za praci.

S pon¢kud technickym pojetim definice, dané statistickym ucelem, piichazi Svétova
organizace cestovniho ruchu (UNWTO 1995, cit. dle Sauer, Vystoupil a Holesinska, 2015,
s 13), ktera definuje cestovni ruch jako ,,souhrn aktivit osob cestujicich do mist mimo jejich
obvyklé prostiedi a pobyvajicich v téchto mistech po dobu ne delsi nez jeden rok (resp. 6
meésicu), za ucelem traveni volného casu, podnikani (vydelecna cinnost neni zaloZena na
trvalem ci prechodném pracovnim pomeéru) ¢i jinym ucelem. Z definice vyplyva nékolik
skuteCnosti. Aby se cesta stala soucasti cestovniho ruchu, musi byt:

e docCasna,

e nepravidelna,

e Uceloveé zaméiena (jak volny Cas, tak podnikani).

Naopak vylucuje:

e cesty v ramci bydliste,

e pravidelné cesty do zahranici,

e docasné prestéhovani za praci,

e dlouhodobou migraci (Sauer, Vystoupil a Holesinsk4, 2015)

Pro nas je nepfesnéjsi a nejpiijatelngjsi definice, kterou uvadi CSU ve svém slovniku
pojmu a tvrdi: ,,Cestovni ruch je mezindrodné definovan jako pohyb osob cestujicich do
mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi po dobu kratsi nez jeden uceleny
rok, za Ucelem traveni volného Casu, obchodu a za jinymi ucely nevztahujicimi se k

¢innosti, za kterou jsou z navstiveného mista odménovani.*
2.1.3 Sportovni cestovni ruch

Sportovni cestovni ruch jako studijni obor je kombinaci sportu a cestovniho ruchu,
coz jsou oblasti, které jsme si jiz Siteji objasnili. Hlavnim problémem, se kterym se Mohan
(2007) v literatute setkal je presna definice. Existuje mnoho riznych definic sportovniho
cestovniho ruchu. Komplikace nastdvd diky mnoha definicim diive zkoumanych a
diskutovanych matetfskych disciplin sportu a cestovniho ruchu. Pokud by mél sport
zahrnovat pouze aktivity sjasné danymi pravidly, pak by se v pfipadé¢ napt raftingu,
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sjizdéni feky na lodich, potapéni, vodniho lyzovani, horské turistiky a dalSich takovych
nejednalo o sportovni turismus (Mohan, 2007). Ale vzhledem k cilim této prace se neni
tteba této problematice zabyvat do hloubky. Tyto aktivity vSak maji velky ekonomicky vliv
jak na ucastnika, tak na prostiedi, ve kterém se provozuji (Bale 2003). K tématu této prace
nejlépe poslouzi definice dle Malcolma (2008, s. 247) ,Sportovni cestovni ruch je
definovén jako veSkeré formy ucasti na sportovnich aktivitach, at’ se jedna o aktivni nebo
pasivni ucast s komerénim nebo nekomercnim tcelem a zaroven je jedinec mimo domov ¢i

pracoviste.

2.1.4 Destinace

,,Destinace je misto navstivené ucastnikem cestovniho ruchu. Pro mezindarodni navstévniky
je destinaci bud’ cela navstivena zemé, nebo jeji néktery region, pripadné mésto. Pojem
destinace je casto pouzivan relativné volné. V nékterych zemich je tizemi rozdéleno do
turisticky, historicky nebo administrativné souvisejicich destinaci (turistickych regionii,
turistickych marketingovych regionii - napr. Ceskd republika), s tvorbou a propagaci
spolecného turistického produktu regionu a pripadné i zpracovanim turistickych statistik*

(Vystoupil, Holesinska, Sauer, 2007).

2.2 Zakladni faktory ovlivitujici navStévnost

Mohan (2007) ve své praci zminuje rizné faktory, které ovliviiuji spotiebitele ve
volbé navstivit sportovni utkani na stadionu. Dle jeho slov maji nejvétsi vliv tfi zakladni
Cinitelé, které se navzajem ovliviiuji. Mezi né patfi image destinace, vzdalenost a tymova
identita. V nasledujici Casti si tyto tii faktory vice vysvétlime. Voracek, Husdk (2021)
faktory vice rozliSuje na vyrovnanost soutéze, nejistotu herniho vysledku, kvalitu
hostujicitho tymu, identifikaci s vitézicim muZzstvem, cenu vstupného a vySi piijmda,

propagaci s reklamou a stadion a jeho umisténi.

2.2.1 Tymova identita

Nez budeme zkoumat vliv tymové identity na navstévnost, je dilezité si onu

tymovou identitu podrobné¢ popsat. Klub cerpa od svych fanouska velké podpory, at’ uz
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penézni nebo psychologické. Tato oblast se nazyva fanouskovsky tabor a velikost téchto

tabora se lisi klub od klubu. Bale (2003) obecné definoval tii faktory, o kterych lze fict, ze

vvvvvv

1. Velikost mésta, ve kterém se tym nachazi.

2. Stavajici kvalita vykonii klubu, protoZe ptiznivci do jisté miry reaguji na vysledky svého

tymu v oblasti vitézstvi a proher.
3. Kvalita soupefova tymu.

Sila fanouskovy podpory, kterd ma vliv na klub a na navstévnost se mize béhem
jednoho tydne zdvojnésobit. Pokud se jeho soupef zméni z tymu ze spodni ¢asti tabulky na
protivnika z horni ¢asti tabulky. Mezi dalsi faktory, které¢ Bale (2003) uvadi, patii dalsi
mistni sportovni udalosti, uroven zafizeni na stadionu a v okoli a pocasi. Mira vlivu na
intenzitu identifikace 1ze pozorovat v zévislosti na konkrétnim fanouskovi. Na kazdého

fanouska ma vliv néco jiného.

ZjednoduSen¢ mizeme tymovou identitu definovat jako psychologické pouto

fanouska k tymu.

Wann a Branscombe (1993) ptedpokladali, Ze osoby, které se siln¢ identifikuji
sur¢itym tymem maji ve srovnani s ostatnimi fanouSky tyto vlastnosti: hlasi vétsi
angazovanost do tymu, projevuje se ego posilujici vzorec chovani, pokud je tym Uspésny,
maji pozitivnéjsi ocekdvani ohledné¢ budoucich vykond a maji ochotu investovat vétsi
mnozstvi ¢asu a penéz do sledovani hry jejich oblibeného tymu. Pro vysoce identifikované
fanouSky je role pfiznivce tymu ustiedni slozkou jejich identity. Mohan (2007) uvadi
ptiklad. Budeme-li se ptat na vysledek utkani dvou rizné velkych fanouska. V piipadé
vyhry budou oba pouzivat 2. osobu ve spojitosti ,,my jsme vyhrali“. Ale v opa¢ném
ptipad¢, tedy prohry, bude odpovidat ,,my jsme prohrali“ pouze velky fanousek a fanousek
s nizsi klubovou identitou pouZzije spiSe spojeni ve tieti osobé, tedy ,,oni prohrali“ nebo
s pouzitim nazvu klubu, tudiz naptiklad ,,Slavie prohrala®. Vysoce spjaty fanousek tedy

bude sviij klub podporovat i v dobach, kdy se vysledkové nedafi az tak dobie.
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Rozhodnuti spotiebitele podpofit sviij oblibeny klub a vidét jeho utkani zivé na
stadionu stoji zna¢né financni i Casové prostiedky. Mira identifikace s tymem proto Casto
ovlivituje rozhodnuti fanouska, zda je ochoten investovat znacné mnozstvi penéz a Casu.
Proto také veérnéjsi a oddanéjSi fanousci jsou casto ochotnéjSi stat dlouhé fronty na
vstupenky a to plati i u internetovych platforem uréenych k snadnéjsi distribuci listki. Mira
identifikace by méla souviset s navstévnosti sportovnich akci. A navstévnosti je jednim

z hlavnich zdroju piijmi mnoha profesionalnich sportovnich tymt (Howard, 1999).

Existuje mnoho studii (Bale 2003, Mohan 2007) které dokazuji, ze vitézné tymy
jsou pro fanousky atraktivnéj$i nez ty, které prohravaji. Jak u vysoce identifikovanych
fanousk, tak 1 u nizko identifikovanych mize pfedvadéna hra, vysledky a tGspéch tymu
ovlivnit rozhodnuti navstivit fotbalové utkani. Faktor uspéchu ma vétsi dopad na slabéji
identifikované fanousky, protoze jak jsme si uz fekli, siln¢ identifikovani fanousci by
pravdépodobné navstivili utkani i bez ohledu na vysledky. Kromé vysledki pak také
mohou slabéji identifikované fanouSky ovlivnit faktory jako vybaveni stadionu a kvalitu

sluZzeb (Mohan, 2007).

2.2.2 Image destinace

Fotbalovi fanousci musi zvazit rizné proménné, kdyz se rozhoduji, zda navstivi
fotbalové utkdni. Jako jeden zklicovych faktorli rozhodujicich o volbé spotiebitele
navstivit stadion je povaZovadna ,,image destinace”. Image destinace je pro kazdého
navstévnika velmi subjektivni, z tohoto diivodu je velmi obtizné zjisStovat misto s nejlepsi
image. Vytvafeni pozitivni image destinace ma vliv na pfildkani a udrzeni fanouska

(Mathieson a Wall, 1982 cit. dle Souiden, Ladhari, Chiadmi, 2017)

,Image, kterou ma turista o urcité destinaci pred jeji navstévou, je urcujicim
faktorem v jeho rozhodovacim procesu* (Souiden, Ladhari, Chiadmi, 2017). Pokud ma
klub pozitivni image destinace, je to predpoklad pro ptilakéni a udrZzeni navstévnikl. Diive
ziskand image tedy ovliviluje rozhodnuti navstivit. Kluby se silngj$§im pozitivnim image
maji vyssi predpoklad, Zze budou vybrany a pozdéji 1 znovu navstiveny. Image destinace se

nevztahuje pouze na klub, stadion a jeho okoli, ale na cely region. Mezi funkéni méfitelné
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slozky patii napt. vybaveni stadionu, obchodni centra, mistni doprava, historické pamatky,

muzea nebo jiné turistické atrakce (Mohan, 2007).

Do vybaveni stadionu, které ovliviiuje fanousky patii komfort sezena, divacké
zazemi, estetika sportovisté, ale také tieba kvalita informacéni tabule. Komfort sezeni je
nedilnou soucasti sportovnich areald. Lidé potfebuji osobni prostor, jelikoz sportovni akce
trva urCity delSi Casovy usek. Chtéji sedét pohodIné a mit dostatek mista. Divackym
zdzemim se rozumi dostupnost toalet a obcerstvovacich stankli na sportovisti. Diillezitym
faktorem je pocet zafizeni na sportovisti. V ptipadé malého poctu se tvori velké fronty, coz

muze kazit divacky prozitek ze sportovni akce (Voracek, Husak, 2021).

K vniméni image destinace cestovateli pfispiva mnoho faktort. Tyto faktory byly
predmétem mnoha studii. AvSak ani jedna znich nedokazala vytvofit spole¢nou skalu,
kterd by mohla byt pouzita k vyhodnocovani image destinace. A to pravé z divodu velké
subjektivity kazdého z navstévniki. Tato absence vSeobecné pfijimané Skéaly pro méteni
image destinace vedl k nadvrhu vytvofeni seznamu proménnych aspekti, které mizou byt
pouzity jako nastroj pro hodnoceni atraktivity mista. Tyto faktory byly rozdéleny do
dvanacti skupin — viz Tabulka 1 podle (Beerli, Martin, 2004).
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Piirodni zdroje
Potasi
Teplota
Sréiky
Vihkost
Hodiny sluneénihosvitu
Plaze
Kvalita mofské vody
Piseéné neboskalnaté plade
Délka pla#
Preplnéniplégi
Bohatstvi krajiny
Chranéné piirodni rezervace
Jezera, hory, pousté atd.
Rozmanitost a jedinednost flory a fauny

Turisticky volny €as a rekreace
Zabavni parky

Zibavaa sportovni aktivity
Golf, rybateni, lov, lyZovini,
potdapéni atd.

Vodni parky

Zoologické zahmdy

Treking

Dobmdminé aktivity
Kasina

Noéni Zivot

Nakupovini

Piirodni prostiedi

Krisa kmajiny
Atraktivitamést a

mésta

Cistota

Preplnénost
Znedisténiovaduiia hluk
Dopravni zicpy

Obecna infrastruktura
Rozvoj a kvalitasilnic,
letisté a pHstavy
Soukroma a vefejni doprava
zafizeni
Roevoj zd ravotnickych sluzeb
Vivej
telekomunikace
Vivojkomerénich
infrastruktury

Rozsah zistavby

Kultura, historie a uméni
Muzea, historické budovy,
pamatky atd,

Festival, koncerty atd.
Remeslnévymbky
Gastronomie

Folklor

Nabozenstvi

Zvyky a zplisob Zivota

Socidlni prostiedi
Pohostinnost a vstiicnost

mistni obyvatelé

Nedostatefnd privilegovanost achudoba

Kvalita fivota

Jazykové bariéry

Turisticka infrastruktura
Hotel a stravovini pro vliastni potfebu
ubytovini
Pocet lizek
Kategorie
Kvalita
Restaurace
Cislo
Kategorie
Kvalita
Bary, diskotéky a kluby
Snadny pFistup do mista uréeni
Exkurze v cilové destinaci
Turistickd centra

Sit turistickych informaci

Politické a ekonomické faktory
Politicki stabilita

Politické tendence

Hospodifsky rozva)

Bezpecnost

Mira kriminality

Teroristické Gtoky

Ceny

Atmosfiéra mista
Luxusni

Modni

Misto s dobrou povésti
Destinace zaméfend na rodinu
Exotické

Mystic

Relaxadni

Stresujici

Zibavné, pfijemné
Pifjemné

Nuda

Atraktivninebozajimavé

Tabulka 1 - Atributy urcujici vnimanou image destinace, Zdroj: Beerli, Martin (2004), upraveno.
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2.2.3 Vzdalenost

Mezi dal$i primarni faktory, které rozhoduji, zda spotiebitel navstivi fotbalovy
stadion patii vzdalenost. V Newtonov¢ gravitacni teorii je piitazlivost mezi dvéma objekty
ovlivnéna vzdélenosti mezi nimi. Podobny model mizeme pouzit i v piipadé vzdalenosti
mezi klubem a fanouSkem. Dle této teorie dosdhne poptavka vrcholu v urcité vzdalenosti
v relativni blizkosti zdroje a poté exponencidln¢ klesd. Snizeni Grovné interakce mezi
dvéma ruznymi objekty (klub, fanousSek) lze vysvétlit analyzou cestovnich ndkladua.
Vzdalenost ma na interakci fanousek-klub brzdici Gc¢inek. Nebot’ s rostouci vzdalenosti
rostou také ¢asové a financni naklady. S rostouci vzdalenosti se tedy mnozstvi interakci
mezi obéma objekty snizuje. Jak lze vypozorovat na grafu ¢. 1, model vyobrazuje
idealizovanou ktivku Ubytku pfitazlivych sil s rostouci vzdalenosti. Kiivka dosdhne vrcholu
poptavky v relativni blizkosti a poté dochdzi k ubytku s tim, jak nartstaji ndklady spojené

s cestovanim a vynalozenym ¢asem (Mohan, 2007).

Sila poptavky

Vzdalenost od zdroje
Graf 1 - K¥ivka tibytku pritazlivych sil, zdroj: Mohan (2007)

Bale (2003) ve své publikaci Sports Geography uvedl ptiklad, jak mize fungovat
vzdalenost v rozhodnuti navstivit baseballové utkani nizsi ligy nebo utkani prvni ligy.
Naptiklad fanousek miiZze s vetsi pravdépodobnosti navstivit baseballovy zapas nizsi ligy,
ktery se kona pét minut od jeho bydlisté, nez baseballovy zépas prvni ligy, na ktery musi jet
nékolik hodin. Fanousek jako spotiebitel musi pii rozhodovani, kterou z téchto dvou
udalosti navstivi, zvazit nékolik raznych faktort. Jako spotiebitel rozhoduje racionalné a
chce maximalizovat svij uzitek. Spocita si tedy cestovni nédklady a cas, které se
s prodluzujici vzdalenosti navysuji. S rostouci vzdalenosti se tendence navstivit stadion

sniZzuje, protoze rostou cestovni naklady. Pokud vSak existuje silnd poptavka po sluzbg,
21



mohou spotiebitelé po zvazeni dopravnich naklada cestu stejné uskutecnit. Uved’'me si jako
ptiklad napiiklad utkani Ceské reprezentace pii mezinarodnich utkanich, kterych se hraje za
rok menSi mnozstvi a spotiebitel tedy nemd tolik moznosti utkani navstivit. Z tohoto
divodu se miize vzdalenost, kterou je fanousek ochotny absolvovat zvysSuje. Jako druhy
ptiklad mizeme uvést vystupovani ceskych klubi v evropskych poharech. Pii téchto
utkanich hraji ceské kluby s veéhlasnéjSimi soupeti. Z tohoto diivodu muiize opét spotiebitel
piekonat vétsi vzdalenosti, aby vidét svlij oblibeny tym stietdvat se s Barcelonou nebo

Realem Madrid.

., Predpokladanad interakce mezi dvéma mist je primo umérnd velikosti mist
(populaci) a neprimo umérnd vzdalenosti mezi misty“ (Jakle, Brunn a Roseman, 1976, dle
Walmsley, Jenkins, 1992). Obecné tedy plati, Ze velkd sidla maji tendenci ovliviiovat
Castéji nez mista mald. A mista, kterd jsou blizko u sebe se maji tendenci vzajemné

ovlivitovat vice nez ta, kterd jsou od sebe vzdalené;si.

2.2.4 Shrnuti

Uvedli jsme si ti1 zakladni faktory, podle kterych se fanouSek rozhoduje, zda navstivi
sportovni udalost. Tymovou identitu, image destinace a vzdalenost, kterou ucastnik musi
urazit, aby utkdni navstivil. Nelze jednoznac¢né fici, ktery z téchto tfech Ciniteld mé nejvetsi
vliv na rozhodovani. Faktory se vzajemné& ptekryvaji a ovliviiuji. Velky vliv na navstévnost
ma vzdalenost od mista bydlisté, kluby na stadion pfildkaji nejvice fanouskl ze svého
nejbliz§iho okoli a s rostouci vzdalenosti budou navstévnici klesat. Mizeme ale fici, ze
siln€j8i fanousci pravdépodobnéji budou vice ochotni cestovat na vzdalengjsi destinace i na
méng¢ atraktivni soupefe. Naopak slavné a velké ceské kluby, které maji nejlépe vybavené
stadiony a predvadi atraktivni hru, budou chtit fanousci vidét zivé 1 z vétSich vzdalenosti

a budou ochotni kviili tomu investovat vys$si naklady.
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3 Metodika prace

K feseni cil tohoto vyzkumu jsem pouzil metodu dotaznikového Setieni s uzavienymi
1 otevienymi otazkami. Dotaznik byl vytvoten pies platformu Survio.com. Byl distribuovan
pomoci odkazu a umistén na rizné fanouskovské stranky na socidlnich sitich. Mimo jiné
jsem také pouzil metodu sn¢hové koule neboli fetézovy vyber. Odkaz byl zaslan pratelim
nebo kolegim a ti jej rozesilali zase svym a takto se ,,nabalovali“ novi respondenti.
Dotaznik byl pfistupny od 8. 6. 2022 do 12. 7. 2022. V tomto Case jej navstivilo 296
respondentll z toho jej 130 dokoncilo. Vyplnilo ho tedy 44,6 % lidi, co otevielo odkaz.
Z nich bylo 120 muz, 10 Zen a jeden respondent na otdzku ohledné pohlavi neodpovédél.
V dotazniku bylo 29 otazek, které ndm méli pomoci s potvrzovanim nebo vyvracenim
pfedem danych hypotéz. V prvni €asti jsme volili otazky, které ndm mély zodpovédét, jak
je respondent spjat se svym oblibenym tymem. Je problémem, podle ¢eho definovat
fanousSka s velkou tymovou identitou. My velkého fanouska definujeme jako osobu, ktera
Casto sleduje vysledky svého tymu, proziva velké emoce, kdyz jeho tym prohraje ¢i vyhraje
a vlastni velké mnoZstvi pfedméth s klubovou tématikou. V dalSich dvou c¢éastech jsme
kladli otazky, které nam méli napomoci s uréenim, jaky maji vliv tymova identita, image
destinace a vzdalenost v rozhodnuti navstivit stadion. Tyto otdzky byly rozdéleny do dvou
¢asti, kde jedna Cast zkoumala vlivy pfi tuzemskych utkanich a druhéd pfi mezindrodnich

evropskych vyjizd’kach na utkani.

Pocty navstévnikd, ktefi navstivili fotbalovy stadion jsme hledali na webu
Livesport.cz. Na tomto webu jsme si vzdy vyhledali tym, u kterého chceme navstévnost pro
rocnik 2021/22 zjistovat a poté otevirali jednotlivé utkdni a navstévnost prepisovali do
Excelu, kde jsme poté pocty vyhodnocovali. Dlouhodobé statistiky jsme ziskali na

oficidlnim webu Fortuna ligy v sekci statistiky.

Pii zpracovani dat, které jsme ziskali dotaznikovym Setfenim jsme Cerpali znalosti
znalosti z publikace Statistické metody v geografii Rudolfa Bréazdila a kolektivu (1995) a

v De Vausové (2002) knize Surveys in Social Reserch.
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4 Navstévnost Ceskych klubt

Slepicka (1990) uvadi, ze divactvi bylo ve vSech historickych epochach neodd¢litelnou

soucasti kazdé vefejné provozované sportovni ¢innosti ve formé her, zavodul, turnaju

ajinych soutézi. Pocty divakl, ktefi navstivi jednotliva utkédni Fortuna ligy jsou velmi

ruznorodé. V sezéne 2021/22 méla nejvyssi Ceska fotbalova liga Sestnact ucastnik.

Z téchto Sestnacti jsme vybrali tii kluby s nejvyssi navstévnosti a to SK Slavii Praha, AC

Sparta Praha a vitéze ro¢niku 2021/22 FC Viktorii Plzen. Navstévnost tohoto ro¢niku byla

jako mnoho dal8i vefejnych akci poznamenédna restrikcemi v souvislosti s celosvétovou

pandemickou situaci. Restrikce trvaly od 26. listopadu 2021 do 18. tinora 2022, kdy mohlo

sledovat fotbal na stadionu pouze 1 000 ptihlizejicich. A v nasledujicim obdobi do 1.

bfezna 2022 mohly kluby zaplnit svoje stadiony z maximalné padesati procent. To

znamenalo velky pokles pfijmi pro kluby napti¢ Ceskem.

4.1 NavStévnost na domaci utkani v ramci Fortuna ligy

Popisovany SK Slavia AC FC SK AC FC
klub — Praha Sparta | Viktoria Slavia | Sparta | Viktoria
Soupeft | Praha | Plzen Praha | Praha | Plzen
Banik 11846 15205 10726 Primér | 9842 7414 6430
Bol‘}emians 9682 1000 1000 Nejvyssi| 19370 | 17093 | 11384
Ceske 10673 | 6363 | 9312 Nejnizsi | 9251 | 5136 | 5015
Budéjovice
Hradec 0013 | 6263 | 1000 ° a9 | 37% | 2%
Kralové kapacity
Jablonec 10145 8115 7607 Max 20800 | 18944 | 11700
Karvina 1000 5136 6520
Miada 1500 | 7544 | 4321
Boleslav
Pardubice 10386 6135 6184
Olomouc 11368 9157 5015
Slavia X 17093 11384
Slovacko 11252 14235 6118
Liberec 12264 977 1000
Sparta 19370 X 10584
Teplice 1000 5715 9560
Plzen 18179 1000 X
Zlin 9251 7279 6121
Tabulka 2 - Navstévnost na jednotliva utkani Fortuna Tabulka 3 - Navsteévnost prednich ceskych klubu, zdroj:
ligy, zdroj: livesport.cz Pozn.: Cervené jsou oznacené Livesport.cz

hodnoty ovlivnéné nejstriktnéjsimi hygienickymi limity.

24




4.1.1 SK Slavia Praha

Nejvyssi praimérnou navstévnost v ro¢niku 2021/22 zaznamenala prazska Slavie.
I's ttemi utkanimi, na které mohla jen tisicovka divakl, byl primér navstévnikl na
domécim stadionu jen lehce pod deset tisic. Graf nize ndm ukazuje navstévnost na utkani
v priubehu sezény se zvyraznénou nejveétsi a nejniz$i navstévou. V tabulce mizeme vidét
(pokud nepocitame utkani s covid omezenim), ze pouze dv¢ stietnuti sledovalo méné nez
deset tisic fanouskl. Ob¢ utkdni sehrala proti tymim ze spodni €asti tabulky. Od Prahy
vzdaleny Zlin se v kone¢ném potadi umistil na 11. misté. Bohemians dokonce ukoncili
sezonu na 14. misté, tedy poslednim nesestupovém. Slavie dokoncila ro¢nik na 2. misté.
Slavie ma nejmladsi a nejvétsi stadion v Cesku. Otevien byl v roce 2008 a maximalni
moznd kapacita pro sedici divaky je 20 800 sedadel. Slavie primérné naplnila 47 % své
kapacit stadionu.

19370
20000 18179

18000
16000
14000
12000
10000 _—
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2000 Pramér za dané obdobi 9842

9251
=== Polet

Pocet divaki

)
Soupef @

Graf'2 - Pocet divakii na domacich utkanich tymu SK Slavia Praha, zdroj: Livesport.cz
4.1.2 AC Sparta Praha

Na druhém misté v primérné domaci navstévnosti se umistila Sparta Praha. Sparta
meéla primérnou navstévu o dva tisice niz§i nez Slavia. Pouze tfi utkdni zaznamenala
navstévu vyssi nez deset tisic. A to v utkanich s Banikem Ostrava, Slovackem a v derby se
Slavii. VSechny tyto kluby jsou z poptedi tabulky a pozdéji hraly ve Skupiné o titul.
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V grafu mame opét vyobrazeny utkdni snejvyS$i a nejniz§i navstévou. Z hlediska
navstévnosti Sparta velmi doplatila na restrikce, protoze domaci utkani s Viktorii Plzen
musela odehrat pod téméi prazdnymi tribunami. V piipadé¢ tohoto stietnuti predpokladame,
7ze by navstéva presahla také patnact tisic divakt. Z hlediska procentualniho naplnéni
kapacity se Sparta umistila nejnize z vyhodnocovanych klubl. Sparta mé ve srovnéani se
Slavii kapacitné obdobny stadion. Avsak co se tyCe sluzeb, zaostava. Stadion byl postaven

do soucasné velikosti jiz roku 1969 a v roce 1994 prosel velkou rekonstrukci.
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Graf'3 - Pocet divakii na domdcich utkanich tymu AC Sparta Praha, zdroj: Livesport.cz

4.1.3 FC Viktoria Plzen

Na tfetim misté se v prumérné domaci navstévnosti umistila Viktoria Plzen. Vitéz
tohoto ro¢niku zaznamenal také pouze tfi utkani s navstévou nad deset tisic. Graf nam
vyobrazuje vyvoj navstévnosti v pribéhu sezony. Viktoria presdhla desetitisicovou hranici
pouze ve tfech utkanich, avSak Plzenn ma kapacitu stadionu pouze 11 700 divaka. Z tohoto
divodu je tohle ¢islo obdivuhodné. Nejvyssi navstévu zaznamenala v utkéni se Slavii.
Dalsi desetitisicové navstévy zaznamenala se Spartou a Banikem Ostrava. Na obé& tyto
stietnuti pricestovalo velké mnoZstvi fanouskli hostujiciho tymu. Na utkini s ne pfilis
vysledkové usp&snymi Ceskymi Bud&jovicemi navstivilo stadion pies devét tisic

navstévnikit. Viktoria v tomto utkéni oslavila 110 let od zalozeni. ZvySila tim tedy
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atraktivitu utkdni a naldkala vétsi pocet divakl. Viktoria pii domécich utkanich nedosahuje
tak vysokych absolutnich hodnot v poc¢tu navstévnika z diivodu nizsi kapacity stadionu. Ale

naopak ma vysoké procentualni naplnéni kapacity. Ze zkoumanych klubti nejvyssi.
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Graf'4 - Pocet divikii na domdcich utkanich tymu FC Viktoria Plzen, Zdroj: Livesport.cz

4.1.4 Shrnuti

Slavie se Spartou jsou historicky nejuspésnéjsi a nejstarsi ceské kluby. Zalozeni
sportovniho klubu Slavia se datuje jiz do roku 1892 (Slavia.cz) o rok pozdéji byla zaloZena
Sparta (Sparta.cz). Viktorie Plzen az v roce 1911 (Fcviktoria.cz). Tyto tfi kluby si od roku
1993, kdy se zadala hrat samostatna Ceské liga, rozdélili uctyhodnych 25 tituléi pro mistra
Ceské ligy. Pouze ve &tyfech piipadech se z titulu radoval nékdo jiny. Ve tiech Slovan
Liberec a v jednom Banik Ostrava (Fortunaliga.cz). A diky tomu maji tyto tymy velkou
divackou atraktivitu a na jejich utkani chodi velké mnozstvi fanouskd. Slavia ziskala za
poslednich pét let Ctyii ligové tituly ztohoto divodu je pro fanouska nejatraktivné;si
z pozice image, ale také tymové identity. FanousSek vzdy rad vidi svij oblibeny klub
vyhréavat. Slavie ma také nejmodernéjsi stadion s nejvetsi kapacitou. Sparta ziskala 11 ze
svych 12 titull pted rokem 2010, v té¢ dobé€ si vybudovala velkou fanouskovskou komunitu,
mnoho vérnych (siln€ identifikovanych) pretrvalo az do dnesni doby. Ackoliv Sparta hraje
vzdy v popiedi tabulky, ma, jakozto tym s nejvice tituly, své fanousky velmi ndrocné.

27



Pokud Sparta v ro¢niku nevyhraje titul, jeji fanousci berou sezonu jako neuspésnou. Diky
tomu ma Sparta niz$i navstévnost nezli Slavie, i prestoZze maji srovnateln¢ velky stadion.
klub za posledni I1éta. Diky témto uspéchiim se s ni mohou identifikovat fanousci z vétSich
vzdalenosti. Samotné mésto Plzen ma vSak vyrazné méné obyvatel, z tohoto diivodu miize
ptildkat ze svého nejbliz§iho okoli mnohem méné fanouSkd. Viktoria ma také
z hodnocenych klubli nejmensi stadion, avSak z hlediska procentudlni kapacity jej plnila
nejvice. VySe popisovanou sezénu znacné€ ovlivnila pandemie covid-19 a restrikce s ni

spojené.

4.2 NavStévnost na venkovnich utkanich v ramci Fortuna ligy

Uroven stadionti tym@ prvni fotbalové ligy je napii¢ republikou velmi odli§na.
Obecné muzeme fici, Ze kapacitné nejvetSi stadiony mame v nejlidnatéjSich ceskych
méstech. Vyjimkou je pouze Brno, kde se velky stadion nenachdzi, ale také z Brna
v ro¢niku 2021/22 nepochézel zadny prvoligovy klub. A Teplice, které pied ¢asem vlastnil
movity majitel a investoval do fotbalové infrastruktury nemalé penize. Kluby Hradec
Krélové a Pardubice nehraly svoje domaci utkani na svych domovskych stadionech. Témto
dvou hiistim nebyla udélena licence pro utkani prvni ligy a musely odehrat svoje utkani
v azylu. Hradec hral své utkani v asi 80 km vzdalené Mladé Boleslavi. Pardubice se musely
stéhovat jesté dale a to do vrSovického Dolicku, kde také sidli jesté tym prazskych

Bohemians.
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Popisovany

klub— | SK Slavia Praha | AC Sparta FC Viktoria Max
” Praha Plzen kapacita

Soupeft |
Sparta 17093 | 90,5 % 1000 | 53% | 18887
Viktoria Plzent | 11384 | 97.3% | 10584 | 90,5 % 11700
Teplice 7745 | 425% | 10063 | 552% | 3362 | 18,5% | 18221
Lt 6289 | 932% | 1000 | 148% | 3278 |48,6% | 6749

Budéjovice

Slovan Liberec | 6123 | 61,8 % | 5000 | 50,5% | 3892 | 393 % 9900
Bohemians 5485 | 87,1% | 3905 | 62,0% | 3584 | 56,9 % 6300
Zlin 4112 | 64,5% | 4520 | 70,9 % | 3312 | 52,0 % 6375
Jablonec 4056 | 66,4% | 2416 | 39,6 % | 2175 | 35,6 % 6108

Milada 3712 | 742% | 4715 | 943% | 2467 | 49,3 % 5000
Bosleslav

Karvina 3680 | 76,1 % | 1000 | 20,7% | 912 | 189% | 4833
Pardubice 3492 | 554% | 3537 | 56,1% | 1562 | 24.8% | 6300
g;iev‘; 2514 | 503% | 1000 |20,0% | 1243 | 24.9% 5000
Slovéacko 1000 | 123% | 7701 | 94.8% | 991 | 122% | 8121
O?éfn“; . 1000 | 8,0% | 9157 | 73,0% | 4078 | 32,5% | 12541
Banik Ostrava | 1000 | 6,6% | 14572 | 96.4 % | 6774 | 44.8% | 15123
Slavia X 19370 | 93,1 % | 18179 | 87.4% | 20800

Tabulka 4 - Navstévnost na jednotliva venkovni utkdani, zdroj: Livesport.cz Pozn.: Sedé jsou oznacené hodnoty ovlivnéné

Klub Primérmé | Celkova % z
navstévnost | navstévnost | kapacity
Slavia 5246 78685| 59,1%
Sparta 6159 98540 | 62,1%
Plzen 3551 56809 | 36,7%

Tabulka 5 - Procentualni obsazeni stadionii, zdroj: livesport.cz

4.2.1 SK Slavia Praha

Diky rozdilné tirovni fotbalovych stadionti v Cesku je nelehké porovnavat absolutni
hodnoty navstév. Vypocitali jsme proto procentualni naplnéni kapacity stadionu. Z tohoto
pohledu Slavia primérné vyprodala 59 % mist v hledisti. Ttikrat hlésili poradatelé naplnéni
kapacity z vice jak 90 %. Na stadionu Bohemians to bylo jen o tfi procenta mén¢. Nutno
dodat, Ze stadion vrSovickych ,.Klokani“ se fadi mezi nejmensi v Cesku. KdyZ vezmeme

v potaz nejvyssi absolutni hodnoty divaka v hledistich, Slavii vidélo vice jak deset tisic
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divakt na dvou stadionech. Nepiekvapi, ze se hrdlo na hfistich prazské Sparty a plzeiiské
Viktorie, dvéma nejvétSimi soupefi o titul. Bohuzel Slavii nemohli divaci v Uherském
Hradisti, v Olomouci a v Ostravé. Muzeme jen odhadovat, ale utkani Banik Ostrava vs
Slavia Praha by diky vysokému postaveni obou klubli v tabulce i velkému zazemi

vitkovického stadionu mohlo atakovat hranici deseti tisic divaku.

e=@==Polet
20000
L5000 17093 Priimér za dané obdobi 5246
16000
14000 11384
12000
10000
8000
T 6000 A
~0
2 s000 o Nt »
=
= 2000
K3 2514
g 0
"é\(\ Q\g sz,‘?\(sk (\.\\{@\ '\’E'S\Lj ‘2:\\? (s} ¢ \§5\Cb (Q\O\}{J 'R(S{b "b(}o r‘o.\oﬂﬁ 29?/ Q\A"QJ’(\ 0{\?/("
PO \\Q,@ K @ S Lj\o‘A ¥ ® R N
@ QP ¥ Y & & >
QP P & & N =
¢ Soupet

Graf'5 - Pocet divakii na venkovnich utkanich tymu SK Slavia Praha, Zdroj: Livesport.cz

4.2.2 AC Sparta Praha

Sparta vyprodala stadion z vice jak 90 % pé&tkrat. Procenta naplnéni kapacit jsou ve
srovnani se Slavii dost podobna. Sparta ma oproti Slavii o tfi procenta vy$si hodnotu. Ve
srovnani s Plzni je ovSem pozorovatelny patrny rozdil. Desetitisicové navstévy na
venkovnich stadionech dosdhla Sparta dokonce ve ¢tyfech pifipadech. Opét neni divu, ze
dva z téchto piipadu jsou tymy, které svedli nejtésné€jsi bitvu o ligovy titul. Nezarazi nas ani
Ctrnacti tisicova navstéva na Meéstském stadionu ve Vitkovicich. Ostravsti ,,chachari®
vnimaji Spartu jako svého nejvétSiho rivala. Stadion je tedy naplnén velkym mnozstvim
ostravskych fanouskll. Velmi zajimava je ovSem navstéva 10 063 tii divakl na teplickych
Stinadlech. Teplice jsou geograficky a popula¢né jednim z téch mensich mést, ve kterych

sidli prvoligovy klub. Vysledky z poslednich let také nejsou nijak oslnivé. Teplice hraly

dokonce baraz o udrzeni ligové piislusnosti. Z tohoto divodu neptedpokladame velké
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zapojeni teplickych fanouskt. VétSina téchto fanouski piisla na utkani sledovat prazsky
celek. Z hlediska absolutniho poctu pfildkanych divakt ptitahla Sparta na stadiony o témé&f
dvacet tisic divakt vice. Tento idaj ndm bohuzel zkresluje situace ohledn¢ vladnich
nafizeni omezujicich vstup divakl na tribuny. I tak ale Spartu sledovalo o téméf Ctvrtinu
fanouski vice nez Slavii a témét dvakrat vice nez Plzen. Coz uz neni rozdil zplisobeny

pouze omezenymi kapacitami hledist’.
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Graf 6 - Pocet divakii na venkovnich utkanich tymu AC Sparta Praha, Zdroj: Livesport.cz

4.2.3 FC Viktoria Plzen

Viktoria Plzent dosahuje ve srovnani dalSimi dvéma tymy velmi rozdilnych hodnot.
Plzeniskou Viktorku nesledoval zaplnény stadion alespon z 90 % ani v prazském Edenu. Na
utkdni se Spartou byly ochozy letenského stadionu uzavieny. Velmi primérné navstévy
chodily na plzenisky tym i na ostatnich stadionech. Tieti nejvyssi primér jen 56 % naplnéni
kapacity dosahlo utkani s prazskymi Bohemians. Tento klub ma ovSem maly stadion se
specifickou atmosférou, kam chodi pravidelné¢ pomérné velké mnozstvi fanouska fandit
pravé , Klokantim®. I z hlediska prodeje vstupenek je velmi obtizné se do Doli¢ku dostat,
pokud nefandite Bohemians. Z toho vyplyva, ze z tfi a pul tisic fanouskl na tomto utkani,

velka vétSina fandila prazskému celku. Z grafu nam vyplyva, jak utkani na ptd¢ prazské
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Slavie ovlivnilo celkovy primér a nad primérny pocet piiblizné ¢tyi a pul tisic divakl

ptihlizelo na Viktorii pouze na dvou utkénich.
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Graf'7 - Pocet divakii na venkovnich utkanich tymu FC Viktoria Plzen, Zdroj: Livesport.cz
4.2.4 Shrnuti

Sledovani navstévnosti na venkovnich utkanich je z hlediska faktort, které jsem si
v uvodu fekli, mnohem zajimavéj$i. Mnohem vice se tu projevi faktor vzdalenosti, kterou
musi fanousek urazit, aby podpofil svlj tym. V nékterych ptipadech se ukaze lépe, kolik
penéz a Casu je ochoten utratit, aby mohl sviij oblibeny klub sledovat. Jesté vice se nam tu
prohloubily rozdily, mezi nejstarSimi praZzskymi celky a zbytkem ligy. Image, kterou Slavia
a Sparta maji je mnohem zajimavé;jsi. Z tohoto diivodu se s nimi fanousci vice identifikuji.
Na venkovnich navstévnostech je to nejlépe pozorovatelné, protoZe se smazavaji rozdily,
které jsou zplsobené vybavou a kapacitou vlastniho stadionu. A ackoliv jsou Viktoria
Plzen a Slavia nejuspésnéjsi Ceské tymy za poslednich deset let, jméno Sparta ptildkalo na
stadiony vice fanousku. To je dikaz, ktery nam tikd, Ze nejen uspéchy a kvalita predvadeéné
hry, 1aké fanousky na stadion. NejlepSim ptikladem, jak je Sparta pro fanousky atraktivni,
je jeji predstaveni na teplickych Stinadlech. Ukézkou je utkani Teplic s Hradcem Kralové
sledovalo jen dva a pil tisice divakt, s Ceskymi Budg&ovicemi dokonce navitivilo jen

1600. Stietnuti se Spartou sledovalo v ochozech ale ptes deset tisic piihlizejicich. Bez
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podrobnégjsi analyzy nemtzeme posoudit, zdali to byli fanousci Sparty z Prahy, z Teplic a
okoli nebo jinych koutti Ceska. S jistotou ale mizeme Fict, 7¢ fanousky na stadion ptilakala
znacka a jméno Sparta. Ztoho mizeme usuzovat, Ze Sparta ma vice identifikované
fanousky, ktefi vynalozi vétsi cestovni ndklady a urazi ke sledovani delsi vzdalenosti a také
ma pravdépodobné velké mnozstvi fanouskd rozmisténych mimo Prahu a jeji nejblizsi

okoli nez naptiklad Plzen.

4.3 Navstévnost ¢eskych klubii v evropskych poharech

Nejvyssi evropskou fotbalovou spravni organizaci je UEFA (Unie evropskych
fotbalovych asociaci), ktera kromé evropského mistrovstvi zemi porada také fadu soutézi
pro evropské kluby. ProtoZe je FACR (Fotbalové asociace Ceské republiky) ¢lenem UEFA,
maji Ceské kluby pravo startu v nckteré ze soutézi, pokud splni piedem stanovené
podminky. Nejvyssi evropskou klubovou soutézi je Liga Mistril, dalsi pak Evropska liga a
Evropska konferenéni liga, pro kterou byl rok 2021/22 premiérovym rocnikem. Z ¢eské
ligy se pro tuto sezonu do zikladnich skupin jedné z téchto soutéZi podafilo postoupit
tymim AC Sparta Praha, SK Slavia Praha a FK Jablonec. V téchto soutézich maji ¢eské
kluby moZnost konfrontace s pfednimi evropskymi celky. Tyto celky jesté vice zvySuji
fanouskovskou atraktivitu utkdni. Budeme popisovat pouze domaci utkani ¢eskych celkd.
Urovné stadionti riiznych evropskych klubii jsou jestd rozdilngjsi nez v eské lize. Uved’'me
priklad, ¢esky klub mize narazit na klub, ktery ma stadion s kapacitou pro pét tisic divak,
ale o dva tydny pozdéji hraje s klubem, kterému se do arény vméstna az Ctyficet pét tisic
fanouskl. Tyhle udaje jsou velmi t€zko porovnatelné, z tohoto ditvodu nebudeme venkovni
utkdni v této Casti vyzkumu dale zkoumat. Dale celek Jablonce neodehral v Evropské
konferen¢ni lize dostate¢né mnozstvi domacich utkéni, abychom jej mohli zahrnout do

badani.
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Slavia Doma Sparta Doma
Ferencvaros | 15238 Rapid Viden 9000
Legla 1 4543 Monako | 10533
VarSava
Union
Berlin 15286 Rangers 10879
M. Haifa 13646 Lyon 12427
Feyenoord | 14562 Brondby 976
Partizan
Fenerbahce | 10120 Bélehrad 1000
Lask Linec | 16754 o v Evropé 10710
Feyenoord | 19370 o domadci lize 9020
o v Evropé | 14940
o domdci | 1545
lize
Tabulka 6 - Domaci utkani Slavie Praha v evropském Tabulka 7 - Domact utkani Sparty Praha v evropském
poharu, Zdroj: Livesport.cz poharu, Zdroj: Livesport.cz

Sparta byla ovlivnéna mnoha omezenimi. Sparté¢ byl udélen disciplinarni trest od
UEFA za rasistické chovani fanouski v domécim utkéani proti AS Monako. Ta mé¢la odehrat
prvni duel v zékladni skupiné proti Glasgow Rangers se zavienymi tribunami, vyuZili vSak
klicky a utkani mohlo sledovat alesponi jedenact tisic détskych divaka. Utkani Brendby
Kodan (9. 12. 21) a Partizanem Bélehrad (17. 2. 22) se jiz tykaly covid omezeni, které
trvaly od 26. listopadu 2021 do 18. tinora 2022. Mohla tedy vpustit na stadion pouze hrstku
divakl. Vypocitali jsme si priméry z utkani, kterych se mohlo ucastnit vice jak tisic
divakd, abychom je mohly porovnavat mezi sebou. Spartu v evropskych poharech
navstivilo v priméru o patnact set vice divakl nez v Ceské lize. To potvrzuje fakt, Ze kvalita

soutéze a soupete ovliviiuje pocet divakl, kteti chtéji utkdni sledovat.

Slavia odehrdla napfi¢ celou sezénou osm domadcich utkdni svelmi vysokym
pramérem domaci navstévnosti. Slavia méla oproti Sparté velkou vyhodu v terminech
utkédni. Posledni domaci utkdni s Feyenoordem pied zimni pfestavkou odehrala 25.
listopadu. Ani néasledného prvniho doméciho evropského utkéni se netykaly nejstriktné;si
omezeni. To odehrdla Slavia s tureckym Fenerbahce 24. unora, kdyZ jiZ mohla zaplnit
alespoil 50 % kapacity stadionu. Pokud se zaméfime na prestiZ jednotlivych utkdni. Prvni

utkdni s mad’arskym celkem Ferencvaros odehrala Slavia v rdmci piedkola o kvalifikaci do
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je Liga mistrii, je pro divaky velice atraktivni. Utkdni s Unionem, Maccabi Haifa a prvni
sttetnuti s Feyenoordem se odehralo v ramci skupinové faze Evropské konferencni ligy. Ve
skupiné se tedy nachazi celkem ctyfi celky. Kazdy tym hraje proti vSem tiem soupetftim
jednou doma a jednou venku. Celkem tedy kazdy odehraje Sest utkani ve skupiné. Za
vitézstvi si tym pfipisuje tfi body, za remizu jeden a za prohru zadny. Vysledné body se
seCtou a porovnavaji v tabulce. Slavia v zékladni skupiné¢ uspéla a z druhého mista
postoupila do jarni vytazovaci Ccasti. Kde prve odehrdla jiz zminované utkani
s istanbulskym celkem. Cim dale Slavia postupovala v soutézi, tim lakala v&tsi poéty
divaka. Coz potvrzuje, ze atraktivita soutéze piivadi na stadiony vétsi pocet fanouskda.
Krasné mame porovnani s nizozemskym celkem Feyenoord Rotterdam, se kterym Slavia
zmeftila své sily hned dvakrat. Poprvé ve skupinové casti, kdy utkdni navstivilo necelych
patnact tisic divakl. V prestiznéjsim ctvrtfindlovém stietnuti téchto fanouska jiz bylo pres

devatenact tisic.

4.4 Dlouhodobé vysledky SK Slavia Praha

Vavodu jsme si vysvétlili, ze vysledky a predvadéna hra mize mit vliv na
navstévnost. Pojd'me si teda na piikladu nejstarSiho ¢eského klubu dokazat, jak velky tento
vliv miiZze byt. Slavia byla zaloZena jiz roku 1892, tento rok tedy oslavi 130 let od svého
zaloZzeni. Za tuto dlouho dobu zazila Slavia 1éta tUspéchii, ale také roky ftrap.
Jedenadvacetkrat se tomuto klubu podatilo vyhrat ligovy titul. Z toho sedmkrat historii
samostatné Ceské republiky. Sviij prvni ligovy titul v historii samostatné eské ligy se
podafilo Slavii ziskat vroce 1996. Mezi dalsi Gspéchy se fadi devitindsobné ovladnuti
Ceského poharu. Vroce 1938 se ji dokonce podafilo vyhrat Stfedoevropsky pohar,
pfedchliidce dnes$ni Ligy mistrit UEFA. Pojd'me si podrobnéji popsat ligové vysledky od

roku 2000 do soucasnosti.
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Graf 8 - Vliv konecného umisténi na primérné rocni névstévnosti, Zdroj: Fortunaliga.cz

Graf zacéina sezonou 2001/02. Prvni sezénou, kterou Slavia odehrala na strahovském
stadionu Evzena Rosického, kam se prestéhovala z diivodu stavby nové multifunkéni arény
v prazskych VrSovicich. Tento stadion oteviela 7. kvétna 2008. Za tuto dobu dosahovala
pomérné dobrych vysledu, ale titul se ji ukofistit nepodafilo. Ten ziskala az v roce 2008 na
novém stadionu. AvSak vétSinu tohoto ro¢niku odehrala stile na strahovském stadionu.
Diky otevienim nového stadionu a vynikajicim vysledkim ihned vzrostla névstévnost.
Navstévnost v tomto ro¢niku byla témét dvanéct tisic. Slavii poté ale postila velka financni
krize. Aby se z této krize Slavia dostala, musela prodat velké mnoZstvi hraci. To mélo za
nasledek snizeni kvality kadru a zhorSeni vysledkd pro dalsi roky. Navstévnost v téchto
letech velice poklesla a pohybovala se okolo Sesti tisic fanouskti na doméci utkdni. V roce
2015 do Slavie vstoupila ¢inska energeticka spolecnost CEFC, kterd odkoupila vétSinovy
podil akcii a klub zachranila pted insolvenci. V prvnich letech tato spole¢nost investovala
nemalé mnozstvi pen€z na rozvoj klubu. To mélo za nasledek opétovné zvySeni kvality
muzstva, které v dalSich sedmi letech vyhréalo pét ligovych tituli. Tyto vysledky opét
naldkaly velké mnozstvi fanouskil do ochozli. Primérna navstéva vzrostla na hodnoty okolo
dvanacti tisic divakd. V sezoné 2018/19, byla primérna névstévnost dokonce 13 500

divakt. Tuto sezénu se mimo jiné Slavii podatilo projit az do ctvrtfindle Evropské ligy
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UEFA, kde vypadla s londynskym velkoklubem Chelsea FC. Poté nasledovaly roky, kdy

byla na ¢ast utkdni omezena maximalni kapacita stadionu.
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5 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit odpovédi na otazky, které ndm poté pomohly
rozkryt odpovéd na cil nasi prace. Tedy jaké faktory vedou fanouska ke sledovani
fotbalového utkani pfimo na stadionu. Tohoto dotaznikového Setfeni se zucastnilo 132
obcanl. Respondenti vyplnovali dotazniky elektronicky pfes platformu Survey.com.
Dotaznik mél 29 otazek rozdélenych do skupin. V prvni ¢asti jsme se krom véku, pohlavi
a dosazen¢ho vzdélani ptali na otdzky, které nam mély rozkryt velikost jejich tymové
identity a kterému klubu fandi. V dalSich dvou ¢astech jsme kladli otazky, které ndm méli
napomoci surenim, jaky maji vliv tymova identita, image destinace a vzdalenost
v rozhodnuti navstivit stadion. Tyto otazky byly rozdéleny do dvou casti, kde jedna cast
zkoumala vlivy pfi tuzemskych utkénich a druhd pfi mezinarodnich evropskych vyjizd’kach

na utkani.
5.1 Ramcové vyhodnoceni vybranych otazek a odpovédi

5.1.1 Vék, vzdélani a pohlavi

Vék n Vzdélani n Pohlavi n
Stredoskolské bez
15-19 6 maturity 19 Muz 120
20 -29 44 Stredoskolské s maturitou | 59 Zena 10
Celkovy
30-39 21 Vysokoskolské 46 soucet 130
40 - 49 27 Vyssi odborné 3
50 - 59 21 Zakladni 3
60+ 11 Celkovy soucet 130
Celkovy
soucet 130

Tabulka 8 - Vék, vzdelant, pohlavi, Zdroj: viastni Setrent
Dotaznikového Setteni se zicastnilo 130 respondenti, ktefi postupné odpovidali na
rizné otazky. Otazky byly zaméfeny na zjiSténi tifi hlavnich faktord, které ovliviiuji

navstévnost podle Mohana (2007).
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V prvni ¢asti jsme volili otazky, které nam mély zodpovédet, jak je respondent spjat
se svym oblibenym tymem. U nékterych odpovédi byla pozadovana odpovéd’, kde se
fanouSek sam hodnotil. 1 hvézda znamenala nejméné a 5 hvézd nejvice. V dalSich dvou
¢astech jsme kladli otazky, které ndm méli napomoci s ur¢enim, jaky maji vliv tymova
identita, image destinace a vzdalenost v rozhodnuti navstivit stadion. Tyto otdzky byly
rozdéleny do dvou ¢asti, kde jedna ¢ast zkoumala vlivy pfi tuzemskych utkdnich a druha pii

mezinarodnich evropskych vyjizd’kach na utkani.

Na dotaznik celkové odpovidalo 120 muzt a 10 zen ve véku od 15 vySe. Nejvice
odpovédi jsme dostali od skupiny ve véku od 20 do 29 let. Na na$ prizkum odpovidalo
nejvice fanouskll se stfedoskolskym vzdélanim ukoncenym maturitni zkouskou. Poté
nasledovaly osoby s dokon¢enym vysokoskolskym vzdélanim. Dotaznik jsme v prvni fazi
umistili na rizné fanouskovské stranky na socialnich sitich. Z divodi malého poctu
odpovédi jsme pozdéji distribuovali pomoci metody snéhové koule. Rozeslal jsem velké

mnozstvi dotaznikli svym ptéateliim a kolegim a ti je nasledné pteposilali dal a dal.

5.1.2 Vzdalenost bydlisté od stadionu svého oblibeného klubu

Mén€ | 10km | 5\ 1100 Km |00 4m | Celkovy
nez 10 -50 -200 7 X
100 km avice | soucet
km km km
AC Sparta Praha 6 2 4 7 3 22
Bohemians Praha 1905 1 - - - 1 2
FC Viktoria Plzen 10 2 3 - - 15
FC Zbrojovka Brno 4 3 — — — 7
FK Mlada Boleslav — 1 — — - 1
FK Teplice 1 — — — 1
SK Dynamo Ceské
. 1 - - - 1
Budéjovice
SK Sigma Olomouc 1 - 1 - — 2
SK Slavia Praha 22 16 10 9 21 78
Slovan Liberec 1 — — - 1
Celkovy soucet 47 24 18 16 25 130

Tabulka 9 - Jak daleko bydlite?, Zdroj: viastni Setreni
Tuto otazku ,.Jak daleko od domovského stadionu svého oblibeného klubu bydlite?*

nam vyplnilo vSech sto tficet fanouskt. Ptali jsme se, jakou vzdalenost musi urazit
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k navstévé domovského stadionu svého oblibeného klubu. Nejvice fanouskd bydli
v relativni blizkosti arény. CoZ potvrzuje Mohanovu teorii a graf ¢. 1. Pocet fanouskt poté
klesa. Az v kategorii 200 km a vice se nam objevuje abnormalni pocet fanouskd, ktery
s teorii nesouladi. Nebyly totiz splnény podminky nahodného vybéru. ,, Kazdy element ma
stejnou pravdépodobnost, zZe bude vybran. Reprezentuje vSechny znamé i nezndamé
vilastnosti populace. V tomto typu vybéru jsme schopni odhadnout, jak se vzorek lisi od
populace. Prakticky ho provadime tak, Ze losujeme z klobouku (Olecka, Ivanova, 2010). “
Byla pouzita metoda sné¢hové koule a mé bydliste, kde jsem zacal s distribuci dotazniku, se

nachazi 260 km od stadionu Slavie Praha. Tudiz z této oblasti pochazi vétsi pocet odpovedi.

5.1.3 Preference pri rozhodovani navstivit utkani
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Graf'9 - Preference fanouskii, Zdroj: vilastni Setrent

Zde je porovnani mezi preferencemi fanouska pti rozhodovéani navstivit venkovni
utkani Ceské ligy a mezinarodnim venkovnim utkdnim. Na vybér méli z deseti moznosti,
které navzijem porovnavali. Nejdulezitéjsi pro fanouska je vzdy cCas a termin utkéni.
U mezinarodnich cest stoupd na dulezitosti pamétihodnosti a obchodli ve mésté kondni
akce. Naopak dle naSich dat klesa dtlezitost volby, s kym cestujeme. Pfi mezinarodnich
cestach je pro fanouska také dilezitéjsi vzdalenost a cena dopravy, kterd se umistila na

tretim miste. Piekvapilo nas, ze fanousSci, ktefi odpovidali na nds dotaznik, nevnimaji velky
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rozdil v Grovni ubytovani mezi ¢eskymi utkdnimi a dlouhymi mezinarodnimi vyjizd'’kami

a uroven ubytovani v obou pfipadech vnimaji jako nejméné podstatny faktor.

5.1.4 Vlastnictvi klubovych piredméta

Saly

Dresy a sportovni obleéeni
Tricka

Cepice

Mikyny

PonoZky a spodni pradlo
Viajky

LoZni pradlo

Rukavice

Batohy

Skolni potieby

Sperky

Jiné

60 80 100 120

Graf 10 - Jaké predmeéty s klubovou téematikou viastnite? , Zdroj: viastni Setieni

Jak casto tyto predméty nosite?

Stale 4
Velmi ¢asto 24
Prilezitostng, i mimo 45
fotbalové utkani
Pouze v ptipadech
spojenych se
L, 35
sledovanim
fotbalového utkani
Viibec 24
Celkovy soucet 132

Tabulka 10 - Jak casto fanousek nosi predméty s klub.

tématikou, Zdroj: viastni Setreni

Tento graf nam popisuje, jaké

predméty fanousek vlastni a pfijakych
ptilezitostech je nosi. Tento graf je velmi
dilezity, protoZe jednou z podminek, jak jsme
si definovali silné¢ definovaného fanouska,
bylo kolik vlastni klubovych ptedmétd. Silny
fanouSek vlastni alespon pét predméth
s klubovou tématikou. Pfedpokladame totiz, ze
silny fanousek bude vlastnit vétsi mnozstvi
pfedmétl neZ méné identifikovany, ale nemusi

je vzdy tak cCasto nosit. FanouSci si totiz

uvédomuji problematiku ukazovani klubovych predméti na vefejnosti. Mize dochéazet

k rozepiim, pokud se potkaji dva fanousci riznych tymu. Pfes 70 % fanousku vlastni §alu

nebo dres svého oblibeného klubu. Pies 50 % fanouski také vlastni tricko se znakem tymu.

Mezi Cetné zastoupené patii jest¢ Cepice a mikiny. KdyZz to generalizujeme, fanousci
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nejvice vlastni obleceni s klubovou tématikou. Mén€ pak batohy, vlajky, skolni potieby
nebo Speky. Mezi nejcastéjSimi odpovédi v kategorii jiné se vyskytovaly hrnicky,
sklenicky, ptllitry a véci podobné ho charakteru, ale také penézenka nebo obal na telefon.
55 % fanouski poté tyto predméty nosi pii uddlostech, které nemaji s fandénim nic
spole¢ného, 27 % tyto predméty nosi jen ve spojitosti se sledovanim a fandénim a 18 %

pfedméty viibec nevlastni nebo nenosi.

5.1.5 Oblibeny klub a jeho nejvétsi rival

Rival — _ . | Celkovy
Oblibeny | Sparta | Banik | Zlin | Liberec |Plzeni | Jablonec | Olomouc | Slavia o
Klub | soucet
Slavia 75 — 1 — 2 — — — 78
Sparta — — — — — — — 22 22
Plzen 2 — — — — — — 13 15
Brno 4 1 - - — - 2 — 7
Bohemians| - - - - - - - 2 2
Olomouc — 2 - — — — - - 2
ML } } } : - - j B i
Boleslav
Teplice 1 — - - - - - - 1
Ces.Bud’ | — — — - 1 - - = 1
Liberec — — — — — 1 = = 1

Tabulka 11 - Ktery klub vnimate jako nejvetsiho rivala svého oblibeného klubu? , Zdroj: viastni Setreni

Naseho prizkumu se ucastnilo nejvice fanouskd Slavie, ktefi z naprosté vétSiny
uvedli jako nejvétsiho rivala Spartu, ve dvou piipadech Plzen a jeden fanousek z Uherského
Brodu uvedl, Ze jako nejvétsiho rivala povazuje tym ze Zlina. S velkym odstupem
nasledovali pravé spartané, ktefi jako svého nejvétsiho rivala uvedli naopak Slavii.
S mensim odstupem fanousci plzeiiské Viktorie, ktefi jako svého nejvétsiho rivala uvedli
také Slavii a ve dvou pfipadech Spartu. Mezi mensSimi kluby se vyskytovalo regionalni

vlastenectvi a spory Liberec-Jablonec a Ostrava-Brno-Olomouc.
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5.1.6 Vliv vysledki tymu na rozhodnuti navstivit stadion

1 2 3 4 5 |Celkovy
soucet
AC Sparta Praha 10 6 4 2 — 22
Bohemians 1905 Praha 2 — — — — 2
FC Viktoria Plzen 2 3 5 3 2 15
FC Zbrojovka Brno — 1 2 4 — 7
FK Mlada Boleslav — — 1 — — 1
FK Teplice — 1 — — — 1
SK Dynamo Ceské
Budgjovice - - ! - - !
SK Sigma Olomouc — — 1 1 — 2
SK Slavia Praha 39 17 11 7 4 78
Slovan Liberec — — — — 1 1
Celkovy soucet 53 28 25 17 7 130

Tabulka 12 - Jak velky vliv maji pribezné vysledky a predvadena hra v rozhodovani sledovat utkani?, Zdroj: viastni
Setieni

V této otazce jsme se ptali na subjektivni dojem, jak velky vliv maji prfedvadéné
vysledky na rozhodnuti, zda navstivi stadion. Stupnice 1 nejmensi vliv a 5 nejvétsi vliv.
Vysledky jsou pozoruhodné, kdyZ je srovname s vyvojem navstévnosti slavistického
stadionu v jedné z pfedchozich kapitol. Velky pocet respondentt odpoveédel, ze vysledky
pro né¢ nehraji v rozhodovéani roli. Pocet respondenti klesa stim, jak tato role roste.
Mizeme z toho tedy vyvodit, ze fanousci si subjektivné mysli, Ze vysledkiim neptiznavaji
takovou hodnotu. AvSak z porovnani primérnych ro¢nich navstévnosti vime, ze vysledky

hraji velkou roli v rozhodovani, zda fotbalové utkani navstivi.

5.1.7 Pouzity dopravni prostiedek

Autem 90 Autem 36
Autobusem 7 Autobusem 20
Vlakem 27 Letecky 13
Celkovy
soucet 124 Vlakem 3
Celkovy soucet 72
Tabulka 13 - Jaky dopravni prostredek pouzijete k cesté Tabulka 14 — Jaky dopravni prostredek pouZijete pri
na nedomdct stadion? , Zdroj: vlastni Setient mezindrodni cest, Zdroj: vlastni Setreni

Na nedomaci stadiony v ramci ¢eské ligy uvedlo, Ze cestuje pouze 124 respondentl.

Na mezinarodni dokonce jen 72. Kdyz budeme tyto dvé tabulky porovndvat mezi sebou, na
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prvni pohled uvidime rozdily. V ramci nas$i zemé je nepouzivanéjSim dopravnim
prosttedkem automobil, asi ¢tvrtina z dotazanych fanousktl nejcastéji vyuzije k dopravé
vlak. Hrstka lidi se potom dopravuje autobusem. V mezinarodnim cestovani jsou uz podily
vyrazn¢ jiné. Stale prevlada auto, ale uz ne stakovym naskokem. Vzrostl vyznam
autobusové dopravy a naopak velice vyrazné poklesl vyznam vlakové dopravy.

V mezinarodni dopravé také evidujeme pouziti leteckych linek.

5.1.8 Cas straveny v cizim mésté

Domaci Zahranici Domaci | Zahrani¢i

liga liga % %
Skoro zagrvly: piijedu na zapas a po zapase 73 20 57.5 % 213 %
ihned odjizdim
Przjecviu \4 der} zdpasu, stravim n¢jaky ¢as ve 48 33 37.8% 35.1 %
mesté a po zapase hned odjedu
Zuastavam déle nez 24 hodin, chci mésto 6 41 47% 43.6 %
trochu poznat.
Celkovy soucet 127 94 — —

Tabulka 15 - Kolik c¢asu stravite v cizim mésté? , Zdroj: vlastni Setieni

Zde vidime vyrazny rozdil mezi cestovanim v ramci Ceska a zahrani¢nimi cestami.
Pfi cestovani v ramci naSeho statu vétSina fanouSka voli moznost, Ze ptijede kratce pred
utkanim, shlédne utkani a vraci se doml. Ve mést€ se snazi netravit vice ¢asu, nez je nutné
ke shlédnuti zapasu. Necelych padesat procent nasich respondentl uvedlo, zZe ptijde v den
utkani, ve mésté stravi néjaky cas a po utkani odjedou pry¢. A jen velmi malé procento
zUstava ve mésté delSi dobu nez 24 hodin. Toto je dilezité z hlediska pfijmu, které dané
mesto mize ziskat diky témto utkdnim. Fanousci, ktefi stravi ve mésté néjaky Cas, navstivi
rizné pamétihodnosti, obchody, restaurace a podobné jsou velkym zdrojem pifijmu pro

danou oblast. (Mohan, 2007).

Pfi mezinarodnich cestaich mnohem vétsi podil respondent uvedl, ze zlstavaji ve
mésté déle nez 24 hodin, tedy piespavaji. Ubytovani je dalsim zdrojem piijma pro danou
oblast. 35 % respondentii uvedlo, Ze pfijede v utkani a ve mésté stravi néjaky cas. Pouze
pétina respondentli uvedla, Ze pfijizdi jenom na utkani a ve mésté netravi zadny cas. Bale
(2003) uvadi, ze ¢im delsi vzdalenost, tim delSi vylet z hlediska ¢asu. Vys§i néklady

spojené s delsi cestou chce fanousek vykompenzovat delSim vyletem. NaSim dotaznikovym
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Setfenim se nadm ale nepodafilo dojit k jasnému zavéru. Ale ur¢ité zndmky nam tabulka

ukazuje.

5.2 Statistické ovéreni vlivu faktora

Cilem této prace je popsat a porovnat cestovni chovani fotbalovych nadSenct pii
navstévach fotbalovych utkani. V teoretické ¢asti jsme si zminili tfi zdkladni faktory, které
se navzajem ovliviuji. Ted budeme chtit ovéfit, jak jednotlivé faktory ovliviuji
navstévnost a dals$i aspekty. Budeme zkoumat vliv fanouskovské identity na ostatni dva

faktory a hledat odpovédi na hypotézy, které jsme si urcili v ivodu.

5.2.1 Urceni silné identifikovaného fanouska

Abychom mohli zac¢it, musime si definovat siln¢ identifikovaného fanouska.
V prvni ¢asti dotazniku jsme pokladali otdzky tak, abychom zjistili, zda respondent je nebo
neni se svym klubem silné€ identifikovany. Jako siln¢ identifikovaného fanouska budeme
pokladat toho, kdo sleduje vice jak polovinu vSech utkdni svého tymu zivé v TV, na
internetu nebo pfimo na stadionu. Na otazku ,,Jak dualezité je pro tebe, Ze tvlij oblibeny tym
vyhraje?* odpovédél hodnotou 5 nebo 4, kde 5 je nejvice a 1 nejméné. Stejné tak na otazku
»Jak siln¢€ vas vnimaji ptatelé jako fanouska vaseho oblibeného klubu?* a vlastni pét a vice
pfedméti s klubovou tématikou. K této definici silného fanouska jsme se nechali inspirovat

Mohanovou praci (2007).

Tyto ¢tyfi podminky jsme si vybrali z divodu, Ze naptiklad vlastnéni vétSiho poctu
druhti klubovych predméti neni zaleZitosti, kterou fanouSek ziskd za kratkou dobu.
Dochazi k postupnému kupovani predmétt nebo predmét dostane jako darek. Pokud by si
chtél fanousek jednordzoveé koupit pét nebo vice predmétii, stalo by jej to vysoké financni
naklady. Pro informaci dne 18. 7. 2022 v internetovém obchod¢ pro slavistické fanousky
stoji originalni dres 3 599 korun, panska trika od 399 do 900 korun, mikina od 1 200 do
2 200 korun, lozni pradlo 1 250 korun, kryt na mobilni telefon 650 korun a $aly 350 korun

(zdroj: proslavisty.cz)
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Silng identifikovany fanousek také sleduje velké mnozstvi utkani svého oblibeného
tymu, at’ uz na stadionu, zivé v televizi nebo pfes n&jakou streamovaci aplikaci pres
internet. Aby m¢él ptehled o vysledcich. Ur¢ili jsme, Ze vychozi hodnotou bude sledovani
vice jak dvou tretin vSech utkdni jeho oblibeného tymu. Pro ptiklad Slavia Praha hrala
v uplynulém ro¢niku 54 utkani. Abychom je zatadili do kategorie siln¢ identifikovanych
fanouskt, musel by tento fanouSek za rok sledovat alesponn 36 utkéni. Pokud se jedno
utkani hraje 2x45 minut plus néjaké nastaveni a 15 minut je pauza mezi polocasy, jednim
utkédnim stradvi fanousek minimaln¢ dvé hodiny svého Casu. Za celou sezonu to potom déla
minimalné 72 hodin. To uz je nezanedbatelna doba, kterou stravi pouze sledovanim. Realna

doba vsak je ¢asto mnohem vétsi.

Dalsi dvé podminky sledovaly subjektivni citéni respondenta. V prvni otazce
odpovidal, jak je pro n¢j vitézstvi oblibené¢ho klubu dulezité. Ve druhé potom, jak si mysli,
ze jej jako silného fanouska vnima okoli. Ve spojeni s pfedchozimi otazkami jsme odhalili
43 siln¢ identifikovanych fanousku, nejvice 35 bylo silné spjato s klubem SK Slavia Praha,

7 s AC Sparta Praha a jeden zbyvajici s tymem FC Viktoria Plzen.

Silné
identifikovani
fanousci
AC Sparta
Praha
FC Viktoria
Plzen
SK Slavia
Praha
Celkovy

soucet
Tabulka 16 - Pocet silné identifikovanych fanouskii, Zdroj: viastni Setreni

35

43
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5.2.2 Vlastnéni permanentni vstupenky

Slaba tymova identita Ne | Ano .Sﬂna.tymova Ne |Ano
identita
AC Sparta Praha 15 — AC Sparta Praha 6 1
Bohemians 1905 Praha 2 — FC Viktoria Plzen 1 —
FC Viktoria Plzen 12 | 2 SK Slavia Praha 7 28
FC Zbrojovka Brno 6 1 Celkovy soucet 14 | 29
FK Mlada Boleslav 1 -
FK Teplice 1 —
SK Dynamo Ceské
o — 1
Bud¢jovice
SK Sigma Olomouc 2
SK Slavia Praha 30 | 13
Slovan Liberec 1 —
Celkovy soucet 70 | 17
Tabulka 17 - Pocet vlastnikii permanentni vstupenky — Tabulka 18 - Pocet vlastnikii permanentni vstupenky —
Slaba tymova identita, Zdroj: viastni Setreni Silna tymova identita, Zdroj: vlastni Setreni

Na tuto otazku nam odpovédélo 130 respondenti. Porovnavame vlastnéni
permanentni vstupenky fanouskl se silnou nebo slabou tymovou identitou. Ze Ctyficeti tii
velkych fanouskl odpovédélo dvacet devét, Ze vlastni permanentni vstupenku. Dvacet osm
slavistickych a jeden spartansky. Ctrnact odpovédélo, Ze nevlastni permanentni vstupenku
na domaci utkani. Naopak ze sedmaosmdesati dotazovanych se slabou identitou
odpovédélo jen sedmnact, ze vlastni a sedmdesat, ze nevlastni. S témito daty jsme si
vypocitali Ctyfpolni korelacni koeficient a vySla nam hodnota 0,47, ktera nam dle De

Vausovi tabulky interpretuje stiedni aZ podstatnou zavislost.

V uvodu jsme predpoveédéli nékolik hypotéz. Pojd'me si potvrdit nebo vyvratit
hypotézu €. 1, kterd zni ,, Fanousci se silnou tymovou identitou budou pravdeépodobné

vilastnit permanentni vstupenku, a to kvuli financni vyhodnosti, protoze utkani navstévuji

‘

castéji. *

K potvrzeni této hypotézy pouzijeme 2 test nezavislosti dvou kategoridlnich
proménnych. K tomu si musime spravn¢ zformulovat nulovou hypotézu a alternativni

hypotézu. Pro tento test plati, Ze Ho stanovime, pokud na sob¢€ nejsou zavislé.
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Proto tedy:
Ho: Vlastnictvi permanentni vstupenky nezavisi na sile tymové identity.
Hi: Vlastnictvi permanentni vstupenky zavisi na sile tymové identity.

Kritickou hodnotu jsme si vypocitali v excelu diky funkci CHISQ.INV a testové kritérium

podle vzorce
T S 2
e Z Z (nij — o)
Oij

i=1j=1

Nulovou hypotézu poté zamitadme, pokud testové kritérium je vétsi nebo rovno nez kriticka

hodnota.

Testovaci statistika Kriticka hodnota

x*=| 33,74 > Xk-y*s-n(1-01) 3,841458821

Tabulka 19 - Vypocet zavislosti vlastnictvi permanentnich vstupenek na sile tymové

Z tohoto diuvodu zamitime Ho na 5% hladiné vyznamneosti. V ramci naSeho vyzkumu

vlastnictvi permanentni vstupenky zavisi na sile tymové identity.

5.2.3 Navstévnost na domacich utkanich
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Silna

. . = — 2 9 4 5 19 8 47

identita

Slaba

. . 9 14 12 18 8 3 11 8 83

identita

Tabulka 20 - Jak casto sledujete utkani primo na stadionu, slaba identita, Zdroj: viastni Setreni

Na otazku ,,Jak Casto sledujete domaci utkani pfimo na stadionu?‘‘ nam odpovéedélo
opét 130 respondentd. Tyto odpovédi jsme jako minule rozdélili do dvou skupin na
fanousky se silnou identitou a slabsi. Tabulku 20 jsme oproti minulé kapitole generalizovali

a nerozliSovali mezi rtiznymi kluby. Komu kdo fandi, neni v této kapitole podstatné a
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tabulka je mnohem piehlednéjsi. Na prvni pohled vidime vyssi zastoupeni slabsich fanda
v levé casti tabulky. Pro dal$i analyzu jsme si tabulku jesté rozd¢lili na dvé ¢asti. Fanousky,
ktefi sleduji alesponn jednou za meésic a cCastéji, jsme zaradili do kategorie castych
navstévniki fotbalovych utkani. Zbytek nenavstévuje fotbalova utkani ani jednou za mésic,
z tohoto ditvodu jsme je zaradili do druhé kategorie. Se silnou identitou tedy mame 11
fanousk, ktefi nechodi ¢asto na stadiony a 36, ktefi je navstévuji Casto, a naopak se slabou
identitou mame 53, co nechodi Casto a 30, co ano. Vypoctem ctyfpolniho korela¢niho
koeficientu ndm vysla hodnota 0,39. Interpretace této zavislosti je dle De Vause stfedni az
podstatnd. Dale chceme, podobné jako v minulé ¢asti, potvrdit nebo vyvratit nasi hypotézu
¢. 2. Fanousci se silnou identitou se svym tymem budou pravdeépodobnéji navstévovat
domaci fotbalova utkani casteji.

Nulové hypotéza a k ni alternativni tedy zni:

Ho: Navstévnost domacich fotbalovych utkani nezavisi na sile tymové identity.

Hi: Navstévnost domacich fotbalovych utkani zavisi na sile tymové identity.

Testovaci statistika Kriticka hodnota

x*=|19,65 > X2en*s-n(1-0) 3,84

Tabulka 21 - Vypocet zavislosti navstévnosti na sile tymové identity

Z tohoto divodu opét zamitime Ho na 5 % hladiné vyznamnosti. NavStévnost

fotbalovych utkani zavisi na sile tymové identity.

5.2.4 Navstévnost na venkovnich utkanich
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Silné 3 5 15 11 7 3 2 0 46
Slabé | 38 16 13 11 1 3 1 1 84

Tabulka 22 - Vypocet zavislosti navstévnosti na sile tymové identity 2, Zdroj: viastni Setreni
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Otazku ,,Jak Casto navstévujete venkovnich utkani svého oblibené¢ho tymu?*“ nam
zodpovédélo 130 respondentii. Na prvni pohled mizeme opét vidét vyssi hodnoty v levé
fandl. Prejdéme tedy ke statistické analyze. Opét jsme si navstévnost rozdé€lili do dvou
skupin stejné jako v piedchozi ¢asti. V kategorii fanouskl se silnou identitou mame 34
respondenttl, ktefi nenavstévuji casto venkovni utkani svého klubu a 12, ktefi je navstévuji
casto. U mensich fandi mame 74 nenavstévujicich Casto a 6 co navstévuje vicekrat jak
jednou za mésic. Ctyfpolni korelaéni koeficient nam v tomto piipadé udal hodnotu 0,26. Tu
De Vaus interpretuje jako nizkou az stfedni zavislosti. Hypotéza €. 3, kterou chceme
potvrdit, nebo vyvratit zni: ,,Fanousci se silnou identitou se svym tymem budou

‘

pravdépodobnéji navstévovat venkovni fotbalova casteéji

Nulova hypotéza a k ni alternativni tu mame:
Ho: Navstévnost venkovnich fotbalovych utkani nezavisi na sile tymové identity.

Hi: Navstévnost venkovnich fotbalovych utkani zavisi na sile tymové identity.

Testovaci statistika Kriticka hodnota

x*= ‘ 8,94 > X2 (k1) (s-1y(1-0) 3,84

Tabulka 23 - Vypocet zavislosti navstévnosti na sile tymové identity 2

roto opét muzZeme zamitnou 0 na o adiné vyznamnosti. Navs§tévnos
Prot t tnout H 5 % hlad vy ti. Navst t

venkovnich fotbalovych utkani zavisi na sile tymové identity.

5.2.5 Pocet zahrani¢nich cest

Cetnosteest | 0 | 1|2 |3 |4|5 6|78 |10[12]15[20] Celkowy
soucet

sl sol11| 44122111 | 1 87

identita

Silna

lente 2054|445 -1111]6 | 43

Tabulka 24 - Zahranicni cesty, Zdroj: viasmi Setieni

V tabulce 23 se mizeme podivat, jak respondenti odpovidali na otazku ,,Kolikrat
jste za poslednich pét let vycestovali do zahrani¢i podpofit svlij oblibeny klub?“ Sedmdesat
jedna fanouskii uvedlo, Ze v zahrani¢ni nepodpofili sviij klub ani jednou. Sestnact alespoti

jednou. Uctyhodny vykon je dvacet zahrani¢nich cest, které uvedl jeden z dotazovanych.
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Tuto tabulku jsme si opét rozdélili na dvé skupiny. Respondenty, kteii uvedli, ze
vycestovali alespon pétkrat, jsme zaradili do kategorie Castych cest a zbytek na ojedinélé
cestovatele. Mame tedy dvacet devét ojedinélych cestovatelt se silnou vazbou na klub a
sedmdesat devét se slabou. Na druhé strané Ctrnact Castych navstévnikli zahranicnich
stadiontl se silnou vazbou a osm se slabou. Hypotéza ¢. 4, kterou chceme potvrdit, ¢i
vyvratit zni ,, Fanousci se silnou identitou se svym tymem pravdépodobné vycestuji podporit
svij klub do zahranici casteji, protoze chtéji silneji prozivat emoce spojené s vyhrou a
prohrou a jsou ochotni investovat vice penéz a casu. “ Ctyfpolnim korelaénim koeficientem

jsme ziskali hodnotu 0,29. To je nizka az stfedni zavislost (De Vaus, 2002).

Nulovou a alternativni hypotéza zni:
Ho: Cetnost zahranic¢nich cest nezavisi na sile tymové identity.

Hi: Cetnost zahranicnich cest zavisi na sile tymové identity.

Testovaci statistika Kriticka hodnota

x2= ‘ 11,17 > X2gety+s-1)(1-0) 3,84

Tabulka 25 - Vypocet zavislosti poctu zahranicnich cest na sile tymové identity

Testovaci statistika vySla vys$§i nez kritickd hodnota, proto zamitdime nulovou
hypotézu na 5 % hladiné vyznamnosti. Potvrzujeme alternativni hypotézu. Cetnost

zahranicnich cest zavisi na tymové identité.

5.2.6 Vzdalenost zahraniénich cest

Meéné nez | Vice jak
300 km | 300 km

Silné 14 33

Slabé 52 31

Tabulka 26 — Nejdelsi fanouskova urazena vzdalenost, Zdroj: viastni setreni

Ve 27. otazce jsme se ptali respondentti, jakou nejvzdalené;si fotbalovou destinaci
navstivili, aby podpofili sviij oblibeny klub. Dle Mohanovy (2007) teorie je silné
identifikovany fotbalovy fanousek schopny urazit delsi cestu, aby podpofil svlij oblibeny
klub. Celkem nam odpovédélo 64 ze 130 fanouSkd, ze urazili vice jak 300 km, aby
podpofili sviyj klub na venkovnim mezinarodnim utkani. Zbyvajicich 66 uvedlo vzdalenost

niz$i nez 300 km. V tabulce jsou uvedeni i fanousci, ktefi svlij klub v zahrani¢i nikdy
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nenavstivili. Vypocitdnim Ctyfpolniho korelacniho koeficientu jsme ziskali hodnotu 0,32,
coz svéd¢i o stfedni az podstatné zavislosti. Hypotéza €. 5, kterou jsme si v tivodu stanovili,
zni: ,, Fanousek se silnou identitou se svym tymem pravdépodobné navstivi vzdalenéjsi
destinace, protoze jsou ochotni kviili svéemu oblibenému klubu investovat vétsi mnozstvi

penéz a casu.
Nulovou a alternativni hypotézu jsme si pro tento piipad uvedli:

Ho: Délka cest nezavisi na sile tymové identity.

Hi: Délka cest zavisi na sile tymové identity.

Testovaci statistika Kriticka hodnota

x*=[12,97 > X2 (k-1)*(s-1y(1-01) 3,84

Tabulka 27 - Vypocet zavislosti nejdelsi urazené vzdalenosti na sile tymové identity

Nulovou hypotézu potvrzujeme, pokud je testovaci statika mensi, nez kritickd
hodnota. V tomto ptipad¢ je opét hodnota testovaci statistiky vyssi nez kriticka hodnota.
Z tohoto diivodu zamitdme Ho na 5 % hladiné vyznamnosti. Délka cest zavisi na sile

tymové identity.
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6 Zavér

Bakalaiska prace popisuje, které faktory ovliviiuji rozhodnuti fanouska navstivit
fotbalové utkdni pfimo na stadionu. Popisuje rozdily mezi navstévou domaciho a
venkovniho stadionu oblibeného tymu, ale také mezi tuzemskymi a dlouhymi hrani¢nimi

cestami za podporou tymu v evropskych pohérech.

Faktory, které jsme rozklicovali jsou, ve shodé¢ s Mohanem (2007), tymova identita,
image destinace a vzdalenost. V naSem zavéru nedokazeme fict, ktery z faktori ma nejveétsi
vahu, spiSe se jevi, ze faktory vzdjemné pusobi na rizné utkani jinou mérou. Roli hraje
zejména subjektivni vnimani fanouska, ktery se v kazdé situaci mize rozhodovat jinak.
V préci jsme potvrdili a prokdzali, Ze vliv tymové identity je nezanedbatelny. Velky a silny
fanousek navstévuje stadion Castéji, cestuje na del$i vzdalenosti a dal§i faktory pro néj
nejsou tak diilezité. Ostatni fanousci daleko vice vnimaji vzdalenost a s ni spojené ¢asové a
finan¢ni ndklady. Pokud se rozhoduji navstivit vzdalenou destinaci, velkou roli hraje praveé
jeji image, tedy ktery stadion navstivi, kdo bude v utkani nastupovat a také zdali se ve
mésté nachazi dal§i pamétihodnosti a turistické atraktivity. V dotaznikovém Setfeni ndm
fanousci odpovédeéli, ze pamétihodnosti pro né nejsou zase az tak dilezité. Je
pravdépodobné, Ze atraktivitu mésta fanousci posuzuji i s ohledem na spolucestujici — jiné
aktivity zajimaji rodinu, jiné kamarady fanousky. Image mésta ovSem roli jisté hraje: Slavia
v nedavné dobé¢ hréla se dvéma celky s pfiblizné stejné vzdalenosti a do Mildna odcestovalo

mnohem vice fanousku nez do Genku.

Urcity rozpor jsme mohli vidét také v otdzce, zda v rozhodovani navstivit stadion hraji
roli vysledky klubu v posledni dob¢. Fanousci v dotazniku odpovidali, ze vysledky velkou
roli nehraji. AvSak v grafu, ktery popisuje vliv kone¢ného pofadi na pramérnou
navstévnost, vidime jasné sniZeni navstévnosti, kdyZ klub hral ve sttedu a spodku tabulky,

naopak vysokou navstévnost, kdyz tym vyhraval tituly.

Z dotazniku jsme ziskali celkem 130 relevantnich odpovédi, dostate€né mnoZstvi

pro analyzu rozdili mezi silnymi a slabymi fanousky. Zajimavé by vSak také bylo
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rozkli¢ovat rozdily mezi jednotlivymi Ceskymi kluby. Na to bychom ovSem potiebovali
mnohem vétsi pocet respondentl. Vysledky také mirn€ ovlivnil zplsob vybéru
respondentli, zvolili jsme metodu sné¢hové koule. A jelikoz jsem fanouskem fotbalové
Slavie a pochazim z Boskovic, velké mnozstvi odpovédi ptiSlo od fanouski Slavie a ze
vzdalenosti 250 km od Prahy. Pokud ovSem chceme ziskat nadzory fanousku, je vyuziti

fanouskovskych siti nezbytnym postupem.

Vysledky prace jsou zajimavé nejen pro odborniky v cestovnim ruchu, kde se studie
sportovniho cestovniho ruchu teprve rozvijeji, ale i pro manazery fotbalovych klubi, pro
které je naplnéni stadionti ekonomickou nutnosti. Z vysledki je zaroven zifejmé, Ze znalost

této problematiky lze v fad¢ smérti dale prohlubovat.
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