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1. Obsah a struktura prace

Prace se zabyva budovanim znacky zameéstnavatele — téma vnimam spiSe jako
marketingové, vzhledem k zaméfeni na zaméstnance okrajové odpovida zaméteni katedry.
Autor se zaméfuje na budovani znacky zameéstnavatele jako koncep¢ni Cinnosti, dale se
soustfedi na persondlni marketing, a pfedevsim na tuto ¢innost na socidlnich sitich, které stru¢né
charakterizuje. Na takto pojatou teoretickou ¢ast navazuje kvantitativnim Setfenim, které si
klade za cil analyzovat zptisoby budovani znacky zaméstnavatele u respondentti, ptedevsim pak
jejich aktivitou tohoto typu na socialnich sitich. Prace zahrnuje pouze deskriptivni statistiku.

2. Odborna uroven

V teoretické Casti autor postupuje strukturované a logicky, obcas se stane, ze klouze
pon¢kud po povrchu tématu a pouziva truismy, ,,obecné pravdy“. (napf. ,,Spolecnost i
organizace v soucasné dobé prochdazeji fadou vyznamnych transformaci, musi se neustale
adaptovat na ménici se podminky a bez spravné komunikace nelze v téchto vyzvach uspét. s.
21). Pti popisu fungovani socidlnich siti si autor v§ima riznych jejich funkci, které jsou ale
vétSinou spise zfejmé, nez aby prindSely akademicky relevantni informace (napf. s. 24).

V empirickém Setfeni je zvolena kvantitativni forma vyzkumu, respondenti jsou vybrani
metodou zamérného vybéru, sbér dat se castecné odehraval formou emailové komunikace a
castecné expozici dotazniku na socidlnich sitich. Néavratnost je sice uvedena, neni ale pfili§
vysoka (45%) a nikde jsem nenaSel zminku o tom, jak mohla ovlivnit kone¢né vysledky Setfeni.
Pfi malém vzorku respondentii pokladam za ponckud zavadéjici pouzivat procenta (s. 39:
,Respondenti v 94,4 % deklarovali* pti vzorku 36 respondentl pisobi az komicky). Celkove
vyzkum jisté zobrazuje ptfedpokladana data, kterd autor interpretuje podobnym zptisobem, jaky
se uziva pii marketingovych Setfenich. Jedna se ovSem o sondu, kterd by zaslouzila Sirsi
rozpracovani.

3. Prace s literaturou

Pouzita literatura zahrnuje pfiméfené mnozstvi titulll v ¢estiné a anglictin€. Zahrnuje
rizné typy zdroji od slovnikd, dat statistického ufadu, marketingové studie, ucebnice nebo 1
diplomové prace. Obcas (napf. s. 17) neni jasné, ze kterych zdrojl autor vychazi, nebo zda se
opira o vlastni presvédceni. Je citovana podle akademické normy.

4. Grafické zpracovani

Grafické zpracovani vnimdm jako ptehledné, s dobfe zvladnutym formatem textu.
Tabulky a grafy vnimam jako dobte zaclenéné do korpusu prace.

5. Jazykova troven

Autor piSe srozumitelnym, pochopitelnym jazykem, bez nadbytecného mnoZstvi
odbornych terminti. Obcas se objevi pteklep, pravopisnych chyb jsem si nevSiml.



6. Podnéty k rozpravé

e V em by mohla 45% névratnost ovlivnit vypovéd vyzkumu o zkoumanych jevech?
Uved'te priklady.

e Zkuste navrhnout rozSifujici kvantitativni vyzkum, ktery by néjakym zpiisobem
validizoval Vami ziskana data.

e Jak byste postupoval pii doporuceni optimalni strategie stiedné velké firme pti budovani
znacky zaméstnavatele?

7. Zavérecné hodnoceni prace

Prace vcelku strukturované popisuje zakladni terminy problematiky a charakterizuje
budovani znacky zaméstnavatele predevSim na socialnich sitich. Je poné¢kud obecnéjsi a u
empirického Setieni by mohla byt vice propracovana, zejména u sbéru a interpretace dat.
Doporucuji ji k obhajobé se stupném hodnoceni dobie.
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