Abstrakt

Tato bakalarskd prace si klade za cil vyzkum politické komunikace s bliz§im
zaméeienim na negativitu. Obsahové analyze podrobuje pfispeévky na socidlnim médiu Twitter
sdilené piedsedy vybranych ceskych politickych stran ve vyty¢eném obdobi pied volbami do
Poslanecké snémovny v roce 2021. Jednotlivé ptispévky jsou rozttidény do kategorii, pomoci
nichz je podrobnégji analyzovano, zda je ton daného sdéleni pozitivni ¢i negativni. U
negativnich pfispévkl je dale analyzovan jejich cil a obsah. Sledovana je také frekvence,
s jakou byly pfispévky v daném obdobi jednotlivymi politickymi aktéry sdileny. Na zaklad¢
této analyzy prace vyvozuje zavéry o tom, jak vybrani politicti aktéti ve sledovaném obdobi
komunikovali s vefejnosti a konkrétnéji, jak pritom ve své politické komunikaci vyuzivali
konceptu negativity.

Struktura prace je rozvrzena na teoretickou, metodologickou a analytickou ¢ast.
V teoretické ¢asti je definovan kontext politické komunikace a politického marketingu spolu
s novymi médii a specifiky, které do této komunikace vnasi. Dale je zde vymezen koncept
negativity v politické komunikaci, jeji uziti, déleni z hlediska obsahu a také jeji ucinky. Jako
jeji protipol je popsadna také pozitivita. V metodologické Casti je predstaven cil prace spolu
s vyzkumnou otdzkou a piedlozeny jsou i hypotézy, jejichz platnost prace dale ovéiuje. Do
této Casti spada i predstaveni vyzkumné metody obsahové analyzy a nastinéni jejich limiti.
Soucasti je také kodovaci kniha a popis procesu operacionalizace. V posledni, analytickeé,

¢asti prace je definovan zkoumany vzorek a pomoci SPSS jsou data zpracovana.
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