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Abstrakt

Cilem této prace je objasnit zptusob uzivani socialnich siti umélci z prvni generace
digital natives, pfedstavené autory Dingli a Dylan. Uelem prace je zjistit, jaké
pfispévky jsou pridavany umélci a co je cil danych pfispévka. Dale je tfeba vysvétlit,
které prispévky pridavany nejsou, jestli se jedna o cenzury své neumélecké osoby
anebo o restrikce v uméleckych prispévcich. Vychozi teorie je zalozena na
sebeprezentaci, kterou v offline prostredi pfedstavil Goffman a nasledné Hoganova
teorie exhibice, ktera se zabyva sebeprezentaci v online prostredi. Vyzkum ukéazal,
Ze hlavnim duvodem pro pouZivani socialnich siti je vytvofeni vystavy. Vystava ma
za ucel ukazat umelce v co nejlepSim svetle pro divaky, které umélci nasledné
mohou pouZit k ziskani financi, at uz skrze pfimé zaméstnani, koupi tvorby a nebo
Jako ukazatel popularity tvorby samotné. Vytvoreni vystavy ma ale svou cenu, do
pozadi ustupuji neumélecké prispévky, které jsou pfidavany s néjakou limitaci
a nebo se vibec nevyskytuji. Limitace se vyskytuje i vuméleckych pfispévcich,

umélci chteji divakovi poskytnout co nejlepSi zazitek pri prochazeni jejich exhibice.

Abstract

The purpose of this thesis is to explain how artists from the generation of digital
natives introduced by Dingli and Dylan use Social Networking Sites (SNS). Goal of
this thesis is to identify what content do artists share and what they want to achieve
with it. There will also be explained what content is not shared and if this is a form
of self-censorship or something more in line with certain restrictions to convey
desired image. The main theoretical background comes from the concept of self-
presentation, which was explained by Goffman in offline space and reworked by
Hogan, who introduced the theory of exhibition in online space. This thesis explains
that main goal for artists is to create a certain exhibition of their artwork. Exhibition
serves as a place, where artists can display their artwork in the best way possible
for the audience, which can be used by artists. The use is mostly financial, it can be
direct, or someone from the audience can afford them employment, or use their
popularity as a motivation for their potential employers. Creation of this exhibition

comes with a cost, content focused on anything, but art is either completely absent



or employed in a way that is restricted. Certain type of restrictions is used even in
art focused content, so the viewer has the best possible experience during their time

browsing artists’ profile.
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Uvod

Role uméni a umélcl se za poslednich 100 let zménila. Umélci dostali nové moznosti,
jak se umélecky vyjadfit a souCasné nové prostory na prezentaci uméni a dalSi

spektrum inovaci diky digitalnim technologiim.

Jednim z nejvyraznéjSich aspektli moderni doby jsou socialni sité, které umoznuji
zcela noveé pfistupy k sebeprezentaci, zvySovani povédomi o svém profilu, dopisovani
si s jinymi uzivateli a mnoho dalSich moznosti. Je proto otazkou, jak jsou vyuzivany

pravé umeélci.

VétSina dosavadnich poznatku je ale zaméfena primarné na generaci, kterou Prensky
popsal jako ,digital immigrants®. Vyznacuji se tim, Ze nevyrostli obklopeni digitalnimi
moznosti, ale museli se je v pribéhu Zivota naucit pouzivat. Na Prenskyho navazali
Dingli a Dylan, ktefi Prenskyho koncepty pfevedli do nové doby. Predstavili dvé
generace ,digital natives®, Prensky operoval se stejnym terminem, ale zasadil tuto
generaci do 80.let 20 stoleti. Prvni, narozena kolem pfelomu tisicileti, vyrustala ve
velmi specifickém prostfedi, které nebylo zcela digitalni, a proto zaZila velkou Skalu
zmeén v technologickém prostfedi béhem sveho Zivota. Druha generace se jiz narodila

do prostiedi dominovaného dotykovymi obrazovkami a je s nim zcela szita.

V odborné literatufe se mizeme setkat s vyzkumem umélcl ze starSich generaci.
Generacni rozdily jsou dnes diky digitalnim technologiim vyznamnym aspektem.
Z tohoto duvodu si myslim, Zze ma prace ma potencial pfinést nové poznatky na velmi

malo probadaném poli.

Uméni je kazdodenni soucasti naSich zZivotl, za coz vdécime Caste¢né digitalnim
technologiim. Umélci samotni byli vzdy ale velice zvlastni ¢asti spoleCnosti. S novou
generaci umélct se méni i jejich pfistup k sebeprezentaci, za coz vdé€ime socialnim
meédiim. Mym cilem proto bude zjistit, co za obsah umélci pfidavaji a v cem se naopak

omezuji.
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Teoreticka ¢ast

1 Zpusoby uzivani socialnich siti

Technologicky pokrok pfinesl velkou Skalu inovaci, mezi které fadime i socialni sité.
V této Casti chci predstavit dosavadni zjiSténi na poli vyzkumu zabyvajicich se
otazkou, jak apro€ lidé vyuZivaji socialni sité, a vénovat podkapitolu motivacim
umélcl k jejich pouzivani. Dosavadni poznatky se shoduji na nékolika moznostech

vvvvvv

vénuji samostatnou kapitolu.

1.1 Co jsou to socialni sité?

Pro definici bylo vyuZito anglického pojmu Social Networking Sites (SNS), ktery je
definovan v praci “Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship” jako
souhrn webové zalozenych sluzeb, které musi umozniovat dle autor( tfi zakladni

funkce:

e Konstrukci vefejného a nebo polo vefejného profilu v ohrani¢eném systému.

e Vyclenit seznam lidi, se kterymi si uzivatelé preji sdilet spojeni

e Moznost zobrazeni svych spojeni a spojeni, které vytvareji jini uzivatelé v ramci
systému. (Boyd, Ellison, 2007, p. 221)

Mezi SNS se fadi napfiklad MySpace, Facebook, Cyworld, Bebo, pracovné
orientované sité jako LinkedIn, obsahové sité jako Flickr s SlideShare a micro SNS
jako Twitter (Richter et al., 2009 in Weerasinghe & Hindagolla, 2018). Nové socialni
sité pfibyvaji neustale, proto seznam muze byt rozSifen i napfiklad o Instagram, ktery
za SNS povazuje ve své praci “Exploring how and why young people use social
networking sites” Laura Gray (2018) a splfiuje i pfedpoklady predstavené Boydem

a Ellisonem.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Np2RBs
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=4betqT

1.2 Jak a proc€ lidé vyuzivaji socialni sité?

Brandtzeeg (2009) soustfedil svou praci na odpovéd na otazku, pro€ lidé pouzivaji
povazovali moznost seznameni se s novymi lidmi. Autor také vyzdvihuje zjisténi, ze
lidé méli pocit, Ze osoba je v online prostfedi vice prava a oteviena, oproti offline svétu.
Druha kategorie byla mozZnost pratelstvi, at uz Slo o udrzovani pratelstvi a nebo
utvrzovani pratelstvi skrze interakci se stejnou komunitou. Sdileni a konzumace
obsahu je napfiklad az na sedmém misté. Na poslednim misté ma autor polozku “jiné”
ve které zminuje napfiklad moznost promovani uméleckého obsahu ze strany umélcu

(Brandtzeeg & Heim, 2009).

Oproti hierarchii motivaci, které predstavil Brandtzaeg, pfichazi s novymi zjisténimi

Whiting a Williams a identifikuji deset zpUsobl uzivani socialnich siti.

e Socialni interakce

e Hledani informaci

e Traveni volného Casu

e Zabava

e Relaxace

e Vyjadfeni nazor(

e Komunikaéni uzite€nost (ziskavani “drbu”)

e Protoze je to jednoduché

e Sdileni informaci

e Dohled nad ostatnimi
Whiting a Williams ve svém vyzkumu zjistili, Ze sdileni informaci bylo vybrano jen 40 %
informatord. Autofi pojimaiji sdileni informaci, jako sdileni osobnich informaci. Autofi
vysveétluji, Ze se mize jednat i o fotky a jednou z motivaci, kterou informatofi sdileli je
sebepropagace (Whiting & Williams 2013).
DalSi vyzkum vénujici se tomuto tématu provedla Laura Gray (2018) na zacich mezi
osmym az jedenactym roCnikem, informatorim bylo mezi dvanacti az Sestnacti lety.

Autorka ve své praci dochazi k zavérim, Ze nejvétsi motivaci k uzivani socialnich siti


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=njLPYV
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tvofi udrzovani kontaktu s prateli. Dale dochazi ke zjisténi, Zze vétSina informatoru se
stavi jinak k socialni interakci na socialnich sitich oproti face to face interakci (Gray
2018).

1.3 Umélci a socialni sité

Dosavadni poznatky na tomto poli se zaméfuji hlavné na vztahy mezi umélci a jejich
sledujicimi, ale primarné o navazani finanéni stranky umeéni na online prostfedi

umeélcu.

Autofi Chen, De a Hu se ve své praci “IT-Enabled Broadcasting in Social Media: An
Empirical Study of Artists’ Activities and Music Sales” zamé&Fuji na propojeni popularity
umélcu na socialnich sitich a prodeju jejich uméni. Konkrétné se zaméfuji na to, jak
umélci vyuzivaji aktivity na socialni siti MySpace jako nastroje pro propagaci svého
umeéni. MySpace dle autorl posilal uzivatelim oznameni o aktivité umélcq, takze ¢im
vic byl umélec aktivni, tim vice oznameni pfislo. Autofi také zminuji, Zze MySpace mél
propojeni s digitalnim hudebnich obchodem, takze si uZivatelé mohli nakupovat hudbu
pomoci odkaztl na MySpace. Diky témto moznostem analyzovani umélci vyuzivali
MySpace ucelné k rozsifeni své znacky a udrzeni zajmu o jejich uméni. Diky témto

technikdm doslo ke zvySenému zajmu o tvorbu umélcu (Chen et al., 2015).

Oproti tomu Leenders et al. se v praci How are young music artists configuring their
media and sales platforms in the digital age? se zamé&fuji na kombinaci vystupovani
v tradi€nich médiich, jako je napfiklad radio anebo televize a médiich novych, mezi
které patfi socialni sité a nebo blogy. Vyzkum probihal na hudebnicich z Nizozemska.
Autofi se také zabyvaji roli nahravacich label(l’, ale jejich hlavnim cilem je zjisténi
propojeni mista propagace umeélcu a prodeji jejich tvorby. Leenders a ostatni pfichazi
nasledné se zjisténim, Ze pro kazdou skupinu umeélcli funguje jina strategie. Role
novych médii v podobé internetovych platforem se ale neda opomijet. Vynechavat se

nedaji, dle autord, ani tradi¢ni média. Autofi ale uvadeéji, ze kazda skupina umélcu

1 Label= spole¢nost, ktera poskytuje sluzby potfebné k tvorbé hudby, jako napfiklad nahravaci studio,
upravu hudby, marketing a zafizovani Zivych vystoupeni
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mUze pouzivat vice nez jednu strategii a vice nez jedna strategie je funk&ni (Leenders
et al. 2015).

Samotny zplsob uzivani socialnich siti hudebnimi umélci zkouma Morris (2014).
Autor se zaméfil na analyzu pfistup(, které implementovali hudebnici s pfichodem
socialnich siti. Dle Morrise se fanou$ci dozadovali zapojeni do tvorby umélcl a ti se
nasledné naucili vyuzivat expertizy svych fanousku. Autor vysvétluje, Ze tento pfistup
je ale zalozen na pfedchozi popularité umélcu, konkrétné uvadi priklady kapel Nine
Inch Nails a Radiohead, které uspésné zapojily své fanousky do tvorby napfiklad skrze
remixovani?. Umélci diky tomu ziskavaji propagaci své tvorby a urcity zpusob
marketingové kampané zdarma. Morris vyzdvihuje imalé umélce, ktefi nemaji
takovou popularitu jako predchozi pfiklady. V takovych pfipadech, dle autora, umélci
vyuzivaji rozdavani hudby zdarma skrze internet a nebo vyuZivaji stranek, kde si
fanouSci hudbu mohou stahnout a nasledné zaplatit jenom tolik, kolik sami chté&ji
(Morris 2014).

Uzivani socialnich siti je stale vyvijejici se téma. Existuje mnoho zpUsobd, jak se
vyuzivat daji a diky technologickym inovacim se jejich mozZnosti stale rozSifuji.
Z tohoto duvodu se ve své praci zaméfuji, jak je vyuzivaji mladi umélci, narozdil od

dosavadnich zjisténi se moje prace zamérfuje na zpUlsoby uzivani.

2 Sebeprezentace

Leary (2019, s. 2) popisuje sebeprezentaci jako ,,...proces ovladani, jak je dany

jedinec vniman ostatnimi.”

2 Remixovani= Uprava hudby
3 Vlastni preklad.
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2.1 Sebeprezentace v offline prostredi

Jednu ze zakladnich teorii na téma sebeprezentace predstavil Goffman (1959).
Pfirovnava proces sebeprezentace k divadlu. Kazdy socialni aktér je hercem, ktery
ma pro dané prostiedi specifickou roli. Lidské Zivoty pfedstavuji jevisté pro aktivitu,
kde lidé travi ¢as hranim svych roli, které jsou specifické danému jevisti. Uginkuijici
diky tomu muzZe konstruovat svou osobnost na zakladé publika, je to proces zvany
“sprava dojmu™. Lze si jej pfedstavit na obleGeni nebo zplsobu verbalniho projevu,

jsou to véci, které Clovék ma moznost upravovat, aby docilil tizeného dojmu.

Jevisté jsou ohraniCena Casem, ale i geografickou lokaci, pfedstaveni konci, jakmile
herec z dané lokace odejde anebo se publikum rozpusti. Herec nevstupuje do své role
vzdy dobrovolné, jsou pfipady, kdy je nedobrovolné pozorovan a je nucen do role
vstoupit. Pro herce je dullezité udrzeni své specifické role pro dané publikum, proto je
treba, aby rlzna publika oddéloval, ¢imz zabrani urcitému “sliti” roli a nebo Uuplnému

rozpadu sveé pretvarky (Goffman 1956, s. 138).

Goffman popisuje publikum jako soubor aktéru pfitomnych ve stejnym Casoprostoru
a herec na né pfimym zpusobem pusobi. Pfikladem muize byt bézna interakce
prodavaCe a zakaznika. Za prfedpokladu setkani v obchodé bude prodavac hrat svou

profesni roli a vSe, co s ni pfichazi. Mimo obchod bude nicméné nékym uplné jinym.

Goffman pracuje se dvéma jeviStnimi prostory, frontstage neboli jevisté, a backstage
neboli zakulisi. Jevisté je mistem, kde aktér mlize své publikum ovliviiovat napfimo,
zakulisi je oproti tomu prostfedim, které jde svou podstavou proti roli aktéra, nema
sem pristup obecenstvo a herec zde mlze relaxovat. UrCita mista jsou pouze jednim
typem (kostel=frontstage) anebo mohou byt kombinaci (domov=backstage kdyz jsme
o samoté a nebo frontstage kdyz je pfitomna navstéva) (Goffman 1956, s. 69-70).

Goffmanovo pojeti je jednou ze zakladen vSech praci zabyvajicich se sebeprezentaci.

Nebyl ale jedinym autorem, ktery se sebeprezentaci zabyval. Na problematiku se

4 Vlastni preklad
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zamérovali i Markus a Wulf (1987 in Stanculescu 2011), jejichz pojeti se spiSe, nez
dichotomii prostort zabyva analyzou osobnosti jedince. Dle autorl existuji dva typy
osobnosti, “core” osobnost vyznacujici se stabilitou a malou moznosti zmény (napf.
fyziCnost) a “working” osobnost zaméfena na flexibilitu a moznost transformace na

zakladé socialniho prostfedi (Markus & Wulf in Stanculescu 2011).

2.2 Sebeprezentace v online prostredi

S pfrichodem modernich technologii, socialnich siti a celkové propojenosti celého
svéta se koncept sebeprezentace zménil spolecné s prostfedim, kde se dany jedinec
prezentuje. Offline prostfedi aktéry omezovalo jejich asoprostorem a nebo fyzickym
zevnéjSkem. Socialni sité vymazaly omezeni Casoprostoru a software dnes umoznuje
lidem kompletné transformovat jejich fyzickou schranku pomoci Photoshopu® a nebo
filtra.

Goffmanem (1956) predstavené koncepty se dostaly do zcela nového prostiedi
a jejich aplikace na online svét je komplexnéjsi, nez by se mohlo zdat. Distinkce mezi
jevistém a zakulisim zacCina CasteCné splyvat. V pfipadé uvazovani nad uzivatelskym
profilem jako nad jevistém se zde nachazi problém v publiku. Pokud je profil vefejné
pFistupny, tak dany aktér nemuze dostat nutnosti oddéleni publik. Na druhou stranu
nelze profil povazovat ani za zakulisi, protozZe profil je vzdy zobrazitelny, to i v pfipadé
omezeni viditelnosti, napfiklad Facebookovy profil vzdy uvidi alespor pratelé. Diky
alespon néjakému publiku bude uzivatel vzdy v n&jaké roli. Hogan pfichazi s feSenim
v podobé konceptu exhibice, kterym nahrazuje Goffmanovo predstaveni (Hogan,
2010, p. 379-380).

Exhibice funguje na principu reprodukovatelnych artefaktli, coz jsou pro uzivatele
prispévky a pro sit data, nasleduje ulozeni na profil uzivatele, respektive server dané
sité. Pfispévky jsou nabizeny uzivatelim na zakladé preferenci vyhodnocenych

algoritmem vstupujiciho do role kuratora exhibice. Uzivatelé v takovém prostoru

5 Photoshop= program na upravu fotografii, umozruje i kompletni transformaci plvodni fotografie
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nemusi byt pfitomni, aby dochazelo k interakci mezi jejich artefakty. Exhibice
identifikuje dva rizné typy artefaktll. Jsou zde adresované artefakty, je to obsah, ktery
je adresovan specifickému uzivateli, napfiklad pfimé zpravy. Druhym typem jsou
pfedloZena data, jedna se o statusy na Facebooku, pfispévky na Instagram a dalsi.
Druhy z téchto typd ma vétSinou néjakou cilenou skupinu, je ale pfistupny kymkoliv
na internetu (Hogan, 2010, p. 380-381).

Role kuratora je v online prostfedi dle Hogana velice dulezita. V historickém kontextu
byly exhibice spravovany kuratory, ktefi byli experty vybirajici uméni k vystaveni.
V dnednim svété roli kuratora na sebe vzal pocitaCovy algoritmus, ktery kazdému
uzivateli tvofi vlastni vystavu. Filtrovani pfispévkd je jednou ze zakladnich
kuratorskych funkci. Jejim cilem je ukazat uzivateli pouze ty pfispévky, které uzivatel
chce vidét, coz determinuji na zakladé vztahu uzivatele a natury pfispévku. Oproti
tomu stoji cenzura ze strany ucinkujicich. Mazeme si ji pfedstavit na prikladu pfidani
“story”® na vefejném Instagramu, story bude ale omezené pro zhlédnuti jen blizkymi
sledujicimi, které ucet vybral. Primarni rozdil mezi cenzurou a filtrovanim je kuratorav
zasah, ktery rozhoduje za uzivatele, jestli dany pfispévek mohou vidét. Mezi dalSi
funkce kuratora patfi fazeni pfispévkl a moznost vyhledavat, coz je syntéza dvou
predchozich funkci (Hogan, 2010, p. 381-382).

Cenzurovani vlastnich mySlenek a nebo kompletni vynechani tématu jsou dulezitou
soucasti Hoganem pfedstavené teorie exhibice, autor je ale spojuje s algoritmicky
zaloZzenym filtrovanim. V pfipadé, Zze bychom vypustili roli kuratora, jak tomu je

v pripadé blogu, tak zbyva jen role aktéra a jeho cenzura.

Sebecenzufe se vénuje Adam Reed (2006) ve své praci ,My Blog Is Me"“. Autor
vysvétluje, jak se blogefi k sebecenzure stavi. Dle Reedovych zjiténi z rozhovort s
blogery se blogefi limituji ve psani o lidech, ktefi je osobné znaji a ¢tou jejich blog,

nebo o nich vibec nepiSou. Reed uvadi, Zze nékolika informatorkam skoncily vztahy

6 Story, Cesky pfibéh, je kratké video a nebo fotka, které pfidava uzivatel socialni sité, zde Instagramu,
na svUj uzivatelsky profil. Tento pfibéh je k dispozici bud jeho kontaktim (sledujicim), vSem uzivateliim
a nebo jen vybrané skupiné uzivatell. Je pfistupna jen 24 hodin.
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z duvodla psani blogu. Blogefi berou svou tvorbu jako prezentaci sebe sama.
Problémem se pro blogery ukazal byt jejich offline socialni kruh, ktery o sobé na blogu
Cetl nové véci. NedostatecCna limitace obsahu za u€elem autenticity vedla dle autora k
rozpadu vztah( mezi blogery a jejich znamymi. Autor zminuje urcitou krizi, kterou si
blogefi prosli, protoZe povazovali koncept blogu jako misto pro neupravené osobni
myslenky a brali jej jako osobni denik, coz uz ale nebylo s cenzurou mozné. Béhem
nasledné analyzy svych pfispévkl blogefi zacali dochazet k zavéru, Ze jejich text
prestal reprezentovat je samotné. Pfispévky uz zacaly byt spi$ artefakty a daraz byl
kladen na vykreslovani a vnimani mezilidskych vztah( urcitym zplsobem (Reed,
2005).

Hoganové teorii predchazely pristupy, které Goffmanovu dramaturgii spise
roz8ifovaly, nez aby ji kompletné pretvarely. Zarghooni (2007) pfedstavuje pfidavek
oddélené osobnosti fungujici na principu védomého oddéleni ja v online prostredi. Dle
autora ma Clovék moznost oprostit se od emoci a pfidavat prispévky na internet zcela
bezemoc&né. Diky eliminaci emoci Zarghooni fika, ze profil pak reprezentuje spise
backstage. Vysvétluje to tak, Ze pokud neni mozné Clovéka analyzovat v realném Case
a zaméfujeme se pouze na jeho bezemocCni vystup, jedna se tim padem o backstage
(Zarghooni, 2011, p. 2). Dle Zarghooniho (2007) teorie je profil na socialni siti
backstage, tomu protifeci ale fenomén influenceringu, studovany Crystal Abidin (2016)
v Singapuru. Dle autorky jsou influencefi ti, ktefi skrze text nebo video zaznamenavaji
svUlj kazdodenni zivot, diky ¢emuz akumuluji velky pocet sledujicich na socialnich
sitich. Se svymi sledujicimi se angazuji jak v online, tak v offline prostoru a zpenézuji

své sledujici pomoci integrace ob&asnych reklamnich pfispévka.

Vyzkum na singapurskych influencerkach pfiSel se zjisténim, Ze primarni taktika
lokalnich influencerek je spojeni s jejich sledujicimi skrze intimitu. Crystal Abidin
(2015) v intimité identifikuje nékolik faktoru:

pFistupnost (jak slozité je osobu oslovit jak na internetu, tak v offline prostfedi)
autentiCnost (jak upfimny je zivot influencerek)

uveéfitelnost (jak presvéddivy a realisticky zivot influencerek je)
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napodobitelnost (jak snadno mize sledujici napodobit Zivot influencerek).

Diky témto aspektum je mozné vyuzit sledujici ke komerénim ucelim. Sleduijici si své
pozice nejsou vzdy védomi, ale plsobi na né blizkost, divéryhodnost a emocionalni
vazba k influencerkam. Prezentace kazdodenniho Zivota skrze vSedni €innosti jako
napfiklad uklizeni, u€eni anebo sdileni rozchodu jsou pro influencerky i nastrojem, jak
ziskat vice sledujicich. Jejich intimni vztahy ale pretrvavaji i v offline svété, kde se
napfiklad setkavaji se svymi sledujicimi. Autorka podotyka, Ze i pfes vesSkerou intimitu
je to pro influencerky IZiva osobnost, nebot’ je motivovana financnim benefitem z jejich
sledujicich (Abidin, 2015).

Z duvodl proménlivosti online prostfedi a novych moznosti nemizeme zcela aplikovat
puvodni teorii pfedstavenou Goffmanem, nebo rozSifenou o Zarghooniho koncept
oddélené osobnosti. Dalo by se diskutovat, Ze napfiklad influencerky ze Singapuru
splhuji oddélenou osobnost Zarghooniho, ale vzhledem k jejich €astym fyzickym
vystupim je tfeba danou roli zaujmout i v realném Case, kde neni mozné oprosténi od
emoci. Mezi dalSi inovace patfi i hybridni zplsoby interakce, jako je napfiklad VR
Chat’, ktery kombinuje interakci v redlném ¢ase s ostatnimi hradi, neni ale limitovan
tak jako jeviststni herec v Goffmanové pojeti. V takovych pfipadech nemUze fungovat
ani Hoganova teorie exhibice, ten ale podobny pfipad vyzdvihuje a uvédomuje si

limitaci exhibice.

7 VR Chat je video hra, kde Clovék pomoci virtualni reality interaguje v redlném &ase, jeho hracsky
avatar (zevnéjSek postavy ve hife) mlaze vypadat jakkoliv.
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3 Digital natives

Pfechod svéta do digitalni podoby stale jeSté neni stoprocentni. Do jisté miry jsme
limitovani technologiemi nasi doby, ale na druhou stranu jsme limitovani spoleCensky.
Technologie nam zivot bez pochyby ulehCuji kazdy den, at’ uz se jedna o pfistup k
informacim, pouzivanim telefonu jako kreditni karty a nebo tfeba navigaci v telefonu.
Jsou to véci, které uz povazujeme za témér samoziejmé, ale museli jsme se je naucit,

at uz v utlém véku a nebo v pozdéjSich letech.

Digital natives jsou dnesni generace mladych lidi, ktefi jsou jiz od utlého véku
vystavovani digitalnimu svétu. Nemusi se ucit operovat s technologiemi pomoci
navazovani funkénosti na néco jiného. Oproti digital natives stoji digitalni imigranti®,
ktefi se do digitalniho svéta nenarodili, ale stale se do néj integrovali (Dingli, Dylan
2015, s. 23) .

3.1 Prenskyho pojeti

Jeden z puvodnich predpokladd ve studiu skupiny digital natives byl, Ze ¢lenové jsou
kompletné ponofeni do digitalniho svéta, videoher, internetu a digitalnich hudebnich
pfehravacu a ovladaji digitalni fe¢ pocitacl, videoher a internetu (Prensky 2001).
Mark Prensky (2001) zasazuje zrod digital natives kolem roku 1980. Kromé jejich
ponofeni do jiného svéta klade duraz na zpracovavani informaci, protoze digital

natives maji dle autora zcela odliSné mysleni od pfedchozich generaci.

Prensky operuje s konceptem digitalnich imigrantd, ti se, narozdil od digital natives,
do digitalniho svéta nenarodili. Skupina digitalnich imigranti se s technologiemi
musela naucit pracovat béhem Zivota, at uz z nutnosti a nebo z osobniho nadseni.
Autor popisuje pfistup k technologiim jako k cizimu jazyku, digital natives jsou pro néj

rodili mluvéi, ale digitalni imigranti se uéi cizi jazyk, coz vyusti v jakysi pfizvuk v jejich

8 Vlastni preklad
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feCi. Pfizvuk v kontextu digitalniho svéta dle autora muze znamenat napfiklad tisknuti

emaill, misto ¢teni emailt na pocitaci (Prensky 2001).

3.2 Nové generace podle Dingliho a Dylana

S novym pojetim digital natives pfichazi Dingli a Seychell, ktefi digital natives déli na
dveé generace. Prvni, prikopnicka, narozena kolem prelomu tisicileti, vyriistala béhem
zacatku SirSi adaptace pocitacl v domacnosti, s telefony, jejichz primarni funkci byly
hovory, SMS zpravy a internet byl pfistupny jen pfipojenim telefonniho kabelu. Druha
generace, narozena blize k roku 2010, je dle autord prvni generaci, ktera mize byt
povazovana za digitalni obCany. Narodili se jiz do svéta, kde masova adaptace

chytrych telefon( a pocitacu probéhla.

Autofi navazuji na Prenskyho analogii s fe&i Clovék narozeny v prvni generaci digital
natives je spiSe digitalnim imigrantem, protoze se jazyk technologii ucit musi
v pribéhu dospivani. Oproti tomu druha generace pfisla do svéta dominovaného
dotykovymi obrazovkami, je proto ipro jednoleté dité jednoduché operovat s
intuitivnim tabletem, nemusi totiz ani chapat koncept digitalni feci, staci jim, ze

uzivatelské prostiedi je dostate¢né intuitivni a reaguje na jejich input °v realném Case.

Dulezita je i role rodicl, ktefi generaci digital natives vychovavaji. Prensky vylozené
se vztahem rodi¢l s détmi ve své praci neoperoval, stavél se k tomu vSak z pohledu
ucCitele. Chapal, Zze nova generace pifemysli zcela jinym zplsobem, ktery nebylo pro
prfedchozi generace zcela jednoduché pochopit. Dingli a Seychell roli rodi€l rozebiraji
vice a vysvétluji, Zze rodiCe, ktefi zaZili prvni pocitaCe a videohry, tak jsou otevieni

technologiim.

Singapurské influencerky zkoumané Crystal Abidin (2015) drZely své role jak v online
prostfedi, tak v offline, ve kterém také diky tomu mohli kultivovat intimitu se svymi

sledujicimi. Dingli a Seychell vysvétluji, Ze pro digital natives se online a prostor

° Input= napfiklad dotyk na obrazovku, pfejeti prstem pro posunuti textu.
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prestava do jisté miry liSit. Staci si predstavit, Zze i kdyz je ¢lovék v offline prostoru, tak
stale ma k online svétu pfistup a nékdy maze byt i online svétem motivovan k offline
C¢innostem, které nasledné sdili vonline prostfedi Kvuli mife digitalizace
v kazdodennich zivotech se zlokalnich zafizeni stala zafizeni, ktera jsou spiSe
vstupem do serveru, kde jsou uloZzena naSe data. Pfechod do takového svéta dle

autorll vyzaduje ale daleko vétSi daveéru v technologie nez kdy dfive.

Digital natives jsou nedilnou soucasti nasi spole€nosti a je tfeba pohlizet takovou
optiku, ktera je muze vysvétlit a ne pouze stereotypizovat. i kdyz se mlze zdat, ze
Prenskeho vysvétleni je jiz zastaralé, protoze je téZké porovnavat pocita€ z roku 1990
a moderni pocitac, jeho teorie pomahaji k vysvétleni role rodicl, o které pise Dingli
a Seychell. Autofi popisuiji, jak se digital natives, zasazeni do pfelomu tisicileti a deset
let poté, szivaji s modernim svétem, ale jejich rodiCe jsou jiz seznameni s digitalnimi
technologiemi a jsou jim otevieni. Prensky by se ale minul s novym pojetim digital
natives o 20-30 let, coz je néco, co také nemlizeme uplné tvrdit. Kazda generace se

nejlépe adaptuje na technologie ji specifické.

Prakticka ¢ast

4 Metodologie

4.1 Cile vyzkumu

Cilem mé bakalaiské prace je popsat k ¢emu umélci z generace digital natives
pouzivaji socialni sité. K zodpovézeni této otazky vyuziji polostrukturovanych

rozhovoru s prvni generaci ,digital natives® pfedstavenou autory Dingli a Dylan.



4.2 Vyzkumna otazka

Pro ucel své prace jsem zvolil nasledujici otazku s nékolika podotazkami:
Vyzkumna otazka: K ¢emu vyuzivaji umélci z generace digital natives socialni sité ?
Podotazky

Co za pfispévky sdili ?

Omezuji néjak svou prezentaci na socialnich sitich ? Pokud ano, jak?

Vyzkumna otazka byla vytvofena a nezménéna za celou dobu vyzkumu. Pavodné bylo
otazek vice, ale bylo u€inéno rozhodnuti vytvofit podotazky k hlavni vyzkumné otazce,

které maji za u€el vyzkumnou otazku rozvinout.

4.3 Vyzkumna metoda a sbér dat

Vyzkumnou metodu byla zvolena kvalitativni studie. Bylo tomu tak z divodu moznosti
vyuziti polostrukturovanych rozhovort, které byly pouzity jako aparat ke sbéru dat.
Rozhovory mi umoznily zkoumat dany koncept do hloubky a zjistit cely kontext

informatorovych odpovédi.

Data byla sbirana pomoci polostrukturovaného rozhovoru dle (Novotna, Spacek,
Stovickova 2020). Vyuzil jsem tfi otazkovych okruhd, do kterych jsem pfidaval a nebo
z nich otazky na zakladé odpovédi odebiral. Délka rozhovoru byla udavana
informatory, néktefi toho chtéli fict vice a néktefi méné. Samotna délka byla poté od
20 minut do 40 minut. Prvni tfi rozhovory byly vedeny pomoci jednotlivych otazek spise
nez tematickych okruhl. Otazky byly ale identické tém v okruzich, akorat se liSilo
poradi, ve kterém byly pokladany.

Okruhy, ze kterych se skladaly rozhovory, jsem zvolil na zakladé odborné literatury.

Otazky v okruzich jsem vytvofil na zakladé literatury a dle vlastniho uvazeni.



Prvnim okruhem byla osobni zkuSenost informatora s uménim, jeho celkova historie

s timto oborem a plany do budoucna.

Druhy okruh byl zaméfen primarné na socialni sité. Zde jsem zjiStoval typ obsahu, co
dany informator sdili, jestli ma né&jaké osobni restrikce ve sdileni obsahu a nebo jestli
diverzifikuje svlj obsah napfi€¢ platformami. Tento okruh byl nejrobustné&jsi

a zaméroval se primarné na zpusob uzivani socialnich médii informatorem.

Posledni okruh byl osobni pohled informatora na digitalni moznosti. Byl tvofen
otazkami, co mu dnesni doba umoznila, co mu naopak vzala a nebo jestli by vibec

mohl délat to, co dnes déla bez téchto moznosti.

Muj vyzkumny vzorek byl slozen z péti informator(, ktefi byli narozeni mezi lety 1995
az 2005. Davodem vybéru byla jejich pfislusnost k prvni generaci ,digital natives®.

Informatofi museli byt i umélci.

Koncept uméni je stale neujasnénou otazkou, tim padem i umélct. K problému jsem
se postavil pomoci analyzy odborné literatury zabyvaijici se definici uméni. Z po€atku
jsem se rozhodl za umélce povazovat jedince, ktery sam sebe za umélce povazuje.
Tento pristup se ukazal ale jako pfilis Siroky. Nasledné jsem pomoci odborné literatury
doSel ke konceptu krasného a uzitého uméni. Krasné uméni nema praktické vyuZiti
a slouzi pouze k estetickym anebo konceptualnim ucelim. Uzité uméni oproti tomu

ma praktické uziti, ale musi pUsobit i esteticky (Bassey, Williams 2021).

Z duvodu zjednodus$eni jsem své informatory oznadcil jako umélce, z Eehoz vyplyva,
Ze tvofi uméni. K otazce, co je to uméni, jsem se postavil na zakladé zjisténi jinych
autoru nasledujicim zpisobem. Za uméni jsem ve své praci povazoval tvorbu, jejiz
ucel je primarné esteticky anebo konceptualni. Nasledné ale mize mit i urcity zpasob
uziti. Jedna se o spojeni konceptd uzitého a krasného uméni. Tvorba mych
informatort musi také byt specificka pro né, neni mozné, aby pouze replikovali néci

dilo, pokud do né&j nepfidaji Cast sebe.

Pro rozhovory jsem oslovil kolem dvou desitek potencialnich informatoru, rozhovor mi

bylo ochotno poskytnout ale jen 5 z nich. VSichni jsou zastupci prvni generace ,digital
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natives®, s tim Zze nejmladSimu ucastnikovi bylo 18 let a nejstarSimu 25 let. Informatofi

se liSili ve svém uméleckém zameéreni.

4.4 Predstaveni informatoru

Dvacetictyilety Dusan'! je filmovym a seridlovym hercem. Herectvim se zabyva od
svych 18 let a nyni expanduje ido jinych ¢asti filmové produkce. DuSan vyuZiva
Facebook, kde ma v pratelich vice nez 500'? uzivateltl a na Instagram, kde jej sleduje
600 sledujicich. Facebook i Instagram pouziva jak pro ucCely spojené s uménim, tak
pro osobni uc€ely. Socialni sité uziva velice u€elovym zpusobem, kazdy pfispévek ma

mit néjaky ucel pro néj a i interakce s lidmi zaklada na stejné filozofii.

Dvacetidvouleta Anastazie je divadelni hereCkou. Samotnému herectvi se vénuje od
mladi, studovala konzervatof a nyni studuje na DAMU. Mimo herectvi se vénuje
i dabovani. Pouziva Instagram, kde ji sleduje pfiblizné 1000 uzivatell a Facebook,
v jeji siti pfatel je skoro 1200 uzivatel(. Anastazie silu socialnich siti objevila teprve
nedavno, pouziva je primarné pro propagaci svych projektl a ob&as ipro osobni

ucely.

Arnold je devatenactilety zpévak a herec. Momentalné studuje konzervatof a obéma
disciplinam se vénuje dlouhou dobu. Na svém Instagramu se prezentuje primarné jako
zpévak. Hlavni siti je pro néj Instagram, kde jej sleduje 6500 uzivatell. Instagramové
ucty ma dva, jeden zaméreny na hudbu a druhy na fotografii. Svou osobu na uctech
neprezentuje explicitné témér vibec. V nékterych pfipadech sdili pfispévky ohledné

globalniho oteplovani a nebo vklada svou osobu do sdilenych pisni.

Veronice je 23 let a vénuje se kresleni, malovani, grafice a ilustraci. Uméni pro ni bylo
velkou soucasti zivota, ale az v poslednich dvou letech se mu zacala vénovat naplno

a opustila svét softwarového inzenyrstvi, kterému se vénovala dfive. Instagram je jeji

10 &k uveden +- 1 z diivodti anonymity
1 V&echna jména jsou uvedena pod pseudonymy
12 poget pratel/sledujicich je uveden +- 300 z dGvodu anonymizace
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profesni, tak osobni uc€et. o osobnim se b&hem rozhovoru vibec nevyjadfovala.

Nasledné uziva i specialni socialni sit pro umélce ArtStation.

Jako posledni respondent vmeé praci figuruje Adam, ktery je inejstarSim
respondentem o véku 25 let. Konkrétné se zabyva malbou a kresbou, oproti jinym
respondentim se ale uméni vénuje spiSe jako koni€ku, a ne jako hlavni praci. Adam
vyuziva hlavné Instagram, ma na ném dva ucty, jeden osobni, kde jej sleduje kolem
stovky uzivatell a nasledné ma svij umeélecky ucet, kde ma pfiblizné 400 sledujicich.
Adam ma dva Instagramové ucty, prvni je osobni, ktery je zam€eny a ma k nému
pristup jen Adamovo blizké okoli. Druhy ucet je vefejné pristupna a ten Adam vyuziva

pro sdileni svych kreseb.

4.5 Analyza dat

Data byla analyzovana metodou kédovani v programu Dedoose. Cast kodd byla
deduktivni a €ast induktivni. Deduktivni kody zalozené na literatufe se tykaly
predevSim rozSifovani povédomi o svém uCtu a sebeprezentace. Zbytek kodu byl
vytvoren induktivhé béhem prepisu rozhovorl a nasledného ¢teni dat. Nékteré kody
byly v pribéhu kdédovani odstranény pro jejich nizkou relevanci a nékteré byly

rozdéleny na vice kodu, abych predesel pfiliSnému zastoupeni jednoho kodu.

Samotné kody jsem rozdélil do kategorii, které byly nejvice vyrazné. Ne vSechny do

téchto kategorii zapadly, nasledné zUstaly jako samostatna kategorie.

sv s

Prvni kategorii byla sebeprezentace, ktera se ukazala jako nejvyraznéjsi téma. Koédy
v této kategorii byly nasledujici: Umélec, kéd jsem definoval jako “Prezentovani se
vroli umélce je chapano vstupovani do role urcité role, kterou muize jedinec
benefitovat ve své umélecké sféfe, musi alterovat své chovani na zakladé publika”.
Do kédu jsem zaradil dva dal$i podkody, dikaz o dovednosti a sebeprezentace skrze
tvorbu. Druhym hlavnim kdédem byla role neumélecka, kterou jsem definoval jako
“Projevy chovani mimo uméleckou roli”. i role osoby méla nékolik podkédd. Jednalo

se o diverzifikaci uctu a sdileni neuméleckych prispévku.



Druhou kategorii jsem oznacil obecné jako zpusoby uzivani socialnich siti. Spadaly
sem nasledujici kddy: ZvySovani povédomi o svém umeéni a ziskani prace. ZvySovani
povédomi o svém uméni jsem nasledné rozdélil na online a offline, abych zjistil, ktera

z kategorii dominuje a dle ¢eho to informatofi rozdéluiji.

Treti kategorii byly restrikce. V této kategorii jsem se zamé&foval na urcité zplsoby
omezovani se pfi uzivani socialnich siti. Kody v této kategorii byly tfi. Interakce s
obsahem, ktera méla ukazat, jestli si néjakym zplsobem informatofi omezuji obsah,
ktery na své zdi vidi. Druhym kédem bylo neSifeni “neddlezitych” pfispévku, konkrétné
se jedna o pfispévky, které ukazuji tvorbu, se kterou informator neni spokojen, neni
hotova anebo ji nemuze pIné sdilet (dosud nevefejné projekty). Jako posledni kod
v této kategorii jsem zvolil udrzeni koherentnosti uctu, ktery jsem definoval jako

“nesifeni pfispévkl urcitych pfispévkl a nebo jen docasné sdileni”

4.6 Etické otazky vyzkumu

Vzhledem k zaméfeni mé prace vyvstala otazka zpUsobU pouzivani socialnich siti,
mohlo jit o sebeprezentaci v roli umélce, ktera by neodrazela skuteCnost. Také mohlo
dojit ke zjisténi pFispévku s manipulativni tendenci. Za predpokladu identifikace
informator by mohlo dojit k jejich diskreditaci v o€ich sledujicich a v nékterych
pfipadech by je to mohlo uvést ive Spatném svétle pro potencialni
zaméstnavatele/klienty. Ztéchto divodu byla provedena anonymizace, iveék
informatord jsem uvedl +-1 rok, aby nemohlo dojit k pfiliSné specifikaci. V nékterych
pripadech jsem uvedl $kolu, pokud byla v kontextu rozhovoru dulezita, ale rozSifeni
vékového spektra respondentd neumozfiuje urcit ani presny rocnik. Pokud
v rozhovoru zaznéla néjaké informace, dle které by bylo mozné dotyéného informatora

identifikovat, byla v pfepisu uvedena do anonymni podoby.

VSichni informatofi udélali verbalni informovany souhlas k nahrani, analyze
a naslednému pouziti prepsanych rozhovorl za u¢elem bakalarské prace. Vyzkum byl
také vytvoren v souladu s etickym kodexem CSS (Eticky kodex Ceské sociologické
spolecnosti, 2021)



5 Zjisténi
5.1 Sdileny obsah

Jedna z charakteristik umélcu je, Zze umélci sdili pfispévky, coz je zafazuje do
mensinové skupiny, dle vyzkumu Whiting a Williams. V Hoganové teorii exhibice jsou
pfispévky predlozenym artefaktem. Hogan dale rozvadi, Ze narozdil od
sebeprezentace v offline prostiedi, ktera je limitovana ¢asoprostorem jak pro herce,
v tomto pfipadé umélce, tak pro publikum, zde sledujici. Jenze v online prostfedi
Casoprostorova limitace mizi a potencialni publikum se rozSifuje. VSichni moji umélci
maji vefejné pristupny ucet, takze si jej muze prohlédnout kdokoliv, kdo ma pfistup k
internetu. Nebude osobni pfispévek na strance, ktera je zamérena primarné na

umeéleckou ¢ast Zivota, umélci spiSe na Skodu?

Nasledujici ¢ast rozebere postupy, které umélci vyuzivaji pfi sdileni pfispévkul. Jak do

“profesionalniho” profilu integruji i svou osobnost a pro€ to délaji.

5.1.1 Obsah samotny

Nejdfive bude provedena analyza typu sdileného obsahu z vypovédi informatord.
Tento zplsob povede k vytvoreni ur€itého rozifazeni typu pFispévkul, ktery mi umozni

analyzovat i cilené publikum na zakladé typu pfispévku.

DusSan se jako jediny zaméfil pfi rozhovoru nejen na obsah, ktery sdili, ale i obsah, se
kterym interaguje, coz mi umozni hlub$i analyzu jeho pfistupu. Na sv(j Instagram
nahrava pfispévky, které jej ilustruji primarné jako herce, profesionala, ktery ma velké
mnozstvi zkuSenosti.

Pfidava ale i neumélecké pfispévky, ke kterym ma ale velice zajimavy vztah, rozdélil

jsem je na dvé kategorie.



5.1.1.1 Dusan

Prvni kategorii jsou neumélecké prispévky, které cili na své pratelé a chce ukazat
néjaky svlj zazitek as kym jej sdilel. Takovy pfispévek Dusan ale nebere jako
“Skodlivy” pro svou profesionalni stranku. Daleko vice se k nému stavi tak, Ze mu
uskodit nemlze, ba dokonce mu muize ipomoci. Druhy typ pfispévku, kde se
neprofiluje jako profesional, je “UCelny” pfispévek. Konkrétné k tomu vyuzil pfiklad s
hokejem. DuSan hral mnoho let hokej, a kdyz se hlasi o roli, ktera vyzaduje brusleni
a nebo hrani hokeje, tak pfida pfispévek, Ze je na hokeji. Takovy prispévek ma, dle
Dus$ana, napomoci k ziskani role, protoze si pfispévek mlize zobrazit osoba, na které

to rozhodnuti je.

Dusan sice pfidava i neumélecké pfispévky, ale pouze formou story. Je to dllezity
rozdil, protoze story zmizi po 24 hodinach od zverejnéni a da se pfidat pro urcitou
skupinu lidi. DuSan tedy na svUj Instagram nepfida trvalé pfispévky, které by byly

osobni.

Dusan figuruje i na Facebooku, ale tam pfidava pfispévky méné Casto. Stejné jako na
Instagramu ma profesionalni a neumélecké pfispévky. Dichotomie osobnich
prispévklu se ale na Facebooku nevyskytuje. Jeho neumélecké pfispévky se na
Facebooku objevuji jen doCasné, nasledné je maze. Facebook Dusan vyuziva spiSe
nez pro sdileni pfispévku jako platformu na hledani prace, ¢emuz se budu vénovat

v pozdéjsi Casti.
5.1.1.2 Arnold

Arnold figuruje jen na Instagramu. Udty ma dva, jeden na sdileni pfispévki
zamérfenych na jeho hudebni tvorbu. Na druhém uctu sdili fotografie, dfive to délal na

svém hlavnim, hudebnim uctu, ale rozhodl| se rozdélit své publikum.

Pfispévky pfidavané Arnoldem se daji rozdélit do dvou kategorii. Prvni jsou
profesionalni, které maji za ucel ilustrovat Arnolda jako hudebnika. Orientovany jsou
pfitom na vSechny sledujici. Arnold, narozdil od Du$ana, neadresuje pfispévky svym

pratelim. neumélecké pfispévky tvofi napfiklad sdileni ¢lankd ohledné globalniho



oteplovani. Arnold tak vyuZziva svou platformu ke sdéleni néeho, co ho ve svété trapi.
Stejné jako u DuSana jsou tyto pfispévky formou story, takZze se zde vyskytuje dalSi
Casové omezovani pristupnosti osobnich pfispévkl. Svou osobu Arnold ale skryva
zameérné, na coz se zameéfim v pozdéjsSi ¢asti. Naopak se snazi sam sebe vlozit do

samotné tvorby.

5.1.1.3 Veronika

U Veroniky se rozdéleni na osobni a profesni pfispévky nevyskytuje. Pfidava pouze
svou uméleckou tvorbu, malby. Instagramové ucty ma dva, v rozhovoru se soustredila
pouze na svuj profesni, jen potvrdila existenci osobniho. Na sv(j umélecky ucet
nepfidava zadné neumélecké pfispévky, narozdil od jinych informatord nelze ani
poznat, jak Veronika vypada. Umélecké prispévky pro Veroniku ale slouzi jako osobni
denik. Do své tvorby, stejné jako Arnold, vklada ¢ast svého osobniho rozpolozeni
a nasledné ji profil funguje jako Casova osa urcité €asti osobniho zZivota. Svij ucet
Veronika vyuZziva i jako jakousi motivaci pro potencialnino zaméstnavatele. Jeji cil sice
neni, dle jejich slov, velka “fanbase“', ale na druhou stranu chce, aby kdyz si
potencialni zaméstnavatel jeji profil prohlédne, tak vidél, ze je zajem o jeji tvorbu Sirsi

verfejnosti.

5.1.1.4 Anastazie

Anastazie vyuziva Facebook a Instagram. Uéty ji slouZi jako ke sdileni neuméleckych
prispévku, tak jako platforma pro prezentaci své umeélecké profese. Profesni pfispévky
jsou orientovany na Sifeni povédomi o Anastaziiny tvorbé. Vyuziva k tomu jak stalych
prispévkl, tak story. Neumélecké pfispévky, narozdil od Arnolda a DuSana, pfidava
nejen formou story, ale i jako hlavni trvalé pfispévky.

Instagram pouziva primarné jako platformu pro rozsSifovani povédomi o své osobé.
Nesnazi se pUsobit pouze profesionalné, jako zbytek informatoru. Svij ucet bere jako
prezentaci sama sebe, i kdyz pak ztraci ur€itou koherenci svého uctu.

13 fanbase= fanouskovska zakladna



5.1.1.5 Adam

Adam vyuziva dva ucty na Instagramu. Jeden osobni a druhy zaméfen na jeho malby.
Osobni u¢et ma zaméreny pro sdileni svych zazitkl a své osoby, také jej ma uzavieny
jen pro vybrané pratele. Oproti tomu umélecky ucet je soustfedén pouze na sdileni
jeho tvorby a je vefejné pfistupny. Stejné jako Veronika a Arnold i Adam vklada do
svych pfispévkl svou osobu a prezentuje ji skrze svou tvorbu. Tato osobni zprava ve
tvorbé je Citelna Adamovi a jeho blizkym. Adam se od vSech informatoru lisi tim, ze

uméni neni jeho hlavni obzivou, nema z néj prakticky zadny zisk.

Z téchto informaci jsem vyvodil nasledujici model. Umélci sdileji dva typy pfispévku:

umélecké a neuméleckeé.

Umélecké pfFispévky se zaméfuji na uméleckou tvorbu a ukazuji uzivatele v roli
uméleckého profesionala. Cilem téchto pfispévku je vytvoreni urcité osobni vystavy
dosavadnich zkuSenosti a dovednosti. Muze se jednat o tvorbu samotnou, o néjaky
audiovizualni zaznam z tvorby uméni (fotografie z nataceni) anebo o propagaci filmu,
predstaveni, soutéze a nebo vystavy. Tento typ pFispévki silné prevySuje neumélecké
prispévky, pokud se vubec vyskytuji. Neumélecké prispévky jsou diky témto
predpokladim silné omezovany. Umélci neomezuji jen svou neuméleckou ¢ast zivota.
Za ucCelem co nejkvalitngéjSi vystavy sdili predevSim prispévky, které ilustruji jejich

schopnosti co nejlépe.

5.1.1.6 Shrnuti sdilenych prispévku

Umélecké pfispévky tvofi nejvétsi ¢ast sdileného obsahu. Jejich cilem je vytvofeni
umeélecké vystavy, ktera ukazuje umeélce jako profesionalniho umélce. Cil samotné
vystavy je vytvoreni urcité touhy po tvorbé umeélce, mize se jednat o zaméstnani
a nebo konzumaci uméni opakovanym navstévovanim profilu, popfipadé zakoupenim

tvorby samotné.

Neumélecké pfispévky jsou umélci pfidavany za ucelem sdélit néjakou informaci,

ktera se netyka jejich umélecké profese. VétSinou se jedna o predani néjaké emoce,



nazoru a nebo sdileni osobniho zazitku. Pfispévky jsou také ve vétsiné pfipadud
Casové omezené, at uz se strany platformy a nebo uzivateld samotnych. Slouzi
uzivatelim k nékolika vécem, jednou z nich je adresovani pfispévku svym blizkym,
nebo vyuziti platformy pro sdéleni néjaké dalezité myslenky, popfipadé k manipulaci

s potencialnim zaméstnavatelem pomoci sdileni urcité ¢asti osobniho Zivota.

Na stejném principu funguje i Hoganova teorie exhibice. Pfispévky predlozené v tomto
pfipadé reprezentuji umélecké pfispévky. Jsou trvalé, mohou byt vidény kymkoliv
a jsou adresovany SirSimu publiku. Oproti tomu pfispévky neumélecké spise spadaji
do kategorie adresovanych pfispévkd. Mohou byt mifené na konkrétni skupinu

sledujicich a také jsou, az na jeden pfipad, minimalné ¢asové omezené

5.1.2 Prispévky umélecké

Profily umélct funguji jako jejich vystava, ktera ilustruje urcité Casti jejich zivota. Co
sdili je néco, co chtéji, aby bylo vidét, aby je to vykreslovalo v urcitém svétle. Ve
vefejnych profilech dominujici umélecké pfispévky jsou ucelné pfidavany za néjakym
cilem. V této Casti se zaméfim na konkrétni funkci anebo funkce, které byly
identifikovany ve vypovédich umélcu. Umélecké prispévky zaroven do jisté miry

funguiji jako jevisté popsané Goffmanem.
5.1.2.1 Pfispévky kariérni

Jednim z prvnich ucelll, ke kterému slouzi prispévky je vytvoreni galerie, pro
potencialni zaméstnavatele. Umélci vyuzivaji své profily k pfedstaveni svych
dosavadnich uspéchd. Chtéji svym profilem ukazat, Ze jsou zkuSeni a profesionalné
orientovani, aby potencialni zaméstnavatel mél vétsi motivaci k jejich naboru. Kariérni
pfispévky nevyuzivaji popularity samotné, umélcim nejde o dokazani popularity jejich
tvorby na socidlnich siti. Chtéji vyuzit socialni sité jako virtualni Zivotopis, popularita
je az sekundarni. Pro nékoho jako DuSan je tento ty pfispévku kriticky pro ziskani

prace jako takove, jak popisuje v tomto uryvku.

Dusan:”...je teZ3i pro ty lidi vidét moje portfolio herecky a v tu chvili je pro mé tézky se

Jim ukazat, jo ja zvliadnu zahrat tu roli, kterou hledate, tohle vsechno bych nemél,



nejhorsi je ta prace, pak s tim instagramem si myslim, Ze kdybych nemél Instagram,
tak to tolik neovlivriuje, ale zase vérim, Ze néjaky desitky lidi, diky tomu ze instagram
mam, vidéeli, Ze jo, ja ten instagram mam a vidéli jo tenhle to zvliadne a dali mi treba
roli a ted’ kdyz tak tfeba vzpominam, tak nejvétsi vyhoda je to u téch nejmenSich
projektu, protoZze u téch vSech kratkejch filmu, za ty mam taky penize, tak tam mi to
prijde jako nejsilngjsi, protoze tyhle lidi si feknou, jo tenhle kluk délal tohle tamhleto,
na facebooku ma samy projekty, na instagramu taky a pak kdyz tam bude nékdo, kdo
by byl tfeba presné stejné dobrej jak ja a tohle nema, tak si lidi fikaji, tenhle kluk ma

zkuSenosti, byl v reklamé na Coca Colu...”

Dusan je obecné velice pracovné orientovany pfi uzivani socialnich siti. Své profily
vyuziva primarné pro tento ucel, sdileni profesné orientovanych pfispévku. Jak fika
DusSan v uryvku, tak jeho pfedchozi zkuSenosti, které potvrzuje jeho profil, mu
v ur€itych pfipadech velice pomahaji pro ziskani prace. Jeho potencialni
zaméstnavatel si muze prohlédnout. DuSanovy pfispévky a uvidi, co vSechno ma za
sebou. Zvlastnosti jsou poté, dle DuSana, malé projekty, kde existence profilu maze
byt faktor, ktery rozhoduje, jestli praci dostane a nebo ne. Bez svych profesné
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schopnosti.

5.1.2.2 Tvorba mimo hlavni specializaci

PFispévek muze slouzit i jako dikaz dovednosti, ktera neni soustfedéna na primarné
inzerované schopnosti. Jedna se také o dikaz urcitého umu, ale je to do jisté miry
vystoupeni  z konvenénich  pfispévku ilustrujicich velice specifickou &ast
profesionalniho Zivota. Nekonvenéni tvorba v pfispévku ma fungovat jako zkouska,
bez ocekavani, ze pro néj bude vyuziti. Konkrétné se tento typ pfispévkl vyskytuje

u Anastazie.

Anastazie: “..tfeba jsem zacala tedka zverejriovat i svoje dabingy, to mé prekvapilo,
nejdriv jsem to udélala jen jako ze srandy a v ramci toho, ze jsem to zverejnila, tak se
mi tfeba dva tfi lidi ozvali i s nhovou praci skrz ty socialni sité, coz mé prekvapilo,

protoZe to plivodné nebylo délany pro to, abych si sehnala praci...”



Pro Anastazii nebylo cilem praci ziskat, chtéla jen sdilet néco, co ji délalo radost
a zkousSela to ve volném Casu. Vylozené byla prekvapena, ze byla oslovena ohledné
moznosti ziskani prace skrze tento typ pfispévku. V pozdéjsi Casti rozhovoru se
Anastazie pfiznala, Ze tento typ pfispévku ji oteviel Uplné novou cestu. Je sice
primarné herecCka, zjistila ale, Ze ji v nékterych pfipadech napliuje daleko vice

pracovat s hlasem nez hrani samotné.
5.1.2.2.1 Kuratorské prispévky

Jako treti typ jsem identifikoval v datech vyuzivani role kuratora. Dalo by se do jisté
miry i o zneuzivani. Konkrétné se jedna o filtracni funkci kuratora v Hoganoveé pojeti.
Kuratorova filtrace funguje dle Hogana na principu filtrovani relevantnich pfispévku
pro daného uzivatele. Nyni se o to stara algoritmus, jehoz principy jsou korporatnim
tajemstvim firem. Z uzivani socialnich siti se daji vypozorovat ruzné trendy, jak
algoritmus funguje, ale nic neni pevné dano. Zajimalo mé, jestli umélci néjak s touto

funkci pocitaji pfi pfidavani pfispévka.

Roli kuratora vyuziva ve svych pfispévcich napriklad Arnold. Tento pfistup umoznuje
Arnoldovi vyuziti pfispévku, které on povazuje za néco, co se kuratorovi vice libi. Diky

tomu Arnold maze “uméle” zvySovat dosah svého uctu.

Arnold: “...mam ale véci, ktery vim, Ze kdyz udélam, tak zaberou lep$i. Tfeba kdyZz, je
to z praktickyho hlediska, vim, Ze kdyZ si sednu na horsi svétlo a nato¢im to normalné
Z telefonu, tak se to nedostane tak daleko, jako kdyz, ano, dalo by se to taky fict, zZe
Je to takovy kontroverznéjsi. Délam ted’ covery, ze je nedélam nazivo, ze si je davam
do sluchéatek a hraju do toho, pak jsou covery, ktery si pfednahraju, dam si je do
mikrofonu, nahraju si je vdomacim studiu, hodim to do programu, vyladim to, aby ty
frekvence byly dobry, aby to bylo dobry pro ucho, pak k tomu zvlast’ nato¢im video,

aby ten cover byl takovej jako profesionalnéjsi, aby to znélo vic studiové...”

V pfispévku Arnold potvrzuje, Ze vyuziva urcitych véci, které Iépe funguji. Je otazkou,
jestli to maji na svédomi divaci a nebo pfimo algoritmy. Vzhledem k nedostatku
informaci k algoritmum se to soudi t&Zko. V jiné ¢asti rozhovoru ale Arnold podobné

metody Upravy pfispévkl, pro ziskani pfizné algoritmi v kontextu hovoru s



kamaradkou, ktera nataci videa na TikTok. V této ¢asti Arnold zminuje, Ze je tfeba
tvorit pfispévky pro algoritmus, aby si zvySovat dosah. Na zakladé téchto informaci
nevidim duvod, Ze i pfispévky na Instagramu nebudou fungovat minimalné podobné,
ne-li stejné. Konkrétni pfistupy vyuzivané Arnoldem jsou primarné po technické
strance. Na jednu stranu tim dokazuje svoje technické dovednosti a také benefituje

Zz umeéle zvySeného dosahu.
5.1.2.3 Popularni pfispévky

Jako posledni kategorii jsem zvolil pfispévky, které maji za cil dokazat, ze tvorba je
popularni a nasledné mit moznost této popularity vyuzit. Do této kategorie by mohly
od klasické propagace je dokazani, Ze tvorba je na socialnich sitich popularni a z toho
umélci nasledné benefituji. Konkrétné se musi jednat o pfispévek, ktery napfiklad

doporucuje predstaveni, ve kterém ucinkuje dany umélec, Zadost o hlasy v soutézi.

Prikladem vySe zminéného postupu pristup Veroniky. NerozliSuje uplné jednotlivé

prispévky, naopak svuj ucet bere vice jako celek, ktery je tvofen z téchto pFispévka.

£

Veronika: “..mdj cil vtom postovani nemusi byt nutné bejt fanbase a nechat si lidi
kupovat moje produkty, ja chci, aby moji potencialni zaméstnavatelé vidéli, Ze mam
profil, vidéli co tam je a vidéli, Ze to tfeba zajima néjaky lidi, nez jenom lidi, co jsou

v tyhlety sfére...”

Veronika sice fika, Ze jejim cilem nemusi byt “fanbase”, které bude néco prodavat. Na
druhou stranu ale potvrzuje, Ze své fanousky planuje vyuzit v mozném zadani o praci.
Neni proto potfeba prodavat kusy ze své exhibice svym sledujicim. Pro Veroniku je
dalezitéjsi, ze jeji vystava je natolik popularni, Ze to mize pozitivné ovlivnit jeji zadost
o praci. Konkrétné jesté vyzdvihuje, Ze jeji popularita neni jen u umélecky zaloZzenych
osob, jeji popularita je obecna. Vyznam obecné popularity v pojeti Veroniky znamena,
Ze sebou nese urcitou popularni znacku, ktera ma mit pro zaméstnavatele fungovat
jako néjaké lakadlo. Oproti kariérnim pfispévkd popularni pfispévky slouzi primarné k

dokazani popularity jejich tvorby. Veronika vyuziva své popularity jako urcité znacky,



pokud bude pfijata do néjakého projektu, tak je velka Sance, Ze vyznamna ¢€ast jejich

fanousku danému muze projekt vyzkouSet

5.1.2.4 Shrnuti uméleckych pfFispévk

Cilem uméleckych pfispévku je demonstrovat umélecké schopnosti. Umélci chtéji
vytvofit co nejjednotnéjSi vystavu, ktera je k dispozici na socialnich sitich. Jsou
orientovany na divaka, s prfedpokladem, Ze divaka mohou potencialné né&jak vyuzit.
Muze se jednat o pfimé vyuziti, pfimo divak jim nabidne praci, nebo vyuziji své divacké

popularity k ziskani prace z externiho zdroje.

V této kapitole jsem popsal Ctyfi rozdilné typy umélecky orientovanych pfispévku,
které umélci vyuzivaji k riznym benefitdm pro jejich uméleckou sféru. Kazdy z umélcu
vyuZziva svou kombinaci, ktera pro néj funguje nejlépe. Pro vSechny umélce jejich profil
ale slouzi jako galerie, ktera navstévnikim ukazuje jejich tvorbu. Rozdilnost pfistup
je vice na urovni, ktera neni pro divaka viditelna. Zvolil jsem proto metodu popisu
raznych pfistupll, neznamena to ale, Ze umélci se v nich néjak vyrazné odliSuji. Spise
naopak, jejich cil je vzdy stejny. Co se ale liSi, je zplUsob, kterym umélci chtéji cile
docilit. ZplUsoby byly identifikovany c¢tyfi, umélci ale vSichni kombinuji tyto Ctyfi

postupy.

Dusan vyuziva vSechny typy umélecky orientovanych pfispévkl. Je pro néj dulezité
mit profil co nejvice zaméreny a prezentovat skrze trvalé pfispévky pouze svou tvorbu.
Je zavisly na praci ze socialnich siti a nemuze si dovolit plytvat €asem potencialniho

zameéstnavatele.

Anastazie vypousti oproti DuSanovi kuratorské pfispévky. Je mozné, Ze je tvori
nevédomé, ale spiSe nez na roli algoritmu cili na potencialni navstévniky jeji vystavy,

napfiklad skrze pozitivni zevnéjsek.

Veronika vyuziva dvou typu jako Anastazie. Nevyuziva pfispévkd mimo svij umélecky
smér a kuratorskych pfispévkd. Je si védoma mozného vyuziti kuratorskych

prispévkl, ale zamérné je vynechava za udrzenim autenticity svého uctu.



Expandovani do jinych uméleckych smérli ma Veronika jizZ za sebou anyni se

soustfedi na to, co ji nejvice napliiuje.

V Arnoldovych vypovédich Ize identifikovat vSechny typy, kromé& popularnich
pfispévku. Arnold je zajimavy vtom, Ze hudebni tvorba je pro né&j skuteCnym
uméleckym vyjadfenim. Vénuje se i herectvi, ze kterého svou hudbu financuje,

protoZze hudba pro néj neni vydéleCnou cinnosti.

Adam je zamérfen primarné na pfispévky popularni, touzi prodavat sva dila na portalu
Etsy'4. Vidi, Ze o jeho obsah je zajem a nasledné jej mlze vyuzit jako motivaci pfi
prodeji. Adam je v této kategorii odliSny primarné tim, Zze uméni neni jeho hlavnim
pfijmem. Umélecky profil pro néj slouzi hlavné jako galerie, sam jej tak popsal, ktera

je verejné k dispozici.

5.1.3 Prispévky umélecky-osobni

Projevy neumélecké osobnosti nemusi byt jen formou explicitnich pfispévkld. Ruzné
aspekty osobni ¢asti Zivota se mohou projevovat i v samotné tvorbé umélcu. Hlavni je
nenarusit exhibici samotnou, ale zaroven pfedat zpravu, ktera by jinak neméla

umeéleckou tendenci.

5.1.3.1 Pro toho, kdo chce

MysSlenka za timto typem pFispévku je ta, Ze umélec chce predat jasné Citelnou zpravu
skrze své umeéni. Mlze se jednat o jednoduchou zpravu, ktera by se dala vyjadrit
prispévkem. Dulezité ale je, ze pro udrzeni tématu pfedlozenych dat a vystavy takovy
prispévek pfidam nebude. Osobni zprava proto bude vyjadiena skrze umeélecky

orientovany pfispévek.

14 Online obchod, kde prodavaji sva dila kutilové a umélci, primarné amatérsti



Arnold: “..ty moje prispévky, co tam davam, tak tam moc neprezentuju tu svoji
osobnost, Ze se to snazim prfedat skrz tu moji pisniCku, nejbliz se dostat k tomu, Ze
mé pochopi, jakoZe kdo jsem, kdyz si poslechne text pisnicky, jak jsem to napsal, jak

zpivam, co jsem do toho dal...”

Arnold, stejné jako vSichni umélci, chce drzet svou vystavu v tematické rovné a svou
osobu na uctu prezentovat neni jeho zamér. Na druhou stranu ji ale vklada do
samotnych pisni, které jsou verfejné k poslechu. Pisné jesté sklada tak, ze nahled do
zakulisi Arnolda je poté umoznén kazdému, kdo do néj nahlédnout chce a Arnolda tak

blize poznat.

5.1.3.2 Pro blizké okoli

Pokud ale ¢lovék nechce odhalovat kusy své osobnosti vSem, kdo maji k dilu pFistup,
tak muze dale svou tvorbu upravovat. Napfiklad Adam vytvafi sva umeélecka dila tak,
Ze jsou Citelna primarné pro néj samotného, ale okoli, které jej zna dobre, tak v nich
muze také pozorovat, dle Adama, néjaké €asti rozpolozeni, trapeni a celkového stavu,

ve kterém se Adam nachazi.

Adam: “..v tuhle chvili je to soucast mé, ty obrazky jsou jako Ze, pro mé slouzej jako
takova terapie v kolika vécech, Ze to viastné jako pomuze ten tvorivej proces je
dulezitej, vlastné ¢lovék, kdo mé zna, tak na tom muze spoustu véci zjistit, Ze se mu
to otevre, je to vlastné soucast mé, takovy protoZe viastné itim, Ze ja se viastné

povazuju za takovyho svyho umélce, ale jenom takovyho skrytyho...”

Adam by chtél svou tvorbu sice nékdy zpenézit, nyni ale tvofi hlavné sam pro sebe, je
to pro négj urcita forma uniku. Na to by ale sva dila nemusel sdilet a stacilo by ob&as
obdarovat pratele. Pro Adama je, stejné jako pro Arnolda, dllezity divacky zazitek.
Chce dat lidem moznost se podivat na jeho tvorbu, na druhou stranu se ale nechce

zcela otevfit vefejnosti kvuli své minulosti.

Adam: “...tenhlecten profil slouzi spi§ svym zptisobem jako takova galerie, kdyZz si tam

davam néktery obrazky...”



V tomto pfipadé sama Adamova vypoveéd koreluje s teorii exhibice od Hogana. LiSi se
ale od predloZzenych dat, protoze pfispévky jsou velice specificky adresované. Hogan
se ur€itému adresovani pfispévku v pfedlozenych datech nevyhyba, ale integrace
néjakych ¢asti osobnosti, které jsou Citelné blizkému okoli by mohlo pomoci k rozSifeni

teorie exhibice.

5.1.3.3 Prispévky jako osobni denik

Oproti Arnoldovi a Adamovi stoji v mirné odliSném pfistupu Veronika. Pro ni slouzi
pfispévky jako osobni denik. NepouZziva k tomu ale osobni fotografie, nebo fotografie
z mist, ktera navstivila. Stejné jako Adam implementuje své rozpolozeni do svych dél
a nasledné muaze nahlizet na svuj profil jako na jakousi osobni cestu. Veroni€ina
osobnost se nevyskytuje ve vSech pfispévcich, jedna se o specialni kategorii, kterou

zvladne analyzovat jen Veronika samotna.

Veronika: “..Takhle, i kdyby to nikdo nevidél, tak budu tvorit furt, protoZze pro mé je to
takova fotka svyho mentalniho rozpolozZeni, jestli to dava smysl. Néjaky lidi maji galerii
v telefonu, tim projizdéj a feknou si “jooo, tenhle den jsme byli tady a pfed rokem se

délo tohle’, tak ja to tak mam akorat s téma obrazkama...”

Sdileni samotnych pfispévku pfispévkl pro Veroniku neni ale podminkou tvorby.
Vystupuje na socialnich sitich jako umélkyné, ale tvorba je soucasti jeji osoby.
Veronika je v tomto velice podobna Adamovi, ktery svuj kreativni proces oznacil za
terapii, stejny pfistup Ize ale zpozorovat i u pfistupu Veroniky. DalSim zajimavym
aspektem je, napfiklad oproti DuSanovi, pfispévky pfidavané Veronikou jsou v jejim
pojeti, stoprocentni reprezentace ji samotné. Neni k tomu tfeba obliCej, protoze ona
samotna je otiskla do svych kreseb. Socialni sité chce také vyuZzivat k ziskani prace,
stejné jako DuSan, ale neni na ni zavisla, a proto se muze vyhnout urcité sterilizaci,

kterou vyuziva Dusan.

5.1.3.4 Shrnuti uméleckych prispévkl s osobni zpravou

Umeélecké prispévky s osobni zpravou jsou zajimavym pfidavkem do vystavy. Pro

vétSinu divaku zprava Citelna byva minimalné. Dalo by se fici, Ze €im vice osobni



zprava je, tim méné divaku ji je schopno precist. Vyskyt téchto pfispévka u hercu Ize
zcela vyloucit, coz je ale zakladem jejich uméleckého sméru. VSichni ostatni umélci,
ktefi se nezaméruji pouze na herectvi tento zplsob integrace své osoby do uméni

vyuzivaji.

Arnold vyuziva nejvice pfistupny zpusob osobnich zprav. Neni tfeba Arnolda znat, aby
Clovék jeho zpravu pochopil. Jedna se ale primarné o zpravu, kterou Arnold pisni

formuluje, ne tak moc o néjaky mentaini obraz.

Adam ukazuje skrze svoji tvorbu ¢ast své intimni osoby. K porozuméni je tfeba Adama

znat. SpiSe nez o zpravy se u Adama jedna o pocity, které pfi tvorbé citi.

Veronika svou tvorbu vzdy tvofila primarné pro sebe. Proto je i sdilena tvorba Citelna

primarné pro Veroniku. Sama ji popsala jako urcity denik, ktery je jen pro ni.

5.2 Sebecenzura

Téma sebecenzury na socialnich sitich jsem zalozil na Hoganové teorii exhibice.
Hogan chape sebecenzuru ve spojeni s roli kuratora. Kurator, v pfipadé socialnich siti
algoritmus, pfispévky filtruje neboli je dava k dispozici specifickym uzivatelim, které
vyhodnoti jako cilové publikum. Sebecenzura je oproti tomu produktem samotnych
uzivatell. Mize se projevovat kompletnim vynechanim urc€itych pfispévkd a nebo
néjakym limitem, napfiklad ¢asovym (Instagram story) a nebo néjakou prerekvizitou,

napfiklad pfidanim uZivatele do skupiny “blizkych pratels”.

Umélecké pfispévky zastupuji vétSinu pfidanych pfispévkl ve vSech pfipadech,
v nékterych tvofi celou naplnh uctu. Tato ¢ast je zaméfena na analyzu sebecenzury
v oblasti neumeéleckych prispévkd. Neumeélecké pfFispévky mohou byt povazovany
CasteCné za adresovana data dle Hogana, kdy takovy pfispévek je namifen na velice
specifickou skupinu sledujicich. Druha moznost je povazovat je za jakysi nahled do

zakulisi, které popsal Goffman. Zakulisi ale funguje na principu relaxace aktéra,

15 Skupina vybranych uzivatelu, ktefi si mohou zobrazit pfispévek a nebo story. Uget miiZe byt vefejny,
ale urcity obsah se zobrazi jen této skupiné.



publikum sem nema mit pfistup a aktér maze vystoupit z role. Proto daleko vice
funguje Hoganova teorie exhibice, uz jen kvuli tomu, Ze valna vétSina umeélcu
neumélecké prispévky néjakym zpusobem omezuje, bud Casové a nebo vybérem
uzivatelll, ktefi si jej mohou zobrazit. Nasledné bylo ucinéno rozdéleni na trvalé

a docasné.

5.2.1 Neumélecké prispévky trvalé

Trvalé neumélecké pfispévky jsou vyuzivané jen Anastazii. Své profily bere jako portal
do vlastniho Zivota. Jedna se o vystavu, ktera ji ukazuje primarné jako herecku, ale
nasledné ijako osobu, ktera existuje mimo herectvi. Anastazie si je védoma, Ze ji
sleduji rizné castingové agentury, u kterych by potencialné mohla nalézt praci. Je pro

vvvvvv

sterilni verzi.

Anastazie: “..zatim to tak nemam, protoZze nemam tolik sledujicich, na to abych to
rozdélovala, takze ja to zatim mam propojeny a sdilim tam jak svoje zazitky, tak fotky

s pritelem, tak jako néjakou propagaci, takze to zatim to mam takhle...”

Anastazii nepfijde, Ze by méla dostateéné mnozstvi sledujicich, aby jim nechtéla sdilet
¢asti osobniho Zivota. Anastazie neni zavisla na praci ze socialnich sitich, bere ji jako
néco, co je spis takovy bonus nez absolutni nutnost. Narozdil napfiklad od DuSana,

Vigwvivs

jeji exhibice reprezentovala ji a to v€etné umeélecké sféry a té osobni.

Anastazie: “..zatim ty socialni sité vnimam jako tu svoji sebeprezentaci, s tim Ze je
mozny, Ze to nékdo uvidi, protoZe sleduje mé treba i spousta castingovych agentur,
ktery se tfeba podivaj, co délam a potom tfeba vic prfemysli ohledné obsazeni do

néjaky role, takze nemam to kromée propagace me jako osoby tohle nedélim...”

Umeélecky orientované pfispévky na jejich profilech dominuji, coz je pravdépodobné

diky integraci castingovych fizeni do socialnich siti ze strany agentur. Dale je to pro

Mrigviiv s



osobu, v poctu pfispévkll mozna ano, ale na rozdil od vSech ostatnich se jeji osobni

Zivot promita do profilu nejvice.

5.2.2 Prispévky doCasné

Trvalé neumélecké pfispévky jsou v datech zastoupeny minimalné, oproti tomu
docCasné neumeélecké prispévky byly ¢etnéjsi. DoCasné prispévky jsou takoveé, které
jsou Casové omezené, at uz autorem pfispévku a nebo platformou samotnou,
napfiklad story na Instagramu. Daji se také povazovat spiSe za adresovana data
v Hoganové pojeti exhibice. Casové omezeni bylo zaloZeno na dvou diivodech. Prvni
z nich byla fixni napli vystavy. Pfi tomto postupu se jedna o co nejlepSi divakav
zazitek. Umélec chce, aby se dany divak na jeho profil vracel a nachazel tam
konkrétné co hleda. Druhy duvod byla atraktivita pro potencialni zaméstnavatele.
V pfipadé, Zze se umélec hlasi do projektu a potencialni vedouci se podiva na jeho
profil, tak chce co nejdfive vidét podstatné véci. Rozdil mezi témito dvéma duvody je
cilové publikum, v prvnim je cilem obecny divak, ve druhém se jedna vylozené

0 zaméstnavatele.

5.2.3 Profesionalita na prvnim misté

Umélci potrebuji, aby byl profii na prvni pohled profesionalni. Potencialni
zaméstnavatel nemuize hledat mezi neuméleckymi prispévky néco, co se tyka prace.
Timto zpUsobem se k osobnim pfispévkim stavi vSichni umélci. Chtéji ukazat své
uméni, osobni zZivot je proto z jejich strany cenzurovan a do profilll se promita pouze

skrze doCasné pfispévky.

Dusan rad pfida pfispévek na Facebook, kde si nechava doporucit knihy, nasledné
prispévek smaze. Pfida fotku s pfitelkyni z vyletu na Instagram, ale ne trvale, jen
formou story. Neumélecky ¢ast DuSanovych prispévkl je vzdy jen doCasna. Jeho

ddvodem je mozné prohlédnuti profilu nékym, kdo jej mize zaméstnat.

Dusan: “..na Instagram davam jenom ty véci na portfolio, do story si dam ob¢as néco
osobniho, ale to stejné zmizi za den a do Facebooku, kdyz tam dam néco osobniho,



tak to pak vymaZzu, ten prispévek, aby reziséfi a nebo kdokoliv, kdo ma zajem, aby
videli jenom projekty a aby nescrolloval pres mé, kdyz se ptam, co by mi lidi doporucili

za knizky a nebo auto...”

DuSan je jako jediny zavisly primarné na pfijmu, ktery ziska skrze praci, kterou ziska
na socialnich sitich. Mlze se jednat o aktivni hledani castingovych fizeni a nebo
pfidavani potencialnich kolegl do své sité. Pro DuSana tak slouzi socialni sité jako
Zivotopis pro ostatni. Kontakt DuSan ziskava skrze socialni sité, proto je ipro
potencialniho zaméstnavatele jednoduché podivat se na DuSanlv profil. Z toho
divodu je dulezité, aby profil byl orientovan hlavné na pfedchozi kariérni uspéchy
a zkuSenosti. MUze pak dochazet k urcité sterilizaci profilu, ale pro DuSana je to
nezbytné. DalSi zajimavosti v DuSanové pfipadé je nazor na neumeéleckeé pfispévky
jako takové. Nemysili si, Ze by mu mohly néjak uskodit v umélecké sféfe. Coz sice fika,
ale na druhou stranu Zadny z osobnich pfispévku neni trvaly, vSechny DuSan smaze
a nebo je pfida jako story. Mlize sice fikat, Zze jsou pro né&j dulezitou soucasti profilu,

ale oproti Anastazii je nesdili trvale.

DusSan v rozhovoru popsal jesté jednu taktiku, ve které vyuzZiva neuméleckych

prispévku. Jedna v urcitém slova smyslu o manipulaci se sledujicimi.

Dusan: “..jsem se rozhodné netajil tim, Ze jsem hral dlouho hokej, cozZ je vyhoda,
protoze lidi, kdyz hledaj lidi na role hokejist(, tak prosté hledaj nékoho kdo umi bruslit
a jelikoz jsem to hral mnoho let, coz minimum herct hrélo, tak dlouho jako ja, coZ jsem
promoval za ucelem toho, kdyz si feknou, jo ten Clovék, Ze treba kdyz se hlasim na
casting na hokejovou roli, tak jsem postoval, Ze jsem na hokeji a ty lidi si pak tfeba
prohlidnou mdj profil a mohli by si v§imnout toho a zase je to moje vyhoda...”

V tomto pfikladé DuSan vyuZije néjaké své osobni zkuSenosti, kterou v klasickych
umeélecky zamérfenych pfispévcich neilustruje. Jedna se o vyloZzené adresovany
pfispévek, ktery je namifen na potencialniho zaméstnavatele. Jak DuSan popisuje,
chce profitovat ze svych osobnich zkuSenosti v uméleckém svété. Je pro néj dulezité,
aby ziskal jakoukoliv vyhodu, kterou maze vyuzit. Udrzeni profesionality proto maze

na prvni pohled vypadat jako sekundarni, ve skute€nosti to ale jen ukazuje jiny typ



profesionality, které je Dusan schopny. Konkrétné se jedna o zcela autentické hrani

role bruslafe a nebo hokejisty.

5.2.4 Cenzura osobnich aspektu v neumeéleckych pfispévcich

Sebecenzura v neuméleckych pfispévcich nemusi byt nutné jenom €asova, i samotny
obsah je pfedmétem sebecenzury. Oproti influencerkam zkoumanych Crystal Abidin,
umeélci pfidavaji jen velice limitovany pohled na svUj osobni zivot a intimniho pfistupu

se spise strani.

Anastazie: “..Je spousta influencert, ktery propagujou, Ze neni svét jenom jenom
JjakoZe si plujes na oblacku, ale zaroven jsou i Spatny veéci, ktery se stavaj a pravé
kritizujou to, Ze vétsina lidi na téch socialnich sitich vypada permanentné Stastné. Ja
zatim, neni to tak, Zze bych jako Ze by mi bylo proti srsti, nebo bych méla strach z toho
sdileni, tfeba negativnich zaZzitkd nebo Ze jsem smutna, ale asi ty socialni sité pro mé
nejsou tak moc propojeny s tim mym Zivotem, Ze bych tfeba kazZdej den néco

sdilela...”

Anastazie vyuziva i pfiklad i influencery, v jejim pojeti ale neprezentuji své strasti, coz
je opak zjisténi Crystal Abidin. Anastazie se vyloZzené neboji sdileni negativnich
prispévku, ale socialni sité pro ni nehraji v zivoté dostate¢né dalezitou roli, aby takové
pfispévky sdilela. Neni to ale jen z nedostateCné integrace jejiho zivota do socialnich
siti. V pozdéjSi Casti rozhovoru popisuje, Ze reziséfi nechtéji vidét smutného a nebo
“zpruzelého” Clovéka online. Anastazie pak vidi divod, pro¢ neprezentovat rizné
emoce a své rozpolozeni skrze neumélecké prispévky. Duraz na profesionalitu tak
klade na umélce urcité naroky. Pokud se rozhodnou né&jaky neumélecky pfispévek

sdilet, at doCasné a nebo trvale, tak se jedna o cenzurovanou verzi.

5.2.5 Shrnuti neuméleckych prispévku

Neumélecké pfispévky naruSuji koherenci vystavy, jejich cilovych publikem neni
umélecka sféra. Umélci berou své profily jako prezentaci sami sebe, ve skute¢nosti se



ale jedna o prezentaci urcité Casti jejich zivota. Neumélecké pfispévky mohou byt
vnimany jako néco, co Skodi celé vystavé, protoze za tim dany divak na profil nepfisel.
Z téchto ddvodu je umélci cenzuruji, cenzura maze byt Uplna a nebo €astecna, kdy
jsou prispévky neumeélecké omezené. Pfidany neumélecky pfispévek je ale také
predmétem cenzury. Umélci vzdy berou v Uvahu divaka, ktery je mize zaméstnat. Na

prispévcich se budou prezentovat velice pozitivné a nebudou sdilet kontroverzni véci.

Dusanova motivace je nejjednodussi. Praci ziskava ve vétsiné pfipadu skrze socialni
sité, takZe potencialni zaméstnavatel ma k jeho ucétu jednoduchy pfistup. DuSan se
snazi ukazat rovnou svou tvorbu a neplytvat ¢asem divaka. Proto pfidava pouze

docCasné pfispévky, které nejsou umélecky zameérené.

Anastazie jako jedina vyuziva trvalych neuméleckych pFispévkl. Narozdil od Du$ana
neni na praci skrze socialni sité zavisla. Pfesto tyto pfispévky maji minimalni

zastoupeni na jejim profilu a vZdy si dava pozor, aby vypadala dobfe a pozitivné.

U Arnolda, Veroniky a Adama se osobni pfispévky prakticky nevyskytuji. Svou osobni

Cast zivota integruji do uméleckych pfispévku, jak bylo popsano vyse.

5.3 Restrikce

Restrikce oproti sebecenzufe maji za cil udrzet jednotu celé vystavy. LiSi se od

sebecenzury tim, Ze limituje spiSe umélecky obsah oproti neuméleckému

Umélci vyuzivaji sveé profily primarné k prezentaci své tvorby, to ale neznamena nutné,
Ze sdili vSechnu tvorbu. Urcité restrikce aplikuji i v umélecky zamérenych pfispévcich.
Duvody k limitaci jsou jednotné, hlavni je prezentace svych uméleckych dél. Limitovani
uméleckého obsahu ale také nema univerzalni pfistup u vdech umélcu, kazdy to déla
z urCitych dlvodu, které jsou specifické pro né samotné, urcité prolinani pfistupl se

v jejich pfFistupech vyskytuje.



5.3.1 Zachovani autenticity

Udrzeni autenticity je dalezité, pokud umélec vklada sam sebe do tvorby, je pro ngj
dalezité, aby tvorba reprezentovala jeho osobu. Je tomu tak v pfipadé Veroniky, ktera

vysvétluje, pro€ limituje kadenci pfispévkul, aby si svou autenticitu udrzela.

[{

Veronika: “..protoZe bych rada zachovala autenticity, protoZze myslim, Ze uprimné
kdybych drzela takovy ty tradi¢ni postupy jako postovat pravidelné, rozvijet publikum,
drzet tuhle kucharku, tak Ze bych tu znacku mohla rozSifovat, ale stoji to Cas a energii
a myslim si, Ze by tim pak klesla kvalita, takZze se snazim balancovat mezi drzenim
néjaky rozumny rovnovahy. Chtéla bych to ale zachovat autenticky, aby ten kontent

byl primarné tvofenj, protoZe chci, aby byl tvorenej a ne aby existoval...”

Veronika si je védoma potencialu, kterého by mohla dosahnout skrze “kucharku”,
kterou popisuje. Odmita ji ale pouzivat. Tvorba je pro Veroniku reprezentaci ji
samotné. Slouzi ji jako denik a pokud by zacala tvofit za ucelem tvofit, tak by tato
autenticita upadla. Je si védoma, ze kdyby do svého uctu vioZila vice ¢asu a usili, tak
by ucet mohl byt pro potencialni zaméstnavatele atraktivn&jSi. Neni pro ni nutné
pfemahat se ke tvoreni né¢eho, s ¢im se ona sama nemuze zcela ztotoznit. Zanikla
by tak jedna z hlavnich mysSlenek jejiho uctu. Veronika tak ¢aste¢né obétuje moznost

kariérniho ristu za cenu udrzeni svych hodnot.

5.3.2 Sdileni rozpracovanych a nedostate¢né kvalitnich dél

Cilem uméleckych pfispévkl je ukazani se jako schopny profesional a zaroven se
ukazovat v “co nejlepSim svétle”. Stejné jako u udrzeni autenticity, tak restrikce
v tomto pfipadé preferuje kvalitu oproti kvantité. Misto dokazovani vSech moznych
zkuSenosti a projektl, tak jsou vybirany takové, které nejlépe ukazuji plnou miru

schopnosti.

Arnold: “..prosté to co nefeknu tém lidem na instagramu, je tfeba kdy tém lidem, co
se s nima znam, tak muZzu fict jak ta pisnicka vznikla, mdzu jim pustit demo, ta
pisniCka, jak jsme to zménili, jak ve studiu jsme to pozmenili a jak to bylo na zacatku.

Mdazu jim ukazat ten proces a mize to byt pro lidi takovy jak to bylo puvodné a co



Z toho vzniklo a nebo néjakej napad, co se z toho zrodilo do toho firemniho produktu.
To je néco, co bych na ten instagram nedaval, to uz neni na to, myslim, Ze na to neni

takova pozornost, lidi nemaj ¢as na tom instagramu takovy veci poslouchat...”

Arnold chce poskytnout divakovi co nejlepSi mozny zazitek. Na svuj profil ale
nepfidava proces tvorby hudby. Nemysli si, Ze by to mohlo divaky zajimat. Proto
pfidava takové pfispévky, které jsou podle néj co nejlepSi. Oproti Veronice by ale
nenarusil autenticitu svého profilu, narusil by ale divacky zazitek, pro ktery chce, aby
se divaci vraceli. V Arnoldové pfipadé by se jednalo o poSkozeni jeho profilu, alespon
v jeho o€ich. Zde se nevyskytuje obét kariérniho ristu jako u Veroniky, spiSe je

Arnoldlv pFistup zaméfen na udrzeni a rlst svého profilu.

5.3.3 Koherence vystavy

Umélec muze mit potfebu néco sdilet neumélecky prispévek, ktery neni spojen s jeho
tvorbou. Neudéla to z divodu, Ze divak, ktery na jeho ucet pfijde, tak nebude
“‘obtézovan” neuméleckymi prispévky, které nemaji s tvorbou nic spole¢ného. Jako

pfiklad vyuziji pfedchozi uryvek s Arnoldem.

Arnold: “...mam ale véci, ktery vim, Ze kdyz udélam, tak zaberou lepS$i. Tfeba kdyz, je
to z praktickyho hlediska, vim, Ze kdyZ si sednu na horsi svétlo a nato¢im to normalné
Z telefonu, tak se to nedostane tak daleko, jako kdyz, ano, dalo by se to taky fict, Ze
Je to takovy kontroverznéjsi. Délam ted’ covery, Ze je nedélam naZivo, Ze si je davam
do sluchéatek a hraju do toho, pak jsou covery, ktery si prednahraju, dam si je do
mikrofonu, nahraju si je vdomacim studiu, hodim to do programu, vyladim to, aby ty
frekvence byly dobry, aby to bylo dobry pro ucho, pak k tomu zvlast’ nato¢im video,
aby ten cover byl takovej jako profesionalnéjsi, aby to znélo vic studiové, aby to bylo

pro toho divaka zajimavéjsi...”

divaka, tak pro algoritmus. Chtél bych se ale zde soustfedit primarné na Arnolduv
ddraz na divacky zazitek. Tvorba pfispévkul se v pojeti Arnolda zaobira tolika moznymi

Upravami, aby si jej divak co nejvice uzil, snazi se vytvofit co nejlepsi



a nejprofesionalnéjSi zazitek, kdyz si divak profil prohlizi. Na druhou stranu nebere
v Uvahu moc potencialni zaméstnavatele, chce jenom pusobit dobfe na ty, kdo si jeho
profil prohlédnou. Pro Arnolda proto neni mozné téZce budovany zazitek narusit
nécim, jako by byl neumélecky pfispévek. Do jisté miry Arnold zazil néco podobného

pfi sdileni pfispévkd mimo svoji hlavni tvorbu, které byly zaméfeny na foceni.

Arnold: “...mél jsem tedka do nedavna jeden, protoze driv jsem mél jeden instagram,
kde mé dFfiv bavilo fotit a chodili jsme fotit s kamaradkou a daval jsem to na svij
instagram, ale pak ty lidi byli zmateny, jako kdo to je a pak mi jako psali. Pak jak jsem
zacal davat covery a vic zpivat na tom instagramu, tak jsem si fikal, Ze to tam moc

nepatfi, Ze kdyz nékdo prisel, tak pfisel spis kvdli zpévu a ne kvuli fotkam...”

Udrzovani tématické vystavy je pro umélce velice dulezité. Védi, co jejich profil je a co
neni. Nechtéji jej naruSovat dily, ktera nejsou hotova, protoze zajem ze strany divaku

o takové pfispévky neni.

5.3.4 Restrikce ve sdileni citlivych uméleckych pfispévku

Citlivy obsah v neuméleckych pfispévcich mlGze byt napfiklad nevefejny projekt,
kterého se umélec ucastni. Umélci se mohou pohybovat na poli, kde udrzeni tajemstvi

je dulezité a v pripadé vyzrazeni to muze mit negativni dopady na jejich kariéru.

Dusan: “.. kdyz dam treba fotku ze setu, prosté natacim, tak naschval tam neukazu
toho moc, protoze se bojim, ukazu toho moc a lidi si feknou, ten kokot sdili néco ze
setu, coz se nesmi. TakZe ukazu troSku a nebo fotku s rezisérem a premyslim nad

tim, jak to vypada dobre...”

Du$an vyslovené popisuje strach pfi pfidavani pfispévkl z nata€eni. Na druhou stranu
chce dany prispévek pfidat. Je pro néj dulezité, aby nebyl perzekuovan za ukazani
priliSného mnozstvi informaci. i kdyz ¢eli takovym problémm, tak stale chce pfidavat
prispévky, aby bylo vidét, Ze je neustale aktivni jako herec a tfeba tim motivuje své

umélecké sledujici.



5.35 Limitace interakce s obsahem

Omezovani se vyskytuje primarné v obsahu, ktery umélci sdili a nebo nesdili. Existuje
jesté ale jeden zpusob omezovani, jedna se o obsah, se kterym umélec nechce

interagovat.

Dusan: “..nesleduju nic, co neni profesniho, jakoZe tfeba bavi mé hokej, ale nelajknu
si NHL, protoZe by mi to davalo pfispévky a hledalo by to dal$i takovy véci, takze
lajkuju jenom takovy véci, ktery mi mUzou néjakym zptsobem prinést praci a dobre
néjaky mych kamaradd a osobni véci, to je ale minimum. Nelajkuju nic, Zadny svoje
hobby, lajkuju jenom castingovy véci, jsem jenom ve skupinach, co maj smysl, jsou
treba skupiny, co maji tisic nabidek, co jsou v nizky cenovy relaci a jednu dobrou a

v takovy skupiné nejsem, protoZe by mi to jakoby kazilo tu moji zed'...”

Ziskani prace skrze socialni sité je pro DuSana kritickém, protoze z ni ma nejvétsi Cast
pfijmu. Z téchto dlvodu aplikuje restrikce v interakci s obsahem, ze kterého by
profesné nemohl benefitovat. Svou sit udrzuje co nejvice sterilni, stejné jako
pfidavané pfispévky. Veskeré jeho pocinani na socialnich sitich je konano za néjakym

specifickym ucelem.

5.3.6 Shrnuti restrikci

Restrikce se projevuji u vSech umélcu, stejné jako u sebecenzury je hlavnim cilem
vytvofeni co nejlepSiho zazitku pro divdka a nenaruSit svou uméleckou integritu.
Restrikce se ale odliSuji tim, Ze jsou implementovany ve sdilené tvorbé zaméfené na
uméni. Umozriuji tak umélcim prezentaci svého uméni z poZzadovaného uhlu, bez

moznosti zahlceni divaka a nebo Spatné interpretace ze strany divaka.

Adam aplikuje restrikce vSech typu. Chce svuj profil udrzet autenticky a zaméreny
pouze na jeho dila, ktera jsou zcela dokoncCena, nepfidal by nedokon&enou malbu.
Odmital ale pfidat hotovy akt své pfitelkyné, protoze nechtél, aby se citlivy obsah
dostal do Siroké verejnosti, i kdyz na néj byl pySny.



Veronika se soustfedi primarné na zachovani autenticnosti svého profilu. Vyuziva
vétsinu zbylych restrikci, ne ale vSechny. NedokonCenou tvorbu pfidavat odmita, jeji
osobnost v prispévcich je Citelna jen pro ni, ale vzhledem k tomu, ze nesdili citlivou

tvorbu, tak se v ni nemusi limitovat.

Anastazie oproti tomu vyuziva vSech typl restrikci, az na nesdileni nedokon¢enych
a nebo nekvalitnich dél. BEéhem rozhovoru ale nikdy nenaznacila, ze by néjakou svou
tvorbu nechtéla sdilet. Bere v uvahu vefejny aspekt svého uméleckého sméru

a nechce nic skryvat, protoze by se to na vefejnost eventuelné dostalo.

Arnold rozpracovana dila nepfidava z divodu pfiliSného zahlceni u¢tu né€im, co podle
néj neni pro divaka tak dulezité, dale to Arnold spojuje s autenticitou svého profilu. K

citlivosti potencialnich pfispévku se Arnold b&éhem rozhovoru nijak nevyjadfril.

DusSan jako jediny nevyuziva restrikci v pfipadé projektl, se kterymi neni spokojen.
V jednu chvili se rozhodl, Ze je na svUj profil nahraje a zaroven na nich néco pochvali.
o projektu si mize myslet, co sam chce, je pro néj ale dulezité, aby lidé vidéli jeho
pozitivni pfistup a velké mnozstvi zkusenosti. Dusan se odliSuje jeSté omezovanim
sama sebe v obsahu, se kterym interaguje, jeho cilem je mit co nejvice relevantni

pfispévky, které mu kurator nabizi.

Restrikce jsou pro umélce nedilnou soucasti jejich tvorby. Sami tak vstupuji do role
kuratora své vlastni vystavy, abych jejich tvorba byla prezentovana tak, jak si oni

predstavuiji.

6 Diskuze

Ve vysledcich je mozné pozorovat ruzné pristupy k pridavani prispévkil, typU
prispévku a ruznych restrikci. Pfi pohledu do teoretického zakladu muzeme Cast
vysvétlit pomoci pfedchozich poznatkd, ale zaroven vysvétlit, pro¢ néjaké teorie

a poznatky mizeme zamitnout.



Goffman (1956) vysvétluje sebeprezentaci na modelu divadla, kde je jevisté a zakulisi.
Pokud bychom socialni sité chtéli chapat jako jevisté, museli bychom pfijmout
specialni roli, kterou hraje umélec na socialnich sitich. Problémem je ale publikum,
umeélci jsou si védomi, Ze je sleduje Siroké spektrum lidi, ktefi oCekavaji kazdy jinou
roli. Mohli bychom argumentovat Zarghooniho rozSifenim, Ze profily jsou diky
moznosti oprostit se od emoci zakulisim. V ur€itych pfipadech dochazi k upraveni
emoci, kdyZz nékdo pfispévek pfidava, na druhou stranu néktefi umélci jsou emoci
pravé motivovani. Zakulisi ma také slouzit jako méné pfistupny prostor, tim padem

verejné ucty nemohou spliovat roli zakulisi.

V pfipadé uvazovani nad profily jako nad exhibici pfedstavenou Hoganem (2010) jiz
muzeme vidét vice dlvodu, pro€¢ Hoganovu teorii pfijmout. u umélcu se vyskytuji oba
typy prispévku, které Hogan predstavil. Dichotomie pFispévkl nenechava misto pro
kombinaci téchto pfispévku. Hoganova teorie je jiz starSi a nebrala v Uvahu moderni
inovace, se kterymi pfichazi majitelé socialnich siti. Role kuratora je pro umélce take
dulezitou, protoZze mohou poté bud umysiné a nebo neumysiné ¢aste¢né manipulovat
s tim, ke komu se jejich pfispévky dostanou a jaké pfispévky se zase dostanou k nim.
Hoganova teorie funguje az na par aspektd do dneSniho dne. Neni tfeba proto

pfichazet s novou teorii, ale spiSe rozsifit Hoganovy koncepty.

Morris (2014) zkoumal zapojeni fanouskd do tvorby samotné, v rozhovorech jsem
néco takového nezaznamenal. K ¢emu ale umélci své fanousky vyuzivaji, tak je jakysi
dikaz popularity. MUze se jednat ziskani velkého poctu hlast v soutézi a nebo jako

dUkaz popularity tvorby pro potencialni zaméstnavatele.

Reed (2005) se vénoval sebecenzufe u blogerl. Blogefi byli nuceni aplikovat rizné
zpusoby cenzurovani, at’ uz to byla Uprava stylu psani nebo vynechavani néjakého
tématu, aby predesli negativnim dopadum v offline svété. Umeélci podobné jako
blogefi, také vynechavaiji rizné aspekty svého zivota pfi sebeprezentaci. Hlavni rozdil
je, ze blog ma reprezentovat danou osobu jako celek, umélci prezentuji jen urcitou
Cast svého Zivota, takze maji daleko vétsi moc nad moderovanim svého obsahu.
Prezentace umélcl skrze tvorbu se vyskytuje stejné jako u blogerd, ale narozdil od

nich je zde vidét opacny pfistup. Blogefi by chtéli psat co nejvice, bez omezeni, umélci



spiSe chtéji pridavat jen dila, které je reprezentuji tak, jak oni chtéji, jejich cilem neni

kombinace kvality a kvantity obsahu, spiSe kvalita samotna.

Leenders (2015) pfichazi s analyzou vyuzivani starych a novych medialnich platforem
mladymi hudebniky. Nefika, ktera platforma je nejlepsi, ale spiSe Zze pro kazdou
skupinu umélcu funguje trosku jiny pfistup a vice nez jeden je pro né dobry. Ve svém
vyzkumu jsem dosel ke stejnym zavérum, akorat v jinych odvétvich, ane
v diverzifikaci platforem. Pro umélce je dulezité vyzkouset velké mnozstvi pfistupu,

kazdy z nich ma specifické potfeby, ale obecné vSichni vyuzivaji podobnych pfistupu.

7/ Mozné nedostatky vyzkumu

Vyzkum povazuji za uspésny, identifikoval jsem v ném ale i urcité nedostatky, kterych

bych se pfisté chtél vyvarovat.

Za nejvétsi nedostatek povazuji malé mnozstvi informator(. Byla to moje nejvétsi
obava jiz od zaCatku vyzkumu. Planoval jsem Cerpat informatory ze svych pratel
a nasledné vyuzit snowball metody. Bohuzel se ukazalo, Ze moji pfatelé nebyli ochotni
ve vyzkumu participovat. ZkouSel jsem oslovit vétSi mnozstvi znamych, ale pfiliSna
specifikace vzorku mi to neumoznila. Na stranu druhou si nemyslim, ze by vyzkum
nemél vahu, i kdyz informatord bylo jen pét. Nalezl jsem v jejich vypovédich Skalu
pristupu, kterou jsem popsal ve zjisténi a nasledné vysvétlil, kde se jejich zplsoby

prolinaji.

Na druhou stranu je mozné, Ze byl vzorek zvolen i pfiliS§ oteviené a specifikace
jednoho uméleckého sméru by se mohla ukazat jako benefit pro pfisti vyzkumy.
Uvédomuiji si, Ze s koncept digital natives nebyl v mé praci vyuzit do plné miry a dal

by se implementovat lepSim zplsobem.

Jako dalSi nedostatek identifikuji zmé&nu zplsobu dotazovani bé&hem rozhovoru
samotnych. Plvodné jsem mél sestavny ramec otazek, na které jsem se béhem

rozhovoru ptal. Nasledné jsem zvolil pFistup tematickych okruhll. Otazky jsem pokladal



velice podobné, ne-li stejné, ale vyuZiti tematickych okruhG se ukazalo jako

pohodInéjSi zpUsob rozhovoru jak pro mé, tak pro informatory.

Posledni upravu, kterou bych proved| by bylo vétSi konkretizovani celého vyzkumu.
Jednalo by se napfiklad o cileni jen na neumélecké pfispévky, které umélci sdili, jak
konkrétné implementuji svou osobnost do umeéleckych pfispévku a nebo cileni jen na

umeéleckeé prispévky.

Zaver

Cilem této prace bylo zjistit, jak vyuzivaji socialni sité umélci z prvni generace digital
natives. Dale také vysvétleni riznych typl pfispévkl, skrze které prezentuji umélci
urCité Casti svého Zivota. Jako posledni bylo dulezité vysvétlit, jestli umélci aplikuji

néjakeé restrikce a nebo formy sebecenzury a nasledné je vysvétlit.

Hlavnim zjisténim bylo odhaleni dichotomie pfispévkl, které byly rozdéleny na
neumélecké a umélecké. Umélecké prispévky ale byly v dominantni roli oproti

prispévkim osobnim, které se v nékterych pfipadech explicitné nevyskytovaly.

Cilem uméleckych pfispévkl je vytvoreni urcité vystavy. Vystava je poté vyuzivana
jako prostfedek, ktery dokazuje nékolik véci. Jednou z nich jsou umélecké schopnosti,
které jsou specifické danému umélci. V nékterych pfipadech muze slouzit jako
zZivotopis v praci, obecné muze slouzit i jako popularizaéni nastroj, ktery ma v lidech
vytvofit zajem o tvorbu. Umélecké pfispévky jsou nécim, co pfinasi pfimy benefit, at
uz se jedna o vétsi popularitu a tim padem vétsi atraktivitu pro zaméstnavatele a nebo
pfimy dlkaz dosud neinzerované schopnosti. Tento typ pfispévkl je hlavni napini

profild umélcu.

Neumélecké prispévky jsou v porovnani s umeéleckymi znacné omezené. Cilem
umeélecky orientovaného profilu je vytvofeni exhibice pro divaka, at je to pfitel,
potencialni zaméstnavatel a nebo fanousek. Neumélecké pfispévky jsou pro umélce
nécim, z Ceho jen téZzko benefituji ve své umélecké sféfe. Urcité vyuZziti osobnich

prispévku k ziskani vyhody v uméleckém svété mozné je, neni to vSak pravidlem.



Neznamena to, Ze by je uplné vypoustéli. Pfidavaji je formou, ktera omezuje jejich
zobrazeni, nechtéji naruSovat budovanou vystavu. Osobni role vstupuje obCas i do
umeéleckych pfispévkl, ale primarni je vzdy tvorba. K porozuméni osobni cCasti
prispévku je na divaka kladeno nékolik narokl, nepfecteni této zpravy ale neubira

uméleckému dopadu tvorby.

Sebecenzura je dalSim z aspektl, ktery maji umélci neustale na paméti. Jsou si
prezentace umeéni, kvuli Eemuz cenzuruji své neumélecké prispévky. Restrikce se
nevyhybaji ani uméleckym pfispévkum. VSichni z dotazovanych umélcu se chtéji
ukazat v co nejlepSim svétle, proto se snazi vyhybat pfidavani nedokonCenych
projektu, nebo pfili§ citlivych praci, jejichz sdileni by mélo negativni dopady na jejich

zivot mimo socialni sité.

Ma prace pfichazi s nékolika novymi poznatky. Jedna se o pfistup umélcl k socialnim
sitim, jaké pfispévky sdili, pro¢ takové prispévky sdili ataké proC néjaké nesdili
a které nesdili. DalSi vyzkum mulze na tuto praci navazat a blize analyzovat zde

popsana zjisténi.

Summary

This thesis tried to answer the questions regarding the use of Social Networking Sites
(SNS) by artists from generation of digital natives. In this thesis we can find what is
the main idea behind artists use of SNS. They want to exhibit their art. Main goal of
this exhibition is to convey a certain picture of abilities and experiences. Artists use
a certain number of approaches when it comes to building their exhibition. However,
the main goal is always the same, serving their art in a way that benefits them. These
benefits are mainly financial, either through direct employment or by using their

popularity as a motivational tool, when it comes to searching for a job.

Presenting thy self as a professional artist comes with certain precautions, which
artists need to integrate in their usage of SNS. One of them is self-censorship. Any
shared content with other than artistic purpose is either completely left out or very



limited. Even when it comes to sharing this type of content, artists need to look certain
way, because they cannot afford showing themselves in a way that would discourage

protentional employers.

Self-censorship is not the only way artists limit their shared content. They use a certain
type of restrictions, which serve to present their art in the best possible way. Profiles
on SNS serve as a type of CV and being displayed in a way that is not representative
of their true capabilities can be harmful. For these reasons artists don’t share any work
in progress, or sensitive content. They also need their work to be authentic to them,

so the exhibition shows the best work they can produce.

These findings help to illustrate the process, which artists go through, when they share
something on their SNS and what kinds of limitations artists inflict on themselves, in

order to achieve their desired exhibition.
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jez planuji pracovat s interpretaci dat ziskanych z pozorovani a/nebo

rozhovort.
Seminat Dr. Dvotadka Seminaf je ur€en studentim, ktefi ve své bakalaiské praci hodlaji
kod: BCC realizovat kvantitativni vyzkum, provadét kvantitativni analyzu

sekundarnich dat, pouzivat smiSené metody vyzkumu ¢i provadét

kvantitativni (pfipadné kvalitativni) obsahovou analyzu.




Seminat doc. Hajka Zaméfeni seminafe: Seminaf je urcen pro vSechny sociologicky a

kéd: BCD socialné-antropologicky zamétené prace.
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Seminat doc. Cisate Zameéfeni seminafe: Semindf je primarné urcen studentim zaméieni
kéd: MGRA Sociologie, vefejnost a politika. Vitani jsou i studenti ostatnich
zamefeni, ktefi pracuji na blizkych tématech (vefejna sociologie,

expertiza a politika atd.).

Seminat doc. Grygara a doc. Hajka Zaméfeni seminafe: Seminaf je primarné ur¢en studentim zaméieni
kéd: MGRB Socialni antropologie a kvalitativni vyzkum. Vitani jsou i studenti
ostatnich zaméfeni, kteti chtéji svou diplomovou praci opfit o tvorbu

a interpretaci kvalitativnich dat.

Seminat dr. Remra Zaméfeni seminafe: V ramci semindfe je poskytovana podpora
kéd: MGRC studujicim, kteti ve své diplomové praci realizuji primarni nebo
sekundarni vyzkum (kvantitativni, kvalitativni nebo smiseny).
Seminat reflektuje potieby studujicich zaméfeni Aplikovaného
sociologického vyzkumu, nicméné je otevien vSem, kteti chtéji ve

své praci dosahnout evidence-based zavéra

Namét prace

Ma bakalatska prace se bude soustfedit na kvalitativni vyzkum digitalizace uméni, konkrétné
na moznosti, které jsou dostupné umélcim v moznosti propagace jejich uméni. Jako
vyzkumnou otazku jsem si zvolil dvé: 1. Jak umélci konstruuji svou online ,,self™ ? Co berou
v uvahu pfi produkci a konzumaci svého uméni Budu operovat se svou vlastni definici uméni,
kterou ve své praci predstavim hned z po¢atku. Vyzkum se bude primarné zamétovat na mladsi
vrstvu umélct, kteti béhem digitalizace vyrustali a mohli ji vyuzivat uz od jejich pocatkd.
Koncept socialnich siti pro mne bude velice dtilezity z pohledu urcitého katalyzatoru umélecké
tvorby dnesnich influencerq, jejichz prolindni s uméleckych svétem planuji také prozkoumat.

Y

Své respondenty si chei peclive vybrat, abych mohl zastihnout co nejvétsi Skalu uméleii, nechei



se ale soustfedit na zastupce ,,gig economy*, ti pracuji na zaklad¢ kratkodobych projektt, za
které dostavaji zaplaceno, ale jejich zdmér je pouze finanéni odména za jejich sluzbu. Coz mé
piivadi k mé vlastni definici uméni, ktera bude optena o to, Ze ¢lovek, aby mohl byt povazovan
za umélce, tak musi spliiovat dvé podminky, 1. Sdm sebe musi povazovat za umélce a 2. Musi
své uméni vykonavat, i kdyz za n&j nedostane ve 100% zaplaceno 3. Uméni musi byt ptistupné
pro publikum alespoii znéjaké casti. Chci pracovat s lidmi, ktefi ve svété digitalnich
technologii vyrustali, ale na druhou stranu se do nich upln€ nenarodili. Diivodem k tomuto
sméru je moznost s né¢jakym odstupem ocenit a né¢jak ohodnotit piinosy a nebo zase néjaké
negativni nasledky, které sebou digitalizace pfineslo. Lidé narozeni blize roku 2007, kdy se
odehravala ,,smartphonova revoluce* budou mit spiSe détstvi, které travili z vétsi cast pred
néjakou mobilni obrazovkou a digitalizovany svét je prakticky jediné, co znaji, jsou také
oznacovani jako digital natives.

Ve zkratce se jedna o sebe prezentaci, ktera je velice upravena oproti realité a tim, jak se kazdy
stava vystavou a kuritorem zaroven. Tuto mySlenku bych chtél probrat do hloubky se svymi
respondenty, protoze kazdy s takovou tezi miiZe souhlasit a nebo rozporovat, ale béhem
rozhovoru se budu snazit zjistit, zdali se umelec skute¢né prezentuje urcitym zpisobem a sam
si peclivé vybird jakym zplsobem jej bude moci vetejnost sledovat a ukaze pouze urcité
aspekty svého zivota. CoZ nemusi byt nutné jenom ohledné né&jakych aktivit, ale celkové
mohou mit tyto internetové hvézdy postavenou svou , kariéru“ na riznych moznych aspektech
a lidé se o n€¢ budou zajimat jen a pouze kviili t¢ jedné véci. Uvedu zde ptiklad Lil Pumpa,
ktery je rapovy umélec, ktery mé na Instagramu miliony fanouski, ale kdyz vydal album, tak
si jej za prvnich par dni neposlechlo ani sto tisic lidi. Dle mého nézoru je to z diivodu, Ze lidé
jej nesleduji kvtli jeho hudbé, ale kvili extremistickym kouskim, které déla a tato osobnost,
kterou umélec vytvoril za uc¢elem n&jakého ndrlstu popularity je pro n€j uz néco nezbytne
nutného, protoze bez ni ztraci svou relevantnost. O¢ekavam, Ze néco podobného by mohlo byt
néco, co se dotykd 1 uméleckého svéta u nds, kdy lidé jsou nuceni vystupovat uréitym
zplisobem, aby byli popularni, i kdyZ uz by sami nechtéli.

Vyzkum by mé&l byt pro dne$ni spoleénost zcela unikani, protoZe jej planuji uskuteénit v Ceské
republice, kde jest¢ zadny podobny neprobéhl. Mirné podobny vyzkum byl proveden
spolec¢nosti Nielsen v roce 2015, kdy analyzovala spole¢nost vztah mezi Instagramem a svétem
hudby. V této studii je zminéno, Ze pro hudebniky je platforma jako Instagram velkym

pomocnikem, kdyz se oznamuji véci, debutuji pisné a nebo desky. Spolecnost Facebook, ktera



Instagram vlastni, tak proto tvofi pomocniky v aplikaci pro umélce. Tato studie je ale zaméiena
na hudebniky, ktefi se proslavili hudbou dfive, nez se proslavili ve svéte internetu, ja bych se
na to chtél podivat ¢astecné z t€ opacné stranky, kdy lidi proslaveni na internetu zacnou d¢lat
uméni. Nechci se ale odklonit od svého piivodniho zaméru ptili§ a mym primarnim cilem bude
zjistit, jak umélci své uméni pomoci internetu propaguji, zda 1i jej propaguji i v offline svété a

ktera z téchto forem propagace funguje 1épe.

Predpokladané metody zpracovani

Vysvétlete, na jakych datech bude analyza zalozena (druh, vzorek, terén) a jaké postupy a
techniky k jejich analyze pouZijete. U teoretické prace popiste analyticky popr. synteticky
postup.

Prvni ¢ast dat bude pochdzet zrozhovorl, které budou uskuteCnény s umélci, prevazné
hudebniky. Budu se snazit o zpestfeni svého vzorku, ale zprvotni analyzy dostupnych
respondenti mam k dispozici hudebniky, fotografa, herce a reziséra. Respondenti budou
hledani pomoci metody ,,snow balling* a jejich vzorek bude cca 10 respondentii. Respondenti
ale budou muset spliovat nékolik podminek, museji byt narozeni v rozmezi let 1995 az 2002
a to z diivodu, Ze hledam potiebuji respondenty, ktefi vyrostli spole¢né s nastupem technologii
do naSich zivotl a nenarodili se do n¢j. Dalsi podminkou bude jejich diivod k tvorbg, budu
hledat takové respondenty, ktefi tvoifi za ucelem svou tvorbu nékde vystavovat a nebo za
ucelem né&jakého sebevyjadieni, ne pouze finan¢ni odména. Nehledam zastupce ,,gig
economy*, ktefi tvofi na strankach typu Fiverr véci, které by samy o sobé mohly byt
povazovany za umeéni, ale bez vidiny finan¢ni odmény by své produkty nevytvaieli. Poté bude
provedeno kdédovani rozhovord pomoci kodt, které si po rozhovorech zvolim, ale budou
zahrnovat napiiklad digitalizaci, socidlni média, propagaci, online svét a podobné. Provedu
pozorovani na socialnich sitich respondentli, konkrétné se budu primarné soustfedit na
Instagram, ktery vétSina umélcti pouzivd, ale neznamena to, ze se budu soustfedit jen na né;.
Pozorovani mi pfinese i moznost zjiSténi, jak se dany umeélec na svych socidlnich sitich
prezentuje, coz mi odpovi na otazku ohledné jeho self prezetace. Pozorovani bude také vhodné
pro Pozorovani bude uskute¢néno i na socialnich sitich rtiznych celebrit ve stejném odvéti,

aby byl vyzkumu dodan kontext, i zde bych chtél uvést, ze predem nemohu odhadnout, které



socialni sit¢ mi poslouzi, protoze vzdy je mozné, ze bude vytvoiena n¢jaka nova socialni

platforma, kam se umélci piesunou.

Etické souvislosti zvaZovaného projektu
Je realizace projektu spojena s etickymi riziky? Pokud ano, jak na né budete v projektu

reagovat. Jak bude zajisténa ochrana osobnich udajii ucastniku vyzkumu?

V ptipadé rozhovort s umélci, ktefi se na svych socialnich profilech prezentuji uritym
zpusobem a v rozhovoru by tento zptisob mohli odsoudit, tak by jej sledujici vyhledavajici
tento druh chovani mohli umélce odsoudit a prestat jej sledovat. V takovém ptipadé nebudou
z4dné konkrétni idaje o respondentovi nikde uvedeny, tato nabidka bude ucinéna vSem

respondentiim.
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