Abstrakt

Tato disertaéni prace se soustiedi na zkouméni komunikace Ceskych sportovcl
prostiednictvim socidlnich médii se zaméfenim na moznou komercializaci sportu v této
oblasti. Cilem diplomové prace je analyzovat tuto komunikaci jak z pohledu sportovci,
ktefi komunikuji prostfednictvim socialnich siti, tak z pohledu jejich fanouski, kteti
dostavaji zpravy sportovniho i komer¢niho charakteru. Piestoze studie zamétené na tyto
jevy byly realizovany v jinych zemich, v Ceské republice dosud obdobna studie
provedena nebyla. Komunikace sportovcu prostfednictvim socidlnich siti s ohledem
na jeji potencidl v kontextu sportovni komunikace jako celku je tématem aktudlniho
zajmu. Zkoumani zminénych fenoménti vyznamné rozsiiuje a obohacuje obor medialnich
studii, konkrétn¢€ pak vyzkum sportovni komunikace. Pomaha také detekovat regionalni
specifika ve sportovni komunikaci a komercializaci sportu prostiednictvim socialnich
médii. Vyzkum se sklada ze dvou ¢asti: prvni je obsahové analyza facebookovych stranek
vybranych sportovci, pti¢emz kodovani dat po dobu celého roku vylu¢uje moznost
zkresleni vysledkt v diisledku sezonnosti. Druhou ¢asti je analyza rozhovoru se sportovci

nebo jejich manazZery. Obég ¢asti se vhodné doplituji a dotvaieji celistvy obraz tématu.



