Cilem této rigordzni préace je analyza problematiky genderu, a to zejména

ve vztahu k médiim a v oblasti realizace politiky rovnych pfilezZitosti..

Jako pracovnice marketingoveho oddéleni nadnarodni spole€nosti jsem méla
moznost od roku 2002 byt pravidelné v kontaktu s medialnim trhem a zaroven
sledovat vyvoj v oblasti uplatiiovani politiky rovnych pfileZitosti v praxi.

Po teoretickém Gvodu, ktery je vénovan historii, terminologii a vyvojovym
proménam genderu jako kulturni konstrukci, kterd mize byt pro mapovani
tématu v Ceském prostfedi do budoucna zakladni, nésleduje kapitola vénovana
socialnimu aspektu genderu, zejména pak politice rovnych pfileZitosti

a nastrojim jejiho uplatiiovani. Zvlastni kapitola je zde vénovana sexualité,
kteréd se pokousi nastinit rozdil mezi muzskou a Zenskou sexualitou v trochu
jiném svétle. Zaveér teoretické Casti prace je vénovan vztahu genderu a médii.
V této kapitole se znovu vracime k faktorim ovliviiujicim vrlstani ¢lovéka do
spoleénosti, ale téZ k tvorbé, reprodukci a posilovani genderovych stereotypl
a nerovnosti.

Ddlezitym pramenem této préace je i obsahova analyza, ktera ndm

umozniuje prezentaci aktualni situace genderové problematiky v pfednich
lifestylovych Casopisech pro muze a Zeny. Soucasné se jedna i o analyzu
genderovych aspektd reklamy a jejich rozbor z hlediska obrazu muzd a Zen.
Vyzkumné Cast tvofena obsahovou analyzou pfedstavuje zavér mé rigorézni
prace, jsou zde shrnuty zaroven i hypotézy, které z vyzkumu vyplyvaji

a naznacen budouci vyvoj na poli genderoveé rovnosti.



