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Abstrakt

Tato bakalarska prace se vénuje fenoménu podcastingu, ktery v poslednich letech zacal
vstupovat nejen do tradi¢nich médii, ale i do celé spolecnosti. Popisuje vznik, vyvoj a
urcité charakteristiky tohoto fenoménu, ale zabyva se i motivacemi, které k jeho tvorbé ¢i
poslechu maji tviirci 1 posluchaci. Vyzkumna ¢ast prace se pak zaméfuje na pohled, jaky na
vliv podcastu v médii, firméach ¢i politice, monetizaci obsahu ¢i soucasny stav Ceské
podcastové scény maji tviirci z médii, autofi, kteti nahravaji nezavislé podcasty 1 majitelé
riznych studii, které poskytuji sluzby spojené s podcastingem. Tento vyzkum probéhl
formou sedmnécti rozhovort. V neposledni fad¢ je také soucasti vyzkumné ¢4sti dotaznik,
ktery zkoumal vékové i demografické rozloZeni posluchact podcastii, jejich navyky ¢i
nazory na jednotliva témata, kterd se v souvislosti s podcastingem nabizeji. Prace nastifiuje
mozny vyvoj tohoto fenoménu v budoucnosti a také poodhaluje ndzory, které na

podcasting maji jednotlivi tviirci €i lidé, ktefi se podcasty zabyvaji.

Abstract

This bachelor thesis is devoted to podcasting, which is one of the latest phenomena that
occured in the traditional media and also in our society. It describes the origins, the
development and the characteristics of this phenomenon and it also focuses on the
motivation of the listeners and the producers. The research part is focused on the point of
view which the professional or independent authors and owners of the podcasts studios
have on the importance of podcasts in the media, content monetization or current state of
Czech podcast industry. As a part of this research, I interviewed seventeen podcasters or
professionals in this area. Last but not least, the research part includes a survey which
explores the age and demographic structure of podcast listeners and also their habits and
opinions about podcasting. In the end, the thesis foreshadows the possible future of
podcasting and also points out the opinions, which the respective producers have on

podcasts.
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Uvod

Tato bakalarskéd prace s ndzvem Fenomén podcastu a jeho vyznam v soucasnych médiich
se vénuje podcastingu v medidlni sféte. Ackoliv na globélni Grovni je podcasting velmi
roz§itenou formou, jakou jednotlivi tviirci médii i Siroké vetejnosti publikuji obsah, do
Ceské republiky vstoupil tento fenomén ve vétsi mife az v nékolika poslednich letech.
Pravé stile se rozrustajici podcastovd scéna o nové tvlrce, jak ze strany médii, tak i
amatérti, m¢ inspirovala k tomu, abych se na fenomén podcastingu podivala vice do

hloubky, jelikoz jsem sama vasnivou posluchackou podcastii.

V teoretické ¢asti prace se pokouSim pfiblizit podcasting jako takovy. V prvni ¢asti
vymezim pojem podcastu a jeho zdkladni rysy, které tvoifi obecné definice. Néasledné se
budu vénovat i samotnému terminu ,,podcast” a vzniku jeho nazvu, ale také i rozdilim
mezi podcastingem a rozhlasovym vysildnim. Dale pfedstavim nékteré technické
ptedpoklady, které umoznily, aby podcasting mohl vzniknout, samostatné se pak budu
vénovat technologii RSS, kterd je podle mnohych pro podcast kli¢ova a také novodobym
podcastovym aplikacim, které ptispély k podcastovému boomu v poslednich letech.
Niésledn& popidu vyvoj a soudasny stav podcastingu v zahrani¢i a v Ceské republice.

Posledni kapitola teoretické ¢asti se pak vénuje motivaci autorské, ale i posluchacské.

Jelikoz se podcasting v médiich d4 pojmout velmi zeSiroka, rozhodla jsem se v této praci
soustfedit spiSe na ¢eskou medidlni scénu a jeji vyuzivani podcastl. V ramci ziskavani
informaci a podkladi pro tuto praci jsem vyzpovidala sedmnéct respondentii, ktefi se
podcasty zabyvaji. I pfesto, Zze se ma prace vénovat predevsim podcastingu v médiich, aby
bylo téma mozné zcela pochopit, rozhodla jsem se o ném hovofit i s lidmi, ktefi podcasty

netvoii pouze pod hlavi¢kou jednotlivych médii ¢i redakeci.

Své respondenty jsem si rozdélila do tii hlavnich kategorii. V té prvni jsem vyzpovidala

-----

zabér jsem se pokusila vybirat tvlrce, ktefi tvofi jak samostatné, tak ve dvojicich a voli

rizné formy publikovéani i monetizace.



Ve druhé ¢asti jsem se zaméfila na tvlirce podcastl, které vznikaji pod zastitou néjakého
média. S rozhovorem souhlasilo celkem Sest podcastert, ktefi tvoii jak publicisticky, tak i
zpravodajsky podcast. I v této kategorii jsem se snaZzila o jistou diverzitu a proto jsou

nektefi tviirci ze soukromé a jini z vefejnopravni sféry.

Ve tfeti kategorii jsem pak hovofila se ¢tyfmi majiteli podcastovych studii ¢i vydavatelstvi,
ktefi sice mnohdy sami podcast nedélaji, ale na cely fenomén maji pohled z jiného uhlu.
Pravé novy pohled mi na celé téma pak davaji posledni dva respondenti, ktefi jsou spise

analytického zaméfeni, ale s podcasty maji zkuSenosti diky praci v rozhlase.

V praktické Casti prace vychazim predev§Sim z informaci ziskanych od jednotlivych
respondentll a také z vysledkli svého dotaznikového Setfeni. Pti hledani dat ohledné
znalosti podcastli u ¢eského publika jsem totiz narazila na to, Ze mnoho prazkumi je jiz
nékolik let starych a vzhledem k tomu, Ze podcasty zazivaji v poslednim roce velky
rozkvét a praveé 1 mnoho z mych respondentt se do fad tviireti pfipojilo az v nedavné dob¢,
chtéla jsem alespoii Gaste¢né zmapovat, zda Cesi podcasty znaji a pokud ano, o jakou se
nejcasteji jedna cilovou skupinu. Do mého dotazniku se nakonec zapojilo 283 lidi a ackoliv
jsem sama limitovana tim, Ze jako pfislusnik vékové kategorie okolo 20 let, zijici v Praze
mam ve svém okoli podobné lidi, diky sdileni na rliznych skupinach na socialnich sitich,

apelu na své blizké, aby dotaznik rozsifili i mimo svou vékovou skupinu se mi nakonec

podafilo ziskat data od osob napfi¢ republikou i vékovymi kategoriemi.

Na zéklad¢ rozhovoril jsem si v praktické ¢asti stanovila nejvyraznéjsi témata, kterd se pii
hovorech s jednotlivymi tvlirci objevovala nejcastéji. V praktické ¢asti se proto kratkého
popisu ohledn¢ vedeni rozhovortl a analyzy dat z dotazniku oddélené zaméfim na to, jak se
vlastné da definovat podcast a jaké jsou moznosti monetizace pro podcastery. V ramci
jak se da soucasna obliba podcastli v médiich srovnat se situaci, kterd v minulych letech
nastala ohledné videa, jaky vyznam vlastné podcasty pro ¢eskd média maji a jaké jsou
nejvetsi vyzvy, pied kterymi ceské redakce tvorici podcasty momentalné stoji. V zavéru

pak shrnu momentalni stav ¢eské podcatsové scény a pokusim se nastinit jeji budoucnost.



Ackoliv jsem méla jistou predstavu o tom, jakym smérem chci préci vést, béhem tvirciho
procesu jsem se odklonila od nékterych ptivodnich myslenek, které jsem uvedla ve své
bakalarské tezi. Z teoretické €asti jsem se rozhodla odstranit samostatnou kapitolu historie,
jelikoz pravé historii podcasti popisuji v dal§ich kapitolach, které se tykaji vzniku
podcastingu ¢i jeho vyvoje u nas i v zahrani¢i. Dale jsem se rozhodla nezaradit kapitolu
ohledn¢ Zanrového rozdéleni, jelikoZz mnoho ohledné zanrt vyplyvd ze samotnych
rozhovori. Kapitoly ekonomické aspekty podcastové tvorby, porovnani podcastu s
tradi¢nimi formami médii a pozice a vyvoj podcasti do budoucna jsou rovnéz zahrnuty v
praktické casti, jelikoz tato témata byla Castym tématem rozhovori s tvirci a tim padem
koncepéné vice zapadaji do druhé poloviny prace. Samotny nahled na podcastovou
budoucnost navic, jak uz bylo zminéno v ptfedeslém odstavci, shrnuji v samotném zavéru

prace.

TEORETICKA CAST

1. Podcasting

V prvni kapitole prace bude piiblizena zékladni definice podcastu a podcastingu. Zaroven
budou zminény i zakladni charakteristiky tohoto fenoménu a historie vzniku podcastu.
Zaveretné casti prvni kapitoly se pak vénuji diskuzi ohledné pojmenovani podcastu a také

rozdilim mezi podcastingem a rozhlasem.

1.1 Seznameni s podcastingem

Fenomén podcastingu se d4 zjednodusen¢ popsat jako technologie, diky které se da
rozSifovat, pfijimat a poslouchat obsah vytvofeny na zakazku, ktery mohou vytvaret jak
tradicni média a novinari, tak i rizné instituce ¢i nezavisli tvlirci (Bonini, 2015). Jako

podcasting se oznacuje aktivita spjata s tvorbou podcast.

1.2 Vymezeni pojmu podcast a jeho zakladni charakteristiky

Definic samotného terminu podcast mizeme nalézt velké mnoZzstvi. Prvni, kdo podcast

obecn¢ definoval, byla v roce 2006 Deborah Potterova, ktera ve svém clanku podcast
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oznacila jako digitdlni soubor, ktery lze stdhnou z internetu a posléze ho poslouchat
kdykoliv a kdekoliv (Potter, 2006). Jako podcast se vSak mlize oznacovat jak celd série ¢i
soubor jako celek, tak i jednotlivé epizody. Podle jinych se jako podcast oznacuje audio
nebo video soubor, ktery lze prehrat na webovych strankach a nebo ve specidlnich
aplikacich (Morris, Patterson, 2015). Tvirci takovych audio ¢i video souborii se nazyvaji

podcastefi a podcasterky (Berry, 2006).

Prave zda jde pouze o audio ¢i i video soubor, se podle riznych definic 1isi. Zatimco podle
nékterych lze za podcast povazovat pouze zvukovy obsah umistény na webu v sériich po
jednotlivych epizodach, nékteti za podcast povazuji napiiklad i video na YouTube, které se

da poslouchat bez obrazu, ackoliv je soubor sam o sob¢ audiovizuélni.

Na rozdil od rozhlasu je mozné podcast poslouchat v ¢ase i na mist¢, kde si to posluchac
pfeje a tim padem se pii jeho poslechu uplatituji fenomény posunu Casu a mista (time-
shifting a place-shifting) (Potter, 2006). Jedna se o takzvany obsah na zakazku (on demand
content), uzivatel tedy nemusi sledovat, kdy jeho oblibeny porad vyjde, ani ho nemusi

poslouchat v ¢ase, kdy se vysila, ale miZe si ho pustit i zpétné (Pavlicek, 2007).

Jednotlivé epizody se vkladaji do takzvanych vldken (v anglictin€ se pouziva termin feed),
ktery skrz RSS kanal (vice o RSS v kapitole Technologické predpoklady), podcastovou
aplikaci, ¢i moznost odbéru kanalu na YouTube, umoziuje posluchaciim, ptipadné
divaklim, odebirat celou sérii a automaticky stahovat nové epizody. I tady lze ale vidét
odchylky vnimani jednotlivych posluchaci a divakl. Zatimco néktefi totiz podcast vnimaji
jako jakykoliv zvukovy soubor, ktery lze manudlné ¢i automaticky stadhnout internetu
(Berry, 2006), podle obecné technické definice je pravé moznost odebirat pomoci RSS
kanali celé vlakno to, co podcast odliSuje od jiného obsahu, ktery je umistén na webu ke

stazeni, odliSuje (Dearman, 2005).

Pokud ale budeme na podcast pohlizet jako na specifickou formu internetového sdileni
obsahu (anglicky online participation) (Millette, 2018), ¢i jako amatérské radio
(Hammersley, 2004), je nasnad¢ ho vnimat jako nové vzniklou hybridni formu média,
kterou mohou vyuzivat jak tvirci z fad profesiondlll z médii, tak i amatéfi (Markman,

2014).



1.3 Pojmenovani formatu

Ackoliv v ¢eském prostiedi se s pojmem podcast vice setkavame az v poslednich letech,
oznaceni podcasting se poprvé objevilo na britském webu The Guardian uz v roce 2004.
Autor Clanku Audible revolution, novinafi Ben Hammersley, v ném pfemysli nad
potencidlem audio obsahu, ktery by diky vzniku novych technologii mohli tvofit i

amatérsti tvlrci ve formé jakéhosi radia (Hammersley, 2004).

Hammersley zde kromé toho, jak by takovd forma obsahu mohla fungovat, poprvé
vyslovuje i termin podcasting. Zatimco do té¢ doby se audio obsahu od amatérskych tvlirct
fikalo Audioblogging ¢i GuerillaMedia, Hammersley spojenim slov Broadcasting, cozZ je
anglicky vyraz pro vysilani, a ndzvu ptenosného piehravace iPod od firmy Apple, vytvofil
pravé slovni oznaceni podcasting. Pojem se velmi rychle ujal, o ¢emz kromé toho, Ze je
termin pouzivany dodnes, svédci i to, ze v roce 2005 bylo slovo podcast odborniky z
Oxford English Dictionary zvoleno pro Spojené staty americké Slovem roku (Oxford,

2021).

I pfesto, Ze se termin podcasting uchytil, setkal se i s kritikou. Kvlli tomu, Ze ve svém
nazvu obsahuje slovo ,,pod”, které ptimo odkazuje na MP3 piehravac iPod od firmy Apple,
totiz mohl vyvolavat mylny dojem, Ze k poslechu podcastli je potieba pravé toto konkrétni
zafizeni. Toto tvrzeni je vSak zcela chybné, jelikoz podcasty lze piehravat skrz mobilni
telefony, stolni pocitace, tablety 1 rizné MP3 piehravace. Pochybnosti byly i ohledné
druhého vyrazu ,,broadcasting”, ktery u mnohych evokoval to, Ze podcast 1ze piehrat pouze

v realném c¢ase.

Podcast je vSak i v tomto aspektu od televizniho ¢i radiového vysilani odlisny (Berry,
2006), jelikoz jak uz bylo zminéno vySe, dd se piehrat kdykoliv. V ramci diskuze o
pojmenovani tohoto formatu tak ale kvili nejasnostem ohledné¢ vyznamu nékteti bojovali
za to, aby se podcast oznacoval spiSe jinymi vyrazy, napiiklad ,,audioblogging “, jak se

formatu tikalo az do roku 2004 (Geoghegan, 2007).

Objevily se i nazory, Ze nazev podcasting by mél zustat, ale zkratka ,,pod” by misto

zafizeni od firmy Apple méla vyjadfovat ,,personal on demand” (Descy, 2005) ¢i aby vyraz



podcast znamenal personal option digital casting”, jak navrhoval Jonathan Sterne (Sterne,
2008). Do sporu o nazev se nakonec ptidala i sama spole¢nost Apple, kterd se v roce 2006
snazila nazev ,,podcast” ziskat skrz pravniky (Sterne, 2008). Zadna z téchto diskuzi vsak
nevedla k uplnému pfejmenovani formatu a Hammersleyho plivodni nazev plati do

soucasnosti.

1.4 Rozdil mezi podcastem a rozhlasem

Uz na pocatku vzniku podcastingu zaplavil mnoho lidi strach, Ze tento novy format miize
ohrozit tradicni formy médii. Nejvétsi obavy pak panovaly ohledné rozhlasu, ktery je
podcastingu nejpodobnéjsi. Ackoliv mezi podcastingem a rozhlasovym vysildnim jsou jisté

podobnosti, v mnoha smérech se od sebe naopak lisi.

Podstatou rozhlasu je, Ze se k posluchaci dostdva vyhradné¢ zvukovou, respektive
sluchovou cestou. Rozhlas stoji na akusticko- auditivnim principu, z ¢ehoz plyne, Ze
cokoliv prekracuje zvukovou rovinu, je prostfednictvim rozhlasu nesdélitelné (Osvaldova,
2020). Pravé v tomto konkrétnim sméru by se zdalo, Ze podcasting a rozhlas podobaji, ale
jelikoz se mnoho podcastli objevuje 1 ve form¢ videa, nemusi to byt vzdy stoprocentné

platné.

Specifickym rysem soucasného rozhlasu je ale to, Ze posluchaci pfi jeho poslechu délaji i
jiné aktivity a jde o takzvany kulisovy poslech, pfi kterém je na obsah soutfedéna jen st
posluchacovy pozornosti (Osvaldova, 2020), coz je rys, které rozhlasové vysilani s

podcastingem sdili.

Nejvétsi rozdil ovsem logicky nastava z dasledku povahy obou typti médii a to sice z toho,
ze rozhlasové vysilani se tidi podle ¢asu a pocitd s takzvanymi poslechovymi Spickami
(Gseky béhem dne, kdy rozhlasovou stanici posloucha nejvice lidi). Radia se tak v téchto
ctvrthodinovou frekvenci. Dal§im faktorem je pak to, ze jelikoz se jedna o zZivy pienos,
pfijemce rozhlasového vysilani nemiize pfizplsobit obsah a tempo svym individualnim
potiebdm a pokud né&jakou ¢ast zpravy nepochopi, nemiize se k ni vratit (Osvaldova,2020).

Naproti tomu podcast, jak uz tu bylo mnohokrdt zminéno, nepodléhd zadnému



konkrétnimu vysilacimu ¢asu ani poslechové Spicce a recipient si mize nejen zvolit obsah,

ale pfipadné i rychlost pfehrani a ma moznost si epizody pustit opakované.

2. Technologie

Druhd kapitola prace se vénuje piedevSim technologiim, které vyznamné ovlivnily
samotny vznik podcastu a jeho oblibu u posluchaci. Jmenovité se pak vénuje technologii
RSS, kterd je pro podcasting klicova a pro mnohé cely fenomén definuje. Ve tieti
podkapitole se pak prace zabyva podcastovymi aplikacemi, které vyrazné pozménily

podcastové prostiedi a jsou neodmyslitelnou soucasti dnesni posluchacské praxe.

2.1 Technologické predpoklady

Pravé to, jak podcast vypadad a jak se postupné vyviji, je zavislé na rozvoji technologii
(Morris, Patterson, 2015). Mnoho z nich se zacalo vyvijet soubézné koncem devadesatych
let a v prvnich letech 21. stoleti. Podcast by se nejspis§ netésil takové popularité, kdyby na
trh koncem devadesatych let minulého stoleti nevstoupily pienosné piehravace, umoziujici
prehravani digitalnich souborti. Ackoliv toto zafizeni neni pro podcasting zcela nutné,
vyznamngé to prispélo k jeho oblibé a diky moznosti poslouchat tpln€ kdekoliv se dal skrz

MP3 piehravace naplnit potencial nového formatu konzumace audioobsahu.

Velkou roli hraly i rizné softwarové ¢i hardwarové nastroje, které se postupné zacaly
dostavat k vétsimu mnozstvi uzivateld. Slo napiiklad o lepsi zatizeni pro nahravani zvuku,
jako jsou kvalitnéjsi mikrofony, které se podobné jako mobilni pfehravace na trh zacaly
dostavat koncem dvacatého stoleti (Sterne, 2008). Dulezité¢ pak byly pak i ¢im dal tim
vykonnéjsi pocitace a také pristupnéjsi a jednodussi programy na upravu zvukovych

nahravek.

Diky souhte vSech téchto faktort tak dostali i amatérsti tviirci prostor pro to, aby mohli
nahrat zvuk, ktery je poslouchatelny a na svém pocitaci ho v editacnim programu upravit.
Programy, které umoznovaly praci se zvukovym zaznamem sice existovaly uz diive, ale

nebyly urcené pro uzivatele s osobnim pocitacem, ale spiSe pro nahravaci studia s



profesionalnim vybaveni. Jejich vysokd cena navic také limitovala bézné uzivatele od

jejich pouzivéni (Sterne, 2008).

2.2 RSS

Zatimco dnes velka ¢ast posluchaci podcasty posloucha z riiznych aplikaci, v minulosti
stahovani dochazelo bud’ po jednotlivych epizodiach ¢i byly soubory automaticky

odebirany pravé pomoci vyse zminénych RSS kanala (Harris, Park, 2008).

Jelikoz odbér podcastu pro mnohé tento format odliSuje od jinych soubord umisténych na
webu, vznik RSS kanall je v historii podcastingu kli¢ovou zalezitosti. Podle Cambridge
Dictionary je RSS zkratka pro ,,Really Simple Syndication” a v byznysovém kontextu
oznacuje ,.technologii, kterd umoznuje elektronické propojeni webové stranky ¢i emailu s
jinou dalsi strankou a diky tomu odbératel dostane zpravu o zménach, které na dané

strance nastanou” (Cambridge Dictionary, 2021).

Na to, co presné¢ zkratka RSS znamené se objevuje mnoho nazorti. Ackoliv Cambridge
Dictionary uvadi, ze se jedna o ,,Really Simple Syndication”, objevuji se i pojmy ,,Rich

Site Summary” (Goh, 2005) ¢i,,RDF Site Summary” (Hammond, 2004).

RSS technologie, skrz kterou se daji automaticky odebirat rizné soubory, se poprvé
objevily v roce 1999, kdy ji predstavila spolecnost Netscape a od t¢ doby se dockala
nckolika aktualizaci (RSS Advisory Board). Plnd verze, diky které bylo mozné mimo
videa, psané¢ho textu ¢i fotografie prendSet i zvukové soubory, pak byla uvedena o rok

pozdéji v roce 2000 (Bottomley, 2015).

Vyse zminény Cambridge Dictionary také dale uvadi, Ze RSS technologie se nejcastéji
pouziva v souvislosti se zpravodajskymi servery ¢i blogy, které ¢asto piidavaji novy obsah
a umoziuje tak uzivatelim zistat v obraze ohledné déni na jejich oblibenych strankach

(Cambridge Dictionary, 2021).



Pravé pro blogy, zpravodajské weby byla RSS technologie pivodné zamyslena, jelikoz
predtim, nez méli uzivatelé moznost odebirat novinky ze svych oblibenych stranek, museli
pro kazdy dalsi ¢lanek ¢i ptispévek danou webovou stranku navstivit a zkontrolovat, zda
pfibyl novy obsah ¢i nikoliv. Po vzniku RSS technologie se ale zacal obsah objevovat na
RSS c¢tecee a odpadla tak nutnost navstévovat kazdy web zvlast' a bylo mozné vSechny

novinky vidét pohromadé na jednom miste.

2.3 Podcastové aplikace

I ptesto, ze podcast by nebyl tim ¢im je bez RSS kanalii, v poslednich letech se ukazuje, ze
spiSe nez pies odbér skrz RRS kanal novi posluchaci hledaji a poslouchaji podcasty na

podcastovych platformach.

Platformami se obecné rozumi digitalni infrastruktura, kterd umoziuje dvéma nebo vice
skupinam, aby spolu mohly spolupracovat (Srnicek, 2017). Tyto infrastruktury pak funguji
jako prostfednici mezi riznymi typy uzivateli, mize jit naptiklad o zdkazniky, dodavatele,
tvlirce, poskytovatele sluzeb ¢i reklamy. Ackoliv diky RSS kanaliim se mohli k podcastim
jesté pred vznikem velkych socidlnich siti jako je Facebook ¢i Twitter posluchaci dostat
skrz jednotlivé blogy ¢i webové stranky, pro mnoho lidi, ktefi nebyli technicky zdatni, byl
tento zplsob ponékud slozity, jelikoz uspésné stazeni a piehrani podcastu vyzadovalo
nékolik krokl. V bézné praxi totiz musel uzivatel podcast najit na webu, zkopirovat adresu
RSS kanalu, vlozit ho do néjakého softwaru, ktery umél podcast zachytit (v anglictiné pro
takovy software existuje oznaceni podcatcher), audio stdhnout a az poté prehrat (Sullivan,

2019).

Proto kdyz v roce 2005 ptisel byvaly vykonny feditel spole¢nosti Apple Steve Jobs s
prohladsenim, ze uvadi novinku iTunes 4.9, kterd jednoduSe zvladne uzivatele dostat k
podcastiim, jednalo se o opravdovou revoluci. Oproti pfedchozim verzim iTunes, ktera
umoznovala uzivatelim nakup audio soubord ve formatu MP3, nové verze iTunes méla
vizualn€ velmi piehledny a intuitivni podcatcher, ktery pomoci softwaru jiz
nainstalovaného v Apple zafizeni zvladl automaticky odebirat vlakno umisténé na néjakém

RSS kanalu (Sullivan, 2019).



Novinat Steve Friess proto ve svém Clanku The media milestone the media (fittingly?)
forgot uvedl, ze do té doby nez prisSla pravé nova verze iTunes, byly nepiehledné
uspofadané vSude po internetu, bylo velice t€Zké je pfehravat na jinych zatizenich nez jsou
stolni pocitace ¢i laptopy, a proto se dostaly jen k t€ém technicky nejzdatnéj$im jedinciim
(Freiss, 2015). Novy iTunes 4.9, ale skutecné podcasting ovlivnil v nékolika smérech.
Podcatcher software od Applu totiz nabizel vyhleddvaci policko, kam mohl uZivatel zadat
klicova slova, uvadél zebticek nejoblibenéjsich podcastii a jednotlivé podcasty rozdéloval
do kategorii podle tématu. Navic také podobné jako u hudby, kde byla u piehravané
skladby vidét fotografie daného alba, umoznil, aby jednotlivé podcasty mohly mit n&jaké
své tvodni logo ¢i obrazek, coz podpofilo tvirce ke kreativité a narozdil od RSS, kde byla
ikona tviirce vzdy stejnd, si mohli zacit dat zaleZet i na vizualnim aspektu a pfilédkat tak na

zajimavy ndhledovy obrazek nové posluchace (Sullivan, 2019).

iTunes 4.9 také udélal revoluci ohledné¢ monetizace podcastii. Jelikoz feditel Applu Steve
Jobs byl fanouskem jak podcastingu tak i byznyzu, na iTunes mély podcasty od velkych
firem ¢i médii své specialni prominentni misto a posluchaci se k nim tak dostali snaz nez k
amatérskym podcastim. Jelikoz ale bylo iTunes pouze hostujici platformou, ktera méla
rozbijet decentralizaci, jaka byla dosud nastavend RSS kandly, znamenalo to, ze Zadny z
podcasteri nemél diky bezplatnému poskytovani podcasti na platformé a absenci
jakéhokoliv paywallu moznost piimo od iTunes néco vydélat. V névaznosti na to si pak

jednotlivi tviirci zacali domlouvat prvni placené spoluprace (Sullivan, 2019).

Podle védeckych definic se tak iTunes 4.9 stal viibec prvni platformou v pravém slova
smyslu, kterd poskytovala sluzbu pro podcasting. Kromé centralizovaného tlozisté
podcastli a moznosti snadného objeveni novych, totiz podcasterim umoziiovala oslovit
publikum diky propojeni s jejich vlastnim RSS kandlem na bazi bezproblémového
digitalniho rozhrani (Sullivan, 2019). Dominance Applu tak pomohla podcasty predstavit
milionim potencialnich poslucha¢i (Frommer, 2009) a diky iTunes 4.9 ud¢lala z

podcastingu kulturni mainstream (Bottomley, 2015).

V navaznosti na Apple potom zacaly vznikat i1 dalSi podcastové aplikace, které
umoznovaly obsah sdilet i na socialnich sitich a tim padem se podcasty mohly dostat k vice

lidem (Markman, 2015). Kromé& Applu tak pfisly na trh jest¢ dalsi dvé velmi dominantni
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platformy- Google a Svédska spolecnost Spotify. Ob¢ tyto spolecnosti podcasty integrovaly
mezi své doposud nabizené hudebni sluzby a diky tomu také zvysuji povédomi o

podcastingu.

Podle Srnicka maji ale platformy navic schopnopst monopolizovat, extrahovat, analyzovat
a pouzivat obrovskd mnozstvi dat, kterd se na nich vyskytuji (Srnicek, 2017). V ptipadé
podcastovych platforem to pak znamend, ze pravé nejvétsi platformy jako je Google,
Spotify a Apple maji potencial k tomu si vytvofit monopol na podcasty a uzivatelé je s
velkou pravdépodobnosti budou objevovat téméf vyhradné skrz tyto platformy. Ackoliv
Apple je diky své historické dominanci asi nejpravdépodobnéjsi platformou, ktera by si
takovy monopol mohla vytvofit, vSechny zminéné platformy funguji jako jakysi
gatekeepeti pro publikum a maji moc urcit, jaké podcasty se k Sirokému publiku dostanou.
Momentalné je praxe totiz takova, ze algoritmus téchto aplikaci upfednostituje i1 diky
funkci zebtickli nékolik show s obrovskymi dosahy. A pravé soucasnd snaha o
komercializaci a monetizaci podcastingu muize diky platformam, které upfednostiuji

taktiku ,,vitéz bere vse”, zdsadn¢ ovlivnit budouci vyvoj podcastingu (Sullivan, 2019).

3. Vyvoj

Treti kapitola se vénuje vyvoji podcasti. Prvni podkapitola je zaméfend na vyvoj v
zahraniCi. Ackoliv by se dalo sdhodlouze popisovat, jakym smérem se podcasting vyvijel
ve vSech zemich svéta, hlavni diiraz je zde kladen predev§im na Spojené staty americké,
které jsou kolébkou podcastli a od jejichz vyvoje se odviji podcasting na celém svété.

Druha podkapitola pak popisuje vyvoj podcastingu na tizemi Ceské republiky.
3.1 Vyvoj podcastingu v zahranici

Podcasting oficidlné¢ vznikl v anglofonnich zemich v roce 2004 (McHugh, 2004).
Prvopocatky podcastingu se ale objevuji uz v roce 2000 kdy doslo k rozvoji RSS
technologie 1 diky softwarovému inZenyrovi Daveovi Winerovi. Za prvniho podcastera je
pak povazovan americky televizni a rozhlasovy moderator Adam Curry, ktery vytvofil
program iPodder, diky kterému §ly MP3 soubory automaticky stahovat do osobnich
pocitact (Watson, 2021). Ackoliv se dodnes vedou spory o tom, zda za vznik podcastu

mize pravé Winer, ktery piiSel s novou technologii a nebo Curry, ktery jako prvni
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vyprodukoval podcast jako takovy, je jasné, Ze tento zplisob preddvani informaci a zédbavy
se rychle uchytil a nasel si své ptiznivce. Uz po roce od vzniku podcastu se totiz zdkladna
posluchact rozsitila z 820 tisic na vice nez 4,8 milioni (McClung, 2010). Hned v roce

2004 také vznikla prvni podcastova platforma Libsyn (Libsyn, 2021).

Hned v roce 2005 se kromé velkého piisunu novych posluchacli objevila i prvni
podcastova ocenéni, vysla prvni kniha o podcastingu od autora Todda Cochranea, Apple v
nové verzi iTunes 4,9 zacal podporovat podcasty, stejné jako internetovy vyhledavac
Yahoo, ktery uvedl novinku v podobé moznosti vyhleddvani podcastii. Slovo podcast bylo
také vybrano Slovem roku, jak uZz je zminé€no vyse a krom¢ nékolika tvirci, kteti se diky
uspéchu mohli zacit podcastingem zivit, zavedla prezidentsky podcast i tehdejsi hlava

Spojenych statu, George W. Bush (Podcasting historical timeline and milestones, 2021).

I ptesto, Ze se zdalo, ze si podcasting hned rok po svém vzniku ziskava ve spole¢nosti své
misto, bylo tomu tak pouze u podcastii amatérskych tviirc. Ackoliv dnes je podcasting
uzce spjaty 1 s médii, velké medidlni domy zprvu na tento novy fenomén nekladly velky
diraz. V tradi¢nich médiich také panovaly obavy o to, zda novy format, ktery dava i
amatérim do rukou moznost sdélovani informaci, neroztiisti dosud zajety medidlni systém
a ptipadné nesebere posluchace klasickému rozhlasovému vysilani ¢i jinym druhtim médii

(Berry, 2006).

Samotné rozhlasové stanice a i ostatni typy médii se ale nakonec k podcastingu také
pfipojily. Jednim z prvnich médii, které se do podcastti pustilo byla britskd BBC, ktera v
listopadu 2004 pieklopila svlij potad In Our Time (Boaden, 2014) do podcastové podoby,
pozd¢ji v roce 2007 ptidala i autorské podcasty, které se od poradil stanice liSily. V prvnich
letech podcastingu na tento trend naskakovala nejvice prave radia, jelikoz svou podstatou a
zvyklosti redaktorti pracovat s audiem, maji k podcastingu nejblize. Kromé toho, Ze
podcast byl jen trochu jingym formatem néceho, co uz v ramci své prace radia délala, novy
svezi format také znamenal, Ze mohou zasahnout nové posluchace a najit si nové misto pro

distribuci svého obsahu (Sellas, 2012) .

Podobné jako ve Velké Britanii byla prikopnikem pravé BBC, ve Spojenych statech

americkych roli podcastového lidra pfijala rozhlasova stanice NPR, kterd v roce 2005
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debutovala se 174 podcastovymi pofady. Sedmndct z nich pak bylo origindlni tvorbou

pfimo NPR (NPR,2021).

V nékolika nésledujicich letech se zdéalo, ze podcasty ve Spojenych statech jsou
poslouchané a maji svou poslucha¢skou zdkladnu, ktera se sice pfili§ nezvétSuje, ale je
stala. Kdyz vSak v roce 2009 spole¢nost Edison Research z amerického statu New Jersey
provadéla vyzkum ohledné podcastingu, zjistilo se, ze o podcastingu vi pouhych 43 %
Ameri¢anti. Jeden ze ¢ty Ameri¢ant pak potvrdil, ze si nékdy stahl a poslechl néjaky
podcast v audio ¢i video formé. V porovnani s rokem 2008 ale bylo vidét, ze posluchaci
sice pomalu, ale jisté¢ pfibyva, v pfedeSlém roce totiz termin ,,podcasting” znalo 37 %

Americ¢ant (Edison Research, 2009).

Podcasting tedy rostl svym pozvolnym tempem, v roce 2014 ale pfiSel velky zvrat a o
podcastech se opét zacalo vice psat a mluvit, jak nastifiuje Richard Berry ve své publikaci
A Golden Age of Podcasting? Evaluating Serial in the Context of Podcast Histories z roku
2015 (Berry, 2015 ). Deset let po oficidlnim vzniku podcastu totiz v fijnu roku 2014 zacal
vychédzet narativni investigativni podcast Serial od novinarky Sarah Koeningové. Tento
podcast rozkryval skutecny ptipad vrazdy z roku 1999 a kromé¢ Koeningové za podcastem
stal 1 tym producentil z rozhlasové show a podcastu The American Life. Richard Berry ve
své dalsi publikaci Serial and Ten years of Podcasting: Has The Medium Finally Grown
Up ? z roku 2015 také uvadi, Ze podle iTunes §lo o podcast, ktery si v doposud nejkrat§im
Casovém useku stdhlo 5 milionti posluchaci. Do dubna 2015 mél pak Serial 80 miliont

stazeni (Berry, 2015).

Pravé na popud uspé€Sného podcastu Serial, ktery upoutal pozornost médii i Siroké
vefejnosti, zacala popularita podcastii opét stoupat. Napiiklad autofi jako Bottomley
(Bottomley, 2015) ¢i Berry (Berry, 2015) pak o tomto obdobi pisi jako o ,,zlatém véku
podcasti” a ,,velké podcastové renesanci”. To se samoziejmé kromé ptibyvani novych
podcasti postupné zacalo odrdzet i na poc¢tu pravidelnych posluchaci podcastii. Zatimco v
roce 2006 se za pravidelného posluchace podcastli oznacilo pouze 11 procent Americant,
v roce 2017 uz podcasty pravidelné poslouchalo zhruba 40 % (Llinares, 2018). V roce
2019 pak podle dalsiho prizkumu Edison Research podcasty znalo a nékdy poslouchalo uz

vice nez 50 % obyvatel Spojenych statli, coz bylo viibec poprvé, kdy znalost podcastingu
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ptekrocila v. USA hranici padesati procent. Podle seniorniho viceprezidenta Edison
Research Toma Webstera pak pravé to, Ze podcasty zna uz vice nez polovina Americant

sveédci o tom, ze se tento format dostal do mainstreamu (Edison Research, 2019).

3.2 Vyvoj podcastingu v Ceské republice

Vyvoj podcastingu v Cesku byl o poznani pozvolngjsi, nez pravé ve vyse zminovanych
Spojenych statech. Vibec prvni zminky o podcastingu se v Cesku objevily na jafe v roce
2005, kdy Patrick Zandl publikoval na web Lupa.cz ¢lanek s ndzvem Podcast - revoluce v
internetovém vysilani (Zandl, 2005) a o podcastech poprvé napsal i Jan Kuznik na server
Technet v ¢lanku Podding vam namicha rozhlasové vysilani na prani i do MP3
prehravace (Kuznik, 2005). V tisténych médiich se pak prvni zminky o podcastingu
objevily v tydeniku Euro v ¢lanku Revoluce bez vin (Green, 2005), ktery byl ptekladem
¢lanku z amerického média Business Week, ¢i Lidovych novinach v clanku Kondom

hrdinou talkshow (Krupka, 2005).

V dob¢ vydani téchto prvnich ¢lankd o podcastingu vSak jeSté¢ zaddné Ceské podcasty
neexistovaly. Ctenafi se tak z ¢lankti mohli dozvédét spise o historii podcastingu, jeho
charakteristice a vyhledim do budoucnosti, ve které by mohlo dojit k monetizaci podcastl
¢i ohrozeni rozhlasu timto novym fenoménem. V kontextu dnesni doby se vSak tyto obavy
zdaji

ismévné a pfehnané dramatické. Ctenafi také dostali navod, jak se k podcastim dostat a
néjaky si stahnout, ackoliv zadny cesky obsah nebyl k dostani. Podle Zandla pak absence
Ceskych podcastli tkvéla v tom, Ze se u nds neprodalo mnoho piehravaci iPod, coz
Castecné potvrzuje teorii, ze mnozi iPod povazovali za jediny piehravac, ktery by poslech
podcastd umoznil, a Cesi nejsou zvykli v audiu poslouchat talkshow formaty, které
podcastiim tradiéné dominuji (Zandl, 2005). Jiti Hlavenka na portilu Zivé.cz pak v
cervenci 2005 podcast v kontextu ceské spolecnosti zatadil spiSe na okraj mediadlniho
prostoru, jelikoz se domnival, ze ackoliv ve Spojenych statech stejné jako u blogl vznika
velké mnozstvi kvalitniho obsahu, Cesi nejsou na takovy typ obsahu stavéni a a rozkvét
ceského podcastu nehrozi, ba co vice, se autor obava, Ze se stanou spiSe ,,doménou

exhibicionistickych pablbti” (Hlavenka, 2005).
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Prvni Cesky podcast pak vznikl v ¢ervnu 2005 a Slo o potad Homeless reality show- 72
hodin od dnes jiz neexistujiciho internetového Radia Akropolis, na kterém spolupracovalo
s magazinem Novy Prostor (Krémaf, 2005). V rdmci tohoto podcastu si mlady student
Vysoké skoly ekonomické Pavel Patizek vyzkousSel na tfi dny byt bezdomovcem (iDnes,

2005) .

O mésic pozdéji pak webovou sluzbu podcast nabidl i Cesky rozhlas, ktery preklopil
vysilani CRo 6 a nékteré daldi vybrané porady do formy podcastu (Cesky rozhlas,
2005). Rozhlas dale zacal pfidavat mezi své podcasty i dalsi potady a stal se nejveétSim
producentem podcasttl v Ceské republice. Navézal tak na zahrani¢ni BBC &i NPR, které,
jak uz bylo zminéno v kapitole popisujici vyvoj podcastingu v zahrani¢i, zacaly zhruba ve

stejné dobé.

V roce 2007 pak prisel se svym vibec prvnim autorskym podcastem Zhasni!, ktery se tocil
kolem intimnich a sexudlnich témat (Sroka, 2007). Jako prvni autorsky podcast vytvoreny
nezavislym tvlircem je pak nejspi§ podcast, ktery produkoval portal Hrej.cz, ktery spadal
pod Seznam. Jak uz napovida nazev webu, ktery podcast od roku 2006 vytvarel, vénoval se

zajimavostem a novinkdm ze svéta videoher (Macich, 2006).

Od prvnich pokusti o podcasty okolo roku 2005 se az zhruba do roku 2015 cesky
podcasting az na nekolik pokust pfili§ nerozvijel a ve spolecnosti nebyl tento fenomén
ptilis zndmy. V soucasnosti ale nalezneme na ¢eské podcastové scéné stovky podcastli od
nezavislych tviirct i soukromych a vefejnopravnich médii. Kromé Ceského rozhlasu totiz
podcasty zacala délat od Gervna 2016 i Ceské televize, ktera zadala vydavat podcast o
fotbale a pozdé&ji i o jinych sportech, v roce 2018 pak postupné k moznosti poslechu jako
podcast pieklopila své divacky oblibené pofady jako je Interview CT24, Uddlosti CT &i

Fokus Vaclava Moravce.

Sviyj at’ uz autorsky ¢i pieklopeny ma dnes vétSina mainstreamovych médii, ale do tvorby
audio obsahu se zacinaji zapojovat i1 firmy, které podcast pouzivaji jako mozZnost
propagace. Nejvetsi rozkvet podcastii u nas nastal zhruba v letech 2018 az 2019, kdy s
tvorbou zacala velka ¢ast dnes popularnich zpravodajskych podcasti. Pfikladem nam miize

byt tieba Studio N od Deniku N (Titlbach, 2019), & Vinohradskd 12 od Ceského rozhlasu
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(Bumbalkova, 2019), coz jsou momentdln¢ jedny z nejpopularnéjSich zpravodajskych
podcastil. Z instituci miZzeme zminit zase napiiklad Narodni divadlo, které podcast spustilo

zacatkem roku 2021 (Narodni divadlo, 2021) .

To, ze zejména v poslednich dvou letech se povédomi Ceské spolecnosti o podcastech
znaéné rozsifilo, ukazuje 1 vznik ankety Podcast roku. Prvni ro¢nik této ankety probehl v
roce 2019 a v souvislosti s ni prob¢hl 1 priizkum, kdy se autofi této soutéze ptali vefejnosti
v nejsilnéjsi cilové skupiné€ 15-39 let na to, zda znaji podcasty. Zatimco v roce 2019 42 %
respondentll podcasting viitbec neznala, v roce 2020 uz o podcastech slySelo 94 % a vlbec

je neznalo pouhych 6 % (Podcast roku, 2020).

4. Motivace

V této kapitole popisuji motivaci ze strany tvlrct, tak ale i ze strany posluchacii. Zamétuji
se na jednotlivé body, které mohou potencidlni tviirce motivovat k tomu, aby s podcasty
zacali a pfipadné i nadale pokracovali. V ramci posluchacské motivace pak zminuji

benefity, které podcasty posluchaclim pfinési a diky kterym je tento format u lidi oblibeny.

4.1 Autorska motivace

Dtivodd, co vede tviirce k tomu, aby nahravali podcasty je hned né€kolik. Na toto téma
doposud probéhlo nékolik vyzkumt, ale vétSina dostupnych je bohuZzel jesté z nultych let
tohoto stoleti a tim padem nejsou pfili§ aktualni. Mezi ty ac star$i, avSak doposud nejvice
relevantni studie se fadi publikace Doing radio, making friends, and having fun: Exploring
the motivations of independent audio podcasters od Kris Markmanové, ktera se zaklada na

datech, které nasbirala v USA v letech 2008 a 2009 (Markman, 2011).

Markmanova se ve svém vyzkumu ptala americkych podcastert na to, pro¢ s podcastingem
zacali, co je motivuje k tomu, aby s tvorbou pokracovali a také co na podcastingu maji a
nemaji radi. To, co podcastery k tvorbé vede, rozdé€lila do Sesti skupin. Jako prvni kategorii
vymezuje technologie a média, podcastefi, ktefi totiz maji blizko k médiim ¢i jinym
podcastiim, maji vétsi pravdépodobnost, ze také zacnou tvorit vlastni obsah. Tato motivace

se ale podle Markmanové vyskytuje spiSe na zacatku, jelikoz tviircim imponuje
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nenarocnost nakladl pfi startu s podcastigem, ale o dlouhodoby zdroj motivace se vétSinou

nejedna.

Druhou skupinou je pak produkéni proces, ktery na nékteré jedince pusobi jako motivacni
faktor, jelikoz jsou technicky zdatni a uZzivaji si pfipravu, proces nahravani i postprodukci.
Pro n¢které tviirce vSak toto miize byt naopak zdrojem demotivace, jelikoz je prave

napiiklad postprodukce nebavi a povazuji proces nasledné editace za nudny ¢i zdlouhavy.

Dalsi motivaci mize byt i osobni zdjem o néjaké téma. Mlze jit bud’ o téma, o kterém se
bézné nemluvi a tviirce ho chce otevtit, ¢i chce doplnit obsah ostatnich tvirced, ktefi se

danym tématem zabyvaji.

Tviirce motivuji 1 osobni a interpersonalni motivace. V ramci té osobni si tvlirci uzivaji
pfedev§im moznost néco kreativné tvofit, vefejné se vyjadrovat a sdilet své nazory s
ostatnimi. U nékterych jde pak i o ziskani pozornosti ¢i snahu o zlepSovani dovednosti jako
je naptiklad projev. Interpersonalni motivace pak prameni od jinych osob, které¢ naptiklad
potencialniho tvlirce vybizi k tomu, aby s podcastingem zacal ¢i osobni zdjem podcastera o
to stat se soucasti podcasterské komunity. Interpersonalni motivace je ale vétSinou
nejvetsim diivodem, z jakého tvilirci s podcasty pokracuji, jelikoz je nabizena skrz zpétnou
vazbu od posluchact. Kromé& ohlast od posluchacti, ktefi ¢ekaji na dalsi dily, také tvlirce
mize motivovat to, Ze diky podcastingu mohou ziskavat osobni kontakty s lidmi z oboru,
kterému se profesné vénuji, €i s ostatnimi podcastery. Na druhou stranu ale nékdy miize
byt zpétnad vazba ¢i komunikace s publikem demotivacni. V ptipadé, Ze totiz podcaster
opakované dostava nedostate¢nou ¢i velmi negativni zpétnou vazbu, mize ho to pobidnou

k tomu, aby tvorbu podcastii ukon¢il.

V neposledni fad€¢ pak tvlrce motivuji i finance. Tam jde ale spiSe o dlouhodobou
motivaci, tviirci totiz vétSinou doufaji, ze podcast, ktery momentaln€ monetizovany nemaji
by do budoucna mohl zacit néco vyd¢lavat a piipadné by se podcastingu mohli vénovat na

plny uvazek (Markman, 2011).

Konkrétné u posledniho bodu ale bude velmi zalezet na tom, z jaké zemé¢ podcastefi

pochazi. Napiiklad ve Spojenych statech jsou totiz moznosti Zivit se podcastingem
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mnohem véEtsi a pro mnohé tvirce mize byt v dnes$ni dobé finanéni motivace 1 primarnim
faktorem, kvili kterému s podcasty zaénou. Na druhou stranu napiiklad v Ceské republice
jsou moznosti vydélku stile velmi omezené a ptedstava, ze by se tvlirce uzivil pouze
tvorbou podcastll je stale velmi nepravdépodobna. Vice o moznostech monetizace ¢eskych

podcasti ale rozeberu az v praktické casti.

4.2 Posluchac¢ska motivace

Ani na motivaci posluchact k poslechu podcastli neexistuje mnoho relevantnich vyzkumu
¢i studii. Dostupny k nalezeni je pouze vyzkum Stephena McClunga a Kristine Johnsonové
z roku 2008, ktery popisuji v publikaci Examining the Motives of Podcast Users, ktera

vysla o rok pozdéji.

Ve vyzkumu McClung a Johnsonova uvadéji, Ze motivacnimi faktory pro posluchace
podcasti jsou predev§im dostupnost, moznost zabavy a vybéru témat, které je zajimaji,
dale moznost podcasty archivovat a také se dostat k zajimavému obsahu, ktery je bud’

reklamniho nebo socialniho razu (McClung, 2009).

Podle McClunga mohou podcasty posluchacim nabizet zabavny obsah, ktery se shoduje s
tim, o co ma zrovna dany Clovek zajem. Pravé moznost poslechnout si podcast, ktery je na
jedné vIné s ndladou a momentalnim rozpoloZzenim ¢i zaméfenim uZzivatele se pak vztahuje
pravé k jednomu z nejvétSich benefitli podcastii a to sice moznosti si obsah pfehrat na
jakémkoliv misté v jakémkoliv Case. Podcasty dale také mohou posluchaci dat podnét ke
konverzaci s prateli ¢i jinymi fanousky podcastl, pfipadné se i diky konverzaci o
podcastech s nékym blizkym mohou dostat k dal§imu zajimavému podcastovému obsahu

(McClung, 2009).

Mnoho dalSich véci, které McClung povazuje za podnécujici k poslechu, jsou ale v
kontextu dnesni doby poné¢kud zastaralé, coz samoziejmé souvisi s tim, Ze v dnesni dob¢ je
vice podcastli, nez v roce 2008 a také se znacné rozrostla posluchacské zakladna. Dal§im
faktorem, proc€ je tento vyzkum ponékud nerelevatni je také fakt, ze se zamétoval vyhradné

jen na podcasty, které byly z velké vétSiny pouze pieklopené verze televiznich ¢i
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rozhlasovych show a nejednalo se o autorské podcasty, an které jsou zvykli dne$ni

posluchaci.

Faktorem, pro¢ je tento vyzkum ponckud neaktualni, je napiiklad oznaceni moznosti
archivace a ukladani a také moznost se k danym podcastim vracet za motivaci. V dobé
podcastovych aplikaci jsou totiz tyto funkce spiSe béznou praxi, kterou posluchac¢i mohou
povazovat za vyhodnou, ale nejde asi Uplné o néco, co by posluchace namotivovalo k

poslechu podcastd.

Ackoliv mnoho pozd¢jsich dostupnych studii na toto téma neexistuje, objevuji se alespoii
nékteré materidly, které se zamyS$li nad posluchacskou motivaci specifickych skupin.
Jednim z nich je naptiklad prace College Students’ Motivations for Using Podcasts od
Mun-Young Chunga z Pennsylvania State University z roku 2016.

V této studii se autor zaméefuje na univerzitni studenty, kteti jsou posluchaci podcasta.
Ackoliv se tento vyzkum mulze zdat v celkovém kontextu ponckud nerelevatni, mize
oviem mnoho vypovidat o posluchagské motivaci, jelikoz v Ceské republice jsou pravé
mladi lidé jednou z nejvétsich skupin, kterd posloucha podcasty. Podle vysledki je prave
pro vysokoskoldky nejvétsi motivaci k poslechu zabava a také to, Ze poslech podcastil je
vyhodnym zpisobem, jak se dostat k zajimavému obsahu. Velka Cast studentl pak v
souvislosti s vyhodnosti podcastli oznacila jako zasadni faktor to, Ze jsou zdarma. Za dalsi
dilezity faktor byla oznacena jistd moznost nahlédnuti do zivotl jinych lidi, fakt, ze se
castecné jedna o prenesenou formu jisté socidlni interakce, moznost relaxace u konzumace
informaci a také to, Ze studenti povazuji poslech podcasti jako uspokojujici formu

vyuzivani technologii (Chung, 2016).

Dalsi zajimavosti s ohledem na posluchacskou motivaci také mize byt to, co podcasty
pfinasely lidem béhem koronavirové pandemie. Pravé za posledni rok na ¢eské podcastové
scén¢ pribylo mnoho podcastli a pojem podcasting znd postupné vice a vice lidi. Na to, co
milenidly a zastupce mlad¢é generace motivuje k poslechu béhem pandemie se zamérila
autorka Anugraha Raova v ¢lanku How podcasts are motivating millennials during the
pandemic, ktery vysel v kvétnu roku 2020 v The Bridge Chronicle. Autorka se v ¢lanku

zaméfuje na indicky podcastovy trh, ale dle mého nazoru mohou byt pravé v této nelehké
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dobé¢ posluchacské motivace stejné i v jinych koutech svéta. Podle Raové poslech podcastl
béhem pandemie nabizi pravé zplsob, jak pfijit na jiné myslenky, nakopnuti ke kreativité,
dobry zptisob vyuziti volného ¢asu, urcitou motivaci do zivota a také moznost se alespon

skrz audio spojit s lidmi, kteti mluvi o tématech, ktera jsou vam blizka (Rao, 2020).

Poslucha¢ska motivace ale nejvice vychazi samotné podstaty podcastingu. jak uz bylo
zminéno v prvnich kapitolach prace, podcasting je predevsim specificky tim, Ze se jednd o
obsah, ktery mize byt piehran kdykoliv. Dle mého nazoru, coby pravidelné
posluchacky, je pravé toto asi nejvétsi motivaci a benefitem podcastli, k cemuz se pak
pfipojuji 1 dalSi vySe zminéné faktory jako je zabava, ziskdvani novych informaci a
podobné. Moznost zdbavy, novych témat a informaci vSak nabizi i tradicni média, a proto

osobn¢ povazuji pravé vyhodnost a moznost nevazat se na Cas i misto za vibec

vvvvvv

METODOLOGICKA CAST

1. Nastavovani dotaznikového Setfeni a jeho vysledky

I pfesto, Ze bylo v teoretické casti mnohokrat zminéno, Ze podcasting jako takovy neni
zadnou novinkou, v Ceském prostiedi se mu stdle nedostalo takové pozornosti, jako je
tomu naptiklad ve Spojenych statech ¢i Velké Britanii. I proto je v ¢eském prostiedi stale
nedostatek studii, které by mapovaly rozmisténi posluchaci po republice, znalost
podcastingu v Ceské spolecnosti ¢i vékovou kategorii, kterd podcasty posloucha a bylo

proto obtizné najit vhodné materialy, ze kterych vychazet.

I kdyz jsem néjaké studie objevila, mnoho z nich bylo z let 2018 ¢i 2019 a ackoliv se to v
SirSim kontextu pojeti casu nezda jako dlouha doba, pravé v poslednich dvou letech se o
podcastingu zacalo v Ceské spolecnosti vice mluvit a dva roky stara data tak nemusi byt
vilbec relevantni. Ostatné to, Ze v poslednich letech nastal v Cesku podcastovy boom
ukazuje 1 to, ze velka ¢ast tvircil, ktefi mi poskytli rozhovor a momentalné se fadi mezi
jedny z nejposlouchanéjSich podcasterii u nas, se k podcastingu dostala v poslednich dvou

az trech letech. Jedinou alespon trochu z mého pohledu relevantni studii pak byl prizkum
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spolecnosti Nielsen Admosphere pro web Mediar z minulého roku (Mediar, 2020), ale ani

v ném nebylo dostate¢né mnozstvi odpovedi na otazky, které mne zajimaly.

Ackoliv podle ptivodniho planu jsem chystala provést vyzkum pouze pomoci rozhovori s
tvirci podcastl, kvuli nedostatku nékterych dat, které jsem v rdmci prace povazovala za

klicové, jsem se nakonec rozhodla i pro provedeni svého vlastniho dotaznikového Setieni.

Cilem tohoto vyzkumu bylo pfedevSim zjistit vékové a demografické rozlozeni
posluchacti, obezndmeni s terminem podcasting a také posluchacské preference co se tyce
aplikaci i1 ¢innosti, pfi nichz podcasty soucasné poslouchaji. Dotaznik mél také za tkol
zjistit, co poslucha¢i povazuji za podcast a jak se divaji na rizné zpisoby jeho

monetizace.

Skrz platformu Google Forms jsem proto vytvofila kratky dotaznik, ve kterém jsem
polozila respondentiim Sestnact otdzek z nichz nckteré byly povinné a jiné dobrovolné.
Jejich pomoci jsem se snazila ziskat data o posluchac¢ském pohlavi, véku, kraji a velikosti
obce ve které ziji. Déle jsem také zjiStovala zda o podcastech uz nékdy slyselo, pokud ano,
zda si n¢kdy né&jaky pustili ¢i zda jsou pravidelnymi posluchaci, kterych jsem se nasledné
jesté zeptala na to, jak ¢asto podcasty poslouchaji. Respondentd jsem se déle ptala na to,
pfi jaké Cinnosti a na jaké platformé podcasty nejCastéji poslouchaji. Posledni otazky se
zabyvaji tim, zda respondenti povazuji za podcast i video na YouTube ¢i pireklopeny
rozhlasovy potfad do podcastové formy a také zda jim vadi reklamy v podcastech a ptipadé
by byli ochotni svému oblibenému tvirci néco zaplatit'. Pravé posledni ¢tyfka otazek pro

mne byla velmi kli¢ova, jelikoz se jednalo o néco, na co jsme velmi Casto narazili pii

rozhovorech s mymi respondenty.

Pii vypusténi dotazniku jsem si stanovila, Ze bych rada ziskala alespont 200 respondenttl,
aby mohl byt vzorek alespon trochu vypovidajici. Nakonec se jich zapojilo 382. Co se tyce
pfesnosti a objektivnosti vysledk, dotaznik bude jisté zkreslen tim, Ze jsem se ho snaZzila
Sifit mezi respondenty predevsim skrz socidlni sit¢, kde mam osobné¢ velkou skupinu lidi,

ktefi jsou v podobném véku jako ja a také vétSinou ziji v Praze ¢i vétSich méstech. Na

! Kompletni vysledky dotaznikového Setieni prikladam v seznamu piiloh véetnd
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druhou stranu jsem se ale podcast snazila rozsifit i skrz své prarodice, rodice a piibuzné
blizkych mezi jinou cilovou skupinu a ackoliv jsou v dotazniku v nejvétsi mife zastoupeni
lidé ve veéku 20 az 26 let, coz odpovidd mé veékové kategorii, povedlo se mi ziskat
odpovédi od respondentll ve vSech pfedem stanovenych vékovych skupinach. Dotaznik
jsem se taktéz rozhodla $ifit na facebookovych skupiniach uréenych k vyplhovani
dotazniki, kterym piikladam zéasluhu za to, Ze se mi povedlo mit v dotazniku zastoupeny

vSechny kraje.

Co se tycCe struktury dotazniku, snazila jsem se o to, aby mélo co nejméné otazek
otevienou odpoved’ a ja jsem tak mohla sndz vyhodnotit data. Pokud bych ale méla kriticke
vyhodnotit stinné stranky tohoto Setieni, zpétné bych k otdzce na bydlisté respondenta
pfidala moznost, Ze Zije mimo tizemi Ceské republiky. V otazce ohledné ¢innosti, pii jaké
respondenti podcasty nejvice poslouchaji jsem také mohla pfidat moznost “prochazka”,
jelikoz v oteviené odpovédi, kterd této otazce nésledovala pii odpovédi “jiné” §lo totiz o

nejcastejsi odpoved’.

2. Rozhovory

Dalsi soucasti mého vyzkumu byly pfedem pldnované rozhovory. Po konzultaci s
vedoucim prace, ktery mi poradil, abych pro ziskani co nejvice relevantnich dat provedla

alesponi patnact rozhovori, nakonec probéhlo interview se sedmndcti respondenty.

Jelikoz mé kromé pohledu tvlrct, kteti podcasty tvoii pod néjakym médiem zajimal nazor
1 tviircd, ktefi jsou v tomto sméru nezavisli a také pohled lidi, ktefi se v oblasti podcastingu
pohybuji, ale sami nejsou piimo tvirci, rozhodla jsem se rozhovory rozdélit do

nasledujicich 3 kategorii.

V té prvni jsem hovofila s tvlrci, ktefi podcasty délaji sami na sebe. Jelikoz ¢eskému
podcastovému prostiedi dominuji predevSim rozhovory, ¢i podcasty, které vznikaji ve
dvojici, bylo pro mne klicové, abych sehnala i tvirce, ktery podcast déla opravdu sam,
moc vdécnd, kdyz nabidku na rozhovor piijal David Vanicek, ktery sdm dlouhodobé

pusobil v médiich a momentalné se vénuje tvorbé obsahu na socialnich sitich a kromé
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svého solového podcastu Slysime se, vede 1 podcastové studio, které bylo v dobé naseho
rozhovoru teprve v zacatcich. Mezi dalsi respondenty v této kategorii patii Martin Klesnil a
podcasti na Ceské scéné. Déle jsem méla moznost vyzpovidat Dana Trzila, ktery je
povazovan za otce Ceského podcastingu, jelikoz byl jednim z vibec prvnich lidi, ktefi
podcasty v Cesku zadali délat. Dan vede také web Ceské podcasty a diky tomu, Ze se
tématem opravdu do hloubky dlouhodobé zabyva, mi mohl poskytnout mnoho cennych
informaci. Mou nabidku na to, aby se staly soucasti mé bakalaiské prace, ptijaly i Terézia
Ferjancekova a Zuzana KaSparovd, duo vystudovanych novinatek, které tvoii podcast
Vyhonit d’ébla, ktery se v loniském roce umistil na prvni pficce v kategorii Autorsky
podcast v soutézi Podcast roku. Poslednim respondentem v této kategorii byl pak Adam
Dunovsky, ktery spole¢né se svym bratrem Tomasem tvoii podcast Brocast, ktery je kromé

YouTube a béZnych podcastovych aplikaci dostupny i na Televizi Seznam.

Ve druhé kategorii jsem se zaméfila na rozhovory s podcastery a podcasterkami, ktefi
tvoti pravé pod n¢jakym médiem. I v této kategorii jsem se snazila o rozmanitost a proto
jsem chtéla respondenty z riznych médii jak ze soukromé, tak i z vefejnopravni sféry.
Prvni, s kym jsem si méla moznost popovidat, byl Filip Titlbach, ktery je tviircem podcastu
Studio N pro Denik N. Dale jsem vyzpovidala Jana Kordovského, ktery tvoii podcast
Stopaz pro SeznamZpravy. Rozhovor mi poskytla i Hana Rigicova, ktera tvoii podcast pro
Respekt a piisobi i jako dramaturgyné podcastii pro Cesky rozhlas. S rozhovorem souhlasil
1 Tomas Jirsa, ktery spolecné s kolegou Michalem Plirem tvoifi podcast Insider, ktery
vychazi pod info.cz. Posledni dvojici pak tvoti Cestmir Strakaty, ktery d&la rozhovorovy
potad Prostor X pro Reflex, ktery soucasné vychazi i jako podcast a Lenka Kabrhelova,

vvvvvv

Ceského rozhlasu.

Tteti kategorii pak tvofila skupina majitelli ¢i provozovatelli podcastovych studi, jelikoz
m¢é zajimala 1 finan¢ni motivace lidi, ktefi takova studia provozuji. Diky zajimavé diskuzi
o podcastech na socialni siti Clubhouse jsem se dostala k Petrovi Schwankovi, ktery
spoluvlastni agenturu EP Events & Production, pod kterou vznikd mnoho podcasti a
jednim z nich je i PetrGv autorsky podcast Buduj znacku. DalSim respondentem v této

kategorii je pak Matou§ Kralik, spolumajitel podcatsového studia Advertia. Rozhovor mi
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poskytl i Toma§ Cetkovsky, ktery kromé toho, ze plsobi v médiich, vede i podcastové
studio STUDIO PODCAST. Poslednim, kdo mi v této kategorii dal rozhovor byl Vojtéch
Otevrel, zakladatel agentury GoOut, kterd provozuje i podcastové studio. Vojtéch je
zaroven i1 zakladatelem nové platformy HeroHero pro pfimou podporu tvirctl, kterou
vyuziva i mnoho podcasterti, takZze mi poskytl zajimavé informace i o tomto zplisobu

monetizace podcasttl.

A&koliv jsem se snazila drzet této struktury, nakonec mi diky Lence Kabrhelové z Ceského
rozhlasu pfisli do cesty 1 dva lidé, ktefi se témto kategoriim vymykaji. Jednd se o
manazerku pro rozhlasovou sekci v Evropské vysilaci unii Editu Kudla€ovou a analytika
webu Ceského rozhlasu Adama Javiirka. I presto, Zze podle piivodni piedstavy, jakou jsem
o strukturovani své prace méla, se v ni vibec nevyskytovali a méla jsem rozjednané
rozhovory 1 s jinymi tvlrci ze zminénych kategorii, tyto dva rozhovory byly skute¢né
pfinosné a jsem za né¢ velmi vdécna, jelikoz mi do prace vnesly pohled, jaky na podcasty

maji 1jini lidé, nez samotni tvirci.

Cilem rozhovort bylo predev§im ziskat nazory tviircti na podcasting v Ceské republice. Z
rozhovori mi nakonec vyplynulo nékolik zékladnich otdzek, které jsem se rozhodla vice
rozvést v praktické casti. Konkrétné se jednd o to, jakéd je prava definice podcastu, jaké
jsou zptisoby monetizace podcastil, srovnani fenoménu podcastingu s videem, které hlavné
v medialni sféfe bylo pred lety ve stejné pozici jako nyni podcasty, jaky ma podcast
vyznam pro média, jak zasdhnout skrz podcast novou cilovou skupinu, jakou roli hraje
podcast pro firmy a potazmo politické strany a findlné i v jakém stavu je ¢eska podcastova

scéna a jaka ji ¢eka budoucnost.

Rozhovory byly polostrukturované a u vSech respondentl jsem tedy pracovala s jistym
okruhem témata otazek, kterych jsem se chtéla drzet. Potadi otdzek vSak nebylo pevné
dané a obcasné€ jsem dle vyhodnoceni dané situace ptidala i néjaké dopliujici otazky, coz
je 1 metoda, kterou se podle Hendla pravé polostrukturovany rozhovor vyznacuje (Hendl,

2012) .

Kviili pandemické situaci v Ceské republice a s ni spojenymi bezpecnostnimi opatienimi

bohuzel drtiva vétSina rozhovord musela probehnout online, coz s sebou ob¢asné piinaselo
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i technické potize. Nakonec ale i pfes vSechny peripetie byly rozhovory uspésné
dokonceny. kromé dvou rozhovort, které se uskutecnily osobné probéhl zbytek rozhovort
bud’ pies platformy MS teams, Google Meet, Zoom ¢i FaceTime. Respondentl jsem se
pfed rozhovorem vzdy ptala na souhlas k nahrdvani za ucelem nasledného piepisu a

zpracovani.

Své respondenty jsem oslovovala predevsim prostfednictvim emailu, ktery jsem na né
nalezla na internetu. Nékteré respondenty jsem pak kontaktovala skrz socidlni sité Twitter
a Instagram a jeden rozhovor prob¢hl diky komunikaci na platformé Patreon. VSechny
rozhovory byly néasledné pfepsany a zpracovany. Rozhovory vSak nebyly prepsany vzdy
kompletné, protoze byly jednak vynechdny konverzace, které se k rozhovoru nevztahovaly
a také je v n€kterych ptipadech vynechana nékterd pasaz, ktera v ramci prace méla nizkou

vypovédni hodnotu. VSechny piepisy rozhovort se nachézi v seznamu ptiloh.

Rozhovory a jejich nésledné zasazeni do kontextu prace pak probihalo pomoci Cteni
jednotlivych rozhovorit a pfemysleni nad jednotlivymi pasdzemi, které by vystihovaly
charakter sdéleni, které jsem chtéla v teoretické praci ptredat. Jelikoz ale rozhovort
probéhlo velké mnozstvi, nebylo mozné vSechna data ziskand z rozhovorti zasadit do
kontextu prace, ani zaradit vSechna zajimava témata, ktera z rozhovort vyplynula. Osobné
také vnimam jisty problém v tom, ze béhem vedeni téchto rozhovorii jsem si Casto
uvédomovala nové pohledy na véc a zpétn¢€ jsem litovala, ze jsem se na nékteré véci

nezeptala uz respondentd, které jsem zpovidala Gplné na zacatku.

PRAKTICKA CAST

1. Prava definice podcastu

Jak bylo zminéno uz v teoretické ¢ésti prace, presna definice podcastu se kvuli Sifce jeho
zabéru hleda jen tézko. Kdyz odstoupime od technickych pozadavki, jako ta vibec
se da za podcast povazovat i videosoubor? Odpovéd’ na tuto otazku hledaji nejen tvirci, ale
i samotni posluchaci. Ac¢koliv je v dnesni dobé podcast rozsifen na mnoha podcastovych

aplikaci, jako je Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts a dalsi, plno podcasti se
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soubézné objevuje i na YouTube, kde je obsah v audiovizudlni podobé. ,,Miizeme se na to
divat z ¢isté technokratického pohledu, Ze jde o audio co je volné distribuovatelné pomoci
technologie RSS a také mulze se voln¢ §ifit po internetu. Pak ale pfijde tieba novy podcast
Baracka Obamy a Bruce Springsteena, ktery je dostupny jen na Spotify a nema zadny RSS
soubor, tudiz by mou piedeslou definici nespliioval,” fika analytik Ceského rozhlasu Adam
Javlrek.Je tu i otdzka toho, zda jsou rozhovory, které jsou pfistupné na YouTube a
pteklopeny do podcastu také podcastem. Zde si osobné myslim, Ze je to prosté¢ youtubové
video v podcastové aplikaci, ale zase podle prizkumii vyslo, Ze mnoho lidi podcasty
posloucha na YouTube. To se pak da vysvétlit bud’ tim, Zze lidé nevédi, co to jsou podcasty

a nebo lidé za podcast povazuji i video na YouTube,” dodava Javiirek.

Podle dotaznikového Setfeni, které jsem v ramci sbéru dat do své prace provedla, je
nejvyuzivanéjsi platformou pro poslech podcastii Spotify. Nasleduje YouTube, Apple
Podcasts, konkrétni weby danych podcasti a Google Podcasts.

Podcasty nejcastéji posloucham na:
368 odpovédi

Spotify

Apple Podcast

Google Podcast

Youtube

Na konkrétnim webu daného p...
Jiné

Podcasty neposloucham

0 50 100 150 200 250

Praveé posluchacska obliba platformy YouTube poukazuje na to, ze definice podcastu, jako
audio souboru pro mnohé neplati, jelikoz jsou podcasty zvykli sledovat i s videem. Podle
63,4 % respondentli z dotaznikd je video na YouTube plnohodnotnym podcastovym
obsahem. Dalsich 20,3 % videa za podcast neoznacuje a 16,3 % nevi. Pravé ohledné toho,

zda je youtubové video podcastem se ale vedou spory mezi samotnymi tvirci, jelikoz
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nékterym je pravé nazyvani videa podcastem proti srsti. ,,Myslim, ze obsah na YouTube

prosté podcast neni a jde o youtubové video,” tika Petr Schwank.

Povazujete za podcast i pofad, ktery je dostupny kromé podcastovych platforem i na Youtube s

videem?
374 odpovédi

® Ano
O Ne

Nevim

Dalsi nejasnou véci ohledné toho, co je a neni podcast, jsou rozhlasové potady, které se
objevuji na podcastovych aplikacich. Jde ¢asto o puvodni potrady radii, jako je naptiklad
Ranni show Evropy 2 ¢ Host Lucie Vyborné z dilny Ceského rozhlasu Radiozurnal, které
nejsou autorskymi podcasty, ale preklopenymi potady z jiného média. Zde je nutné dodat,
ze prave tato forma pieklapeéni potadi z rozhlasu do podcastové formy by se dala oznacit
za tradini, jelikoz je to praxe, kterou média, jak uz je psano v teoretické Casti, uplatiiovala

diive, nez zacala s tvorbou svych tradi¢nich podcastii.

,U podcastil je citit vliv néjakého tvlirce nebo moderatora a ja mohu dany porad sledovat
aniz bych znala hosty, které si zve a stdle m¢ to bude bavit. Mam pocit, ze Casto navic
podcast narozdil od rozhlasu, kde zni néjaky voice of guard, ktery je odbornikem na dané
téma, zachdzi do osobni roviny a projev moderatora je spise takovym dialogovym prvkem
mezi nim a mnou. Pravé proto pteklopené porady nejsou pro mé primarné podcastem,
jelikoz u potradu jdou posluchaci za pofadem a u podcastu pfimo za moderatorem,”

vysvétluje Edita Kudlacova.
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Stejné jako u jakékoliv jiné zélezitosti ale i u definice podcastu plati, ze sto lidi ma sto
chuti. Podle vysledkii dotaznikii praveé pieklopené porady do podcastové podoby povazuje
za podcast 53,3 % respondenttl, dalSich 28 % je za n¢j nepovazuje a zbylych 18,7 % nevi. I
tento typ podcastu vSak podle nékterych tviircti podcastem v pravém slova smyslu neni,
dokonce se objevuji 1 ndzory, Ze nejde jen o to, Ze by Slo o potad pieklopeny, ale nékteré
autorské podcasty od médii svou formou rozhlasové vysilani natolik pfipominaji, Ze je za

podcast nemohou povaZovat.

PovaZzujete za podcast porad z radia, ktery je preklopen do podcastoveé aplikace (napriklad Host

Lucie Vyborné ¢&i ranni Show Evropy 2) ?
375 odpovédi

® Ano
® Ne

Nevim

I jednotlivi tviirci maji na to, co je podcast rizné pohledy. ,,Podcast pro mé& neni jen
rozhovor, ale n¢jaky obsah, ktery pracuje s hudbou a je narativni, jako je naptiklad
Vinohradskd 12. Praveé rozhovory, nebo pteklopené obsahy do podcastové formy, jako to
vlastné pti vsi ucté délam ja, asi nejsou Uplné pravymi podcasty. Mam pocit, Ze se dnes za
podcast vydava témét vesSkery obsah bez né&jaké piisnéj$i formy a neni svdzany
konvencemi. Nékdy mam pocit, ze pravé plno rozhovorti neni dostate¢n¢ dobrych a proto

se jim fika podcast,” ¥ika Cestmir Strakaty z Reflexu.

Pravé Strakatého vyhodnoceni Vinohradské 12 jako idealniho ptikladu podcastu vSak také
nemusi platit pro vSechny. ,,Pro mé osobné je tieba Vinohradskd 12 dalS$im rozhlasovym
pofadem a ne podcastem v pravém slova smyslu. Formou tedy asi ano, coz je tieba i
nahrand Ranni show Evropy 2 na Spotify, ale néco jiného je podcastovy obsah,” tika

Tomas Jirsa z podcastu Insider. ,,Vinohradsk4d 12 mi nezni jako podcast, ale prosté jako
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dalsi potfad z rozhlasového vysilani,” souhlasi s nim i David Vani¢ek z podcastu SlySime

S€.

2. Monetizace

vvvvvv

Zatimco ve Spojenych statech je momentalné mozné si podcasty vydélavat, v Ceském
prostiedi jsou moznosti monetizace stdle omezené. Zptisoby, jakymi si CeSti podcastefi

mohou vydélavat, by se daly shrnout do tfi skupin.

2.1 Placena spoluprace

Tou prvni je moznost placené spoluprace ¢i partnerstvi s néjakou firmou. Podcaster si v
takovém ptipadé bud’ sdm ze své vlastni iniciativy domluvi n¢jakého reklamniho partnera,
¢i je sam osloven firmou, kterd by u n¢j v podcastu rdda méla reklamni sdéleni. V ramci
této spoluprace pak podcaster do jednotlivych epizod vklada kratka reklamni sdéleni, které
mize byt oddéleno zvukovym efektem a uvedeno ve formé reklamy, jako je tomu tieba v
rozhlase ¢i televizi a nebo muze sdéleni zakomponovat do podcastu ptirozenéjsi formou a
v libovolném c¢asovém useku uvést, ze urcitd firma je partnerem této epizody. Délka a
forma reklamniho sdéleni vétSinou vyplyne ze spolecné domluvy mezi podcasterem a
firmou. Finan¢ni obnos, ktery si mohou podcastefi timto typem spoluprace vydélat, se
velmi lisi na zaklad€ dané firmy i tviirce. Obecné plati, Ze reklamni sdéleni je ohodnoceno
podle poslechtl, vétsi podcastéii, ktefi maji hodné posluchacii, si tedy mohou fict o vétsi
penize. Soucasné také plati, ze Castka se odviji i od velikosti firmy, malé podniky totiz
zpravidla maji na svou propagaci vyhrazen mensi rozpocet nez velké korporaty. Je ale
nutné fici, Ze ne vzdy se takova spoluprace déla jen za finan¢ni obnos, jelikoZ partnerstvi
mohou fungovat i na principu takzvaného barteru, kdy firma podcasterovi poskytne misto

financi n¢ktery ze svych produkti.

Ackoliv v zahrani¢nim prostfedi jsou reklamy v podcastech uz pomérné béznou praxi, v
Cesku jde stale o pomémé nevidanou véc, jelikoZ neni mnoho firem, které by do
podcastové reklamy chtélo investovat a spiSe se piiklani k propagaci skrz tradi¢ni typy

médii ¢i socidlni sité. Neékteti tvirei vSak reklamni spoluprace v podcastech maji. napiiklad
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v podcastu Brocast se reklama objevila uz n¢kolikrat. ,,V USA to funguje tak, ze vam
firma plati n&jakou &astku za tisic poslechii. V Cesku by to vychazelo na n&jakych 800
korun za tisic posluchacli, my jsme si ale tu cenu nastavili trochu niz,” tikd Adam
Dunovsky z podcastu Brocast. ,,V Americe je to podle néjakych studii zhruba 20 az 50
dolarti za 1000 poslechii. V Cesku to vychazi zhruba na né&jakych 0,4 korun za jednoho

posluchace,” dopliuje ho Dan Trzil.

Existuje tu tak n€kolik podcastert, ktefi se produkci podcastli a rozlozenim piijmu z
jednotlivych zdroji Zivi. ,,V Cesku ale jsou tieba lidé, kteii se podcastem Zivi, jelikoZ tieba
délaji podcasty na kli¢ pro velké firmy,” dodava Matous Kralik.

Co se pak tyce posluchacii, vétsina nemé s reklamou v podcastech problém. V ramci mého
dotazniku jsem respondentim pokladala otdzku, zda jim pravé reklamni sdéleni v
podcastech vadi. Data pak ukazuji, ze 49,2 % reklama nevadi, 38,3 % vadi a 12,5 %
respondentli odpovédeélo, ze nevi. I podle samotnych podcasterti je reklama v podcastech
ucinnd, predev§im pokud se jedna o reklamu, kterd se k samotnému tvirci hodi a je

prezentovana pfirozené.

Vadi vam reklamni sdéleni v podcastech 7

76 odpovedi

i ‘adi
@ Mevadi
Meawim
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2.2 Piima podpora od posluchaci

Druhym zptlisobem, jak si z podcastu néco vydé¢lat, je vyuziti takzvané piimé podpory od
sledujicich. Pravé tohoto zptsobu vyuziva hodné ¢eskych podcasterti, jelikoz se jedna o
pomérné jednoduchy zptsob vydelku, ktery podporuje jak kreativitu daného tvirce, tak
prindsi néco navic. Nejcastéjsi platformou, kterd se pro ptimou podporu pouziva v ceském
prostiedi je platforma Patreon. Diky této sluzbé si mohou jednotlivi podcastefi vytvofit své
vlastni uzamcené misto, kam, sdili obsah, za ktery jim jejich podporovatelé posilaji
finan¢ni obnos. Kolik penéz posilaji, je nastavené danymi tvlrci. Ackoliv se tento zptsob
podpory miize zdat idealni, nemusi vyhovovat kazdému. ,,Pro nés tohle prosté neni, ptijde
mi to az moc jednoduché a taky trochu jako kdybych stal s kloboukem na ulici a vybiral

penize za n&jaké své vystoupeni. Nepfedstavuje to zadnou jistotu,” fikd Adam Dunovsky.

Svemu oblibenemu tvarci bych byl ochoten za jeho podcasty platit:

375 odpovedi

i Ano
P Me
Mewim

V ceském podcastovém prostiedi je asi nejcastéjsi praxi, ze podcastefi, ktefi Patreon a
jemu podobné sluzby vyuzivaji, na platformu pfidavaji bonusové epizody, delsi verze
odemcenych podcastli ¢i davaji fanouskiim moznost, aby vybirali témata dalSich epizod,
kladli otdzky hostiim ¢i méli obsah o néjakou dobu dtive. Kazdy podcaster ma ale moznost

si nastavit, jakym zplsobem bude své posluchace motivovat k tomu, aby mu piispéli.
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Kromé jiz zminéného Patreonu vznikla v neddvné dob€ i jeho Ceskd obdoba s nazvem
HeroHero, kterou zalozil i sou¢asny $¢f agentury GoOut Vojtéch Oteviel. ,Rikdame tomu,
ze je to takovy placeny kanal pro kazdého. Je to nastroj na monetizaci obsahu, ktery
mohou vyuzivat nejen podcastefi, ale prakticky kdokoliv. Uplné jednoduse si tam miizes
udélat ucet, nastavi§ mu néjakou cenu a davas tam obsah, za ktery ti nékdo, kdo o to ma
zajem, muze platit. Vychazi to z toho, ze hodn¢ fandime demokratizaci tvlirciho obsahu a
chceme podpotfit tviirce v tom, aby se osamostatnili a fungovali sami na sebe i bez riznych

partnerstvi s firmami,” vysvétluje podstatu platformy HeroHero Oteviel.

Pravé ptimé podpora od posluchact je fenomén, ktery se zacal rozmahat v poslednim roce.
Dtivodem, pro¢ tato moznost mnoha tviircim funguje, miize souviset i s tim, Ze je ¢im dal
tim CastéjSi praxi si platit za obsah. Pravé rozvoj paywallu, at’ uz v médiich nebo na
streamovacich sluzbach jako je Netflix ¢i Spotify, prispiva pfedevSim u mladé generace k
pfesvédceni, Ze internetovy obsah nemusi nutné byt zdarma a svému oblibenému tvirci
jsou ochotni ptispét. Jak ale vyplyva z dotazniku, ackoliv se lidé, ktefi tviircim ochotné za
jejich praci zaplati najdou, placeni za obsah neni jesté uplnou samoziejmosti. Zhruba 36,5
% z 375 respondentt uvadi, ze by svému oblibenému tviirci byla ochotna zaplatit, 33,1 %

by pak platit nechtéla a 30,4 % nevi.

2.3 YouTube

Posledni moznosti jak podcastovy obsah monetizovat je ptidavani i s videem na platformu
YouTube. Narozdil od platforem jako je Spotify ¢i Apple Podcasts totiz tviirci mohou do
videa ptimo skrz YouTube vlozit reklamu a tim padem z kazdého prehrani néco vydélaji.
Vydélky na YouTube se pak vyrazné 1isi podle poctu piehrani videa, zadavatele reklamy i
poctu reklam, které jsou v jednom videu vlozené. Zalezi také na tom, z jaké zemé jsou
divaci daného videa. Obecné se vyplaci obsah na YouTube zacit monetizovat az pokud
kanal dosahne néjakého poctu divakl. Z piehrané reklamy totiz YouTube dava tvlircim 55
procent vydélku a penize se ke tviirci dostanou az poté, co splni milnik takzvaného CPM,
coz oznacuje ,,cost per mille”, neboli ¢astka za tisic ptehrani (Novoselov, 2020). Rizikem
vSak muze byt to, ze YouTube veskery sviij obsah hlida a pokud jsou ve videu porusena

pravidla komunity, stane se demonetizovanym. Pro nékteré podcasty, které se vénuji
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kontroverznéjSim tématim, tak YouTube nemusi byt nejlepsi platformou pro sdileni,

jelikoz z divodit mozné demonetizace nevytvari jisty piijem.

Pravé na YouTube se ale nékdy nabaluji 1 moZnosti spoluprace. jeden z
nejposlouchangjsich ¢eskych podcasti U Kulatého stolu naptiklad také reklamni nabidky
dostava, vétsinou jde ale inzerentim o to, aby se reklama vyskytla na YouTube. zda se
objevi i1 na podcastovych platformach je pfili§ nezajima. ,,VSichni hlavné totiz priméarné
vidi ten YouTube, protoze tam jsou nejveétsi cisla.. Ackoliv totiz patiime mezi

4

desetinasobné vyssi,” fika Patrik Fiala.

2.4 Budoucnost monetizace

To, jakym smérem se bude moznost monetizace pro ¢eské podcastery je pomérné klicovou
zalezitosti. Existuje nékolik scénaiti, na zédkladé kterych by monetizace mohla fungovat.
Prvni z nich je, Ze platformy jako Spotify ¢i Apple Podcasts zafnou stejné jako
hudebnikiim odvadét néjaké procento z piehrani a podcastefi tak budou mit moZznost si
néco vydélat, ptipadné tyto platformy vytvoii specidlni monetizacni systém pro podcastery.
K tomu je ale mnoho tvirct skeptickych. ,,Myslim si, ze Spotify a jemu podobné do
tohohle vstupovat nebudou. Bylo by sice asi mozné, aby do podcastl platformy vkladaly
reklamy a fungovalo to obdobné jako YouTube, ale to si myslim, ze se nestane. Vzhledem
k tomu, jaké je mnozstvi podcastli ani nevim, zda by to viibec bylo mozné,” tikd Terézia

Ferjancekova z podcastu Vyhonit d’abla.

Pro medidlni podcasty by toto ale asi nebylo nejlepsi variantou. ,,Vim, Ze se mluvi o
vzniku néjaké platformy tieba od Apple Podcasts, kterd své tvirce bude vyplacet. Z
hlediska médii ale tohle casto nejde. Tteba podcast od New York Times do kazdého
podcastu umistuje vyzvy, aby poslucha¢i podpofili celé to médium a zakoupili si
predplatné. Berou to jako soucdst celého toho kolosu a tézi z toho, Ze maji tu
zurnalistickou praci odvedenou a prezentuji ji i v kvalitni audio formatu,” fikd Lenka
Kabrhelova. Pravé ptitdhnuti novych piedplatitelit skrz podcast funguje i naptiklad u
Deniku N. ,,Denik N je ale nezavisly diky tomu, Ze je podporovan c¢tenafi. A to, Ze diky
podcastu piijdou lidé, kteti Denik N podpofi a zaplati si pfedplatné je také vydeélek,” fika
tviirce podcastu Studio N Filip Titlbach.
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Samotnd média monetizaci podcasti Casto feSi, ale zatim nepfiSly na to, co by jim
fungovalo nejlépe. ,,Sami nevime, jak s tim nalozit. Na Zadnou takovou platformu jako je
treba Patreon jit nemiizeme, jelikoz podcast, ktery pod n¢jakym médiem produkujeme je
vlastnictvim medidlniho domu. Jediny zptsob, jak to ted’ v médiich monetizovat je skrz
né¢jakou placenou reklamu nebo paywall, ale toho se vSichni trochu boji, jelikoz by mozna

ptisli o divaky,” vysvétluje Cestmir Strakaty z Reflexu.

Druhym zptsobem jak si néco vydé€lat skrz podcastové aplikace je i napiiklad vyuziti
distribu¢nich platforem, které podcastefi vyuzivaji k umistovani svych podcastii na
jednotlivé aplikace. Piikladem takové aplikace muze byt napiiklad v Cesku hojné
vyuzivana platforma Anchor.fm, kterd pro zahrani¢ni tvlirce umoziuje vloZeni libovolného
reklamniho sdéleni pfimo do podcastu, na zakladé ¢ehoz si mohou néco vydélat. ,,V tomto
ptfipadé by se ale platforma musela spojit s ¢eskymi firmami, protoze piehravat reklamni
sdéleni zahrani¢nich firem v Ceskych podcastech by ais nemélo moc velky smysl,” fika

Zuzana KaSparova.

Je také mozné, Ze podcastefi budou skrz podcast budovat zdkladnu fanouskl na jinych
socialnich sitich a finance ziskaji z nich, ¢i budou nadale pokracovat ve vkladani podcastt
na YouTube ¢i platformy, na kterych je ptfimo podporuji jejich posluchaci. ,,Myslim si, Ze
n¢jaky crowdfunding ¢i platformy typu Patreon jsou moznou cestou. myslim si ale, Ze to
funguje spise u projektl, kterd ja jako platici poslucha¢ budu chtit, aby vznikly, ale asi
nepijde o masové podcasty, ale spiSe o néjaké mensi komunitni projekty,” fikd Edita

Kudlacova.

Posledni moznosti je pak navadzani exkluzivniho partnerstvi s danou podcastovou
platformou. V minulém roce takovou smlouvu se Spotify podepsal asi nejposlouchané;si
podcaster svéta Joe Rogan (Steele, 2020) , ktery svlij podcast nyni vydava pouze na
Spotify. Podobné pak Spotify uzavielo exkluzivni smlouvu i s Obamovymi (Spangler,
2019) a princem Harrym a Meghan Markleovou (BBC, 2020). Tato moznost monetizace
je ale velmi nepravdépodobnd, protoze ackoliv takovych exkluzivnich podcastii bude

vznikat vic a vic, stale jde jen o moznost pro n€kolik vyvolenych a ne o mainstreamovy
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zpusob vydélku z podcastingu. ,,V USA je patrné Ze ty nejveétsi hrace se snazi titeba Spotify

vyzobéavat, ale u nds to asi tak nebude,” ik Jirsa.

Nékteti maji dokonce pocit, Zze podcasting neni format, ktery by byl k vydélku v Ceské
republice vibec stavény.,, Primarné si myslim, Ze to u nés neni tak velké, aby se na tom
néco vydeélavalo. Mozna par jednotliveil si na tom néco vydéld, ale masove to asi neptijde,”

fikd Tomas Cetkovsky.

Kromé velkych platforem ze zahranici by ale pfipadné mohla zakro€it i néjaka velka ceska
internetova firma. ,,Jsem ale velmi zvédavy, jakym smérem tohle v Cesku ovlivni Seznam,
jelikoZz je to nejvetsi Ceskd stranka a maji velmi silné zpravodajstvi a také video a to samé
mohou zacit délat s audiem. Vim, Ze momentalné¢ néjaké podcasty uz maji a pokud se
rozhodnout ve svych podcastech zavést néjaky otevieny inzertni systém, myslim, Ze ¢esky

podcastovy reklamni trh by to mohlo vyznamné ovlivnit,* fika Javirek.

3. Srovnani s videem

V souvislosti s fenoménem podcastu v soucasnych médiich se nabizi srovnani s jinymi
fenomény, které média ovladly jesté pred podcastem. Kromé tradi¢nich médii, jako je tisk,
televize a rozhlas se se vznikem internetu zaCaly objevovat i nové formy, které mély
prildkat vétsi mnozstvi divaka a posluchaci, ptipadné mély nabizet novy obsah a pfibliZit

samotné médium z jiné strany. Ten samy trend se da pozorovat i u firem.

V nultych letech nebylo nic neobvyklého, ze média méla své vlastni blogy, kam mohli
pfispivat jak zaméstnanci, tak i bézni uzivatelé a Ctenafi. Pozlstatky takovych blogl
najdeme dnes jesté napiiklad na iDnes.cz nebo na Aktualné.cz. Ac¢koliv tyto blogy stale
existuji a maji své Ctenafe, blog jiz dnes primarn¢ neni zajimavym a sv€zim médiem,
kterym byval kdysi. Podobné to bylo i u firem, které ve snaze ptiblizit se zadkaznikiim také
m¢ély své blogy. Neziidka se stavalo, ze blog byl dokonce pouze interni a slouzil pouze pro
zameéstnance dané firmy. V t€ samé dobé také s blogem zac¢alo mnoho fadovych uzivateli

internetu.
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O podcastu by se tak dalo fict, ze je podobné jako dfive blogy trendem. ,,Podcasty a
celkové audio rostou, myslim si, Ze to zacne délat jesté vice firem. Hodné z nich na to
naskocilo pravé béhem minulého roku, je to zalezitost trendu. Par let zpatky mély vSechny

firmy firemni blogy, jeSté predtim tfeba i firemni radia,” fika Dan Trzil.

S nastupem smartphontl, rozvojem socialnich siti a rychlejsiho a piistupnéjsiho internetu se
ale pomalu od blogii zacalo opoustét a firmy, média i bézni uzivatelé se zacali vénovat
videu. Po roce 2010 zacalo videoobsah produkovat mnoho médii, které se na video
primarné nezamé&iuji a vznikla i nova zpravodajska média, kterd byla na online video tzce
napojend. Prikladem ndm miZze byt tteba DVTV, ktera vznikla v roce 2014 a zamé&fuje se
pfedev§im na audiovizudlni rozhovory ¢i projekt SeznamZpravy z roku 2016, jehoZz
nedilnou soucasti bylo pravé video. Stejné tak jako video rozkvétalo v médiich, nartstal i

pocet video tvircil na platformé YouTube.

A v podstate ten samy vyvoj mizeme pozorovat i u podcastingu. Zhruba kolem roku 2019,
ktery je podle Dana Trzila rokem, kdy do Cech podcasting naplno dorazil (Trzil, 2020),
zacalo podcasty vytvafet mnoho redakei a na trend naskocily i firmy, které stejné jako
kdysi u blogti ¢i videa, skrz podcasty hledaji nové zakazniky a ptiblizuji jim sviij byznys v
novém svétle. Soucasné pribyva i podcastii od amatérskych tvircii a diky momentalni
oblibenosti tohoto fenoménu s podcastingem zacala i tfada influencert, kteti doposud

tvofili obsah bud’ na platform¢ YouTube ¢i na Instagramu.

,,Je to opravdu podobné, jako to bylo u blogl ¢i u videa. Je to dano tim ekosystémem, kdy
kdyz se objevi trend, tak na néj naskoci lidé z marketingu a diky tomu pak i firmy ¢i
média.U médii je tohle trochu jiné, protoze to vychazi z ekonomické situace, kdy uz
nékolik let hledaji neustale novy byznys model. Tim padem, kdyZ se objevi néjaké rostouci
médium se zajimavou cilovku, kterd tim padem mulZe vygenerovat i drahou inzerci,
rozhodnou se, ze do toho piijdou a néco na tom vydélaji. To samé se délo u videa, kde to
bohuzel doslo az do Giplného Silenstvi, kdy se vSechna média zbldznila a v medialni sféfe se
rozmohl takovy hanlivy termin ,,pivot to video”, ktery vlastné¢ oznacoval to, Ze mnoho
redakci se ze dne na den pifesmérovalo tieba z psaného zpravodajstvi na video obsah,” fika

Adam Javurek.
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»led se moznd zacalo ukazovat, Ze lidé preferuji audio, coz dava smysl, protoze pfi
poslechu muzete soucasné délat i dalsi véci. Na druhou stranu, je to i otdzka technologii a
rychlosti zpracovani. Pokud bude video editace jesté jednodussi, pfipojeni jesté rychlejsi a
lidé by si jinak organizovali jinak ¢as a méli touhu zase véci 1 vidét, je mozné, ze se to od
audia zase odkloni k videu. Rozhodné se ale ted’ ukazalo, ze si mnoho lidi k audiu nachazi
cestu, protoze je rychlé, sdélné, intimni a zarovenl umozituje konzumaci pfi jakékoliv jiné

¢innosti,” fika Lenka Kabrhelova z Ceského rozhlasu.

4. Vyznam pro média

Jak je jiz zminéno v piedeslych kapitolach, podcasting je v poslednich letech i nedilnou
soucasti médii. V Ceské republice momentalné existuji desitky podcastii vznikajicich pod
hlavickou soukromych i vefejnopravnich médii a to at’ zpravodajského ¢i publicistického

typu.

,Myslim si, ze podcast je néjaka dalsi extenze, kterd funguje vedle klasickych médii, jako
jsou radia, televize, online ¢i tisténé deniky a tak podobné. Je tu potencidl, ze ve formé
podcastu mize od médii vznikat spoustu dal§iho obsahu, at’ uz to jsou ruzné zpravy,
komentafe ¢i nazory. Je tu navic naptiklad oproti radiu i ta vyhoda, Ze to neni Zivé, ale

muzete si to pustit kdekoliv,” fikd Adam Dunovsky z podcastu Brocast.

S tim souhlasi i Vojtéch Oteviel z agentury GoOut. ,,Ddva mi to smysl. Zatimco radio
tieba nedélalo zddny zdznam a bylo to vSe Zive, tady ten zaznam existuje a jde o takovy ten

on demand obsah, ktery si miizete poslechnout kdykoliv,” fika Otevtel.

Meédia podcasty vyuzivaji piredevSim k tomu, aby se dostali k novému publiku ¢i aby
pridali novy obsah, ktery muze jejich stavajicici Ctenare, divaky ¢i posluchace zajimat.
Kromé toho mohou podcasty i u nckterych médii pfinaSet vyhody, jako je naptiklad
promovani placené¢ho obsahu daného média skrz podcast. Ackoliv si média vétSinou z
podcastl nic nevydélavaji, stale jim to pfinasi nové lidi, kteti pak médiu jako celku
generuji urcity piijem tim, Ze skrz podcast navstivi jejich web ¢i si predplati néjaky jiny
obsah, které dané médium nabizi.
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,,Pro zpravodajskd média je to zplsob, jak rozsifit svilj obsah a zasdhnout jiné publikum.
Pak jsou tu ale tfeba i média, kterd podcast berou jako cist¢ marketingovou véc. Ale
samoziejmé zalezi, o jaké médium konkrétn€ jde a zda ma spocitdno, Ze mu to pfinasi
néjaké nové publikum nebo, Ze jde o néco nového, co svému stavajicimu publiku mohou
nabidnout. Co se ty€e rozhlasu, tak tam je to vlastn¢ diktovano povahou té samotné prace,
kdy ma za ukol poskytovat audio obsah vefejnosti. A technologie se ted’ posunula tak, Ze
publikum nefunguje jen na radiovych vlnach, ale pfijiméa informace i jinym zplsobem,”

fikd o vyznamu podcastu pro média Lenka Kabrhelova.

Muze to byt ale i zplsob, jak poukézat na praci, kterou dana redakce vykonava. ,,Uz skoro
kazda redakce v Cesku ma n&jaky sviij podcast, protoze vi, Ze je to pro né skvély
marketingovy nastroj. Obecné si myslim, Ze jde o to, Ze si skrz podcast redakce mohou
délat dobré PR, ukéazat, ze maji Sikovné a sympatické lidi a piedvést svou praci, kterou

rady délaji,” fika Jan Kordovsky.

Na fenoménu podcastu médiich je také vidét, Ze se lidé vraci k audio obsahu. ,,Hodné& lidi
je uz unavenych webovym obsahem a také je tu néjaky postupujici rozvoj kapitalismu, kdy
lidé pfichazi na to, Ze audio je fajn, protoze u néj mohou d¢lat i jiné véci, jako tfeba
pracovat. Mam pocit, ze audio na chvilku odeslo, nebo jsme ho nevnimali, protoze bylo jen
v podobé¢ starého rozhlasu, ale pak dostalo svézi kabat a najednou to lidi bavi a ptitahuje,”
fika Hana Rigicova. ,,Obecné si také myslim, Ze lidé dnes radgji poslouchaji nez ¢tou a

média se tomu ptizpisobuji,” ptfitakavd Tomas Cetkovsky.

Uz od zacatku vzniku podcastu vSak panovaly obavy, zda podcast nemiize vytlacit tradi¢ni
média. ,,Podcast je zatim docela okrajova zalezitost a rozhodn¢ nema takovy zésah jako
tradicni média. Tam se to bude urc€ité také rozvijet, je to dobte vidét tieba na tom, co déla
info.cz nebo Seznam. Nemyslim si ale, Ze by podcast nékdy mél nahradit psany obsah, spi$
pujde o néjaky dalsi kanal, skrz ktery se média mohou spojit s lidmi. kazdy takovy kanal
ma sva specifika, to co funguje v podcastu, nemusi fungovat v printu a naopak. Rekl bych,
ze jde prosté o n¢jaky dalsi format, ktery ale nevytlacéi tfeba noviny ¢i radia,” fikd Dan
Trzil. ,,Nemyslim si, Zze by podcast mél do budoucna tfeba vystiidat klasicka tisténa média.

Ta polemika o tom, co jednou vystiida klasickd média se vede uz hodné dlouho, ale
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nemyslim si, ze by mély zaniknout nebo je néco melo stfidat. Podcast tu scénu spise
rozs§iti,” doplnuje Trzila Ferjancekova. ,,Pokud jde o vyvoj Ceskych medidlnich podcastii
do budoucna, nemyslim si, Ze by podcast nahradil psané zpravy nebo televizni
zpravodajstvi, jde jen o né&jaky dalsi ptidavek,” tikd i David Vanicek z podcastu SlySime

S€.

Tieba pro Cesky rozhlas jsou podcasty velmi vyznamné, jelikoZ je rozhlas zarovei i
nejveétsim ceskym podcastovym producentem. ,,Podcasty momentalné na ceském rozhlase
délaji tfetinu vSech poslechii a ten trend neustdle roste. Podcasty ale rozhlasu urcité
pfedevsim pfinasi nové posluchace, protoze skrz aplikace to k nam tahne mladsi ro¢niky.
Navic je nasi velkou motivaci to, Ze chceme byt jednickou v audiu a tim padem nas

podcasty nemohou minout,” fikd Javirek.

Podle nékterych ale nemusi byt zrovna nejlepsi, Ze média s podcasty zacala. ,,Nejsem si
uplné jisty, jestli to ma néjaky ptinos. Naprosto chapu, ze média jdou cestou demokratizace
obsahu, kdy kazdy mutze dé¢lat podcast, ale na druhou stranu mi to nékdy ptijde désive,
protoZe sice se snizi néklady, ale na tikor toho se miiZe snizovat i kvalita,” ¥k Cestmir

Strakaty.

,» I Teba zpravodajské podcasty jako déla Seznam nebo Denik N jsou fajn, ale mam pocit, Ze
ta média z toho maji obrovské naklady, ale nemtze se jim to viibec zaplatit. Podporuje se
tim vlastné to, ze lidé jsou zvykli dostavat zpravodajstvi zdarma a oni to akorat davaji do
jiné podoby a opét to tém lidem dévaji zadarmo. Je skvélé, ze se média pousti do novych
projektli, ale mam pocit, Ze se jim to v soucasné situaci, kdy vétSina z nich ma potize se
svym ekonomickym modelem, nemtize tipln& vyplacet. Zrovna u Ceského rozhlasu, ktery
je vetejnopravni, je pak zvlastni, ze ma v popisu prace z koncesionaiskych poplatki platit
obsah Sifeny na rozhlasovych vilnach, ale misto toho utrdci pomérné velké castky za
podcasty, které technicky vzato v popisu prace nema a které znéji jako dalsi rozhlasové

porady,” fika Tomas Jirsa.

Nékteti také pfemysli nad tim, pro¢ se do podcastingu zatim zapojila jen urcitd média.
,Kdyz se Clovék podiva do téch zebifickl, najde tam podcasty od riiznych médii typu

Reflex, Cesky rozhlas nebo DVTV, ale moc se tam neobjevuiji klasicka radia. je tam nékde
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pteklopena Ranni show Evropy 2, ale jinak klasicka radia, kterych je hrozn¢ moc, podcasty

nedélaji a pfitom by k tomu méla blizko,” fika Martin Klesnil.

5. Zasah novych posluchacia

vvvvvv

o publikum, které primarn¢ nesleduje jejich bézny medidlni obsah, ¢i o pfidavani obsahu
pro jiz stavajici posluchace, podcasty mohou vyrazné ptispet k zadsahu, ktery médium jako
takové bude mit na spolecnost.Prave ale se zdsahem tpln€ novych posluchaci mohou mit
obcas problém. Co se totiz tyka cilovky podcastti, je velmi specifickd a rozhodné¢ ve stejné

pocetném zastoupeni nezahrnuje vSechny v€kové skupiny.

Na zaklad¢ dat, ktera vyplynula z dotazniku i podle tviirci podcasttl, je nejvétsi cilovka
posluchac¢li mezi mladymi lidmi z vétSich mést. Podle vysledkli dotazniku je nejvice
pravidelnych posluchacti mezi lidmi ve véku 20 az 26 let. Tam pravidelné posloucha 61,5
% dotazovanych. Druhou nejvétsi skupinou je pak s 15,1 % veékova kategorie 27 az 35 let.
S 9,2 % skoncila kategorie 36 az 45 let, s 7,9 % pak kategorie 16 az 19 let. Prave
posluchace pod 15 a nad 45 je uz ale mnohem t€z8i zasdhnout. Z lidi pod 15 let posloucha
pravidelné podcasty totiz jen 2,9 %, mezi 46. az 55. rokem Zivota pak posloucha 2,9 %. V
kategorii 56 az 65 % je pak pouze 0,4 % pravidelnych posluchact. Z kategorie nad 66 let

pak odpovedél pouze jeden respondent, Ze je pravidelnym posluchacem podcasti.

Vék pravidelnych posluchacu:

56 az 65 let
0,4%
36 az 45 let
9,2%

27 az 35 let
15,1%

46 az 55 let
2,5%

15 a méné let
2,9%

20 az 26 let
61,5%

16 az 19 let
7,9%
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Poslouchaiji lidé nad 66 let pravidelné podcasty:

® Ne
® Ano

Duivodii, pro¢ podcasty v takové mife neposlouchaji déti ¢i seniofi mize byt né¢kolik. Tim
asi nejzasadnéjSim bude fakt, Ze obsah na ceské podcastové scéné neni primarné cileny na
seniory €i deti, takZe tyto posluchace nemusi nabizena témata zaujmout. U senioril je navic
dalsim faktorem i to, Ze nemusi byt tak technicky zdatni a k podcastim se nedostanou
jednoduse proto, Ze nepouzivaji chytré telefony s podcastovymi aplikacemi ¢i se
Tento faktor u mladsich 15 let nejspiSe nebude tak zasadni, jelikoz déti a dospivajici maji

vétSinou v dnesni dobé pristup k internetu.

,»Myslim si, Ze u seniorti hraje velkou roli to, ze nevlastni smartphony a celkové nejsou tak
technicky zdatni. Obecné technologickd gramotnost klesd s vékem a star$i lid¢, ktefi maji
telefon, ho pouzivaji jako budik, umi poslat zpradvu a zavolat nebo néco vyfotit, ale
prehravat audio obsah s nim nedovedou. Ted se k podcastim zacind dostavat tieba
generace okolo 40 az 45 let. Co je ale zajimavé je, ze tfeba v USA hlavné€ po té pandemii,
muzeme sledovat, Ze je zdjem o podcasty pro déti a pfibyva hodné malych posluchact i
podcasti. To samé se déje ve Francii, jelikoz rodi¢e davaji détem podcasty k poslechu
tieba pted spanim. To si myslim, Ze u nas velmi chybi a myslim si, Ze v momenté, kdy
to nas nc¢kdo zacne de€lat poradne, po tom plno rodi¢t hned skoci,” vysvétluje Edita

Kudlacova.

Jedinymi zplsoby jak tfeba na seniory ¢i lidi z regionil zacilit je pak podle tvircil s nimi
pfimo komunikovat a tvofit obsah, ktery je pro n€¢ vhodny. ,,Jak to rozsifit do regiont je ale
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velky ofiSek a jediné, co m¢ napada, je aby podcastefi samotni do regiond jezdili a
oslovovali komunitu pfimo na téch mistech. Myslel jsem si, Ze pravé mimo Prahu a Brno
to pfinesou influencefti, ktefi s podcasty zacali a lidé je znaji, ale jelikoz jich mnoho hned
skoncilo, neukazalo se to jako Uplné nejlepsi model. Jedinou cestou tak asi je, aby nekdo
ptimo v regionech udélal podcastové studio zacal tam néco tvofit a nebo by podcast zacal
délat ptimo né¢kdo z daného regionu, kdo uz tam néjakou dobu putsobi,” tika Petr

Schwank.

,Obcas prosté¢ nepomiize ale ani kdyz se bude$ bavit pfimo o téch konkrétnich lidech, na
které chces zacilit. Ale stejn€ je podle m¢ diilezité se pravé s touto skupinou lidi bavit a

diky tomu se k tomu tfeba dostanou, “ fikd Hana Ricicova.

Nejpravidelnéjsi posluchaci jsou pak lidé z mésta nad 200 tisic obyvatel, tam pravidelné

poslouché 44,8 %. Naproti tomu v obcich do 500 obyvatel posloucha pouze 3,8 %.

Pocet sloupce Bydlim:

@ V obci s vice nez 200 000 obyvateli
@ V obci mezi 50 000 az 80 000 obyvateli
V obci mezi 30 000 az 50 000 obyvateli
@ V obci mezi 5000 az 10 000 obyvateli
@ V obci mezi 2000 az 5000 obyvateli
@ V obci mezi 500 az 2000 obyvateli
@ V obci do 500 obyvatel
@ V obci mezi 10 000 az 30 000 obyvateli
V obci mezi 80 000 az 100 000 obyvateli
@ V obci mezi 100 000 az 200 000 obyvateli

Pokud uz se bavime o pravidelnosti podcastli, nejvice respondenti, ktefi by se pravidelné
podcastové posluchace oznadili, posloucha podcast ne€kolikrat do tydne. Tuto moznost
zvolilo 43,9 % respondentli. Témét 20 procent pak posloucha alesponi jednou dennég, 15,9
% pak zhruba jednou tydné. Zbylych 11,3 % posloucha alespoii jednou do mésice a 9,2 %

dokonce nékolikrat denné.
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Jak Casto pravidelni posluchaci poslouchaji:

@® Kazdy den alespori jednou

@ Nekolikrat do tydne
Jednou tydné

@® Neékolikrat denné

@ Alespon jednou mésicné

Mezi témi, ktefi poslouchaji i nékolikrat denné jsou nejsilngjsi kategorie 27 az 35 let a 20
az 26 let s 36,4 %. Dale takto Casto poslouchaji lidé mezi 16 a 19 let a také mezi 36 az 45

lety. Ani tady ovSem nenajdeme zéastupce mladSich ¢i naopak star§ich posluchact.

Vék posluchacu, ktefi podcasty poslouchaji i nékolikrat denné:

® 16az19let
® 20az26let

27 az 35 let
® 36azd5let

......

posluchacti, ktefi si podcasty pousti denné i nékolikrat. Na druhém mist¢ je pak
Jihomoravsky kraj se 13,6 %. Soud¢ podle toho, ze 68,2 % respondentti, ktefi poslouchaji i
nekolikrat denné zije v obci nad 200 tisic obyvatel, d4 se predpokladat, ze hned po Praze

bude druhou nejsilnéjsi posluchacskou zakladnou Brno.
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Kraj, ve kterém ziji lidé, ktefi poslouchaji podcasty i nékolikrat
denné:

Liberecky kraj

4,5%
Moravskoslezsky kraj
4,5%

Pardubicky kraj

9,1%

Jihomoravsky kraj

13,6% Hlavni mésto Praha
54,5%

Zlinsky kraj

9,1%

Stfedocesky kraj

4,5%

Velikost obce, ve které ziji lidé, ktefi poslouchaji podcasty i nékolikrat denné:

@ V obcis vice nez 200 000 obyvateli

@ V obci mezi 30 000 az 50 000 obyvateli
© V obci mezi 80 000 az 100 000 obyvateli
@ V obci mezi 2000 az 5000 obyvateli

@ V obci mezi 100 000 az 200 000
obyvateli

@ V obci mezi 10 000 az 30 000 obyvateli
@ V obci mezi 5000 az 10 000 obyvateli

Ackoliv v nékterych vékovych kategorii ¢i obcich jesté neni natolik rozsifené, aby lidé
poslouchali podcasty, povédomi o podcastingu se zvysuje. Podle dotazniku totiz o
podcastech neslySelo nikdy pouze 1,8 % respondentii. Zbylych 98,2 % o nich uz alesponi
jednou v zivoté slySelo. Rostouci znalost a oblibu podcasti pak pozoruji i tvirci. ,,Ten
zajem je vidét 1 na Cislech. Na podzim roku 2018 jsme méli na Apple a Spotify zhruba 110

tisic spusténi za mésic, v unoru to pak bylo 1,4 milionu,” fika Adam Javirek.
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O podcastech uz jsem nékdy v zivoté slysel/a:
382 odpovédi

@® Ano
® Ne

98,2%

6. Vyznam pro firmy a ¢i politické strany

Kromé toho, Ze podcast mize byt u¢innym néstrojem pro média, mize byt uziteny i pro
firmy a potazmo i politické strany. Skrz podcast se totiz lidskym a intimné plsobicim

zptisobem mize klientovi ¢i pfipadnému volici pfedat plno uzite¢nych informaci.

Firmy tak maji moznost ukazat své podnikadni ¢i produkt v jiném svétle a kromé
edukacniho obsahu mohou naldkat nové zadkazniky ke koupi jejich produktu. Zaroven je
vSak nutno dodat, ze takovy byznysovy podcast musi byt dobfe provedeny, jelikoz
budeme-li mit naptiklad firmu, kterd vyrabi vysavace a bude neustdle produkovat obsah
tykajici se jen konkrétnich modeld svych vysavaci, takovy obsah nemé dlouhou zivotnost
a pusobi velmi nepfirozené. naproti tomu, pokud firma bude délat rozhovory se
zajimavymi hosty pfimo z firmy ¢i oboru, da zdkazniklim tipy na to, jak efektivné uklidit ¢i

podcast vystavi zabavné, ma velkou pravdépodobnost, Ze si ptitahne nové zakazniky.

Ceské firmy se do podcasti za¢aly hojné poustét v poslednich dvou letech. Kromé
zakaznikl jim vSak podcast miize pfinést i néco jiného. ,,Firma ma skrz podcast moznost
budovat divéru a vztah se zdkazniky,” fikd David Vanicek. ,,Mam pocit, Ze nds ¢eka doba,

kdy kazda firma bude mit svlij podcast. Firma, kterd nic netvofi prost¢ v ocich klienta
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neexistuje, takze stejné jako to diiv bylo u blogt, firmy budou chtit obsah ohledn¢ toho co

délaji a vytvari predavat skrz podcast,” fika Petr Schwank.

Mnozi se ale proti firemnim podcastim stavi. ,,Myslim, ze to md smysl u né&jakych
neziskovek, charit nebo organizaci, které dovedou otevirat n¢jaka témata. JInak nevidim
diivod, pro¢ bych poslouchal n¢jaky PR podcast,” tika Titlbach. ,,Vim, Ze do podcastii jdou
firmy typu Dame jidlo nebo Billa a pfijde mi to trochu brutalni, protoze mam pocit, jako
bychom se naucili nové slovo a vSichni jsme ho zacali pouzivat,” dodavd pan Hana

Riéicova.

To samé pak plati i u politickych stran, které v Ceské republice uz s podcasty pomalu
zacinaji (Kalhous, 2020) . Pokud by byl dobfie sestaveny koncept podcastu, politicka strana
by méla obzvlast' v pfedvolebnim obdobi, novy komunikacni kanal, skrz ktery by mohla
oslovit voli¢e a pfiblizit jim agendu a program. ,,Konkrétné politici ale krom¢ vlastnich
podcastli budou i vice chodit na rozhovory do jinych podcasti. Myslim si, Ze je to dobfe,
protoze budou moct prezentovat své myslenky v novém svétle. Pokud tfeba politici totiz

budou délat podcast, které¢ budou mit hodinu, 1épe se ukdzou jako lidé,” fika Klesnil.

V drtivé vétsiné Ceskych podcastli politickych stran vSak zatim jde pouze o suchy vycet
jednotlivych bodi a celd tvorba plsobi spiSe populisticky a nezazivné, nez aby nc¢koho
namotivovala k volbé dané strany. Otazkou také je, zda je podcast pro politické strany

vhodny, jelikoz zatim cili pouze na tizkou skupinu a nejde o mainstreamové médium.

,Snad kromé KSCM uz viechny vétsi Seské strany mély n&jaké pokusy o podcast. Je ale
nutné si uvédomit ze délat podcast také neni pro kazdého a vyzaduje to Cas i Usili, které se
kvtli par stovkdm poslecht nékomu nevyplati investovat,” vysvétluje Dan Trzil. Dalsi
prekazkou také miize byt to, Ze politici nejsou z velké ¢asti piili§ otevieni, coz je vlastnost,
na kterych mnoho podcastl stavi. ,,U politickych podcastii je prosté¢ problém, Ze je to
tematicky zabarvené tak, aby to sméfovalo na n¢jakou stranu a chybi tam kritika. Navic
politik se asi ze své podstaty neotevie, coz muze posluchacde odradit,” tikd Adam

Dunovsky.
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,PIijde mi to takové presvédCovani presvédcenych. Aby to mélo uspéch, musela by kazda
strana mit svého Dominika Feriho, jinak to nikdy nebude mit velké mnoZstvi posluchact,”

fika Kordovsky.

7. Stav Ceské podcastové scény

Co se zanru tyce, Ceské podcastové scéné nyni vévodi rozhovory. ,,Je tu opravdu hodné
rozhovori. Chapu, Ze rozhovory jsou na zacatek jednoduché, ale je tu hodné mist, kde se
jesté v podcastech da prorazit. Myslim si, Ze tu chybi obsah, ktery je extrémné tematicky,

zaméfeny na jeden okruh a ma vysokou ptidanou hodnotu,” fikd Adam Dunovsky.

Takové tematické podcasty se ale bohuzel Casto neprosadi. ,,Samoziejmé je v potradku,
pokud si nékdo udéla sviij rozhovorovy ¢i maminkovsky podcast, ale je Skoda, ze je tu
plno podcastt, které jsou malé, ale strasné zajimavé, protoze jsou uzce zaméefené na jedno

téma,” fika Adam Javurek.

Pravé s velkym mnozstvim rozhovorl neni spokojend vétSina tvlrct. ,,UrCité je tu az moc
lidi, ktefi to délaji, ale neumi to. Myslim, Ze by tomu hodné¢ pomohla néjaka
profesionalizace a nastaveni néjakych mantinelli, v ramci kterych by to fungovalo a nebylo
by to tak, ze vSechno je podcast a vSichni dé€laji vS§echno. Chybi mi formaty, které cely
fenomén odstartovaly na zapad¢. Chéapu, ze dat mesic prace do podcastu, ktery je
tématicky a slozity na pfipravu a pak z n€j nic nedostat neni idealni, ale myslim si, Ze je to
néjaka cesta kuptedu. Na to je ale potieba mit napad, techniku a zdzemi. Je tu opravdu moc
rozhovoril a to fikdm z pozice ¢lov€ka, co sam rozhovory déla. Pamatuji si, kdyz jsem
tenkrat zacinal v DVTV a byly to jediné rozhovory, které byly na webu. Ted d¢€laji

rozhovory viechna média a uZ trochu upada kvalita,” ¥ikd Cestmir Strakaty.

,»Je tu pomérné¢ dost rozhovorovych formath. Tim myslim piedev§im rozhovory

lifestylového typu, kdy se lidé celkem genericky bavi téméf o nicem, “ tika pak Trzil.

Nékomu naopak pfijdou hojné zastoupené jiné formadty. ,, Je tu velkd spousta rtiznych

market’akt, ktefi délaji své one man show o marketingu a také si myslim, Ze je tu az moc
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téch zpravodajskych podcasti od standardnich novinéiti,” fika Jirsa s nimz se na pietlaku

zpravodajskych formatu shoduje i Jan Kordovsky.

Pak jsou tu velmi siln¢ zastoupené Zanry jako je motivace ¢i seberozvoj. ,,Mam trochu
pocit, ze Cesky trh je obecné dost piesycen tématy jako je seberozvoj ¢i motivace,” fika
pak David Vanicek. S nim souhlasi i Hana Ri¢icova. ,,Uz jsem trochu unavend tim, ze
vSude slySim rozhovory a nebo n€koho, kdo mi tikd, ze v sobé mam probudit Zenu,” fika.
Objevuje se 1 téma financi a investic. ,,Je tu moc podcastil na téma investice a kryptomény
a kolikrat to stoji na znalostech, co lidé vytahli ze dvou ¢€lankd, co si precetli na internetu.
To je trochu problém, Ze zrovna téma investic a penéz by mélo byt trochu kontrolované,
jelikoz je to citlivé téma, ale podcasty zatim nemaji vilbec zadna pravidla,” fika Matous

Kralik.

Nejvice se tvurci shoduji, Ze by na scéné uvitali propracovanéjsi a ptibéhové podcasty.
,,Chybi mi tu narativni podcasty, podcastové série zaméfené na jedno téma, které jsou
zpravodajsko-publicistické, ptipadné 1 néjaké investigativni podcasty,” ftika Lenka
Kabrhelova. Mezi tématy, o které by byl zdjem se pak nékolikrat opakoval esport ¢i
podcasty o hrach.

Zajimavé ovSem je, ze podle nékterych tvlirci v podcastu pfili§ nefunguje foirmat
reportaze, kterya je tfeba v rozhlase velmi oblibeny. ,,Zkousela délat reportaz z protestd ve
VarSavé proti zpfisfiovani potratl a byla to nejméné poslouchanéd epizoda, protoze ty reportazni
prvky se asi lidem v podcastu nelibi,” fika hana Ri¢icovd. ,,Reportaze jsou malo poslouchané coz
nas mrzi, protoze jsou to epizody, na kterych jsme si daly hodné zéalezet a bavilo nés je

vytvaret. Lidé ale asi nejsou zvykli na reportaze v podcastech,” fika Zuzana KaSparova.

,Obecné v podcastech dobfe funguje piibéhovost, takze si myslim, ze reportaz by v
podcastu mohla byt dobrym prvkem, ale asi v trochu jiném sméru nez v rozhlase,” tika
Javurek. Jini ale tikaji, Ze reportdz do podcastu nepatii. ,,U podcastu se nedivim, ze tam
reportdz nefunguje, jelikoZ samotné mi je nejpiijemnéjsi, kdyz je zvuk Cisty a nepotiebuji
tam zadné ruchy ulice a tak podobnég. Navic mé vétSinou zajima nejvic to, co tam lidé fikaji
a ta reportdz tak mize byt lehce rusiva, protoze zatimco v radiu jde spiS o kulisovy poslech

v prostoru, podcast si date pfimo do uci a vyzni to jinak,” fikd Edita Kudlacova.
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8. Idealni délka

Praveé v souvislosti s tim, ze lidé casto podcasty poslouchaji u néjaké jiné Cinnosti je i dost
zasadni, jakou délku podcast bude mit. Na ¢eské podcastové scéné miizeme najit Sirokou
Skalu délek jednotlivych podcastli, od patnacti minutovych shrnuti az po pét hodin dlouhé
rozhovory. Jakd je ale obecné nejlepsi délka se neda tak jednoduSe definovat. Naptiklad
Cesky rozhlas pfi spousténi podcastu Vinohradska 12 piemyslel nad tim, kdy maji $anci
zastihnout své posluchage. ,,Sli jsme do toho hlavné s tim, Ze statisticky vime, e podcasty
poslouchaji prevazné lidé ve méstech, ktefi maji dobrou praci, jsou zaneprazdnéni a my
jako rozhlas méme jen urcitou ¢ast dne, kdy je miizeme zachytit a oni v té chvili rozhodné
nebudou poslouchat radio, “ fikéd Edita Kudlacova. ,,Kdyz vznikala Vinohradska 12, bylo
klicové aby se to téma stihlo zhruba za dobu, za jakou dojdu do prace, coz je néjakych 20
az 30 minut, coz podle n&jakych statistik vychazi i jako pramér pro Ceskou republiku® fika

Adam Javurek.

Pravé cesta autem ¢i MHD je druhou nejcastéjSi Cinnosti, pfi které cesti posluchaci
poslouchaji podcasty. Na prvnim misté pak podle dotaznikového Setfeni vede poslech pfi
vareni ¢i uklidu. Podcasty pak poslouchaji také pied spani, pfi sportu ¢i v praci. ,,Podle
zpétné vazby nas nejvice poslouchaji 1idé praveé pfi préci, ¢asto jde tieba o IT pracovniky
nebo grafiky, ktefi nemusi ¢ist texty a néco tvoii a u toho poslouchaji,” fikaji moderatofi z

podcastu U Kulatého stolu.

Podcasty posloucham nejcastéji:
364 odpovédi

Pfi jizdé v auté ¢i MHD
Pfed spanim

Pri praci

PFi sportu

Pfi vafeni ¢&i Gklidu

Jiné

Podcasty neposloucham

0 50 100 150 200 250
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Pravé v jejich piipadé jde Casto o dlouhé rozhovory, s doposlechovosti pry ale problém
nemaji. Stejny piipad je i Adam Dunovsky z podcastu Brocast, ktery ma nejdelsi
publikovanou epizodu pétihodinovou. ,, S doposlechovosti jsme na tom ale dobfe,
zpravidla dil sly$i az do konce okolo 90 % lidi,” fikd Dunovsky. ,, Podle naSich Patront,
ktefi ndm mési¢né piispivaji zhruba od deseti az do padesati euro na Patreonu, bychom
méli délat jen dlouhé podcasty. Klasicky se tam objevuji komentate, ze tam mél host byt
tieba dvé, dvé a pll hodiny, protoze to bylo zajimavé. Pro mé je ten feedback od lidi
naprosto klicovy a pokud chtéji nasi podporovatelé delsi podcasty, nemam s tim problém,”

ik pak Tomas Jirsa.

U rozhovorovych podcastii ¢i opravdu zajimavého tématu tedy délka neni piekazkou,
obecné se vsak nékteti rad¢ji drzi toho, ze podcast by se mél pohybovat okolo 30 minut. ,,
Myslim si, Ze je to na tvirci i na cilovce. Takové ty dvouhodinové rozhovory tu jisté maji
misto i své posluchace, ale vnimam, ze je obecné trend zkracovani podcastil, jelikoz plno
lidi vam ftekne, ze si radé€ji poslechne néco kratsiho protoze dvouhodinovy podcast
poslouchd na etapy cely tyden. Tim padem asi osobné davaji nejvétsi smysl podcasty tak
na 20 az 30 minut, jelikoz se miizete trochu dostat do hloubky, ale neni to pfili§ dlouhé. Ze
zpétné vazby i z interniho prizkumu nadm prave ta ptlhodina vysla. je to takovy dobry
Casovy usek, plno lidem pravé pll hodiny trva cesta do prace ¢i Skoly a maji idedlni

prilezitost na poslech, “ fika Petr Schwank.

,,Ja osobn¢ jako poslucha¢ mam tfeba nejradéji rozhovory mezi skupinou vice lidi a tam si
velmi uzivam takové ty formaty, které maji tfeba tfi hodiny. K takovému podcastu i tématu
ale musi mit ¢lovék vztah. Mj podcast je zpravodajsky a snazim se drzet zhruba 20 az 30

minut,” fikd Jan Kordovsky.

9. Budoucnost

Jakym smérem se budoucnost podcastingu bude ubirat nikdo nevi. Jisté vsak je, ze bude
velmi zélezet an financich. ,,Z mého pohledu ale musi pfijit n¢jakd monetizace, * fika

Cestmir Strakaty.

,Jedna varianta je ta, ze se to viceméné nezméni a pribude jen vice podcastl i posluchacii.

Druha situace je takova, ze se inzerce rozjede, do podcasti ptjde vice penéz a najednou
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bude davat smysl jak tviirct, tak i firmam aby investovali do kvalitngj$i tvorby a vznikne

vice konkurenéni prostiedi, “ popisuje moznosti vyvoje Javurek.

Ohledn¢ financi néktefi upinaji nadéje na velké podcastové platformy. ,,Myslim si ale, Ze
co se ty¢e moznosti finanéniho vydélku, tak do budoucna tfeba Spotify ten trh natolik
ovladne, Ze vyvine néjaky systém, ktery umozni tviircim zadavat si do podcastt reklamy a
monetizovat obsah,” fikd Dan Trzil. ,, Do budoucna by asi bylo fajn, pokud by tfeba
Spotify udélalo platformu pro zivé vysilani a podcasty by se daly streamovat v redlném

Case,” dodava pak David Vanicek.

Jini budoucnost naopak vidi v ptimé podpofte. ,,Ackoliv si myslim, Ze n¢jaka partnerstvi
mezi tvirci a firmami mohou fungovat, mam pocit, ze ten tviir¢i sektor se ubird spis tou
cestou nezavislosti a komunitnim pfispivanim za kvalitni obsah. V tom si myslim, Ze je

budoucnost,” fika Vojtéch Oteviel.

Finance ale mohou byt klicové i co se tyce kvality obsahu a velikosti redakénich tym,
kteti na podcastu pracuji. ,, Kdyz jsem se dozvéd¢l, Ze The Daily od The New York Times
ma asi sedmndct editorti, reSerSistu a vibec vSelijakych asistentli, tak jsem se malem
rozbrecel. J4 to délam sdm ve vSech ohledech,” tika Filip Titlbach. Podle vyvoje v
Americe je ale mozné, Ze se pravé v pristich letech trh ustali a vznikne diky inzerci i
prostor pro kvalitni podcasty, na kterych pracuje hodné lidi. ,,V USA mtzeme pozorovat
to, ze tim, jak se trh uz néjak etabloval, tak se velkym hra¢tim vyplatilo zafinancovat
opravdu dobrou a kvalitni produkci podcastil, konkrétné tfeba téch narativnich s né¢jakym
investigativnim zamérem, coz je suverénné nejdrazs$i véc, kterou muzete produkovat,
protoze na to potfebujete obrovské mnozstvi Casu, ale i velky tym lidi. MiiZeme proto
doufat, Ze to u nas jesté chvili bude rist a timhle smérem se vydame také,” fika Lenka

Kabrhelova.

Ackoliv nekteii vefi, Ze se situace bude posouvat smérem, jakym se ubirala na zapadé, jini
tak optimisti¢ti nejsou. ,,Obdvam se, ze to pravé bude smérem k tém dlouhym, rozhovorim
se stale stejnymi lidmi dokola. Samoziejmé bych si piala, aby se to posunulo k n&jakym
tém sofistikovangjsim formatim. Chtéla bych, aby tu vznikal kvalitni obsah od lidi, na

kterych je poznat, ze ho to bavi” fika Hana Ric¢icova.
9
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,Myslim si, ze zdsadn¢ se to prostiedi nikam moc posouvat nebude. Asi tu vzniknou jesté
n¢jaké dalsi podcasty, mozna kdyz bude vice posluchact, tak se do toho ptidaji néjaké
slavné osobnosti. Ale néjakou vyraznou proménu ceského podcastového prostiedi
necekam,” dodava pak Jan Kordovsky. ,,Obavam se, aby to nebylo trochu jako s
Clubhousem. Tam §lo vidét, jak funguje ceskd mentalita a kazdy si mysli, Ze ma co fict, Po
par mésicich fungovanti je to jen odpad vedle odpadu. To se trochu bojim aby se nestalo i s

podcasty, ze jich vznikne extrémni mnozstvi, ale nebudou kvalitni,” podotyka Kralik.

Ackoliv se jasné¢ neda fict, jak pfesné to s podcasty bude, je jasné, Ze nejvetsi moc to
ovlivnit maji v rukou pravé podcastové platformy a pak i pfipadni inzerenti, kteti by
tvirciim poskytli finance na lepsi obsah. Ohledné obsahu ale pak také zalezi na tom, co se
bude libit posluchac¢lim. At uz ale bude tviircti ubyvat ¢i ptibyvat , stejn¢ jako Hana

Rigicova doufam, Ze tu ,,stale budou n&kteii lidé, kteii to budou délat s laskou a zajmem.”

Zavér

Ackoliv se uz zac¢ina dostdvat do povédomi vefejnosti, ¢eskou odbornou literaturou ¢i
studiemi a vyzkumy je podcasting stale témét nepoznamenany jev. Jak uz bylo feeno v
teoretické Casti, fenomén podcastingu vlastné neni tak novy, jak se zda, jelikoz jeho kofeny
sahaji uz do nultych let jednadvacéatého stoleti, kdy slovo podcast poprvé napsal Ben

Hammersley do The Guardian (Hammersley, 2004).

Podcasting se od t¢ doby neustdle vyviji at’ uz po technologické strance, tak i po strance
obsahové, jelikoz vyrazné zacalo pribyvat autorskych podcasti. Nejvétsi zlom pro néj pak
nastal v roce 2014 s pfichodem podcastu Serial, ktera odstartoval druhou vinu podcastingu
a diky ¢emuz se pozd&ji ve vétsi mite dostal i do Ceské republiky, kdy nejvétsi podcastova

vlna pfisla o nékolik let pozdéji, v roce 2019.

Cilem této prace pak bylo kromé pfedstaveni podcastu jako celku i pfiblizit souc¢asny stav
Ceské podcastové scény a predevSim pak fungovani podcastii v médiich. Z dotazniku i
rozhovori vSak vyslo na povrch, ze na mnoho véci okolo podcastingu panuji rozporuplné

nazory a budoucnost tohoto fenoménu se nedé jasn¢ predurcit. Co se pak tyce zakladnich
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otazek, které byly zkoumany v praktické ¢asti, vysledky jsou velmi nejednoznacné, coz ale
dava smysl v kontextu toho, Ze podcasting jako kreativni zanr délaji rGzni tvilrci, kteti

mohou mit na n¢které véci protichtidné nazory.

Hned prvni nejasnosti, kterou si ale stejné jako odbornici nedovedou sjednotit ani tviirci je
samotny vyraz podcast. Ackoliv se da néjakym zplisobem urcit podle platné definice, kterd
se soustiedi predevsim na technologické ptredpoklady, interpretace tohoto terminu je u
kazdého tviirce jina a zatimco n¢kdo na podcasting nahlizi ptisnéji, pro n€koho je podcast

otevienym formatem, ktery mize zahrnovat video i pteklopeny potad z rozhlasu

Zpisoby monetizace a to, jak na n¢ jednotlivi tviirci pohlizi se také velmi li§i. Zatimco
moznosti, jakymi se d4 momentaln¢ na podcastech vydélavat jsou poméerné jasné, jaké
dalsi zpilisoby pfinese budoucnost se jasné neda urcit, jelikoz predpoveéd na zékladé vyvoje
napiiklad ve Spojenych statech, kde je podcastova scéna o n€kolik let napted, nemusi byt
ptesnd, protoze Cesky trh nikdy nedosdhne americkych rozmért. Je tedy zatim urceno, Ze
tvlirci si mohou vydélat bud’ skrz reklamni sd€leni v podcastech, skrz pifimou podporu od
posluchacli a nebo mohou videa publikovat na YouTube, kde dostavaji urCity podil z
reklamy. Zatimco pro nékteré tviirce mize byt tieba piima podpora z Patreonu nejlepsi
volbou, jini ji vidi jako snadny zpisob vydélku, ktery je navic nestaly. Naptiklad pro
medialni podcasty je ale tato forma podpory témét nemoznd, jelikoz tvirci podléhaji v
tomto sméru médiu, pod kterym pracuji. Jini zase nechtéji v podcastu komerci a proto se
vyhybaji reklamnim partnerstvim, ¢i si je vybiraji opravdu velmi peclivé a drtivou vétSinu
odmitaji. Navic placené spoluprace v podcastech zatim nejsou v Cesku natolik rozsitené,
jako je tomu ve svété. Treti moznosti vydelku, a to sice pfidavani podcastii na YouTube, se
nektefi tviirci zase brani kvili tomu, ze podle nich neni YouTube platformou, kterd je
primarné¢ podcastova a format podcastu vnimaji jako Cist¢ audio. Zda do monetizace
vstoupi velké platformy jako Spotify ¢i Apple, se neda jasné urcit a ackoliv v zahranici uz
néjakym zplsobem funguje stahovani tvlirci na jednotlivé platformy se zarukou
exkluzivniho obsahu, tviirci se v tomto pfipadé témét vétSinove shodnou, Zze néco takového

asi v ¢eském prostredi nehrozi.

Co ale moznd do budoucna hrozi je, ze podcast ztrati svou pozici a jeho osud jak v

médiich, tak i u firem bude stejny, jako pfed par lety u blogl ¢i videa, tedy chvili
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popularni, ale poté znacné upadajici format. Podle toho, jak se situace vyviji ve Statech se
ale neda predpokladat, ze by k né¢emu takovému mélo brzy dojit a naopak trend podcastti

neustale narusta.

Z vyvoje momentalni situace ale vyplyva, Ze podcast méa nesporné vyhody pro vyuziti v
médiich. krom¢ toho, Ze médiim miZe pfindsSet nové posluchace, divaky ¢i Ctendfe, také
rozSifuje obsah, ktery jednotlivé redakce produkuji a funguje jako jakasi extenze, jelikoz
pro mnoho dneSnich konzumenti mediadlniho obsahu je pfijemnéjsi si zpravodajstvi ¢i
n¢jaky souhrn dilezitych témat poslechnout, spise nez si ho ¢ist. U médii, které navic
néjakym zplsobem pracuji s paywallem navic mohou skrz podcasty ptildkat i nové
ptedplatitele, coz je pro jednotliva média vyhodou a vydélkem. Vyzvou do budoucnosti v
tomto sméru vSak bude né¢jakym zplisobem sehnat finance na dostateéné kvalitni obsah a

také na to, aby Ceské redakce zvladly zaplatit vice lidi, kteti se podcastim vénuji.

Nejvétsi devizou podcastu v médiich je ovsem zasah novych posluchact. Pravé moznost
dostat se k jiné cilovce, ¢i lidem, ktefi dané médium neberou jako svilj primdrni zdroj
informaci, je nespornou vyhodou, kterou podcast nabizi. I tady se ovSem objevuje vyzva
do budoucnosti a to sice v podobé toho, jak zasdhnout jeste Sirsi zabér posluchaci a rozsifit
znalost pojmu podcast a jeho nasledné vyuzivani i mezi lidi ve star$i vékové kategorii a

také mezi lidi z mensich mést a ¢eskych regionii.

V souvislosti s novymi posluchaci se vSak nabizi otdzka, jaky zanr podcastu je divacky
nékteti se priklani spiSe kratSim formdtim a ncktefi jsou fanousky dlouhych podcastt.
Stejné jako ve spole¢nosti, ale i mezi tviirci nepadla shoda na zddném konkrétnim ¢asovém
useku, ktery by byl povazovan jako nejlepsi, jde proto asi fict, ze idedlni délka neexistuje, 1
kdyZ by se obecné dalo Fict, Ze i podle zkoumani, které si v této oblasti provadél Cesky
rozhlas vychazela nejptiznivéji zhruba pil hodina a to z Cisté praktickych divoda. Néktera

témata si v§ak mohou zaslouzit mnohem vice prostoru-

Kromé médii fenomén podcastingu zasahl i politické strany a firmy. U nich je ale stéZejni,
zda dovedou produkovat obsah, ktery bude kvalitni a zajimavy a nebudou pouze

propagovat své nazory ¢i produkty. Navic, zatimco tento smér je podle nékterych smérem,

54



kterym se podcasting do budoucna ubirat, jini tvlrci tomu nedavaji ptili§ Sanci a nemysli si

,ze by tento format mohl byt nékdy pro firmy ¢i politiky vhodny.

Praveé ohledné soucasného stavu Ceské podcastové scény také neni mezi tvirci ¢i vlastniky
podcastovych studii shoda. Zatimco podle nékterych uz jsme na pomyslném vrcholu, jini
fikaji, Ze se podcasting teprve rozjizdi a ¢ekaji nas jesté roky ristu. Co se tyce formatu, tak
se pak ale vétSina shoduje, ze chybi narativni a kvalitni obsah, ktery by byl vice
propracovany, piipadné schazi tematicky Uzce zamétfené podcasty. Naopak nejvice

ptebyvaji rozhovory, témata seberozvoje a podle nékterych i zpravodajstvi.

Ackoliv by bylo pfijemné védet, jakym smérem se bude ubirat budoucnost podcastingu v
Cesku, bohuzel a nebo mozné bohudik nikdo s jistotou nemiize fict,. At uZ dojde na to, Ze
se podcasting dramaticky zméni a nebo zlstane pofad ve stejném stavu, je vSak jasné, Ze
bude celit mnoha vyzvam a velmi kli¢ovou roli v jeho nésledujicim vyvoji budou hrat
zanru, jako jsou investigativni ¢i dokumentarni série a zda soucasni ¢esti podcastefi, ktetfi v
médiich ptisobi, budou moct pracovat v tymech a ne samostatné. I pro soukromé tvirce a
podcastova studia maji finance vyznam, jelikoz v ptipadé, Ze by naptiklad Spotify, rozjelo
né¢jakou platformu, kde bude své tvirce vyplacet, diky vzniku vice podcastim ke kterym
by tvirci byli finanén€ motivovani, by rostlo povédomi o tomto fenoménu. Pro podcastova
studia by zase fakt, ze za podcasty uz je mozné si néco snadné vydélat, mohl znamenat
vice klientt, jelikoz s vidinou finan¢ni odmény, kterd by alesponi tieba pokryla naklady na
nahravani ve studiu, by se do podcastii mohlo zacit poustét vice firem, které povétSinou

takova studia vyuzivaji.

Cile stanovené v této bakalarské praci, kterymi bylo pfedevsim odpovédét na tyto otazky,
byly myslim splnény, ackoliv odpovédi na nékteré otdzky nejsou a mozna ani nemohou,
byt jednoznacné. Téma je vSak natolik obsahlé a zajimavé, Ze by zde byl prostor jesté pro
hlubsi a detailnejsi vyzkum jednotlivych témat. Kuptikladu si myslim, ze velmi zajimavou
studii by bylo bliz§i zkoumdni praveé platforem pro piimou podporu od posluchact ¢i

studie na téma idealni délky podcastu v zavislosti na Zanru.
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Summary

In this thesis, I have tried to describe a brief history of podcasting. In the theoretical part, I
wrote about the origin and evolution of podcasting in the United States and also the Czech
Republic. I tried to explain the debate about the name of the podcast and also introduce the
main characteristics and technologies of this phenomenon. In the theoretical part, the
podcast was also compared to radio and the motivation of authors and listeners was

explained.

The research party was carried out by interviewing seventeen podcasters and owners of the
podcasts studios. I asked them questions regarding the topics of the true meaning of
podcast, content monetization, similarities between podcast and early 2010's video
phenomenon, its importance in the media and its ability to target a new audience, the ideal
length of a podcast, its importance for the politics and businesses, the current state of
Czech podcast industry and vison for the future. Also, another 382 responders answered
questions about podcasts, which helped me with the idea of the location and age of the

Czech listeners.

Most of the topics are complicated and cannot be answered with one definite answer. But
the most important thing that came out of the research was, that podcast has a great
importance in todays media, because it is an extension of the content, can target new
audience and also can generate new subscribers. The main thing now and in the future will,
based on this research, be monetization and finances, because the course of the evolution
of podcasts will depend on how much money the media will have and also if the

independent amateur authors will have a way how to monetize their content.

Futurewise, it is not clear, which way is the podcasting going. But many believe, we are
just in the beginning of the golden era of podcasts and it will continue to grow in the next

couple of years hand in hand with adding more quality content.

In this research a great amount of data was generated. That is why I can see someone
continue with this topic and maybe take a closer look to issues like direct financial support

from listeners or what the ideal length of a podcast should be.

56



Zdroje

TiSténé zdroje

GEOGHEGAN, Michael W. a KLASS, Dan. Podcast Solutions: The Complete Guide to
Audio and Video Podcasting. 2nd ed. Berkeley, CA: Friends of Ed, 2007, s. 3. ISBN
9781590599051.

HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. 3. vyd. Praha:
Portal, 2012. ISBN 978-80-262-0219-6.

LLINARES, Dario. Podcasting: New Aural Cultures and Digital Media. Cham,
Switzerland: Palgrave Macmillan, ©2018, s. 82. ISBN 9783319900568.

OSVALDOVA, Barbora a kolektiv. Zpravodajstvi v médiich. Praha, Karolinum, 2020.
ISBN:978-80 246-4612-1

PAVLICEK, Antonin. Nova média a web 2.0. Praha: Oeconomica, 2007. ISBN 978-80-
245-1272-3.

Akademické clanky

BERRY, Richard. Will the iPod Kill the Radio Star? Profiling Podcasting as Radio.
Convergence: The International Journal of Research into New Media Technologies. 2006,
12(2), 143-162. ISSN 1354-8565. Dostupné také z:
https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/1354856506066522

BERRY, Richard. Serial and Ten years of Podcasting: Has The Medium Finally Grown
Up. In: Radio, Sound and Internet. LASICS, Braga, Portugal. 2015 pp. 299-309. ISBN
978-989-8600-37-0. Dostupné také z: https://core.ac.uk/download/pdf/74368429.pdf

BERRY, Richard. A Golden Age of Podcasting? Evaluating Serial in the Context of
Podcast Histories. Journal of Radio & Audio Media. 2015, 22(2), 170. DOI:
10.1080/19376529.2015.1083363. ISSN 1937-6529. Dostupné také z:
http://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/19376529.2015.1083363

BONINI, T.. The “second age” of podcasting: Reframing podcasting as a new digital mass
medium. Quaderns Del CAC. 2015, 41(18), 21-30. Dostupné také z:
https://osf.i0/bmxd2

BOTTOMLEY, Andrew J. Podcasting: A Decade in the Life of a “New” Audio Medium:
Introduction. Journal of Radio & Audio Media. 2015, 22(2), 164. DOI:
10.1080/19376529.2015.1082880. ISSN 1937-6529. Dostupné také z:
http://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/19376529.2015.1082880

DEARMAN, Philip a GALLOWAY, Chris . Putting Podcasting into Perspective. In:
HEALY, Sianan, Bruce BERRYMAN a David GOODMAN. Radio in the World: Papers

57



from the 2005 Melbourne Radio Conference. Melbourne: RMIT Publishing, 2005. ISBN
1921166126. Dostupné také z:

https://www.researchgate.net/publication/265116377 Putting Podcasting_into_Perspectiv
(S

DESCY, Don E. All aboard the internet.: Podcasting: Online Media Delivery ... with a
Twist. TechTrends. 2005. 49. 4-6. DOI: 10.1007/BF02763681. Dostupné také z:
https://www.researchgate.net/publication/248115133 All aboard the internet Podcasting
_Online_media_delivery with _a_twist

HAMMOND, Tony, HANNAY, Timo a LUND, Ben . The Role of RSS in Science
Publishing. D-Lib Magazine [online]. 2004, 10(12). ISSN 1082-9873. Dostupné také z:
http://dlib.org/dlib/december04/hammond/12hammond.html

HARRIS, H., & PARK, S. Educational usages of podcasting. British Journal of
Educational Technology. 2008. 39: 3. 548-551. DOI: 10.1111/5.1467-8535.2007.00788.x.
Dostupné z:

https://www.researchgate.net/publication/227993130 Educational usages _of podcasting

CHUNG, M. & KIM, H. College Students' Motivations for Using Podcasts. Journal of
Media Literacy Education. 2016, 7(3), 13-28. Dostupné také z:
https://core.ac.uk/download/pdf/56698088.pdf

MARKMAN, Kris M. Doing radio, making friends, and having fun: Exploring the
motivations of independent audio podcasters. 2011, 14(4), 553. DOI:
10.1177/1461444811420848. ISSN 1461-4448. Dostupné také z:
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1461444811420848

MARKMAN, Kris M. a Caroline E. SAWYER. Why Pod? Further Explorations of the
Motivations for

Independent Podcasting. Journal of Radio & Audio Media. 2014, 21(1), 21.
DOI:10.1080/19376529.2014.891211. ISSN 1937-6529. Dostupné také z:
http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/19376529.2014.891211

MARKMAN, Kris M. Considerations, Reflections and Future Research. Everything Old is
New Again: Podcasting as Radio's Revival. Journal of Radio & Audio Media. 2015, 22: 2.
240-243. DOI: 10.1080/19376529.2015.1083376. Dostupné takeé z:
https://www.researchgate.net/publication/284196391 Considerations-

Reflections_and Future Research Everything Old is New_ Again Podcasting as Radio
s_Revival

U

MCHUGH, S. (2016). How podcasting is changing the audio storytelling genre. The Radio
Journal: International Studies in Broadcast and Audio Media. 2016. 14: 1. 65-82. DOI:
10.1386/rjao.14.1.65 1. Dostupné také z:
https://www.researchgate.net/publication/305728362 How_podcasting_is_changing the a
udio_storytelling genre

MCCLUNG, Steven a JOHNSON, Kristine. Examining the Motives of Podcast Users.
Journal of Radio & Audio Media. 2010, 17(1), 84. DOI: 10.1080/19376521003719391.

58



ISSN 1937- 6529. Dostupné také z:
http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/1937652100371939

MILLETTE, M¢élanie. Independent Podcasting as a Specific Online Participative
Subculture: a case study

of Montreal’s podcasters. Journals.uic.edu [online]. 2018, 1. Dostupné také z:
https://journals.uic.edu/ojs/index.php/spir/article/view/9111/7199

MORRIS, J., PATTERSON, E. Podcasting and its apps: Software, sound, and the interface
of digital audio. Broadcast Education Association Journal of Radio & Audio Media. 2015.
22:2.220-230. DOI: 10.1080/19376529.2015.1083374. Dostupné také z:
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/19376529.2015.1083374?journalCode=hjrs
20

SELLAS, T. A two-dimensional approach to the study of podcasting in Spanish talk
radio stations. The Radio Journal. International Studies in Broadcast & Audio Media.
2012, 10: 1, 7-22. DOI: 10.1386/rajo.10.1.7 1. Dostupné také z:
https://www.researchgate.net/publication/274324980 A _two-
dimensional approach to_the study of podcasting in_Spanish talk radio_stations

SRNICEK, N. Platform capitalism. Cambridge, UK: Polity Press. 2017. ISBN-13: 978-1-
5095-0486-2. Dostupné také z:
https://books.google.cz/books?hl=cs&lr=&id=2HINDwAAQBAJ&oi=fnd&pg=PR3&ots=
nsEIHvWn3k&sig=BVzw5 T daYf0 fKFofCVStHKr8&redir esc=y#v=onepage&q&f=f
alse

STERNE, J., MORRIS, J., BAKER, M. B., & FREIRE, A. M. The Politics of Podcasting .
Faculty Publications and Scholarship . 2008.1. ISSN: 1449-1443. Dostupné z:
https://source.sheridancollege.ca/thass_comm_publ/1/

SULLIVAN, J.L. The Platforms of Podcasting: Past and Present. In:
Journals.sagepub.com [online]. 2019. Dostupné také z:
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/2056305119880002

Clanky z periodik

GREEN, H., T. LOWRY, C. YANG a D. KILEY. Revoluce bez vin. Euro. 2005, 8(11),
66.

KRUPKA, Jaroslav. Kondom hrdinou talk show. Lidové noviny. 2005, 18(126), 15.

POTTER, Deborah. iPod, you pod, we all pod: eager to lure news consumers, media
outlets are experimenting with news-on-demand podcasts. They're fun, fresh and often
unpolished.

American Journalism Review. 2006, 28: 1. 64. ISSN: 1067-8654.

59



Online zdroje

BBC. Prince Harry and Meghan sign Spotify podcast deal. In: BBC [online]. © 2021 BBC.
16.12.2020 [cit. 2021-04-15]. Dostupné z: https://www.bbc.com/news/uk-55327171

BOADEN, H. BBC marks 10 years of podcasting with record figures. In: BBC [online].
15. 10. 2014. [cit. 2021-04-07]. Dostupné z:
https://www.bbc.co.uk/mediacentre/latestnews/2014/10years-podcasting

BUMBALKOVA, Blanka. Cesky rozhlas spousti zpravodajsky podcast Vinohradska 12 .
In: informace.rozhlas.cz [online].© 1997-2021 Cesky rozhlas. 8.4.2019 [cit. 2021-04-09].
Dostupné z: https://informace.rozhlas.cz/cesky-rozhlas-spousti-zpravodajsky-podcast-
vinohradska-12-7889515

CAMBRIDGE Dictionary. RSS. Cambridge University Press [online]. 2021 [cit. 2021-04-
06]. Dostupné z: https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/rss

CESKYV, rozhlas. Nova sluzba webu - podcast. In: Cesky rozhlas Radiozurnal [online].
Praha: Cesky rozhlas, c1997-2021. 31.7. 2005 [cit. 2021-04-09]. Dostupné z:
https://radiozurnal.rozhlas.cz/nova-sluzba-webu-podcast-6295875

EDISON, Research. The Podcast Consumer Revealed: 2009 . In: edisonresearch.com
[online]. 22.5.20009. [cit. 2021-04-07]. Dostupné z:
https://www.slideshare.net/webby2001/the-podcast-consumer-revealed-2009

EDISON, Research. The Podcast Consumer Revealed: 2019. In: edisonresearch.com
[online]. 6.3.2019. [cit. 2021-04-07]. Dostupné z:
https://www.edisonresearch.com/infinite-dial-2019/

FRIESS, S. The media milestone the media (fittingly?) forgot. In: Columbia Journalism
Review [online]. 1.7.2015. [cit. 2021-04-10]. Dostupné z:
https://www.cjr.org/analysis/podcast_milestone.php

FROMMER, D. iTunes now 25% of all music sold In U.S . In: Business Insider
[online].18.8.2009. [cit. 2021-04-10]. Dostupné z: https://www.businessinsider.com/itunes-
now-25-of-all-music-sold-2009-8

GOH, K. RSS. Urban Dictionary. In: urbandictionary.com [online]. 2005. [cit. 2021-04-
06]. Dostupné z: https://www.urbandictionary.com/define.php?term=RSS

HAMMERSLEY, Ben. Audible revolution. In: The Guardian [online]. © 2021 Guardian
News & Media Limited. 12.4. 2004 [cit. 14-03-2021]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/media/2004/feb/12/broadcasting.digitalmedia

HLAVENKA, Jifi. Podcasting:fenomén i trend, ale radéji bud'me v klidu.. In:

Zivé.cz [online]. Praha:© 2021 Copyright CZECH NEWS CENTER a.s. a dodavatelé
obsahu. 13.7. 2005 [cit. 2021-04-09]. Dostupné z: https://www.zive.cz/clanky/podcasting-
fenomen-i-trend-aleradeji-budme-v-klidu/sc-3-a-125711/default.aspx

IDNES.cz, lkr. Student - bezdomovec: Nejhorsi byla téhotna s drogou. In: IDNES.cz.
[online]. Praha: MAFRA, ¢1999-2021. 7.7. 2005 [cit. 2021-04-09]. Dostupné z:

60



https://zpravy.idnes.cz/student-bezdomovec-nejhorsi-bylatehotna-s-drogou-fwj-
/domaci.aspx?c=A050704 151230 osobnost_lkr

KALHOUS, Krystof. ,,Top 4* podcasty politickych stran. In: ceskepodcasty.cz [online]. ©
2020 Ceské podcasty. 25.11.2020 [cit. 2021-04-15]. Dostupné z:
https://ceskepodcasty.cz/blog/top4-podcasty-politickych-stran

KRCMAR, Petr. Radio AKROPOLIS pouziva Podcast.In: ROOT.CZ [online]. 21.6. 2005
[cit. 2021-04-07]. Dostupné z: https://www.root.cz/zpravicky/radio-akropolis-pouziva-

podcast /

KUZNIK, Jan. Podding vam namicha rozhlasové vysilani na piani i do MP3 piehravace.
In: Technet.cz [online]. Praha: MAFRA, ¢1999-2021. 15.3. 2005 [cit. 2021-04-09].
Dostupné z: https://technet.idnes.cz/podding-vam-namicha-rozhlasove-vysilani-na-prani-i-
do-mp3-prehravace-1p7-/tec_audio.aspx?c=A050314 122547 digital kuz

LIBSYN. The Start of Podcasting & Libsyn. In: Libsyn.com [online]. Liberated
Syndication (Libsyn). 2021[cit. 2021-04-07]. Dostupné z: https://libsyn.com/overview/

MACICH, J. Hrej.cz nabizi podcast. In: Lupa.cz [online]. 1.2. 2006 [cit. 2021-04-09
Dostupné z: https://www.lupa.cz/clanky/hrej-nabizi-podcast/

MEDIAR. Co jsou podcasty? Pfesné to vi jen &tvrtina Cechil na internetu. In: Mediar.cz
[online]. 8.12.2020 [cit. 2021-04-11]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/co-jsou-
podcasty-presne-to-vi-jen-ctvrtina-cechu-na-internetu/

NARODNI, divadlo. Narodni divadlo je slyet jako nikdy, spustilo sv@ij podcast. In:
narodni-divadlo.cz [online]. 5.1. 2021 [cit. 2021-04-09]. Dostupné z: https://www.narodni-
divadlo.cz/cs/pro-novinare/tiskove-zpravy/narodni-divadlo-je-slyset-jako-nikdy-spustilo-

svuj-podcast

NOVOSELOV, Andrey. How much does YouTube pay for 1,000 views in 2021. In:
https://blog.travelpayouts.com/ [online]. © Travelpayouts, 2011-2021. 8.12. 2020 [cit.
2021- 04-15]. Dostupné z: https://blog.travelpayouts.com/en/youtube-cpm-rates/

NPR. History [online]. © 2021 npr. [cit. 2021-04-09]. Dostupné z:
https://www.npr.org/about-npr/192827079/overview-and-
history?t=1594565963880&t=1595802869665&t=1619381120998

OXFORD Languages.Word of the Year. In: Languages.oup.com [online].© 2021 Oxford
University Press. [cit. 2021- 03-15].Dostupné z: https://languages.oup.com/word-of-the-

year/

PODCAST, roku. Vyzkum. In: podcastroku.cz [online]. ©2021 Active Radio a.s.. 2020
[cit. 2021-04-09]. Dostupné z: https://www.podcastroku.cz/#rocnik(1

PODCASTING HISTORICAL TIMELINE AND MILESTONES. International
PODCAST Day 9/30 [online]. © 2021 [cit. 2021-04-07]. Dostupné z:
https://internationalpodcastday.com/podcasting-history/

61



RAO, Anugraha. How podcasts are motivating millennials during the pandemic [online].
In: The Bridge Chronicle [online]. 26.5. 2020 [cit. 2021-04-14]. Dostupné
z:https://www.thebridgechronicle.com/lifestyle/how-podcasts-are-motivating-millennials-
during-pandemic-50652

RSS Advisory Board. Specification History [online]. [cit. 2021-04-06]. Dostupné z:
http://www.rssboard.org/rss-history

SPANGLER, Todd. Barack and Michelle Obama Sign Spotify Deal to Produce Exclusive
Podcasts. In: Variety.com [online]. © Copyright 2021 Variety Media, LLC, a subsidiary of
Penske Business Media, LLC. 6.6. 2019 [cit. 2021-04-15]. Dostupné z:
https://variety.com/2019/digital/news/barack-michelle-obama-spotify-podcast-
1203234767/

SROKA, E. Cesky rozhlas spousti sviij prvni ptivodni podcast Zhasni! na téma sex a
intimnosti. In: Rozhlas.cz [online]. 27.2. 2017 [cit. 2021-04-09]. Dostupné z:
https://www.rozhlas.cz/informace/press/_zprava/cesky-rozhlas-spousti-svuj-prvni-
puvodnipodcast-zhasni-na-tema-sex-a-intimnosti--1702787

STEELE, Anne. Spotify Strikes Podcast Deal With Joe Rogan Worth More Than $100
Million. In: wsj.com [online]. ©2021 Dow Jones & Company, Inc. 19.5. 2020 [cit. 2021-
04-15]. Dostupné z: https://www.wsj.com/articles/spotify-strikes-exclusive-podcast-deal-
with-joe-rogan-11589913814

TITLBACH, Filip. Spoustime zpravodajsky podcast, poslechnéte si pilotni dil Studia N .
In: denikn.cz [online]. © N Media a.s. 15.8. 2019 [cit. 2021-04-09]. Dostupné z:
https://denikn.cz/181109/spoustime-zpravodajsky-podcast-poslechnete-si-pilotni-dil-
studia-n/#s_s

TRZIL, Dan. Dan Trzil: Podcasty loni naplno dorazily do Ceska. V roce 2020 je éeka
rapidni rast posluchaci i ptiliv penéz. In: czechrunch.cz [online]. Praha © 2021
CzechCrunch.cz. 12.1. 2020 [cit. 2021-04-15]. Dostupné z:
https://www.czechcrunch.cz/2020/01/dan-trzil-podcasty-v-roce-2019-opravdu-dorazily-do-
ceska-v-roce-2020-je-ceka-rapidni-rust-posluchacu-a-priliv-penez/

WATSON, Stephanie. How Podcasting Works. IN: HowStuffWorks.com [online].
14.4.2021 [cit. 2021-04-15].
Dostupné z: https://computer.howstuffworks.com/internet/basics/podcastingl.htm

ZANDL, Patrick. Podcast - revoluce v internetovém vysilani. In: Lupa.cz [online].
Praha:© 1998 — 2021 Internet Info, s.r.o. 15.3. 2005 [cit. 2021-04-09]. Dostupné z:
https://www.lupa.cz/clanky/podcast-revoluce-v-internetovem-vysilani/

62



Teze bakalarské prace

SCHVALENO

Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky FSV UK
Teze praktické BAKALARSKE diplomové price

TUTO CAST VYPLNUJE STUDENT/KA:

Prijmeni a jméno diplomantky/diplomanta: Razitk
Anna Koucka
Imatrikulaéni ro¢nik diplomantky/diplomanta:

Ladal
PP Uniierzita Karlova
Fakulta socialnich véd

2018 Dodlo -8 -09- 2020 -

Studijni obor/forma studia: -

Zurnalistika, prezen¢ni & A Piloh
Pridélena

Nizev praktické a teoretické ¢asti bakalarské prace v Sestiné:
Fenomén podcastu a jeho vyznam v sou¢asnych médiich

Nizev praktické a teoretické ¢asti bakalaiské prace v angli¢ting:
The podcast phenomenon and its importance in today's media

Predpoklidany termin dokoné&eni (semestr, akademicky rok — vzor: ZS 2012/2013):
LS 2020/2021

Zikladni charakteristika tématu a predpokladany cil prace (max. 1000 znaki):

Ve své bakalarské prace bych se rada zaméfila na fenomén podcastii v Ceské republice a jeho tviirce at’
uz se soukromeé ¢i medialni sféry. V teoretické ¢asti bych se pokusila vysvétlit samotny podcasting, jeho
historii a vyvoj v Ceské republice, ktery bych porovnala s vyvojem v zahranici.

V praktické ¢asti bych rada oslovila tviirce, kteff podeast vydavaji sami a déle také deska média, kterd
podcasty zaradila do svého pravidelného obsahu. RovnéZ bych rada oslovila i majitele podcastového
studia a prodiskutovala ekonomickou stranku podcastingu a podcasterskou i poslucha¢skou motivaci.

Cely podcastovy fenomén bych rada zasadila do roviny soucasnych médii a na zaklad¢ kvalitativni
analyzy se pokusila zodpoveédét to, ¢i ma podcast v ¢eskych médiich budoucnost a kam se momentalng
v porovnani s tradi¢nimi formami médii fadi.

Predpoklidand struktura teoretické prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se
stru¢nou charakteristikou jejich obsahu):
Uvod
Seznameni s podcastingem
Zakladni charakteristiky
Zanrové rozdéleni
Historie
Vyvoj podcastingu v zahranici
Vyvoj podeastingu v Ceské republice
3. Soucasné postaveni podcastu v médiich
3.1. Ekonomicke aspekty podcastové tvorby
3.2. Porovnani podcastu s tradi¢nimi formami médii
3.3. Posluchacska motivace
3.4. Autorska motivace
3.5. Pozice podcastu v sou¢asnosti a moznosti budouciho vyvoje
4. Podcasting v CR (rozhovory)
5.Metodika vedeni rozhovoru
Zaveér
Seznam pouzité literatury a pramenti
Resumé

Druh praktické prace/piredpoklidana podoba:
Soubor rozhovori

63



Vymezeni zpracovavaného materidlu:
V prici se zaméHim na jednotlivé podcastery & média, ktefi se tvorbou podcastd v Ceské republice
zabyvaji. Informace budu Serpat jak 2 literatury, tak i z medidlnich textd publikovanych od prvotniho
objeveni tohoto fenoménu u nds a rovné2 i 2 jednotlivich podcastovych epizod. V praktické &sti pak
budu vychiret ze samotnych rozhovori,

Postup (metodologie v teoretické isti a technika v praktické &isti price) pH zpracovini
materiilu:

Béhem tvorby mé bakalafské price bych rida postupovala po¢atetnim ziskivanim informaci z &lankd,
odbomé literatury a také jednotlivych podcastovych epizod. Rada bych takié2 zmapovala teskou
podcastovou scénu a rozdélila si jednotlivé podeasty do kategorii die zaméteni. Nésledné bych v
praktické &asti data sbirala formou osobniho rozhovoru s vybranymi jednotlivei a sesbirand data bych
dopinila o phedchozi znalosti 2 textd. V zavéru bych pomoci kvalitativni analyzy cely soubor rozhovord
i leoretické poznathy zasadila o celku.

Zakladni literatura:

MARKMAN, Kris M. Doing radio, making friends, and having fun: Exploring the motivations of
independent audio podcasters, 2011, 14(4), 547-565, DOL: 10.1177/14614448] 1420848, ISSN- 1461-
4448, Dostupné take z: htip.//joumals, sagepub.com/doi/10,1177/] 461 4448 1 1420848

V tomto tlanku autor popisuje vysledky svého dolazniku mezi blogery a podcastery, zkoumd jejich
ckonomické | osobni motivace,

GEOGHEGAN, Michael W. a Dan KLASS. Podcast Solutions: The Complete Guide to Audio and
Video Podcasting. 2nd ed. Berkeley, CA: Friends of Ed, 2007, ISBN: 978-1-59059-905- 1

Autofi 1é10 knihy phedstavuji podcast jako soutasny fenomén a divaji Stenditim uitedné tipy ohledné
tvorby | samotného vybéru podcastl, zasazuji podeastovy boom do kontextu dnedni doby

OSVALDOVA, Barbora a kolektiv. Zpravodajstvi v médiich. Praha, Karolinum, 2020. ISBN-978-80-
246-4612-1

Kniha popisuje vyvoj médii od historie a2 po soutasnost, zabyvi se i novymi formami medidlni
prezentace &1 furnalistikou v extrémnich situacich

BERRY, Richard. Serial and ten years of podcasting: has the medium grown up?. In: OLIVEIRA,
Madalena a Fibio RIBEIRO. Radio, sound and Internet. Braga: CECS - Centro de Estudos de
Comunicagio ¢ Sociedade Universidade do Minho, 2015, s. 299-309. ISBN: 978-989-8600-37-0
Autor v knize fedi vivoj podcastingu za vice neZ desetileti jeho existence a polemizuje nad tim, zda se
podcast jako takovy posunul a jaka je jeho budoucnost

DEARMAN, Philip a Chris GALLOWAY., Putting Podcasting into Perspective. In: HEALY,

Sianan, Bruce BERRYMAN a David GOODMAN. Radio in the World: Papers from the 2005
Melbourne Radio Conference. Melboume: RMI'T Publishing, 2008, s. 535-546. ISBN: 192-11-66126
Autoti pojedndvaji o tom, 2da je podcasting kultumni & technologicks revoluce a 2da bude podcasting
plnohodnomou medidlni formou. Redl i moZnosti reklamy a komercializaci podcast.

Diplomové price k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci, kieré byly k
tématu obhdjeny na UK, phipadné dallich oborové blizkych fakultéch ¢ vysokych Skolich za

postednich pét let)

SVOBODOVA Markéta, Podcasting jako fenomén novych médii a jeho soudasny stav v Ceské
republice, Praha, 2019, Dostupné 2 hitps./is.comi ¢ 2 webapps zzp/detal 200374/, Diplomova price,
Univerzita Karlova, Fakula socialnich viéd, Vedouci price: Lenka Vochocovi

Datum / Podpis studenta/ky
5.9.2020

R R R RS I ERE AR EE R

64




TUTO CAST VYPLAUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporuéeni k tématu, struktufe a technice zpracovini materidlu:

Pripadné doporuleni dalich tituld literatury pfedepsané ke zpracovini tématu:

Potvrzuji, e viie uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovidé
mému oborovému zaméfeni a oblasti odborné price, kterou na FSV UK vykondvim.

Souhlasim s tim, ke budu vedouciim) 1éto price.

Prijmeni a jméno pedagokky/pedagoga: Datum / Podpis pedasoikwnedabosa

Join Nirka 8.9.2020

J

!

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREONICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRUATE TEZE JE NUTNE SI YYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRIS{USNE
KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

| LEZE SCHVALUJE GARANT PRISLUSNENO STUDIINIHO OBORV,

65



Seznam priloh

Ptiloha ¢.1 : Rozhovor s Adamem Javirkem (ukazka pfepisu rozhovoru)

Adam Javiarek

Adam Javirek je rozhlasovym analytikem na Ceském rozhlase. Tématu podcastl se
dlouhodobé vénuje zaroven je i odbornikem na online Zzurnalistiku. V minulosti pasobil i

napiiklad v respektu ¢i na webu Mediar.

Co je to vlastné podcast?

Tohle je jednoduché a zaroven velmi tézka otazka. Uz jsem asi vzdal snahu o vytvoreni
né¢jaké pouzitelné definice, ktera by platila ve vSech ptipadech. Je to dost podobné, jako to
bylo tieba s blogem. Pamatuji si, ze kdyz blog slavil desaté vyroci, pravé ¢loveék, co termin
weblog vymyslela definoval publikoval v Guardianu ¢lanek, kde se rozciloval nad tim, jak
lidé tohle slovo pouzivaji. Ale mél samoziejmé smiilu, protoze on slovo sice vymyslel, ale
slovo si pak dal zilo vlastnim zivotem. To je stejné jako u podcastii. Miizeme se na to divat
z Cist€¢ technokratického pohledu, ze jde o audio co je volné distribuovatelné pomoci
technologie RSS a také mulze se voln¢ §ifit po internetu. Pak ale pfijde tieba novy podcast
Baracka Obamy a Bruce Springsteena, ktery je dostupny jen na Spotify a nema zadny RSS
soubor, tudiz by mou piedeslou definici nespliioval. Vedle toho je i pocit lidi, se kterym ja
osobn¢ souhlasim, Ze podcast je svébytny zanr, ktery ma svou estetiku a styl a je to néco
jiného, nez potad z vysilani, ktery se do podcastu jen pieklapi. Pak se ale clovek podiva do
zebtickl a n€kde na prvnich mistech je tfeba Host Lucie Vyborné nebo Historie ¢eského
zloc¢inu. Pak je tu ale 1 otdzka toho, zda jsou rozhovory, které jsou ptistupné na YouTube a
pteklopeny do podcastu také podcastem. Zde si osobné myslim, Ze je to prosté youtubové
video v podcastové aplikaci, ale zase podle prizkumii vyslo, Ze mnoho lidi podcasty
posloucha na YouTube. To se pak da vysvétlit bud’ tim, Ze lidé nevédi, co to jsou podcasty

a nebo lidé za podcast povazuji i video na YouTube.
V ¢em tieba konkrétné vnimite rozdil mezi podcastem a rozhlasovym poradem,

kromé toho, Ze je podcast takzvany on demand content, ktery si 1ze prehrat kdykoliv

a kdekoliv?
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Myslim si, Ze tohle je hodné subjektivni a také zéalezi na konkrétnim podcastu, protoze
rozhodné neplati, ze kazdy podcast musi mit vSe. Jde tam ale o né&jakou praci s hudbou a
zvukem a propracovanéjSich formati nez je tfeba rozhovor jde i o pfibéhovost. Pak je tam
samoziejmé rozdil i ve stopdzi, protoze rozhlasovy moderator vi, ze se musi vejit do
né¢jakého Casu a vi, kdy bude reklama nebo pisnicka. To u podcastii neni dané a je jedno,
jestli to tviirci vyjde na 17 minut nebo na 20 a mam pocit, Ze se to pak promita i do toho
tempa, protoze mam pocit, ze n€kdy u rozhlasovych poradl v pozadi slySim takové

pomyslné hodiny, kdy si moderator hlida cas.

Ohledné stopaZe podcastii se také ale hodné debatuje. Jaka je podle vas idealni délka,

jakou by podcast mél mit?

Mg je to jako posluchaci tfeba upfimné jedno, kdyz mé to zajima, tak si to prosté pustim
nehledé na stopdz. Ale tfeba kdyZz vznikala Vinohradskd 12, tak pro mé bylo docela
klicové, aby se to téma stihlo zhruba za dobu, za jakou dojdu do prace, coz je néjakych 20
az 30 minut, coz podle n&jakych statistik vychazi i jako primér pro Ceskou republiku. Z
pohledu analytika bych fekl, Ze kazdy Zanr snese néco jiné¢ho a pokud je doposlechovost

dvouhodinového formatu dobra, tak to funguje.

Zminujete statistiky, kdyZ se podivime tieba konkrétné na Vinohradskou 12, kdo

jsou jeji posluchacdi? LiSi se tieba jeji posluchaci od primarnich posluchaci rozhlasu?

Podcasty, které se tykaji politiky zpravodajstvi obvykle poslouchaji spiSe muzi, coz je i
ptiklad Vinohradské 12. Jedna se také spiSe o mladsi lidi, nez je cilovka rozhlasu. O jak
staré lidi ale jde se dost lisi podle platforem, protoze jini lidé nas poslouchaji na Spotify a
jini na webu. Na Spotify je tfeba konkrétné nejvice posluchact kolem 28 let. Vime ale, Ze
nas nejvice poslouchaji lidé z vétSich mést, coz ale nemusi byt ani takova vina podcastt,

ale 1 toho, Ze samotna sluzba Spotify je velmi méstska.

V poslednich letech se ¢eskd média zacala do podcastii ve velkém poustét. Jaky ma

pro né podcast vyznam?
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Myslim, Ze hodné zalezi na tom, o jaké médium jde. Tteba rozhlas technicky vzato nabizi
podcasty uz nékdy od roku 2005, kdy kazdy potrad dostal n&jaky sviij RRS kanal. Cisla o
tom, kolik lidi to pouzivalo sice nemame, ale urcit¢ jich nebylo mnoho, protoze to bylo
tenkrat stras$né slozité a bylo to zajimavé maximalné pro technologické nadsence. Tim, Ze
to bylo trochu nevyuzité, se na podcasty rychle zapomnélo a zraky médii se upiraly spi§ na
socialni sité. Zlom pak znovu pfiiSel az okolo roku 2014, kdy Apple ptedinstaloval Apple
Podcasts do vSech zafizeni a navic zacal podcast Serial, ktery byl obrovskym hitem, takze
najednou to bylo nejen technologicky jednoduché, ale bylo i co poslouchat. Cesky rozhlas
dlouho jen kopiroval do podcastové podoby své potrady, ale v roce 2017 pak udélal sviij
vlastni podcast o sexualité, ktery se jmenoval Zhasni. Podle mé ale tento podcast malicko
predbehl svou dobu a pfisel az piili§ brzy a rozjelo se to az s Vinohradskou 12. Tim, ze
byla Vinohradska uspé$na, nastartovalo to v rozhlase vinu podcastii, protoze ukazala, Ze to
neni jen uchylka pro par nadSenct, ale jde o zajimavy format, ktery lidi bavi a skrz ktery
rozhlas mize najit nové publikum. Ten zdjem je vidét i na ¢islech. Na podzim roku 2018
jsme méli na Apple a Spotify zhruba 110 tisic spusténi za mésic, v unoru to pak bylo 1,4
milionu. Podcasty momentalné na ¢eském rozhlase dé€laji tfetinu vSech poslechi a ten trend
neustale roste. Pro Cesky rozhlas maji podcasty ten vyznam, Ze délame audio je nesmysl,
abychom v dobé¢, kdy jsou v oblibé podcasty, lidem zaddné nenabizeli. Chceme oslovovat
publikum tam kde je, takze jsme 1 na podcastovych aplikacich. Zaroven vSak samoziejmée
chceme, aby naSe weby byly silné a my jsme nebyli zavisli na pravé zminovanych
platformach. Podcasty ale rozhlasu urcité pfedevsim piinasi nové posluchace, protoze skrz
aplikace to k nam tdhne mladsi ro¢niky. Navic je nasi velkou motivaci to, ze chceme byt

jednickou v audiu a tim padem nds podcasty nemohou minout.

Soucasny vyvoj podcastingu je podobny, jako tomu v minulosti bylo u blogi ¢i videa.

jedna se o udrzitelny stav nebo jde o trendovou zaleZitost?

Myslim, Ze jsou to obé véci dohromady a vzajemné se nevylu€uji. Urcité je to né&jaka
bublina, ale neznamena to, Ze kdyz bublina splaskne, tak nic nezistane. Je to opravdu
podobné, jako to bylo u blogt ¢i u videa. Je to dano tim ekosystémem, kdy kdyz se objevi
trend, tak na néj naskoci lidé z marketingu a diky tomu pak i firmy ¢i média. Pokud jde o
firmy, myslim si, Ze to mize byt fajn, kdyz délaji vlastni podcast, ale tam nevim, jak moc

je to udrzitelné, protoze mnoho z nich poté pfijde na to, Ze délat podcast je téz8i a drazsi

68



nez si mysleli a vlastn€ se jim vice vyplati ptidavat ptispévky na socidlni sit¢. U médii je
tohle trochu jiné, protoze to vychazi z ekonomické situace, kdy uz n¢kolik let hledaji
neustale novy byznys model. Tim padem, kdyz se objevi néjaké rostouci médium se
zajimavou cilovku, ktera tim padem mitiZze vygenerovat i drahou inzerci, rozhodnou se, Ze
do toho pijdou a néco na tom vydélaji. To samé se délo u videa, kde to bohuzel doslo az
do plného Silenstvi, kdy se vSechna média zblaznila a v mediélni sféte se rozmohl takovy
hanlivy termin ,,pivot to video”, ktery vlastné oznacoval to, Ze mnoho redakci se ze dne na

den pfesmérovalo tfeba z psaného zpravodajstvi na video obsah.

KdyZz se podivate na ceskou podcastovou scénu, v jakém stavu se to tu ted

momentalné nachazi?

Myslim si, Ze to tu jest¢ bude néjakou dobu rist, ale nedovedu fict jak kudy a kam. ptal
bych si ale, aby tu vzniklo vice propracovanégjSich formati. Samoziejmé je v poradku,
pokud si nékdo udéla sviij rozhovorovy ¢i maminkovsky podcast, ale je Skoda, Ze je tu
plno podcastii, které jsou malé, ale strasné zajimavé, protoze jsou uzce zamétené na jedno
téma. Chtél bych, aby tfeba pfisel nékdo, kdo by délal podcast tfeba o skocich na lyzich
nebo o ¢emkoliv, co média nepokryvaji, protoZe na to nemaji finance a zajima to malo lidi.
Celkovée bych ale tekl, Ze by bylo fajn, kdyby tu byly propracovanéjsi narativni formaty,

jako je typové tfeba Pohfesovana od Audionautu nebo Zkouskovy od Ceského rozhlasu.

A co ti'eba takova podcastova reportaz? Ma to u nas na scéné misto?

Reportaz urcité¢ misto v podcastu m4, ale asi trochu v jiném sméru nez je tomu v rozhlase.
Obecné ale v podcastech dobfe funguje ptibéhovost, takze si myslim, Ze reportaz by v

podcastu mohla byt dobrym prvkem.

Jakym smérem si myslite Ze se bude v Cesku posouvat moZnost monetizace ¢i

reklamy v podcastech?

Konkrétné u Ceského rozhlasu je to trochu jiné, jelikoz jsme vefejnopravni, ale v
nékterych nasich pofadech pieklopenych do pocasti jako je naptiklad Host Lucie Vyborné

nebo Blizkd setkani miizete n¢jakd reklamni sd€leni slySet. Rozhlas ale planuje spise
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pracovat v né&jakym cross promem, kdy budeme na zacitku ¢i na konci podcastu
posluchac¢e odkazovat na aplikaci MujRozhlas ¢i na jiné podcasty z dilny rozhlasu. Jsem
ale velmi zvédavy, jakym smérem tohle v Cesku ovlivni Seznam, jelikoZ je to nejvétsi
Ceskad stranka a maji velmi silné zpravodajstvi a také video a to samé mohou zacit délat s
audiem. Vim, ze momentaln¢ néjaké podcasty uz maji a pokud se rozhodnout ve svych
podcastech zavést néjaky otevieny inzertni systém, myslim, ze ¢esky podcastovy reklamni
trh by to mohlo vyznamné ovlivnit. Je ale zvlaStni, Ze zatimco ten trh s podcasty se
rozhybal, s tim inzertnim se zatim nic moc nedéje a az na par tvirct z toho téméf nikdo

nevydélava.

Kdybyste to mél néjak shrnout, kam si myslite, Ze se bude ta podcastova scéna

vyvijet?

Myslim, Ze bude hodn¢ zalezet na financich a na té inzerci. Jedna varianta je ta, Ze se to
viceméné nezmeéni a prebude jen vice podcastil 1 posluchact. Druhd situace je takova, Ze se
inzerce rozjede, do podcastl ptijde vice penéz a najednou bude davat smysl jak tviirct, tak

1 firmam aby investovali do kvalitnéjsi tvorby a vznikne vice konkuren¢ni prostiedi.

Ptiloha ¢.2 : Rozhovor s Adamem Dunovskym (ukdzka ptepisu rozhovoru)

Adam Dunovsky

Adam Dunovsky je jednim z bratrského dua, které tvofi podcast Brocast. Format podcastu
je postaveny na rozhovorech, které jsou mnohdy dlouhé i n€kolik hodin. Podcast je
dostupny na podcastovych platformach, ale i na YouTube nebo na Televizi Seznam.
Kromé Brocastu také spole¢né¢ s bratrem Toméasem vede i firmu Aroha, kterd se

specializuje na prodej vitamint.

Co je potieba na uplném, za¢atku, kdyZ chce ¢lovék zacit s podcastem?

Potiebuje techniku. Urcité jsou potteba mikrofony, pocitac¢ a n¢jaky mixdk. Osobné jsme

zacinali s levnéjsi technikou a postupné jsme do toho zacali investovat a kupovali lepsi
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vybaveni. Ale zélezi jaky mate typ podcastu. Pokud jste sami, staci vam klidn¢ jeden usb
mikrofon zapojeny do pocitate. Kdyz ale délate rozhovory a chcete aby to néjak znélo,
potfebujete vice mikrofont, které jsou kvalitn€j$i. My navic nahravame i video, takze tu

mame televizi, stativy, iPhony a tak.

Pokud se budeme bavit pouze o tam audiu, jaka je tedy vstupni investice?

V nasem piipadé€ to bylo trosku vyssi, ale myslim, Ze se to dé& poftidit kolem 15 az 20 tisic.
Ale pokud mate samotny mikrofon, tak se to dd do 5 tisic. Sami jsme ale na Uplném
zacatku pouzivali mikrofony na karaoke, které¢ staly okolo 2 tisic za kus. Po Case se ale u

takovych mikrofonii miize hodné zhorSovat kvalita.

Mnoho lidi se do podcastu pusti, ale po nékolika epizodach skon¢i. Proc si myslite, Ze

tomu tak je a jak jste to méli vy?

My jsme do toho tenkrat $li s tim, Ze to zkusime. Zacali jsme uZ asi tii roky zpatky a to tu
jesté moc podcasti nebylo. Tim, Ze nas tu bylo mélo jsme tak pomérné brzy mély dobra
Cisla, navic mdme vyhodu v tom, Ze jsme v Praze a mame mezi kamarady i pomérné
znamé lidi, ktefi k ndm byli ochotni pfijit. méli jsme k tomu i néjakou zdkladnu na
socialnich sitich, takze nam to vystielilo docela rychle. Je ale fakt, Ze ten odpad tvirct je
na zacatku velky, hodné to vniméam tfeba u influencert, kteti jsou zvykli na velka ¢isla na
jinych platforméch, ale u podcastu to tak rychle neroste a zklame je to. my jsme si ale
tenkrat tikali, ze to zkusime d¢lat tieba rok a uvidime jak to ptjde. Na zacatku jsme
vydavali okolo 2 az 3 epizod mésicné. Urcité ale u nas nejvétsi roli hralo to, jak nové tu
podcasty byly. Stacilo vam tisic poslechll za 24 hodin a uz jsme hned byli na prvnim misté
zebiickl na podcastovych platformach. To uz se vam ted’ na zacatku jen tak nestane. Ale
tohle je hodné komplexni véc, uz kdyz ctete Marka Aurelia, tak se dozvite, ze véci, které
jsou slozité a vyzaduji ¢as muze délat jen par lidi, ktefi na to maji trpélivost a pak sbiraji to

pomyslné ovoce. A podcasty urcité usili a ¢as vyzaduji, proto to hodné lidi vzda.

Rikal jste, Ze jste méli hned od zatatku pomérné dobra &isla. Jakou mate ted

primérnou poslechovost?
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Tohle zélezi na jednotlivych dilech a také na tom, jak ¢asto vydavame. V rdmci naSich
statistik to pocitime na mésice a zpravidla vydavame okolo téch dvou dilti za mésic, obcas
ale vydame tfi a nékdy zase pouze jeden. Cisla se proto mohou hodné lisit. Tim, Ze mame i
video tak do téch statistik navic pocitdme i1 shlédnuti z YouTube. Dohromady tedy méme
néco pfes milion poslechli za mésic, ale je to tézko méfitelné. Kdyz totiz vydame dvé
epizody za mésic a mame zhruba milion poslechil, neznamena to, Ze kazda epizoda ma pul
milionu. Lidé totiz do toho Casto poslouchaji i n¢jaké z naSich starSich dilti. Kdybych to
pak mél odhadnout na jednotlivé epizody, tak bych fekl, Ze na dil to jen v audiu vychazi

okolo 100 tisic poslechd.

A kdo jsou vasi posluchaci?

Tusim, ze dvé tfetiny posluchacii tvofi muzi. Vzhledem k tomu, Ze ale podcastové aplikace
nenabizi takové typy statistik odvozujeme tohle rozdéleni z YouTube. Coz muize byt
zkreslené, protoze na audiu nas mohou poslouchat trosku jini lidé. Zajimavé ale je, Ze
zatimco na YouTube mame spiSe mladsi posluchace, na Televizi Seznam, kde podcast také

mame, nas poslouchaji hodné lidi v dichodovém veku. Tam jde ale také spiSe o muZze.

Vase epizody jsou hodné dlouhé, mate dily, které trvaji i pét hodin. Jakou to ma

doposlechovost?

Nevim, jestli ta délka né€které lidi odrazuje, je klidné mozné, ze kdybychom méli kratsi
dily, tak bychom méli vice posluchact. S doposlechovosti jsme na tom ale dobie, zpravidla
dil sly$i az do konce okolo 90 % lidi. Taky ale zalezi na hostovi, tfeba u politikl je

dopolechovat vétSinou nizsi.

KdyZz uZz mluvite o hostech, jakym zpiisobem si je domlouvate? A konktaktuji vas

nékdy i hosti sami?

To se pravé v posledni dobé déje docela Casto, Ze se ndm ozvou i pomérné znami lidé s
tim, Ze by k nam radi pfisli. Jde nam ale o to, aby to byl host, se kterym si mame co fict,
takze nepiijimdme kazdou nabidku. Mame to postavené jako uvolnénou komedidlni show,

nikdy jsme nechtéli délat suché rozhovory u kterych se ani nezasméjete. Prave proto si ale
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s hostem musime rozumét a musi tu panovat dobrd atmosféra, jinak by to nemélo smysl.
Vétsinou si tu dame i tfeba né&jakou sklenicku a snazime se hosta rozpovidat jesté pred
rozhovorem, aby to plsobilo pfirozen¢ a ptatelsky. neni pravidlo, Ze s hostem musime ve
vSem plné souhlasit a mit stejné ndzory, ale zadleZi ndm na tom, aby to pro n¢j bylo
pfijemné a mél z toho setkani dobry pocit. Jinak ale co se toho domlouvani hostt tyce, tak

na zaCatku jsme oslovovali hosty viceméné jen my.

Odmitl vas nékdy nékdo?

Vylozené nas asi nikdo nikdy neodmitl. Jsou ale lidé, kteti moc rozhovory nedavaji a tam
to vétSinou ani moc nezkousime a kdyz uz, tak od toho asi nic necekame. Stava se ale, Ze

se s nékym domluvime a jemu se pak zméni plany a nemiZze pftijit.

Mate néjakého vysnéného hosta, kterého byste si radi pozvali?

Jardu Jagra. Chtéli bychom mu vénovat ¢estnou Sedesatou osmou epizodu, kterd uz se nam

celkem blizi, ale nevime, jestli se to povede, protoze je docela slozité se s nim spojit.

A naopak nékdo, komu byste z néjakych osobnich ¢i moralnich diivodi prostor dat

nechtéli?

Ted’ si mozna budu protifecit, ale asi by to byl Petr Ludwig, se kterym jsme uz rozhovor
paradoxn¢ délali, akorat to bylo pro jiny podcast, ktery délame jedné firmé na zakéazku.
Nebylo to pfijemné a mame z toho pomérné Spatnou zkusenost, takze bych to uz nerad

opakoval.

KdyZz s nékym rozhovor nato€ite, musite ho i néjak distribuovat do podcastovych

aplikaci. Jakou aplikaci na to pouZivate?

Mame vlastni server, na kterém mame web, kde je nahrana aplikace na distribuci podcast.
Mame to kvili tomu, Ze to tak bylo od zacatku. Kdyz jsme zacinali, tak jsme piemysleli,
jakym zptsobem to budeme davat ven. A vzhledem k tomu, Ze uz jsme méli web, tak jsme

se to rozhodli délat nizkonakladové bez néjaké aplikace. Pak na YouTube to nahravame
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klasickym zplisobem. Televize Seznam je ale trochu specificka, protoZze tam nedavame

cely podcast, ale jen né&jaké klipy, které je potieba sestiihat a napsat popisky.

Podcast mate na nékolika riznych platformach. Jaka je tam moZnost vydélku?

Hodné se to deli. Seznam je trochu néco jiného, protoZze tam s nimi mame vylozené
smlouvu a délime s nimi vydélky stejné jako to je na YouTube, akorat je to tam v lepSich
podminkach. To je dobé, protoze se ten podcast objevuje i na domovské strance Seznamu a
kdyz se povede dobry dil, mame tam hodné lidi, kteti na to klikaji. Na YouTube ddvame
celé epizody, ale zacali jsme tam davat i ty klipy, jako na Seznam Televizi, coz se nam
vyplatilo. Kdyz dame na YouTube klip, kde napiSeme do titulku to, co tam ten ¢lovek tika,
tak to organicky dobfe funguje a ma to skvély dosah, protoze to lidi automaticky zajima a
pak si tfeba pusti i celou tu epizodu. Ale na Apple Podcasts, Spotify a podobné zatim
nejsou zpusoby, jak podcast monetizovat, moznad i proto s podcastem konci plno
influencert, ktefi jsou zvykli, Ze za jedno stories na Instagramu dostanou desitky tisic. Je
tu ale moznost si v podcastu zpropagovat néjaky produkt od firem, se kterymi navaZzete

spolupréci.

Vy néjakou takovou spolupraci mate?

Spolupracovali jsme s 02, coz byl nd$ prvni vétsi partner, ale kvili covidu to skoncilo.
M¢li jsme spolupréci i s jednou alkoholovou firmou, ale tam se nadm pak s pfichodem
pandemie taky neprodlouzila smlouva. Nasim cilem ale spi$ je si vybudovat néco svého a

nebyt zavisli na partnerech.

KdyZ uz jste ale néjakou spolupraci méli, jakym zptisobem to funguje?

Na zacatku kazdého podcastu madme zhruba 2 az 3 minuty, kde fikdme, co je nového a co
se bude fesit v dané epizodé. Tam také ohlasujeme, kdo je partnerem epizody. Ted jsme
tieba délali néjaké upravy v nasem studiu a poprvé jsme sami oslovili firmu Kytary.cz,
kterd ndm pomohla s novou vybavou a v podcastu jsme ji pak zminovali. Je ale dtlezité i
to, jakym zplsobem je firma ochotna tu spolupraci mit. My si z véci déldme srandu a

pokud by n€kdo chtél vylozené seridzni okénko, kde budeme propagovat néjaky produkt,
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asi by to nebylo nic pro nés. Navic si i myslim, Ze kdyZ to fekneme pfirozené a tak jak to

je, lidé to vice oceni.

V jakych ¢éastkach se pak takova spoluprace pohybuje?

Co se tyce ceny, za jakou s nékym spolupracujeme, tak vzhledem k tomu, ze jsme si
nacenili spolupraci na ¢astku za tisic poslechil a poslechli mame hodné, spis slo vzdycky o
vétsi firmy, protoze maly eshop by asi na néco takového nemél rozpocet. Navic se
snazime, abychom m¢li dlouhodobéjsi partnerstvi, minimalné na tfi epizody. Ty velké
firmy pak casto daji spiSe na toho tvilirce, protoze véii, Ze on sam nejlépe vi, co by mohlo
fungovat na jeho poslucha¢e. Castku jsme si stanovili podle toho, jak jsou ocenovani
ameriCti podcasteti za tisic poslechd, coz je v pfepoctu na koruny okolo 800 K¢. My jsme
si tu hranici dali malicko niz, ale ty spoluprace se vzhledem k tomu, ze nas mési¢né
posloucha i o okolo téch miliont lidi pohybuji v desitkach az stovkach tisic. Prave ale ty
velké firmy do toho radi investuji, protoze se pres podcastovou reklamu prodé vice véci,

nez pres reklamu na Facebooku a podobné.

Reklama v podcastech je u nas ale relativné nova véc. Nemaite strach z toho, Ze se to
reklamni prostiedi pak vyvine podobné, jako je to tieba na Instagramu, kde je kazdy

druhy prispévek spoluprice nebo placené partnerstvi?

Kdyz chce ¢lovek védet, jako s reklamou v podcastech u nés v pfistich letech bude, staci se
podivat do Ameriky. V nekterych podcastech, které ja osobné z USA posloucham reklamy
nejsou, ale v nékterych jinych je reklamy co deset minut. Zalezi to ale na tom, jak budou

zdejsi firmy podcasty vnimat a kolik celkové bude podcasty poslouchat.

Hodné podcasterii také vyuZziva formu piimé podpory od fanouski, jako je Patreon ¢i

podobné platformy. Jak se k tomu stavite vy?

Obecné¢ si myslim, ze je to asi docela dobry zplsob, jak si nékdo mize zmonetizovat
obsah. M1j osobni postoj k tomu ale je vlazny, moZzna az spi§ negativni, protoze m¢ z
né¢jakého diivodu piijde, Ze je to az moc snadné feSeni. Pfipomind mi to situaci, kdy bych

stal na ulici, hral na kytaru a lidé mi héazeli penize do klobouku. Nemyslim si, Ze je to
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stabilni véc a hlavné to neni aktivum. Kazdy ¢loveék svou praci n¢jaké aktivum buduje a
kdyz na tom maka tak to eventualné chce prodat a nechce, aby to byla jen prace, ale aby to
byl byznys. A tohle je ¢isté jen Zivobyti, kdy ¢lovék tvoii néjaky prémiovy obsah, za ktery
mu nékdo plati. Ale je to spjaté s tvym jménem a s tvou praci, takze v momenté kdy
skonc¢is, skonci i tenhle vydélek. To pro nds prosté neni efektivni, protoze bychom roky
budovali n¢jakou platformu a kdybychom z jakéhokoliv diivodu skonéili , ptisli bychom o
to. Nam jde prosté o tu stabilitu, kterou v tomhle zptisobu vydélku nevidime. Primarné
jsme do podcasti nesli kvtli penéztim a byli jsme pfipraveni na to, Ze to bude zdarma.
Proto neodsuzuji lidi, ktefi to takhle maji, protoZe je to rychla cesta, jak z toho néco dostat,

ale neni to nic pro nas.

Miyslite si, Ze nékdy bude moZné se podcasty plo$né naplno Zivit?

Zatim asi podcast neni néco, na ¢em se da zavratné rychle zbohatnout, ale pro ty, co vydrzi
a budou to dé¢lat dlouho a potadné tam mozna nékde néjaké zlato na konci cesty je.
Nedavno jsem nekde cCetl, ze 99 % vSech vydélkl z podcasti mé 1 % podcasterti, coz si
myslim, ze Gplné sedi. I kdyZ tu budou vSechny mozné typy podcastii, dlouhé, kratkeé,
rozhovory, samostatné formaty, stejné¢ si myslim, Ze nejvice z toho bude mit par procent

lidi, ktefi to délaji dlouho a jsou znami.

KdyzZ se podivate na ¢eské podcastové prostiedi, mate pocit, Ze tu nékteré formaty

chybi a nebo naopak prebyvaji?

Ceské podcasty prakticky neposloucham, takZe nemam zas takovy piehled. Posloucham
Insider, ob¢as Vinohradskou 12 a pak podcast Cukrfree podcast moji manzelky, ktery i
zaroven produkuju. Ale 99 % veskerého obsahu posloucham v anglicting. Ale myslim si,
ze je tu opravdu hodné rozhovort. Chépu, ze rozhovory jsou na zacatek jednoduché. ale je
tu hodné mist, kde se jesté v podcastech da prorazit. myslim si, ze tu chybi obsah, ktery je
extrémné tematicky, zaméfeny na jeden okruh a ma vysokou pifidanou hodnotu. To ale

nemusi délat jen jednotlivec, ale klidné do toho muiZe jit i n¢jaka firma.

Mate tedy pocit, Ze firmy by mély délat podcasty a je to pro né dobry marketingovy

nastroj?
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Myslim si, ze je to uplné stejné jako mit blog, jako mit YouTube nebo mit vlastni
facebookovou stranku. Je to zpusob, jak se dostat k dal§im lidem, oslovit je ukézat jim svij

produkt. Takze si myslim, ze pro firmy ma rozhodné smysl délat podcasty.

A kdyZ to miiZe pomoci firmé, miiZe to pomoci tifeba v politice? At’ uz jde o podcast,

ktery by tvoril néjaky politik nebo cela strana.

Uptimné, kdy sis naposledy poslechla podcast n¢jaké politické strany. Tam je prosté
problém, Ze je to tematicky zabarvené tak, aby to sméfovalo na néjakou stranu a chybi tam
kritika. Navic politik se asi ze své podstaty neotevie, coz mlize posluchace odradit. Pravé
ty podcastové rozhovory jsou ¢asto podobné tomu, jako bys stila pfed hospodou, vedle
tebe si tam povidali dva lidé o néem zajimavém a ty bys jen poslouchala. To je i divod,
proc si myslim, Ze momentalné funguje i socidlni sit’ Clubhouse. Ale ta politika je v tomhle

prosté jind a myslim si, Ze to néjaky velky tspéch mit nebude.

KdyzZ tady ale zase zmifiujeme ty rozhovory, nemate strach, Ze ani ty do budoucna
nebudou fungovat? Mam totiZ obc¢as pocit, Ze tim, Ze je tu rozhovori opravdu hodné,

se ta jen stale dokola to¢i ti sami hosté..

Ja myslim, Ze tohle je prosté bézna véc. Je Upln€ normalni, ze kdyz néjaky profesor v USA
vyda novou knihu, udéla si kole¢ko po vsech slavnych podcastech. A to samé bude i tady.
Ale zase, zalezi na tom formdatu. Pokud budou vSechny rozhovory ve stylu DVTV, na
dvacet minut a nejde se do hloubky, tak si asi nikdo znovu toho stejného Cloveéka jinde
nepusti a bude mu stacit jeden rozhovor. Ale pokud ten samy Clovek pak pfijde tieba k
nam, my si s nim dame pivko a budeme si 3 hodiny povidat, tak to pak vyzni jinak, zv1ast
kdyz se to snazime d¢lat jako né&jakou plynulou konverzaci, protoze si nedélame néjakou
rozséhlou resersi. Navic, v takhle dlouhém formatu se ani nikdo nezvladne ptetvarovat a o
tom hostovi se pak mohou posluchaci hodné dozvédét. Proto si myslim, ze i kdyz se ti lidé

opakuji, kazdy rozhovor mize byt tpln¢ jiny.

Rikate, Ze si nedélate velkou reSersi. Jak tedy probiha vaSe pfiprava na rozhovor?
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Mame to rozdélené, nckteré hosty totiz zname a vime co délaji. Ale Tomas si vétSinou
dava dohromady né&jaké okruhy, pusti si néjakd videa s tim hostem a nebo si pfecte néjaky
Clanek. Ja si vétSinou pustim jen jeden, dva rozhovory, ale nechci si toho poslechnout
hodné¢. Jsem pfirozen¢ zvédavy a nechci védét, co mi host odpovi. Mam rad, kdyZ mi host
néco povidd a mé napadaji otazky v prubéhu toho, co mluvi. Zaroven ale nemam dobrou
pamét’ a kdyz bych si otazky piipravil doptedu, tak bych nevédél, jestli jsem se ho na to uz

ptal a nebo ne.

UZ jsme se bavili o tom, Ze podcast miiZe byt vhodny pro firmy. Ale co podcast v
médiich? Ma smysl, aby délaly podcasty i medialni domy ¢i redakce jednotlivych

periodik?

Myslim si, Ze podcast je néjaka dalsi extenze, kterd funguje vedle klasickych médii, jako
jsou radia, televize, online ¢i tiSténé deniky a tak podobné. Je tu potencidl, ze ve formé
podcastu mize od médii vznikat spoustu dal§iho obsahu, at’ uz to jsou ruzné zpravy,
komentate ¢i nazory. Je tu navic naptiklad oproti radiu i ta vyhoda, Ze to neni Zivé, ale

muzete si to pustit kdekoliv. Urcité to ma potencial a bude to dal rist.

Piiloha &. 3: Rozhovor s Cestmirem Strakatym (Ukdzka prepisu rozhovoru)

Cestmir Strakaty

Cestmir Strakaty je moderatorem podcastu a pofadu od Reflexu s nazvem Prostor X.
Podcast je rozhovorového formatu a moderator miva zpravidla jednoho hosta. Cestmir mé

predeslé zkusenosti z médii také z DVTV nebo Ceské televize.

Co je podle vas podcast?

Mam pocit, ze dnes problém, Ze je ten pojem trochu neukotveny a béhem téch let se tak
n¢jak rozmélnil. Podcast pro mé neni jen rozhovor, ale néjaky obsah, ktery pracuje s
hudbou a je narativni, jako je napiiklad Vinohradska 12. Pravé rozhovory, nebo ptreklopené

obsahy do podcastové formy, jako to vlastn¢ pfi v§i Gcté délam j4, asi nejsou Uplné
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pravymi podcasty. Mam pocit, Ze se dnes za podcast vydava témeét veskery obsah bez
néjaké piisnéjsi formy a neni svdzany konvencemi. Nékdy mam pocit, Zze pravé plno

rozhovoril neni dostatecné dobrych a proto se jim fika podcast.

Sam frikate, Ze se za podcastera nepovaZujete, ale podle nékterych jim urcité jste uz
jen kvuli tomu, Ze vas porad je dostupny pravé na podcastovych aplikacich. Jak to

vzniklo, Ze jste ho pravé i na tyto platformy nabizejici podcasty zacal pridavat?

To je naprosto jednoduché. Jdete prosté tam, kde jsou lidé. Pro mnohé je dnes piijemné;jsi
poslouchat rozhovory skrz néjakou aplikaci na jakémkoliv misté¢ a kdykoliv chtéji
soubézné¢ s jinou cinnosti, takZze se nabizelo, abychom to tam dali, jelikoz jsem sam
dostaval zpravy od publika, Ze by Prostor X ocenili i na podcastovych aplikacich. Bylo to
vlastné takové politické rozhodnuti, ale je pravda, Ze ndm to trochu ubird na financich z
reklamy, jelikoz se méné lidi diva na rozhovory na webu. na druhou stranu, délam potad
proto, aby ho n¢kdo vidé€l ¢i slysel, takze to radéji budu délat zadarmo nez abych ho délal a

nikdo ho nesledoval.

Jak je to dlouho, co jste porad zacali sdilet formou podcastu?

Myslim, ze to bylo koncem roku 2019. Na zacatku to byl trochu punk, protoze v redakci
nemame nikoho, kdo by se specializoval piimo na podcasty a rozhovory se tak na
aplikacich objevovaly tfeba s tydennim zpozdéni, coz je na nic, jelikoZ mém casto jako
hosty politiky a tyden stary rozhovor uz nemusi byt vibec aktudlni a ztraci pridanou
hodnotu. Ted” uz si to sedlo a vychazi to tam v ten den, nebo nejpozdéji den poté, co
rozhovor vyjde na webu. Uplné pravidelng se to tam ted” pohybuje zhruba od zacatku

leto$niho roku.
Pravidelné tedy pridavate Prostor X na podcastové aplikace pomérné kratkou dobu.

MuiZete uz zhodnotit, zda vam rozhodnuti, sdilet porad i formou podcastu néco dalo a

néco naopak vzalo?
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Pfinosem je stoprocentné to, Ze mohu oslovit lidi, ke kterym by se to skrz web nedostalo.
Z4dné minusy tam v podstaté nevidim, ja tomu ten obsah nijak nepfizptsobuji a aspoi se

dostanu k novym lidem. Mozné kvuli tomu klesaji ¢isla na webu, ale to upfimné nevim.

Rikate, e mate skrz podcastové aplikace $anci oslovit jiné publikum. Vite, jak se
cilova skupina z podcastovych aplikaci liSi od té, ktera porad sleduje na webu

Reflexu?

Jsou to obecné mladsi lidé a také mozna méné konzervativni, protoze Reflex je pfeci jen
nazorové médium, ke kterému tihne spise starsi cilovka, nez ta, kterd se bézn¢ vyskytuje
tieba na Spotify. Je ale zajimavé, Ze tim, ze jsme na YouTube, webu Reflexu, TV Seznam

a na Spotify, tak mé kazda platforma uplné jinou cilovku.

S podcastingem zacalo mnoho médii. Jaky si myslite, Ze ma podcasting p¥Finos pro

¢eskou medialni scénu?

Nejsem si uplné jisty, jestli to pfinos ma. Muze se totiz stat, ze pak klesa kvalita, jelikoz
vyrobit podcast neni az tak draha zalezitost, ptikladem je tfeba Seznam, ktery ustupuje od
videa a d¢la daleko vic podcastl, protoze je to prosté jednodussi. Na jednu stranu je fajn,
ze se to d&je, na druhou stranu mam pocit, Ze skrz podcast mize devalvovat pravé ta
pfidana hodnota, kterou by mohlo mit video. Co se tedy obsahu tyce, myslim si, ze to
velkou ptfidanou hodnotu nema, pokud nejde o opravdu kvalitni obsah, jaky déla naptiklad
Vinohradskd 12. Ale zaroven to médiim umoznuje vyprodukovat vice obsahu za mensi
naklady. Naprosto tohle chapu, Ze média jdou cestou demokratizace obsahu, kdy kazdy
mize délat podcast, ale na druhou stranu mi to nékdy pfijde désivé, protoze sice se snizi

néaklady, ale na ukor toho se mlze snizovat i kvalita.

Zminoval jste, Ze z podcastovych aplikaci vam na rozdil od webu nejdou Zadné
penize. Jakym smérem si myslite, Ze se do budoucna bude vyvijet monetizace

podcasta?

Myslim si, ze pro samostatné tvirce je skvélou cestou pfimd podpora skrz néjaké

platformy, jako je napiiklad Patreon nebo HeroHero. Co se ale ty¢e mediadlnich podcastd,
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nemuzeme, jelikoz podcast, ktery pod n&jakym médiem produkujeme je vlastnictvim
medidlniho domu. Jediny zplsob, jak to ted v médiich monetizovat je skrz néjakou
placenou reklamu nebo paywall, ale toho se vSichni trochu boji, jelikoz by mozna pfisli o
divaky. Moznou cestou je i YouTube, ale to také neni samospasné. Pak jsou samoziejmeé
ptipady jako Joe Rogan, ktery ma exkluzivni smlouvu se Spotify, ale to asi také neni cesta,
kterou by si mohl dovolit kazdy. J& osobné bych byl asi pro, aby né&jakym zpiisobem
zakroCily velké platformy jako je Spotify nebo Apple, a zacali stejné jako se to déje u
umélcl, vyplacet néco i1 podcasterim. Tohle je ale podobné jako s Google nebo s
Facebookem, vSichni ten medialni obsah vytézuji a trochu nds tim vydiraji, ale my je

prosté potfebujeme, protoze jsou silni.

Podobné jako u médii se podcasting dostiva i mezi firmy. Myslite si, Ze trend

firemnich podcasti je udrzitelny?

Négjaké firemni podcasty jsem slySel, i kdyz samoziejmé ne vSechny, a jde vétSinou o
n¢jaké rozhovory v ramci té znacky, coz pro me opét nejsou asi podcasty v pravém slova
smyslu. pro ty firmy je to ale zjevné dobra a pfistupna cesta, jak se dostat k zakaznikiim. Je
velmi chytré, vytvorit si pseudowebovy nastroj, kde udé¢late rozhovor mezi dvéma
zamé&stnanci, ale zaroven je to propagace podniku ¢i produktu, protoze si tam ti
zamgstnanci povidaji o tom, jak je dand firma skvé€la. myslim si, ze se to bude rozSifovat a
kdo to nedéld, ais d€la Spatné€, protoze je to zpusob, jak si udélat dobré PR. Netekl bych
ale, ze je to udrzitelné, spise jde jen o zalezitost n¢jakého trendu. Az ta bublina splaskne,
zase pujdou jinam. Ale to je moznd jen n¢jaka moje Givaha. kdo mi ale ptijde, ze tohle déla
dobte, je tteba GoOut, ktery v ramci své reklamni komunikace nabizi i podcasty, které se

tematicky hodi k jeho kulturnimu zaméfeni.

Miyslite, Ze se trend podcasti dostane i do politiky?

Vim, ze néjaké politické podcasty uz vznikly, zaznamenal jsem tfeba podcast senatora
Viclava Lasky. Piijde mi to celkem vtipné, jelikoz je to jen takova jednostranna propagace
bez néjakého kritického proti ndzoru. Podobné jsem pozoroval, Ze se politické strany

zacaly pridavat 1 na socialni sit’ Clubhouse, kde tfeba n¢jaky politik vedl diskuzi s
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tiskovym mluvéim a lidé to poslouchali, protoze to sice pusobilo, jako by si nezdvazné
povidali, ale pfitom tam vSichni méli néjakou svou agendu. Myslim, Ze politické podcasty
jsou prosté¢ takové podprahové PR. Hodné ale zélezi na tom, kdo to bude délat. Kdyby si
nasli tfeba néjaké influencery, ktefi s nimi otevien¢ souhlasi, mohlo by to byt zajimavé.

nebo by to musel délat Dominik Feri, coZ je takova znacka sama o sobé¢.

Jak hodnotite stav soucasné ceské podcastové scény? Maite pocit, Ze tu néco chybi

nebo naopak piebyva?

Urcité je tu az moc lidi, ktefi to dé¢laji, ale neumi to. myslim, Ze by tomu hodn& pomohla
néjaka profesionalizace a nastaveni néjakych mantineld, v ramci kterych by to fungovalo a
nebylo by to tak, ze v§echno je podcast a vSichni délaji vSechno. Chybi mi formaty, které
cely fenomén odstartovaly na zépadé. Chapu, ze dat mésic prace do podcastu, ktery je
tématicky a slozity na pfipravu a pak z né€j nic nedostat neni idealni, ale myslim si, Ze je to
néjaka cesta kuptedu. Na to je ale potieba mit napad, techniku a zdzemi. Je tu opravdu moc
rozhovoril a to fikdm z pozice ¢lov€ka, co sam rozhovory déla. Pamatuji si, kdyZ jsem
tenkrat zacinal v DVTV a byly to jediné rozhovory, které byly na webu. Ted d¢laji

rozhovory vSechna média a uz trochu upada kvalita.

KdyZ uz jsme u téch rozhovori, vy sam jste mél mozZnost pri téch svych setkat se

spoustou zajimavych lidi. Mate néjakého vysnéného hosta?

Jako novinat bych asi chtél délat rozhovor s BabiSem, ale to neni vylozené vysnéna
osobnost, ale spi§ né¢jaka moje ambice. nevim, jestli n¢jakého vysnéného hosta mam, jako
moderator 1 jako editor jsem za ty roky v médiich mohl byt u plno zajimavych rozhovort.
Z umélecké sféry mé ale napada tfeba Ivan Trojan, protoze mi pfijde jako zajimavy ¢lovek.

Jinak ale asi zddné vysnéné hosty nemam.

A nékdo, komu byste naopak nechtél dat prostor?

Zasadn¢ nedavam prostor SPD, ale zaroveil jsem pfiznivce toho, Ze bychom méli mluvit i s
lidmi co jsou kontroverzni ¢i nemaji uplné¢ mainstreamové nazory, protoze je dulezita

pluralita debaty a mély by byt slySeny rizné nazory. nemam to asi upln¢ tak, ze bych nikdy
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nemluvil tfeba s popiraci covidu jako je Klaus nebo Volny, ale ta SPD s jejich byznysovym
pfistupem k politice, skrz ktery vSe naprosto dehumanizuje, mi piijde jako tézky kalibr a
zatim bych v tom Zadnou piidanou hodnotu v ramci diskuze nevidél. Casto mé u lidi
zajima, jaky maji ndzor ¢i jaci jsou i navzdory tomu, Ze mi piipadaji Sileni. U SPD mi to

ale ani nepfiijde zajimavé.

Kdybyste to mél shrnout, jak vidite vyvoj podcasti do budoucna a jaké maite

pripadné plany s Prostorem X?

Myslim, ze to bude rust a silit, ale sam to asi nedovedu piedpoveédét. Vlastné jsem ani sam
nikdy necekal, Zze by lidé zacali mit takovy zdjem o tento format, protoze pted par lety to
bylo Gplné jinak. Z mého pohledu ale musi pfijit n€jakd monetizace. Osobné u Prostoru X
jsem ale rad, Ze to lidi bavi a nasli se v tom. Pfemyslim i o tom, Ze bych vytvoftil n¢jaky
jiny format, ktery nebude rozhovorovy, ale bude vice podcastovy. Ale to je spi$ jen takova
myslenka, nez realita, protoze jsem hodné vytizeny. Celkové bych ale fekl, ze mu ambici je

to délat co nejlépe a oslovit co nejvice lidi.

Priloha €. 4: Rozhovor s Danem TrZzilem (Ukdazka prepisu rozhovoru)

Dan Trzil

Dan Trzil je tviirce n€kolika uspéSnych podcasti a také podcastovy expert, Skolitel a
producent. Patii mezi jedny z prvnich tviircii na &eské podcastové scéné a vede web Ceské
podcasty, kde tvoii katalog ceskych tvircti a buduje komunitu podcasterii. Se svym
podcastem Proti Proudu zacal uz v roce 2015 a od té doby pomohl s podcasty mnoha

firmam.

Statistiky ukazuji, Ze pomérné velka ¢ast podcastii skon¢i po nékolika dilech. Je
dilezité si predtim, nez ¢lovék zacne délat podcast, nastavit néjakou pravidelnost a

format tak, aby se tomu vyhnul?
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Musime vzit v potaz, Ze vysokou imrtnost na zacatku nemaji pouze podcasty, ale i jiné
typy obsahu, jako jsou YouTube videa ¢i blogy. Ackoliv na to neexistuje Zadna
jednoznacna odpovéd, je ale vidét, ze podcasty, které vychdzi pravidelné maji tspéch.
Nemyslim si ale, Ze to bez toho nemiize fungovat, lidé si ¢asto dil nepusti v den, kdy vyjde,
ale aZ mnohem pozdéji, €asto mi poslechy na jednotlivé epizody nabihaji az po ctytech ¢i
Sesti tydnech. Obecné bychom ale asi mohli fict, Ze nastaveni né&jaké pravidelnosti

marketingové funguje uz jen proto, ze to zvysuje dosahy.

A co délka? Je dobré mit nastavenou néjakou stopaz, kterou budete dodrZovat?

Jak ma byt podcast dlouhy je asi nejcastcjsi otdzka, na kterou se vlastné neda odpovédet.
Jsou lidé, co poslouchaji kratké véci, pak mate tabor lidi, ktefi si neposlechnou nic krat§iho
nez hodinu. Ja osobné jsem s tim hodné experimentoval, zkouSel jsem podcasty, co mély
15 minut a pak i dvouhodinovy formét a popravdé jsem nezaznamenal, ze by se

poslechovost jednoho od druhého vyrazné lisila.

KdyZ se bavime o za¢atku tvoreni podcastu, jaka je tam potieba vstupni investice?

Muze to byt klidné i par stovek, existuji Gplné jednoduché mikrofony, které pichnete do

pocitace i mobilu a mizete zacit nahravat.

Kam ceSti tviirci nejéastéji umist'uji svoje podcasty?

Tak nejéastéji je to Spotify, Apple Podcasts a Google Podcasts, ale v Cesku je v tomhle
sméru dost vyrazny i iRozhlas, kde jsou oviem k dostani jen podcasty z dilny Ceského
rozhlasu. Co se tyce distribuce podcastl, nejcastéji se pouziva aplikace Anchor, ktera je
jedind zdarma. pak tu existuje celd fada placenych aplikaci, j& osobné tieba pouzivam

Libsyn nebo BuzzSprout. Stoji to zhruba okolo 10 az 15 dolard za mésic.
Pravé zminény Anchor v USA nabizi podcasterim moZnost vloZeni reklamy a tim

padem i vydélku. U nas tato funkce zatim neni dostupna, ale jak se to u placenych

aplikaci? Nabizi néco takového?
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Nic takového tu zatim neni. Otazka je, kdy a jestli to tu nékdy naptiklad od toho Anchoru
bude dostupné. A kdyby ano, neni jasné, jak by to bylo vyhodné a zda by nemélo vétsi

smysl si spoluprace domlouvat separatné.

Mohou si tedy momentalné v Cesku tviirci podcasty néco vydélat?

n¢jaké zplsoby tu jsou. Mizete mit néjakého partnera, kterého v podcastu zminite a
dostanete penize za poskytnuti reklamniho prostoru. Pak tu jsou rizné formy podpory jako
je Patreon, kdy vam plati pfimo vasi posluchac¢i. K tomu jsem byl upfimné nckolik let
zpatky velmi skepticky, ale ukazuje se, ze lidem piestava vadit platit za obsah. Nékteti
tvirci davaji podcast i na YouTube, kde si néco miZete vyd¢lat, ale jsou to spi§ drobné a i
kdyz u rozhovorovych formatt to jde Iépe, asi bychom na ¢eské scéné spocitali podcastery,
kteti si tam zvladnou néco vydélat, na prstech ruky. Navic YouTube je sice mocny
marketingovy nastroj, ale 1idé na kameru podle mého nézoru nefeknou tolik véci, jako jen
do mikrofonu. A pak je moznost, ze délate podcast jako propagaci néceho, co delate.
Napriklad pokud jste expert na facebookovou reklamu a délate o tom podcast, miize vam

to pritdhnout vice klientd a vy si tim vyd¢late.

Pokud si tedy jako tviirce domluvim partnerstvi s néjakou firmu a zminim ji v
podcastu, v jakych ¢astkach se zhruba bude pohybovat finanéni odména, kterou

dostanu?

Bude se to lisit na zaklad¢ poslechovosti. nemdme tady ale mnoho podcastu, které dosahuji
statisicovych ¢i desetitisicovych poslechi na dil, takze se asi nebude jednat o né&jaké
zavratné &astky. V Cesku zatim tuhle moznost piilis lidi nevyuzivé, takZe se vieobecné
moc nevi, jaké penize z toho mohou byt. Naptiklad v Americe je to ale podle né&jakych
studii zhruba 20 az 50 dolarti za 1000 poslechii. V Cesku to vychazi zhruba na né&jakych

0,4 korun za jednoho posluchace.

Vy sam mate zhruba kolik posluchacia?

Vzhledem k tomu, ze délam nékolik podcastti, n€které z nich jsou pro klienty, nemizu asi

pfesn¢ fict, kolik mam posluchact. Pokud bych ale mél brat sviij podcast Proti Proudu,
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mam tam zhruba 15 az 20 tisic posluchacli na epizodu. Zalezi ale na tématu epizody, podle

toho, o ¢em to je to pak mize kolisat zhruba o 30 procent.

V Cesku pat¥ite mezi prikopniky podcastii a pisobite v tom uZ pomérné dlouho.
KdyZ se podivite na to, jak to tu vypadalo v dobé, kdy jste za¢inal a jak to vypada

ted’, v ¢em vnimate nejvétsi rozdil?

Tak samoziejmée nejvetsi rozdil je v tom, Ze pribyva podcastil i posluchacii. Navic se do
toho dostavaji i velci hraci, jako jsou tfeba média, ktera nyni d€laji podcasty upln¢ beézné.
Stejné tak se do toho zacinaji poustét i rizné instituce, prikladem muze byt Narodni
divadlo. Kromé¢ riznych firem, které do toho taky vstupuji, se na to samoziejmé nabalilo 1
plno lidi, kteti maji zédkladnu na socidlnich sitich a zjistilo, Ze je momentalné cool mit

podcast.

A kdyZ zhodnotite to Ceské podcastové prostiedi jako celek, mate pocit, Ze tu néco

chybi a néco naopak piebyva?

Tak pokud se budeme bavit o tom, Ze je tu néceho piebytek, tak je tu pomérné dost
rozhovorovych formati. Tim myslim pfedev§im rozhovory lifestylového typu, kdy se lidé
celkem genericky bavi téméf o nicem. Ale nerad bych to néjak generalizoval, jde zase o to,
ze rozhovor je asi nejleh¢i format, ktery mizete dé€lat, plus to dobfe marketingové funguje.
Chybi tady ale asi dramaturgicky a zvukové€ propracovanéjsi podcasty, které vznikaji tfeba

ve Statech.

Zatimco nékteri podcasteri délaji sami na sebe, jini tvofi pod néjakou agenturou ¢i
podcastovym studiem, které jim kromé prostor miZe pomoci i s propagaci. Co si

myslite, Ze je pro nékoho, kdo s podcasty za¢ina, vyhodnéjsi?
J& sam jsem to zacal délat sdm na sebe a asi bych to neménil, vlastné moc nevim, jak na to

odpoveédét. partnerstvi s néjakou agenturou urcit¢ piindsi vyhody, ale Clovék se zase

vzdava n¢jaké své nezdvislosti.
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Pokud vim, tak jste ale jednu dobu mél podcast, ktery vychazel pod znackou RedBull.

Tam to partnerstvi fungovalo na jakém principu?

Tam to fungovalo v podstaté na principu spoluprace, kdy jsem jim pomahal tvofit podcasty

pro jejich kanal. Bylo to moc fajn.

Kromé toho, Ze se do podcasti pustil RedBull se do néj ale pousti i plno jinych firem.
Myslite si, Ze v budoucnu bude obvyklé, Ze firmy nebo tifeba i politické strany budou

mit své vlastni podcasty?

Vzhledem k tomu, Ze podcasty a celkové audio rostou, myslim si, Ze to zacne délat jeste
vice firem. Hodné z nich na to naskocilo pravé béhem minulého roku, je to zaleZzitost
trendu. Par let zpatky mély vSechny firmy firemni blogy, jesté¢ pfedtim tieba i firemni
radia. Co se tyde té politiky, tak si myslim, e je to to samé. Snad krom& KSCM uz
vSechny vétsi Ceské strany mély né€jaké pokusy o podcast. Je ale nutné si uvédomit ze délat
podcast také neni pro kazdého a vyzaduje to €as 1 Gsili, které se kvl par stovkam poslechti
nékomu nevyplati investovat. Casem se tohle ale miize zménit s piisunem novych
posluchacti, podcast je zatim docela okrajova zalezitost a rozhodné¢ nema takovy zéasah

jako tradi¢ni média.

Samotna média se ale do podcastii uz také zacala poustét.

Tam se to bude urcité také rozvijet, je to dobfe vidét tieba na tom, co déla info.cz nebo
Seznam. Nemyslim si ale, Ze by podcast nékdy mél nahradit psany obsah, spi$ pijde o
néjaky dalsi kanal, skrz ktery se média mohou spojit s lidmi. kazdy takovy kanal ma sva
specifika, to co funguje v podcastu, nemusi fungovat v printu a naopak. Rekl bych, ze jde

prosté o n&jaky dalsi format, ktery ale nevytlaci tfeba noviny ¢i radia.

Jak vidite vyvoj podcastii v Cesku do budoucna? Myslite si, Ze uZ jsme na vrcholu

toho nejvétsiho boomu, ktery se bude postupné ustalovat a nebo to tu jesté poroste?

Pokud to budeme porovnavat tieba se Spojenymi staty, kde je trh zhruba 2 az tfi roky pred

nami a podcasty stale rostou, piredpokladam, Ze to tak bude i tady. Mozna se to vice
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etabluje ve spolecnosti a bude to poslouchat vice lidi. Myslim si ale, Ze co se ty¢e moznosti
finan¢niho vydé¢lku, tak do budoucna tfeba Spotify ten trh natolik ovladdne, Ze vyvine
n¢jaky systém, ktery umozni tvircim zadévat si do podcastii reklamy a monetizovat

obsah.

Priloha ¢. 5: Rozhovor s Davidem Vanickem (Ukazka prepisu rozhovoru)

David Vanicéek

David Vanicek je byvaly reportér Televize Nova, tviirce podcastu SlySime se a nov¢ také
majitel podcastového studia Podcasty z Radosti. Ve vétsiné epizod svého podcastu mluvi
sdm o zavaznych 1 méné zdvaznych tématech, nékteré dily jsou pak ve formé rozhovort s
hosty. Se svym manzelem Michalem soucasné¢ také plisobi na socialnich sitich a na
YouTube jako jeden z dua Dva tatové, které sdili slasti i strasti ze Zivota duhové rodiny se

dvéma malymi dcerami.

Co je vlastné potieba na Gplném zacéatku, kdyZ se nékdo rozhodne délat sviij vlastni

podcast?

Urcité je potfeba kvalitni mikrofon a poté néjaké zafizeni, na kterém budete moct néjak
zpracovat zvuk. Na primérnou kvalitu staci i néjaky levné€jsi USB mikrofon. Pokud to ale
chcete délat opravdu kvalitné€, potiebujete prostor, kde budete mit dobrou akustiku, néjaky
mix, kvalitni mikrofony a ramena na n¢. Zvlast pokud chcete délat rozhovory, musite mit
mikrofont vice. Vzdycky kdyz totiz slySim rozhovor, co je nahravany pouze na jeden
mikrofon, je to hrozn& poznat. Vim, Ze tohle ma asi kazdy jinak, ale j& jsem zrovna na
zvuk velmi haklivy. I kdyby byl v rozhovoru sebezajimavéjsi host, ale bylo by to

nekvalitni po zvukové strance, neposlechnu si to.

Je diilezité si na za¢atku naplanovat i pravidelnost vydavani a pripadné si prednahrat

i néjaké epizody do zasoby?

Jesté pred rokem bych tekl, Ze ne, ale ja i moje nazory se ménime. Chut’ nahravat podcasty

je v srdci ¢lovéka, takze pokud to nékdo bude chtit délat, je to spis o asovych moznostech,
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které nékdy nemusi byt idedlni. Vim, Ze jsou ale pak lidé, ktefi se pro podcasty nadchnou,
zaénou je délat, ale velmi brzy skonéi. Casto to vidim tieba u svych kolegii influencert,
ktefi jsou zklamani z malé odezvy a nizkych ¢isel. Pro mé osobné je ale odezva od lidi,
kteti si poslechnou mtj podcast, vyrazné kvalitn¢jsi neZ komentar na Instagramu, protoze
mi posluchaci vétSinou napiSou soukromou zpravu sdili se mnou i své pribéhy. Ale ano,
jako zkuSenéjsi tvlirce uz bych fekl, ze je urcité dobré si nastavit néjaky obsahovy plan a

mit pro vSechny ptipady natocené i n¢jaké dily do zasoby.

KdyZ uz mate hotovy dil a chcete ho poslat do svéta, jakou aplikaci na to pouZivate?

Uptimng, kdyz jsem zacinal, moc jsem toho o tom nevédél. Zacal jsem podcast nahravat
jako spi§ takovou svoji bokovku, pak jsem chvili ptemyslel, Ze se pfiddm i do tymu
podcastert z Elite Bloggers, coz jsem si posléze rozmyslel. Momentaln¢ to uz ale pojimam
trochu vice koncepcné a nasel jsem si slovenskou platformu Soundtier, ktera je od prodejce
audioknih Audiolibrix a to hlavné z toho diivodu, Ze je tam jazykové ptistupna podpora.
Aplikace neni zpoplatnénd a vyhovuje mi. Nemam potiebu podcast n¢jak zpoplatiovat ¢i
prodavat, takze nepotiebuji, aby mi distribu¢ni aplikace poskytovala né¢jaka detailni data o
tom, kdo jsou moji posluchaci, protoze sam vim, o jaké lidi se jedna, jelikoz se to dost

proliné s lidmi, ktefi mé sleduji na Instagramu.

Jaké jsou vlastné moZnosti pro tviirce podcastii, jak si néco vydélat?

Za tu dobu, co podcast délam jsem mél n€kolik nabidek na spolupréci, ale pfijal jsem jen
jednu. Bylo to s Jihoceskou centralou cestovniho ruchu, se kterymi jsme méli placené
partnerstvi. V ramci té spoluprace jsme jim vyrabéli YouTube video, instagramové
ptispévky a nahrali jsme i podcast o tom, jak se nam cestovalo po Jiznich Cechach. Reakce
na to byly dobré a myslim si, Ze pokud je dobie udéland reklama v podcastu, je 1épe
stravitelnd nez na Instagramu. Momentalné¢ ale pfemysSlim nad tim, Ze si zalozim
monetizacni platformu HeroHero. Délal jsem si totiz mezi svymi sledujicimi takovy
priizkum, kdy jsem se jich ptal, zda jim vadi reklamni sd&leni v podcastech. Sedesat jedna
procent posluchacii mi feklo, Zze reklamu v podcastech radi nemaji. Polozil jsem proto
otazku, jak by podle nich mé¢l tviirce, ktery to déla svédomité a nadpriimérné, mél byt

ocenén. Tim nadprimérné myslim, Ze podcast vychéazi velmi casto. Kdybych to chtél délat
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pouze jako konic¢ek, nahravam epizodu tfeba jednou mésicné€, protoze mam rodinu a plno
dalSich aktivit. Kdyz jsem tento argument sledujicim ptedlozil, velmi Casto mi pfichézely
odpovédi typu: beru zpét, v tom piipadé mi reklama nevadi. Nékteti také psali to, Ze jim
reklama nebude vadit, pokud bude feena vlastnimi slovy a nebude v podcastu piehran
zadny reklamni spot. Padesat procent lidi mi ale odpovédélo, Zze za tu nadprimérnou
aktivitu by radi pfispivali sami. KdyZ jsem pak polozil konkrétni otazku, kolik z mych
sledujicich by bylo ochotnych ptispivat tvirci, 47 % teklo, ze ano, zbytek pak psal, ze v
tomto piipadé, by spis volil tu reklamu, jelikoz je vice lidi, které by tieba chtéli podpofit a
to se v ramci té pfimé podpory uz mize prodrazit. Z téch, co ale fekli, ze by klidn¢ svého
oblibeného tvlirce podpofili, pak vétSina fekla, ze by byla ochotnd davat az kolem 100 K¢

mésicné, coz je pro me prijemné zjisténi, protoze si myslim, ze je to docela dost penéz.

Co dalSiho jste se z té statistiky dozvédél?

Zhruba 79 % mych sledujicich z Instagramu podcasty poslouchd. Zbytek téch, ktefi
podcasty neposlouchd, pak nejcastéji uvadél, ze je to kvili tomu, ze jim tam chybi video,
nemaji na to ¢as a nebo si mysli, ze jsou pouze na Spotify a jsou placené. Pres Sedesat
procent si také mysli to, Ze nejlepsi je, aby podcast vychézel jednou tydné, takze mi doslo,

ze je pro n¢ dulezita i ta pravidelnost.

Zminoval jste, Ze 79 % vaSich sledujicich podcasty posloucha. Vite tedy, jaka je vase

cilova skupina?

Ta cilovka podcastu se dost prolind s tim, jaci lidé nas sleduji na Instagramu a na
YouTube. Kdybych to mél shrnout, mlj nejcastéjsi poslucha¢ je maminka, povétSinou na
matefské dovolené ve véku 25 az 34 let a pak mam i velkou skupinu mladych studentek ve
véku 18-24 let. Vychdzi to, Ze z 93 % mé poslouchaji Zeny, ze 7 % muzi, z nichz bych si
troufal fict, Ze alespoit 5 % budou gayové, zbytek muzl jsou hlavné partneti od téch Zen,

co mé sleduji. 80 % z nich je pak z regioni a 20 % z Prahy.

Jaky specialni obsah budete pro své podporovatele na HeroHero pridavat?
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Zjistoval jsem si, co nabizi lidé, ktefi uz takovou formu podpory vyuzivaji. Casto mi ale
pfislo, Ze tvlirci za penize nenabizi dostatek obsahu. Ja jsem se na to rozhodl jit tou cestou,
ze nebudu ochuzovat posluchace, kteti poslouchaji zdarma a nebudu davat ven zkracené
epizody, jejichz del§i verze bude zpoplatnéna. Posluchacim necham minimalné dvé
epizody mési¢né v celé verzi, na které¢ jsou momentalné zvykli. Chtél bych ale pro své
ptedplatitele nabizet dvé epizody navic, které by byly o néco intimné&jsi. Nepiedpokladam,
ze by to méla byt n¢jakd masova zalezitost, ale chci, aby zpoplatnéné epizody byly
koncipované tak, jako bychom si §li spoleéné sednou do hospody a povidali si. Kdybych
m¢l tfeba za ptl roku dosahnou 500 ptedplatitelii, budu to povazovat za uspéch, ale budu
to d¢lat 1 pro deset lidi, protoze si myslim, Ze to ma smysl. Chci k podcastim pfitahnou
vice lidi a to tfeba i ty, ktefi nechtéji poslouchat bez videa, takZze budu nahravat pro
ptredplatitele podcasty i s videem a chci davat i néjaké kratké bonusy s hosty z rozhovori.
Nechci to ale délat tak, Ze bych ofezal néjaké dulezité ¢asti, to by nebylo podle mé fér ani k
hosttim, ktefi bezplatné a dobrovolné pfijdou a stravi se mnou né&jaky cas, ani k mym
posluchactim, ktefi by pfisli o dilezité¢ informace. Prosté¢ bych rad pro ty piedplatitele s

hostem udélal takovy kratky, odleh¢eny, dalsi rozhovor.

Vase podcasty nemaji vSechny stejnou délku. Osvédcila se vim néjaka stopaz vice nez

jina?

Mam zkuSenost s tim, Ze je potfeba dat tématu tolik ¢asu, kolik potiebuje. Pokud délam
podcast sam, je kratsi nez kdyz mam hosta. Sdm bych to nad 20 minut asi nedal, i tak mam
pocit, Ze se nékdy opakuji. Na druhou stranu, pokud mém hosta, chci toho vyuzit a zeptat
se ho na co nejvice véci. Podle t¢ ankety mi ale vySlo, Zze moji posluchaci maji nejradéji

délku okolo 30 minut.

Kromé toho, Ze délite nékteré epizody s hosty formou rozhovoru mate ale vétSinu

epizod sélovych. jaky je rozdil v tom natacet podcast s hostem a byt ve studiu sam?

vvvvv

jednodussi, protoze to délam jen kdyz na to mam na 100 % naladu, kdyz si domluvim
hosta mésic dopfedu, ten termin nahrdvani je prost¢ dany. Rozhovory mam ale rad,

nedélam si na né vétSinou resSersi a spiS se s t€émi lidmi bavim hodné osobné. Mam ale
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trochu problém, Ze tim, ze jsme dlouhé roky plisobil v médiich, jsem odchovany jako
konfrontacni typ moderatora, takze pokud déldm rozhovor a néjakém osobnéj$im,
zavazném tématu, musim velmi citlivé volit slova. Na druhou stranu, chci to prosté délat
jinak. Neméam chut’ délat rozhovory s celebritami, jelikoz jsem od nich uz vSechno slysel.

Radéji délam rozhovor s n€kym, kdo tieba neni tolik zndmy, ale ma silny ptib&h.

Sam o svych rozhovorech rikate, Ze jsou to rozhovory s pridanou hodnotou. V ¢em si

myslite, Ze ta pridana hodnota je?

vvvvvv

postizené dcery a s Zenou, kterd se stala obéti domaciho nasili. A to jsou témata, ktera se
nedaji brat povrchné. V rozhovoru chcei vstoupit hostovi do hlavy a i kdybych s nim v
nécem nesouhlasil, chei ho slySet.. I proto se mij podcast jmenuje SlySime se. Své solové
epizody koncipuji jako telefonat posluchactim a v téch rozhovorovych chei, abychom se s
hostem navzéjem slySeli. Zatim jsem si do podcastu nevzal Zadného politika, ale jednou to

mozné udélam, protoze je plno otazek, které by mé zajimaly, ale nikdo se na né€ nepta.

KdyZ se podiviate na ¢eskou podcastovou scénu, mate pocit, Ze tu néco chybi a néco

zase prebyva?

Mam trochu pocit, ze Cesky trh je obecné dost presycen tématy jako je seberozvoj i
motivace. Naopak mam pocit, ze tu chybi kvalitni korporatni podcasty, které by u
posluchact zvedaly divéru ve znacku. To je i divod, pro¢ tu spolu sedime v nové
vznikajicim studiu. Rad bych firmdm nabidnul at’ uz poradenstvi, moderovéani podcastu,

dramaturgickou radu ¢i poskytnuti prostor.

Miyslite si tedy, Ze podcast je pro firmy vhodnym marketingovym nastrojem?

Asi bych to nenazval jako marketingovy nastroj, ale spi$ jako brandovy nastroj. Nejde o
néco, co by zvysilo prodeje, ale spiSe to ma moznost budovat divéru a vztah dané firmy se
zakazniky. Tieba v Americe jsou korporatni podcasty velmi populdrni a ja si osobné
nemyslim, ze kvalitni obsah zvlddnou vytvaret pouze medialni domy ¢i nezdvisli novinafi

a uvital bych, pokud by se do podcastingu pustilo vice firem.
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Samotné redakce a novinafi podcasty ale také tvori. Jaky si myslite, Ze ma podcast

vyznam v ¢eskych médiich?

U podcasti z ¢eskych médii mam malicko problém v tom, ze madm pocit, ze by se m¢l
délat bud’ zvuk a nebo video. Pokud je to oboji dohromady, jedno vzdy trpi. Rad si tfeba
poslechnu Prostor X od Cestmira Strakatého, ale radéji se na to divam s videem, protoze
mam pocit, Ze ten zvuk nékdy neni dokonaly a tfeba do sluchatek bych si to nepustil. U
DVTV mam pak tfeba pocit, ze ¢asto se tam ukazuje i néjaké video a to i v ptipadé, ze je
zvuk pieklopen do podcastové aplikace a poslucha¢ nemiize nic vidét, coz je uz zase véc,
ktera do podcastu nepatii. Dobrou tvorbu ma ale tieba Cesky rozhlas, protoze tam je znat,
Ze jim na tom zvuku opravdu zalezi. Na druhou stranu, naptiklad Vinohradska 12 mi nezni
jako podcast, ale prosté jako dal$i porad z rozhlasového vysilani. Co jsem si ale oblibil je
podcast Ptam se ja od Marie Bastlové na SeznamZpravach. Tam je znat, Ze Marie je byvala
rozhlasacka a na tom zvuku ji opravdu zalezi. Pokud jde ale o né&jaky vyvoj Ceskych
medidlnich podcast do budoucna, nemyslim si, Ze by podcast nahradil psané zpravy nebo

televizni zpravodajstvi, jde jen o néjaky dalsi pridavek.
Kam si myslite, Ze se podcasty budou v Ceské republice posouvat?
Myslim, ze je tu prostor pro né&jakou live verzi podcastu, coz ted’ uz trochu nabourdva

socialni sit’ Clubhouse. Ale do budoucna by asi bylo fajn, pokud by tieba Spotify udélalo

platformu pro zivé vysilani a podcasty by se daly streamovat v redlném case.

Piiloha ¢. 6: Rozhovor sEditou KudlaCovou (Ukédzka prepisu rozhovoru)

Edita Kudla¢ova

Edita Kudlatova je byvalou §éfproducentkou Kreativniho HUBu Ceského rozhlasu a
soucasnou ManaZzerkou pro rozhlasovou sekci v Evropské vysilaci unii. je také viibec prvni

Ceskou, ktera se na vedouci pozici tohoto evropského organu dostala. V Ceském rozhlase
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kromé& Kreativniho HUBU ptsobila i na Mezinarodnim oddéleni a byla soucasti
strategického projektu Vize 2020. Mimo praci v rozhlase se angazovala i v neziskovém

sektoru.

Co je podle vas podcast?

Myslim si, Ze je to novy formét medidlniho vystupu. Dosud jsme znali video, radio,
televizi Ci tisk, tohle je ale Gpln€ novy a samostatny typ, ktery je sice primarné audiem, ale
dokdze zit i mimo rozhlasovy prostor. Podle té Gplné€ prvni definice by §lo o format audia,
ktery se da piehravat na zatizenich, kterd jsou mobilni, tedy néjaké iPody, MP3 piehravace
a podobné. Co je pro mé& osobn¢ ale u podcastii podstatné, je to, Ze je tam citit vliv
néjakého tvlirce nebo moderatora a j4 mohu dany pofad sledovat aniz bych znala hosty,
které si zve a stale m¢ to bude bavit. Mam pocit, ze Casto navic podcast na rozdil od
rozhlasu, kde zni néjaky voice of guard, ktery je odbornikem na dané téma, zachazi do
osobni roviny a projev moderatora je spiSe takovym dialogovym prvkem mezi nim a mnou.
Pravé proto pteklopené porady nejsou pro mé primarné podcastem, jelikoz u potadu jsou

posluchaci za pofadem a u podcastu pfimo za moderatorem.

Podcasty jsou sice na scéné uz dlouho, ale v ¢eském prostiedi zatim neexistuje moc
zpusobii jak je monetizovat. myslite si, Ze existuje néjaky zpusob, jakym by si tviirci

mohli néco vydélavat?

Vim, ze v USA se zkouSely i néjaké podcasty na bazi piedplatného, ale to si osobné
myslim, Ze neni uplné spravna cesta, protoze podcasting je postavena na tom, ze je zdarma.
Cestou, kterou se to v zahrani¢i ubird a u nas postupné zacina taky, je to, Ze firmy, které
maji n¢jakym zpiisobem zdjem mit v daném podcastu reklamu, se s tviircem dohodnou a v
ramci kratkého reklamniho sdéleni je v podcastu firma uvedena a za to tvlirci zaplati. U nas
ale tohle miize zacit byt pro firmy zajimavéjs$i az v momenté. Ze podcasty budou mit vétsi
poslechovost. Zatim totiz €isla nejsou tak vysoka, aby velkd firma méla chut’ si platit
podcastovou reklamu, protoZe vétsi zasah bude mit, kdyz si zaplati néjakého influencera ¢i
udéla reklamu na socialnich sitich. Myslim si, Ze to u néas pfijde v momenté, kdy za¢nou
podcasty ve vétsi mife nahravat influencefi, pretdhnou do podcastingu svou komunitu ze

socialnich sitich a firmy pak zaujmou vétsi ¢isla poslechovosti. Nutno také podotknout, ze
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podcastova reklama je naptiklad oproti té televizni €i tiSténé velmi levna. Mam pocit, Ze se
to dnes na epizodu pohybuje kolem stovek az tisicti korun. Kdyz ale bude vice posluchaci,
takova reklama na jeden dil mlze vyjit tfeba na 10 tisic, ale firma bude védét, Zze za v
porovnani s jinymi typy reklam relativné malé penize, mize oslovit hodn¢ lidi. Reklama v
podcastu totiz mize mit mnohem vétsi zasah, jelikoz saim producent podcastu uz pro firmu
vygeneroval okruh lidi, které zajima urcité téma a pokud je reklama dobfe zasazend do
celkového konceptu, miize zasdhnout opravdu mnohem vétsi procento lidi, nez tieba v

televizi, kde je reklam obrovské mnoZzstvi a €asto jsou pro divadka nerelevatni.

Castetné piedplatné na néjaky bonusovy obsah u nas funguje v ramci toho, Ze si
tviirei zakladaji ucty na platformach primé podpory sledovateli. Myslite si, Ze to je

taky cesta, kterou se to do budoucna bude ve vétsi mife ubirat?

Z toho, co pozoruji ze zahrani¢i mam pocit, ze jsou dva trendy, které se k ndm dostanou.
Prvni véc je ta, ze ¢im vétsi budou mit podcasty publikum, tim vice se podcaster bude zivit
tim, Ze bude dostavat nabidky od velkych firem a délat s nimi placend partnerstvi. Druhou
cestou je praveé néjaky crowdfunding ¢i platformy typu Patreon atd.. To si ale myslim, ze
funguje spise u projektl, kterd ja jako platici poslucha¢ budu chtit, aby vznikly, ale asi

nepljde o masové podcasty, ale spiSe o n¢jaké mensi komunitni projekty.

V minulém roce Spotify podepsalo exkluzivni smlouvu s podcastem Joe Rogan
Experience. Myslite si, Ze do monetizace za¢nou vstupovat i velci podcastovi hraci
jako je Spotify, Apple ¢i Google Podcasts a budou uzavirat partnerstvi s podcastery,
¢i zainvestuji do vzniku néjaké platformy, ktera by umozZiiovala tviircim si néco

vydélat?

Pravé ptipad Joea Rogana je velmi zajimavy, protoze v momenté, kdy podepsal pravé
zminénou smlouvu se Spotify a stdhl se z ostatnich platforem, mu bylo vy¢itano, ze znicil
néco, co mélo byt zdarma piistupné kdekoliv a déla z toho velky byznys. Samoziejme to
muselo byt vyrazné i pro néj, protoze prtisel o fadu posluchact, jelikoz ho mnoho lidi
poslouchalo jinde a kviili tomu, Ze YouTube patii pod Google se musel stdhnout i odtud.
Myslim si, Ze pro Spotify je podcast marketingovy nastroj a cht&ji mit diky exkluzivnimu

obsahu konkuren¢ni vyhodu nad Applem a Googlem. Po Joeovi Roganovi oznamili, Ze
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exkluzivné budou mit podcasty i s Obamovymi a také s Meghan Markleovou a princem
Harrym. Tam je Gplné Citelné, Ze to berou jako marketing a cht&ji mit novy obsah, ktery
jinde nenajdete, ale primarné jde jen o zvySeni ziskl své vlastni platformy. Nemyslim si,
ze to délaji pro podcastery, ale sami chtéji vydélavat. Zda chtéji podporovat i néjaké mensi
podcastery nevim a zatim se nezda, Ze by se o to n¢jak snazili. NeslySela jsem upfimné o
nikom, kdo by si dokazal néco vyd¢lat tim, Ze toci pro Spotify a bez reklam ¢i partnerstvi
se uzivi. Momentalné jde v podstaté o bitvu nejvétSich korporath, které skupuji malé
produkéni spolecnosti a tim si vytvaii exkluzivni obsah. Mam strach, Zze se tam d¢&je
podobna véc, jako se stala s Netflixem, kdy Netflix nejprve postahoval rizné filmy a
seridly od vSemoznych produkci, pak zacal d€lat vlastni obsah a dnes uz je vSechno tam a
ani nevite, z jaké produkce dany snimek pochazi. Naopak ale pro jiné spolecnosti svij
obsah nenabizi a to ani pro ty, od kterych na zacatku piebirali filmy a serialy a pokud by
tieba Ceska televize nebo BBC chtéli n&jaky netflixovsky serial zatadit do vysilani, plati za

to obrovské penize. A to mam pocit, ze Spotify momentaln¢ vnasi do podcastového trhu.

Kromé samostatnych tviirci se do podcastii pousti i média. Jaky ma pro né podcast

vyznam?

V Ceském rozhlase jsem se podilela na vzniku prvniho autorského podcast Zhasni a pak i
na Vinohradské 12 a byla to pro mé hrozné zajimava zkuSenost, protoze jsme najednou
pracovali s obsahem pro lidi, ktefi jsou v pohybu a jedou tfeba 20 min rano do prace. Pravé
u Vinohradské 12 jsme hodné vychazeli z pfedlohy The Daily od The New York Times.
Sli jsme do toho hlavné s tim, Ze statisticky vime, Ze podcasty poslouchaji pievazné lidé ve
méstech, kteti maji dobrou praci, jsou zaneprazdnéni a my jako rozhlas mame jen urcitou
¢ast dne, kdy je miZeme zachytit a oni v té chvili rozhodné¢ nebudou poslouchat radio.
D¢lali jsme to tedy primarné proto, abychom zasdhli nové publikum. Pokud jde o jina
média typu tfeba Deniku N, tiSténa média, ¢i média jako Seznam, ktery ma online obsah i
video, tak si myslim, Ze skrz podcasty chytaji potencidlni publikum. Tfeba u Deniku N jde
podle mé& primarn¢ o to se dostat k mladym lidem a vzhledem k tomu, Ze ¢asto jsou hosté

pravé novinafi Deniku N, tak to funguje i jako marketingovy nastroj pro samotné médium.
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Zminovala jste tu, Ze u vzniku Vinohradské 12 jste pracovali s tim, Ze primarni
posluchacdi podcastii maji na jejich poslech zhruba 20 minut kdyZ jdou do prace. Jaka

je podle vas optimalni délka, kterou by podcast mél mit?

J& osobn¢ uz bych nesla ptes 30 minut. Myslim si, Ze u rozhovorového formatu je prave
téch 20 az 30 minut je naprosto idedlni, protoZze zvladnu udrzet pozornost. Pokud je to
fikce ¢i néjaky dokumentaristicky format a funguje tam néjakd navaznost na urcité
epizody, je tam v potfadku jak patnact minut, tak Ctyficet. Osobné bych se ale opravdu
drzela téch zhruba 30 minut, myslim si, Ze takové ty dvou az tfithodinové podcasty si

poslechnou jenom srdcafi.

Rikala jste také, Ze statisticky poslouchaji podcasty spiSe mladsi lidé z mést. Mnoho
médii by ale pravé chtélo zacilit i na jinou skupinu, jako jsou napriklad seniofi.

Existuje néjaky zpiisob, jak se dostat ke starSimu publiku z regionu?

Myslim si, Ze u seniort hraje velkou roli to, Ze nevlastni smartphony a celkové nejsou tak
technicky zdatni. Obecné technologicka gramotnost klesa s vékem a star$i lidé, ktefi maji
telefon, ho pouzivaji jako budik, umi poslat zpravu a zavolat nebo néco vyfotit, ale
pfehravat audio obsah s nim nedovedou. Ted se k podcastim zacind dostavat tieba
generace okolo 40 az 45 let. Co je ale zajimavé je, Ze tfeba v USA hlavné po té pandemii,
muzeme sledovat, Ze je zajem o podcasty pro déti a pfibyva hodné malych posluchact i
podcasti. To samé se d¢je ve Francii, jelikoz rodice davaji détem podcasty k poslechu
tieba pred spanim. To si myslim, Ze u nas velmi chybi a myslim si, Ze v momenté, kdy

to nas nékdo zacne délat potfadné, po tom plno rodict hned skoci.

S podcasty zacalo i plno firem. Jak se divate na firemni podcasty?

Mozné se ted’ pletu a bude to mit Uplné opacny vyvoj, ale myslim si, Ze an firemni
podcasty bude velice tézké nabalit n¢jakou komunitu. Je to vnimané jako marketingovy
nastroj a také jako trendova zaleZitost, ale neumim si predstavit tieba srdcafe Ceské
spofitelny, ktery by si kazdy tyden pustil novinky ze svéta pojisténi. Mam pocit, ze lidé
spiSe ptjdou za ¢loveékem, ktery mu o tom néco povi, nez za firmou, kterd se skrz podcast

de facto snaZzi prodat své produkty.
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MiiZe byt podcast uZitecny i tfeba v ramci politiky a obsahu, ktery by tvorily

jednotlivé strany?

K tomu mam piiklad ze Spojenych statt, kde kdyz vyhral Donald Trump, plno novinaf,
editorti, ale i PR manaZzerti odeslo z velkych médii. Tito lidé spole¢né zalozili spolecnost
Crooked Media a pod ni v podcastech oteviené vystupovali s protitrumpovskou rétorikou a
délali publicistické rozhovory, komentafe a podobné. Mam pocit, Ze to mozna bylo 1
placené a castecné to financoval i Barack Obama, protoze hodné lidi, ktefi se v tom
angazovali, bylo na Obamu napojenych. pravé kdyz se blizily druhé volby pak
poslechovost tohoto podcastu znacné narostla a obsah se rozsifil i k lidem, ktefi se o
politiku tak aktivné nezajimaji. Ceska média jsou velmi vyvaZena a nemame tu mnoho
téch, ktera by se jasn¢ vymezila a vyloZzen¢ bojkotovala jednu rétoriku. Pravé proto si
myslim, Ze pokud by tfeba vznikl podcast, ktery by byl opozi¢ni a udélal ho né€kdo, kdo
tieba ze soucasné vlady odesel a zval si tam jiné politiky, lidé by se na to chytili. Pokud se
ale bavime o stranickych podcastech, kde je neustale omilan pouze volebni program a
ideologie dané strany, asi to nemd moc smysl. Podcast, kde by tfeba Ivan Barto§ potad
dokola predstavoval své kolegy a jejich agendu, by asi nikoho nebavil. Pokud by ale tfeba
néjaky politik mél problém s ministrem Skolstvi a v rdmci podcastu by se ptal opozice, jaky
maji ndzor na Skolstvi, mohlo by to byt zajimavé. Problematické by v§ak mohlo byt to, Ze
veskeré medidlni vystupy Ceskych politikll jsou plné slov, kterym plno lidi nerozumi a

pokud by to tak bylo i v podcastech, asi by to nikoho nebavilo.

Mate pocit, Ze na ¢eské podcastové scéné néco chybi a néco naopak prebyva?

Myslim si, Ze mame opravdu hodné rozhovort, navic si dost lidi zve stejné hosty a pté se
dokola na ty samé podcasty. Myslim si, Ze ndm chybi né¢jaky narativni, storytellingu ¢i
dokumentarni podcasty a také doufam, Ze se najdou ty podcasty pro déti a to at’ uz

vzdélavaci nebo vyukové.

Podle nékterych tviircu je format, ktery jim osobné prijde zajimavy, ale posluchaci

ho moc neberou podcastova reportaz. Jaky na to mate nazor?
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Myslim si, ze k tomu maji sklony hodné tvlrci z rozhlasu, protoze jsou na reportaze
nauceni a v radiu to dobfe funguje. U podcastu se ale nedivim, Ze to neni moc uspé&sné,
jelikoz samotné mi je nejpiijemnéjsi, kdyz je zvuk Cisty a nepotifebuji tam zadné ruchy
ulice a tak podobné. navic mé vétSinou zajima nejvic to, co tam lidé fikaji a ta reportaz tak
muze byt lehce rusiva, protoze zatimco v radiu jde spi$ o kulisovy poslech v prostoru,

podcast si date pifimo do uci a vyzni to jinak.

KdyzZ se na to podivate celkové, v jakém stavu je momentalné ¢eska podcastova scéna

a jakou ji ¢eka budoucnost?

Ted’ tu asi zazivame takovy ten boom, ktery byl v zahrani¢i par let zpatky. Ja, coby Clovek,
ktery se audiem zabyva, mam radost z kazdého audio obsahu, ktery se pfida, protoze je
dokazané, ze pokud ¢lovek zacne poslouchat jeden podcast a na audio si zvykne, bude ho
konzumovat vice a vice. Primérny poslucha¢ podcastl poslouché zhruba 3 az 4 podcasty a
tim padem pokud tu bude vice lidi, kteti to budou poslouchat, tim to je lepsi pro tvirce,
jsme se bavili. Naopak si ale myslim, Ze to pfestanou d¢lat lidé, kterym se to nevyplati, trh
se procisti a nové podcasty které pfijdou uz budou muset obstat s né¢jakou kvalitou. Podle

mé se to zhruba za rok zaéne ustalovat.

Piiloha ¢. 7: Rozhovor sFilipem Titlbachem (Ukazka prepisu rozhovoru)

Filip Titlbach

Filip Titlbach je publicista, novinaf a rozhlasovy moderator. Dlouhodobé pracoval v
Ceském rozhlase, odtud v roce 2019 piesel do Deniku N, kde tvoii autorsky zpravodajsko-
publicisticky podcast Studio N. Podcast vychdzi kazdy vSedni den odpoledne a zastituje
néjaké dulezité téma, ktery se v daném dnu fesi. V podcastu jsou také objevuji hosté at’ uz

z fad odbornikl na néjaké konkrétni téma, tak i Filipovych kolegii novinait.

Jak vznikl napad, Ze Denik N bude délat podcasty?
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Jak to piesné vzniklo vlastnd nevim, protoze jsem tou dobou jestd pracoval v Ceském
rozhlase. TuSim ale, ze to piiSlo od $éfa vydavatelstvi a Denik N chtél rozsifit svoje
pusobeni i na jiné platformy a dostat se k novym lidem. Pak mé n¢kdy pired létem 2019

oslovili a tak to celé zacalo.

Rikate, Ze Denik N se chtél rozi¥it na jiné platformy a nejspi§ tim nahnat i néjaké
nové publikum. Myslite, Ze se to podafilo a nebo podcast poslouchaji stejni lidé jako

jsou vasi béZni ¢tenari?

Hlavnim cilem bylo oslovit mladsi publikum a to se nam myslim povedlo, protoze
nejsilngjsi skupinou posluchact jsou lidé mezi 28 a 35 lety a druha nejsilngjsi zékladna je

mezi 23 az 27 let. Hlavné se ndm ale diky podcastu zvedl i pocet odbératelq.

Kolik mate prumérnou poslechovost?

Pocitame to podle poctu stdhnuti. V zati 2019 to bylo n¢kde kolem 55 tisic, ted” (bfezen

2021) jsme mé&si¢né az na 450 tisicich.

Méni se poslechovost hodné podle tématu a nebo je konzistentni?

Rekl bych, Ze je docela konzistentni. Samoziejmé se to podle tématu trochu méni, ale je
hezké sledovat, Ze posluchaci podcastl jsou velmi vérni a vétSinou si podcast zatfadi do
n¢jaké své rutiny a opravdu ho poslouchaji pravideln¢€. Nejoblibenéjsi epizody jsou ale

dlouhé rozhovory s néjakou zndmou osobnosti.

Kdyz rikate, Ze jsou posluchaci vérni a zarazuji si podcast do své rutiny, je dileZité
nastavit néjakou pravidelnost ve vydavani, abyste posluchace pripadné nezklamali

tim, Ze dil nevysel jak jsou zvykli?

V dobé, kdy jsme fesili, jak bude podcast vypadat, jsme méli dvé moznosti. Bud’ ho
vydavat kazdy den v osm rdno a nebo to udélat tak, jak to nakonec dopadlo a vydavat ho

nepravidelné, ale podle toho jak bude hotovy. Vychazi tak kazdy den odpoledne, ale
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nemame jasné nastaveny ¢as. Samoziejmé, ze vydavat podcast rano je marketingovy tah a
funguje to, ale pro m¢ jako pro novinaie je tohle problematické, jelikoz podcast nahravate
den pfedem, a pak pfes noc ¢ekate, az ho vypustite, coz je samoziejmé riskantni, jelikoz
informace velmi rychle starnou. I proto vydavame kazdy den, protoze jsme chtéli, aby to

bylo aktualni.

Zminoval jste i rozhovory s hosty. Mate néjakého hosta, ktery by pro vas byl vysnény

a naopak nékoho, komu byste prostor dat nechtél?

Tak pro mé je dilezitéjsi, jak se host hodi k tématu. Ale rad bych udélala rozhovor tfeba se
Zuzanou Caputovou a takovym vysnénym hostem by byla asi krilovna Alzbéta.
kazdopadné¢ mam ale hodné vysnénych hostil, praveé i ze zahrani¢i. Pokud jde o n€koho, s
kym bych mluvit nechtél, tak mam pocit, ze nema smysl se bavit s trolly, ktefi nerespektuji
néjaké vyvraceni faktli nebo cizi nazory. Tam je ta debata bezpfedmétna a nedavd mi
smysl. Vim, Ze takové osobnosti jsou Casto povazovany za kontroverzni a v médiich
dostavaji prostor, jelikoz ptritdhnou hodné posluchacii, divakl ¢i ¢tenaiti. Média by tu ale
sice méla byt proto, aby ukazovala vSechny strany a nazory, ale také by méla umét

oddélovat pravdu od blaboli. Musime se drzet toho, Ze nazor neni fakt.

Pracujete na podcastu sim a nebo mate nékoho k ruce?

Kdyz jsem se dozvédél, ze The Daily od The New York Times mé asi sedmnéct editord,
reSerSistu a vibec vselijakych asistentd, tak jsem se malem rozbrecel. Ja to délam sam ve
vSech ohledech, vybiram téma, piSu ho, nahravdm podcast, edituji ho, distribuuji ho, piSu k

nému popisky a spravuji socialni sité.

Vase podcasty nejsou vZdycky stejné dlouhé. Mate néjakou stopaz, ktera se vam

osvédcila?

Myslim si, ze tohle je hrozné individualni. Mate lidi, ktefi poslouchaji podcast jen kdyz
jedou tramvaji do prace a maji a to téch 20 minut a pak mate ty, ktefi chtéji jit do hloubky

a klidn€ si uziji i format na dvé hodiny. Ani jedna varianta samoziejmé neni Spatné nebo

spravné. Rekl bych, Ze priméma délka Studia N bude okolo 20 az 25 minut, ale uZ jsem
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mél epizody, co byly na hodinu a tii ¢tvrté a pak i epizody, co mély devét minut. Stézejni

pro mé je, aby téma dostalo tolik ¢asu, kolik potiebuje.

Podcasty jsou v poslednich letech vice a vice oblibené. Stoupa ale i poptavka po audiu
a lidé vice poslouchaji audioknihy a velky uspéch slavi i nova socialni sit’ Clubhouse,

ktera je na audiu také zaloZena. Myslite si, Ze audio zaZiva renesanci?

Dfiv jsem si to myslel, ale néjak jsem dospél z ndzoru, Zze ho lidé méli radi vzdycky.
Klasicky rozhlas se poslouchal, stejné tak lidé vzdycky radi poslouchali hudbu. Méni se
technologie, ale audio je nesmrtelné. Lidé ho méli radi vzdy, ale jen ted’ ptibyva platforem,

které ho stavi na prvni misto.

A v jakém stavu si myslite, Ze se nachazi €eska podcastova scéna? Je néco, co tu

chybi a néco, co naopak piebyva?

Myslim, ze Ceskd podcastovd scéna se zasadné neliSi od naSeho spolecenského Cci
medidlniho prostfedi. Je tam zpravodajstvi, true crime, influencefi, podcasty o sexu,
podcasty, kde nékdo néco Cte a vypravi, rozhovorové podcasty a podobné. Je to docela
dobfte rozvrstveno, ale mam pocit, Ze ej tu uz trochu moc takovych téch girl talks nebo boy
talks, kde dva kamaradi sedi, bavi se o svém zivoté¢ a vétSinou to neni moc dobré, 1 kdyz
své posluchace si to najde. Jsme ted’ asi v obdobi, kdy je in mit podcast a spousta lidi s tim
kvtli tomu za¢ind a neuvédomuje si, ze délat podcast je dfina a pokud to chce ¢lovek delat
dobie a nehodla se na to vykasSlat po 4 dilech, chce to ¢as a napady. Navic trva docela
dlouhou dobu, nez si vas n¢kdo najde a zacne vas poslouchat. Musim i fict, ze mi chybi
jiné formaty nez tfeba rozhovory, ackoliv chapu, Ze rozhovor je nejjednodussi ud¢lat,
protoze si zapnete mikrofon a jedete. Sdm rozhovory povétsinou také délam, 1 kdyz v mém
podcastu je to slozeno z vice segmentl, jako je tfeba zpravodajstvi, n¢jaka jizliva
poznamka, obcas si zkouSim hrat se soundesignem C¢i ptidat reportdz, ale to uz zabere o

dost vic ¢asu.

V Cesku zatim neni mnoho moznosti, jak podcast monetizovat. Vy jako zaméstnanec
redakce predpokladam dostavite zaplaceno od Deniku N, ale generuje néjaky prijem

podcast i pro to samotné médium?
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Podcast vydélava dvéma zplsoby. ten prvni je, Ze se tam obcCas objevi n¢jaky reklamni
spot, v minulosti jsme tam tu§im m¢li néjakého mobilniho operatora, univerzitu palackého
a néjaké dalsi firmy. Podle toho, jak dlouhy spot si zaplati dostanou bud’ 15 sekund na
zacatku ¢i uprostied nebo 30 sekund na konci. Denik N je ale nezéavisly diky tomu, ze je
podporovan ¢tenafi. A to, ze diky podcastu ptfijdou lidé, ktefi Denik N podpoii a zaplati si

ptedplatné je také vydélek.

Myslite si, Ze do budoucna se ohledné monetizace podcastii stane néjaky posun a

zakrodi tfeba samotné podcastové platformy?

Upfimné viibec nevim, protoze je tézké videét do globalnich firem. Pfedpokladam ale, Ze si
ty dané firmy budou chtit vydélavat a vydélaji si nejlépe tak, ze budou mit dobré tvirce,
takze asi bude fungovat n¢jaké prfetahovani téch nejvyraznéjsich tvlrch skrz exkluzivni
smlouvy a podobné. Nemyslim si ale, Zze by se tfeba Spotify vyplatilo vyplacet néco viem
svym tvircim. U nas je tohle jesté vic omezené tim jazykem. J& mohu délat podcast pouze
pro Cechy, Slovaky a pak rodaky, co Ziji v zahrani¢i. Z nich je ale zlomek lidi, co ma
smartphone, zlomek lidi, co vi, co je podcast a zlomek lidi, ktefi si podcasty zatfadi do své
rutiny a budou je pravidelné poslouchat. Pokud bych byl velky optimista, mame tu
potencionalni limit okolo 1 az 2 miliontd posluchaci, coz se Spotify nikdy nevyplati, aby si

pod sebe stahla néjakého tviirce z Ceského prostiedi.

S podcasty zacinaji ted’ firmy, ale i politické strany. myslite si, Ze je pro né podcast

vhodnym marketingovym nastrojem?

J& upfimné nevim, myslim si, ze lidé prosté chtéji kvalitu a nevidim jediny divod, proc¢
bych mél ve volném case poslouchat PR podcast néjaké firmy. Ani kdybych uvazoval nad
koupi jejich produktu, tak si to nepustim, protoZze vim, Ze ten produkt budou jen
vychvalovat a ja bych mél zdjem o néjakou nestrannou recenzi. Je ale fakt, ze ten boom tu
je, protoze se toho chytaji marketingové agentury a i me se nékdo ozyval s nabidkou toho,
jestli bych jim neodmoderoval firemni podcast. Myslim si ale, Ze lidé nejsou hloupi a
nikdo si to nebude poustét. Myslim ale, Ze to ma smysl u n¢jakych neziskovek, charit nebo

organizaci, které dovedou otevirat né¢jaka témata. Co se tyce té politiky, asi by to m¢lo
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smysl, pokud by tieba délal podcast Dominik Feri, ktery ma obrovskou zékladnu a pozval
si tam tfeba Kalouska, ktery je vtipny, nebo Schwarzenberga, kterého maji lidé radi, ale

jinak si myslim, Ze to také moc nema smysl.

A kam byste pripadné chtél dostat sviij podcast?

Pokud se vratim k tomu, co jsem uz fikal, samoziejmé bych byl rad, kdyby se to posunulo
tim smérem, Ze bych mél xy reSersistl a editorti jako moderator The Daily, ale samoziejmé
jsme médium, které¢ funguje na podpofe Ctenaiti a musime premyslet, kam ty penize
investujeme a kde je vydélame. Jediny zplsob jak vydélat, je samoziejmé tvorit kvalitni
obsah a nejde tu jen o podcast, protoze ten je sice soucasti Nka, ale nevyd€lava a neni to to
hlavni. Nad néjakou zménou podcastu zatim nepfemyslim, jelikoZ to nedélam, jeste tak
dlouho a az nedavno jsem si v tom nasel n¢jaky sviij rukopis. Nejdiilezitejsi je pro me, aby
se drzel kvalita, pfinasela se zajimava témata, kterd budou klidn€ vice investigativni a aby

se fesilo méné covidu.

Piiloha &. 8: Rozhovor s Hanou Ri¢icovou (Ukédzka prepisu rozhovoru)

Hana Ricicova

Hana Rigicova je rozhlasovd moderatorka a podcasterka. Ma zkusenosti z Ceského
rozhlasu, kde kromé¢ moderovani dé€lala dramaturgii i nékterym autorskym podcastim.

Sviij podcast déla pro tydenik Respekt.

Jak ses vlastné dostala k podcastim?

Pii §kole jsem v roce 2014 zagala pracovat jako externistka v Ceském rozhlase. Tou dobou
uz jsem néjaké zahrani¢ni podcasty poslouchala, ale tady se o tom moc nemluvilo. Okolo
roku 2016 se o tom zacalo mluvit na Radiu Wave, kam jsem jsme pak ptestoupila a zacala
jsem tam délat moderatorku. Dostala jsem se k tomu v podstaté tim pfirozenym vyvojem
audia. Do konce roku 2019 jsem proto v rozhlasu byla jako slovesnd dramaturgyné a

projektova manazerka a tim padem jsem byla u zrodu nékterych podcastovych sérii, jako je
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napiiklad Moje terapie, Svatebky nebo Virtudlni svéty Jamese Colea. KdyZ jsem odesla z
rozhlasu, pfemyslela jsem co budu d¢lat dal a pak se mi ozval Erik Tabery s nabidkou na

podcast a tak jsem zacala v 1ét€ 2020 d¢lat podcast v Respektu.

Vzhledem k tomu, Ze jsi pod néjakym médiem, mas vSe okolo podcastu na starosti

sama a nebo mas nékoho k sobé?

D¢lam to vSe sama. Od vybéru témat, pies produkei, distribuci, postprodukci az po psani

popisk.

MysliS si, Ze je dobré si na za¢atku nastavit néjakou pravidelnost?

Urcité si myslim, Ze je fajn si to nastavit podle svych ¢asovych moznosti a zachovavat
n¢jakou pravidelnost a stejnorodost. Co se pak tyce tieba délky, jsou na to rizné vyzkumy
a podle nich se kazdym rokem doba, kterou poslucha¢ zvladne vydrzet u audia, zkracuje. U
podcastti je ale fajn, Ze se to da poslouchat na etapy a lze se k obsahu vracet. Ja osobné
podcasty délam okolo 20 az 25 minut, coZz mi pfijde jako dobry prostor k tomu, fict co je
potieba a zaroven navnadit posluchace k tomu, aby si o tom tématu tfeba zjistil vic. Pokud

by ale pfislo néjaké téma, co by si zaslouzilo tfeba hodinu, asi si to miizeme dovolit.

KdyzZ se néjak lisi délka, sledujes, Ze mas u podcastu vykyvy v doposlechovosti?
Uptimné mé ptekvapilo, Ze podcast, co mél tehdy asi jen 12 minut, ale ja jsem z n&j m¢la
radost a ptipadal mi dobry, byl nejméné poslouchany a naopak debata, kterd méla pies
hodinu byla poslouchana naopak nejvice. U nds to ale asi vazné zavisi spiSe na tématu
nebo na osobnostech.

A jakou mas primérnou poslechovost?

Je to né¢jak mezi sedmi a deseti tisicich na epizodu.

Kdo jsou vasi posluchaci? Jakou mate cilovku?
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Snazime se cilit i mimo nase ¢tenaie, protoze prave lidé, kteti bézné ¢tou respekt nebyvaji
tieba posluchaci podcasti. Zjednodusené by se tedy dalo fict, Ze cilime na posluchace
podcasti. Pokud se podivdm na statistiky, mam tam né&jak napil muze a Zeny, spiSe
mladsiho veéku a z vétSich mést. To je ale véc, co bychom radi zménili, protoze jsme sice
radi, Ze uz se podcasty neposlouchaji jen v Praze, ale stile je to devizou velkych mést.
Bylo by skvélé obsah dostat k lidem z regionii a myslim si, Ze by to bylo i mozné, protoze

mame v redakci plno Sikovnych redaktort a redaktorek, kteti prave i do téch regiontl jezdi.

Jakym zpilisobem si tedy myslis, Ze by to §lo zménit a dostat podcast i k lidem z

regionu a tieba i jinym vékovym skupinam?

To je velmi slozité, obcas prosté nepomize ani kdyz se bude§ bavit piimo o téch
konkrétnich lidech, na které chces$ zacilit. Ale stejn¢ je podle mé¢ dulezité se praveé s touto

skupinou lidi bavit a diky tomu se k tomu tfeba dostanou.

Ohledné podcastt se FeSi i to, jaka je jejich budoucnost ohledné monetizace. Jak si

mysliS, Ze se to bude vyvijet?

Jsou tu v podstaté takové tfi hlavni mozZnosti. Jednou je, Ze se bude vice rozmdhat pfima
podpora od fanouskl na strankach jako je Patreon a podobné. Dalsi je pak to, Ze by
streamovaci platformy zacaly fungovat jako YouTube a tvircim by vyplacely néjaké
penize a pak je posledni moznost a to je rozmach sponzoringu a partnerstvi firem a tvirci.
Na tu masovou inzerci je ale asi ta posluchacska zdkladna jest¢ mald. My konkrétné v
Respektu uvazujeme nad tim, jak se k tomu postavit, ale v této fazi je to opravdu jen
pfemysleni.

rvr

KdyZ tedy podcast neprinasi Respektu penize, co mu piinasi?

Myslim si, Ze mu pomahé dostavat obsah mezi lidi, kteti nejsou zvykli konzumovat tisténa
média nebo nechodi na web Respektu. A doufam, Ze pravé piitdhne i obecné mladsi lidi.
Také si myslim, Ze je urcita vyhoda, Zze délam v respektu podcast ja, coby néjaky ¢lovek

zvenci, co neni zatizeny chodem té redakce a mohu na véci ptinést trochu jiny pohled.
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Také je fajn, ze si mizes tieba spojit urcité novinare, které¢ znas z psaného projevu, s jejich

hlasem.

MysliS si, Ze audio zaZiva urcitou renesanci?

Myslim si, Ze tfeba konkrétné podcasty jsou ted” oblibené i diky tomu, Ze mame dostupné
technologie a také neomezend data. Hodné¢ lidi je také uz unavenych webovym obsahem a
také je tu n&jaky postupujici rozvoj kapitalismu, kdy lidé ptfichazi na to, Ze audio je fajn,
protoze u n¢j mohou délat i jiné véci, jako tfeba pracovat. Mam pocit, Ze audio na chvilku
odeslo, nebo jsme ho nevnimali, protoze bylo jen v podobé starého rozhlasu, ale pak

dostalo svézi kabat a najednou to lidi bavi a pfitahuje.

Kromé toho, Ze podcast vstoupil do médii, zac¢aly s nim i firmy. Mysli§ si, Ze se to

bude jesté néjakym zpiisobem rozvijet?

Pravé, ze se bojim, Ze se to rozvijet bude. Vim, ze do podcastti jdou firmy typu Dame jidlo
nebo Billa a pfijde mi to trochu brutdlni, protoze mam pocit, jako bychom se naucili nové
slovo a vSichni jsme ho zacali pouzivat. Je to stejné jako pro ta média i pro firmy asi
néjaka extenze obsahu a ten trend je vidét i v zahranici, kde se nejprve poslouchaly
rozhovory, pak n¢jaké seberozvojové podcasty, coz je podle mé spole¢né s rozhovory faze,
ve které jsme momentdlné u nds a momentaln¢ se v USA ted’ rozjizdi poslech vice
sofistikovanych formatl narativnéjSiho typu, které jsou opravdu kvalitni. Myslim si, Ze
prave tohle je ta cesta, ktera by tieba mohla fungovat i u téch firem, ale mam trochu pocit,
ze ackoliv je tu podcasti uz hodné, stejné¢ tu plno véci schazi. Uz jsem trochu unavena
tim, Ze vSude slySim rozhovory a nebo n¢koho, kdo mi tik4, Ze v sobé mam probudit Zenu.
Ty sofistikované formaty mi ale v Cesku velmi chybi. Pfala bych si, aby tu byl n&jaky

kvalitni, narativni obsah.
I jA mam pocit, Ze v Cesku je hodné rozhovoru. nemysli§ si, Ze pravé tim, jak je tu

podobnych poradi dost a nejsme velkd zemé, muZe prijit bod, kdy se vyCerpaji

potencialni hosté?
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Je fakt, Ze se hosté ve vSech show dost opakuji a opravdu se to stat miize. je tu omezeny
pocet lidi, ktefi udélaji velka cisla, ale to je pak uz na kazdém podcasterovi, zda si zve
hosta, aby mu ud¢lal sledovanost a nebo aby si s nim hezky popovidal. Navic pokud mam
podcast postaveny na rozhovorech, v ptfipadé, ze nejsem opravdu silny moderator, za
kterym ptijde publikum, jednotlivé epizody mi pfitahnout pouze cilovku toho daného
hosta. Nefikdm, Ze tu neni prostor pro vznik dalSich novych rozhovort, ale ptala bych si,
aby se to aspont d¢lalo trochu jinak. Libilo se mi tieba, jak ptfed lety délal na Wavu
rozhovory Jakub Krasny, ktery si zval lidi, kteti mé¢li co fict, ale nikdo je moc neznal.
Myslim si, ze brat si tfeba lidi z ulice by bylo skvé¢lé, na druhou stranu, ja jsem tieba
zkousela délat reportaz z protestli ve VarSave proti zpfisniovani potratl a byla to nejméné

poslouchand epizoda, protoze ty reportazni prvky se asi lidem v podcastu nelibi.

JeSté mé napada, jaky mas nazor na podcast v politice?

Myslim si, ze s podcastem je to ted jako diiv bylo s videem, prosté jsme se naucili n¢jaky
novy zpusob Sifeni obsahu. A u politiky, asi pro¢ ne, kdyz mame vlddu na TikToku,
mizeme ji mit i v podcastu. Akorat je tam pak opé€t otazka, jak se to uchopi. Ma smysl to
asi oslovit potencialni volice, ale ja bych to asi neposlouchala, protoze by mé nebavilo
poslouchat vycet néciho volebniho programu. Myslim, Ze by to piipadné¢ méla délat néjaka

silna osobnost, kterou si spojim s tou danou stranou.

KdyZ se na to podivas jako na celek, kam si mysli§, Ze se bude vyvijet podcastova

scéna u nas?

Obavam se, ze to pravé bude smérem k tém dlouhym, rozhovoriim se stale stejnymi lidmi
dokola. Samoziejmé bych si ptala, aby se to posunulo k néjakym tém sofistikovanéjSim
formatim. Chtéla bych, aby tu vznikal kvalitni obsah od lidi, na kterych je poznat, Ze ho to
bavi. Jak to ale celé bude nevim a doufam, Ze tu stidle budou néktefi lidé, ktefi to budou

délat s laskou a zajmem.

Priloha ¢. 9: Rozhovor Janem Kordovskym (Ukazka prepisu rozhovoru)

Jan Kordovsky

108



Jan Kordovsky je novinafem z redakce SeznamZpravy, kde ptisobi od roku 201 8 a vénuje
se rozvoji audioobsahu. Je spoluautorem a produkénim pofadu Stastné pond&li a také

moderuje zpravodajsky podcast Stopaz, ktery vychazi jednou tydné.

Jak a kdy jste zacal délat podcast pro Seznam?

J& jsem osobn¢ poslucha¢em podcastli uz hodné dlouho a pfiSel jsem za svym $éfem s tim,
7ze by SeznamZpravy mély délat sviij vlastni podcast a on mi to dal na starost. prvni

podcasty pak vysly v prosinci 2019.

Je dilezité si nastavit néjakou pravidelnost? Stava se totiz, Ze plno tvirci s podcasty

zacne, ale po nékolika epizodach zase skon¢i.

Tak to, Zze nékdo skonci nemusi byt jen tim, Ze si to nenaplanoval, ale protoze tieba zjisti,
ze ho to nebavi. Je ale pravda, Ze kdyz si urcite, ze to bude vychazet v néjaky cas a den,
publikum vas do toho pak trochu vice tlaci a mate vétSi motivaci ten podcast vydavat, muj
podcast tieba vychdzi vzdy v patek ve stejny cas. Také je nutné si uv€domit, Zze pokud
cheete vydavat tieba jednou tydné, je to zhruba 50 epizod za rok, coz uz neni Uplné
legrace, takze je nezbytné si opravdu dobfe vybrat téma svého podcastu. Tieba i sportu ¢i
zpravodajstvi je tohle jednoduché, protoze se néco déje potrad, ale pokud délate podcast
zamé&feny tfeba na néjaké vaSe hobby, mize se pak stat, Ze nebudete mit co vydat a bude to

jen tlachani o ni¢em. I kdyz i takové podcasty maji své publikum.

A jak je to s délkou? Osvédcila se vam néjaka stopaz, ktera nejlépe funguje?

J& osobné jako poslucha¢ mam tfeba nejradéji rozhovory mezi skupinou vice lidi a tam si
velmi uzivam takové ty formaty, které maji tieba tfi hodiny. K takovému podcastu i tématu
ale musi mit ¢lovék vztah. MUj podcast je zpravodajsky a snazim se drzet zhruba 20 az 30
minut. Obcas kdyZ je téma zajimavé a je i fajn host, tak si tfeba povidame hodinu a je to

prosté dalsi dil.
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Jakou mate primérnou poslechovost?

Pocitame to po epizodach. SeznamZpravy maji prominentni misto na Seznam.cz, cozZ je v
podstaté Cesky internet, takze pokud ma epizoda zajimavé téma a objevi se pfimo na
homepage, tak ma i desetitisice piehrani. KdyZ je to téma, co je tfeba trochu vice nerdské,

tak se to pohybuje v tisicovkach.

Délate si cely podcast sam a nebo mate nékoho k sobé?

Spole¢né s editorkou vybirdm hosta, sam si pak sbirdam cely tyden material a délam
rozhovory a pak madme v redakci stfihace, ktery se néjak stard o postprodukci. Takze to

sdm ned¢lam, jsme na to vzdy minimalné tfi.

V souvislosti s podcasty se hodné mluvi i o jejich pfipadné monetizaci. Jak si myslite,

Ze se tohle bude do budoucna vyvijet?

Tohle je hrozné obsdhlé téma, které by se dalo fesit hodiny. Vim, Ze co se tfeba tyce
néjakych reklamnich partnerstvi a spolupraci, tak v zahrani¢i uz se to ve velké mite déje. U
nas Cesku zatim tolik ne, jelikoZ jsme na to moc maly rybnik. Firmy ale pomalu zagnou
chépat, ze takové partnerstvi je velmi vyhodné, protoze podcaster si sim spolupraci peclive
vybere a reklama je podand piijemnéjsi formou, nez kdyZz na vas n¢kde z rozhlasu fve
Alzék. Také je tam hodné prace s davérou, jelikoz podcaster dava vSanc svou povést a
zatimco na Instagramu je mozné zpropagovat ledacos, v podcastu by vam to posluchaci
nemuseli odpustit. Dale do toho v zahrani¢i také uz zasahuji platformy, které si berou
exkluzivni obsah od téch nejvétSich tvlrcl, vim, ze tieba Spotify ma smlouvu s Joe
Roganem a pak i s Obamovymi nebo s princem Harrym a Meghan. Spotify také nedavno
koupilo hostujici platformy Anchor a Megaphone a diky tomu by tvilrci, ktefi pfes tyto
platformy podcasty distribuuji a zarovei je jejich podcast na Spotify mohli podobné jako
na YouTube dostat do obsahu vlozenou reklamu z niz by méli néjaké procento piijmu. I

toto je viak zaleZitosti, ktera se netyka Ceska.

V Cesku se pomérné rozsSifuje prima podpora od posluchaci tieba skrz Patreon.

Jaky na to mate nazor?
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Myslim si, Ze je to fajn, sdm si platim par takovych podcastl a upfimné mi je docela jedno
ten bonusovy obsah, ale chci prosté podpofit ty tviirce. je to skvéla metoda jak si néco

ptivydélat a v ptipadé¢ velkych podcastl i vydélat.

Jaky ma podcast vyznam pro média?

Uz skoro kazda redakce v Cesku ma n&jaky sviij podcast, protoZe vi, Ze je to pro né skvély
marketingovy nastroj. Nékteii do toho jdou po hlavé, jako tieba Cesky rozhlas, kde si
koneckoncii myslim, ze 1 diky Vinohradské 12 se tady ted’ tak moc poslouchaji podcasty.
Pak je tfeba 1 mala redakce Deniku N, kterd ma Filipa Titlbacha, ktery zvlada podcast délat
denné a je i jeho tvafi na socidlnich sitich, takze opét propaguje celé to médium. Tieba
Seznam ma4 asi s podcasty do budoucna vétsi plany, ale obecné si myslim, ze jde o to, ze si
skrz podcast redakce mohou délat dobré PR, ukézat, Ze maji Sikovné a sympatické lidi a

predvést svou praci, kterou rady délaji.

Mate pocit, Ze na ¢eské podcastové scéné néco chybi a néco naopak prebyva?

Myslim si, Ze je tu moznd az moc zpravodajskych podcasti. Otazkou je, zda uz to
nedosahlo svého maxima, protoze ja si myslim, ze trochu ano. ne, Ze by tu nebyl dostatek
tvirct, ale spi$ tu neni dostatek posluchacti. Bud’ se stane to, ze zakroci tfeba Seznam,
ktery zacne podcasty tlacit i jiné cilovce a tim padem piibyde posluchacii a bude tu druha
podcastova vlna a nebo to bude stagnovat, n¢které redakce trochu zmensi své podcastové

projekty a zlstanou jen ti nejvetsi a nejlepsi.

Zminoval jste tu posluchace. kdo jsou ti vasi?

J& se snazim cilit na vzdelané lidi, které zajimé co se kolem nich dé€je a nejsou apaticti. Rad
pokryvam témata, o kterych se tfeba az tak moc nemluvi. Jinak co se tyce véku a podobné,

mj typicky posluchac je muz ve veku 25 az 32 let, vétSinou z Prahy.

Pravé mladi lidé z mést jsou nejcastéjSimi posluchaci podcasti. jakym zptlisobem ale

tento format dostat i mezi lidi z regionii ¢i jinych vékovych skupin?
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Musi vzniknout néjaky hit, ktery lidi bude zajimat a bude se o ném mluvit. Myslim, Ze to
co udélala Vinohradska 12 mezi lidmi, kteti sleduji média, je potfeba i v n¢jaké sféte hitu,

o ktery se zacnou zajimat i lidé, kteti dosud podcasty neznaji.

Co politické podcasty? Myslite, Ze to ma smysl?

Pfijde mi to takové presvédCovani presvédCenych. Aby to mélo uspéch, musela by kazda

strana mit svého Dominika Feriho, jinak to nikdy nebude mit velké mnoZstvi posluchact.

Miyslite si, Ze podcasting bude jesté rist?

Tézko fict. myslim si ale, Zze hodné tvireil to vydrzi tieba rok dva a pak to vzdaji, ono je to
totiz Casové narocné a to médium je vlastné docela pomalé, takZze hned nevidite néjaké
vysledky. To je tfeba problém u mnohych influencert, ktefi jsou zvykli na okamzity
feedback a tady ho najednou nedostanou. myslim si ale, Ze zasadn¢ se to prostfedi nikam
moc posouvat nebude. Asi tu vzniknou jesté n¢jaké dalsi podcasty, mozné kdyZz bude vice
posluchact, tak se do toho ptidaji néjaké slavné osobnosti. Ale néjakou vyraznou proménu

¢eského podcastového prostiedi necekam.

Je néco, co byste do budoucna pripadné chtél jesté zlepsit na svém podcastu?

Myslim si, ze vzdycky jde vSe dé¢lat lépe, asi bych chtél do budoucna jeste¢ doladit ten
prostiedni rozhovorovy segment, ale je to spi$ néco, nad ¢im pfemyslim a nevim jak, nez

ze bych planoval né¢jaky grandiodzni prevrat svého podcastu.

Priloha ¢. 10: Rozhovor s Lenkou Kabrhelovou (Ukazka prepisu rozhovoru)

Lenka Kabrhelova

Lenka Kabrhelova je novinaika s dlouholetou rozhlasovou zkusenosti. V Ceském rozhlase
pusobila jako reportérka, moderatorka a zahrani¢ni zpravodajka v Rusku a Spojenych

statech americkych. V ramci prestizntho novinafského ocenéni pobyvala rok na
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Harvardové univerzité. Momentélné pod hlavi¢kou Ceského rozhlasu tvofi zpravodajsky
podcast Vinohradska 12, ktery je posluchacsky velmi uspéSny a v anketé Podcast roku

2020 zvitézil v kategoriich Vefejnopravni podcast a Cena odborné poroty.

Jak to vlastné zacdalo s Vinohradskou 12?

KdyZ jsem se v roce 2018 vratila po letech ze Spojenych statli, tak jsem nastoupila do
kreativniho hubu v Ceském rozhlase, kde se vymyslely nové audio formaty. Tou dobou
zrovna Cesky rozhlas pfemyslel o tom, Ze by rozjel n&jaky zpravodajsky podcast. A tim, ze
jsem piiSla z USA, kde uz podcasty nabiraly na obratkach a byla jsem pravé v oddéleni,
kde mély vznikat nové napady, n¢jak se to seslo a zacCala jsem podcast délat piimo ja. S
kolegy jsme byli povéieni, abychom vymysleli format, v jakém ten podcast bude. M¢li
jsme nékolik moznosti, jak by to mohlo vypadat, at uz z hlediska obsazenych osob,
produkce ¢ financi, ale nakonec programova rada Ceského rozhlasu vybrala tu podobu,
kterou ma Vinohradska 12 dnes, tedy kazdodenni zpravodajstvi od pondéli do patku po
zhruba 20 az 25 minutdch. Snazime se shrnovat kazdodenni udalosti, vracet se k
souvislostem a nabidnou néjaké shrnuti déni pro posluchace, ktefi jsou zahlceni zpravami,
v kratkém formatu a ptedlozit jim n&jaky uceleny obrazek vybraného problému. Dilezitou
roli tam pfedev§im hraje aktualnost, i kdyz obCas pokryvame véci, co jsou nadCasovéjsi,
ale 1 postprodukce, ktera pravé zahrnuje i materialy z rozhlasového audio archivu. Soucasti

toho formatu je navic i nas vlastni soundesign.

A kdy presné jste s podcastem zacali?

Bylo to na zac¢atku dubna 2019, takze ted’ oslavime druhé vyroci.

Zminovala jste, Ze ve hie byly i jiné podoby toho, jak mohla Vinohradska vypadat. Z

jakého diivodu jste se nakonec rozhodli pro tuto variantu?

S tim, e podcast bude vychazet denné se pocitalo uz od zagatku, protoze Cesky rozhlas
déld pomérné rozsahlé zpravodajstvi a toto méla byt dals§i moznost toho, jak se k nému
miize dostat i publikum, které rozhlas primarné neposloucha. Resilo se spi3 jakou bude mit

formu, protoze kdyz se podivame na nékteré zahrani¢ni zpravodajské podcasty, kazdy to
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pojimé néjak jinak. Nékdo déla tieba denni souhrn tfi témat, nékdo to zase déla podobné
jako my ve Vinohradské 12, takze jsme hodné pfemysleli nad tim, jakym zplsobem to

koncipovat.

Zajima mé hlavné, jak jste si nastavili tu délku. Mezi posluchaci totiZ obecné panuje
neshoda v tom, Ze nékdo ma rad kratké formaty a nékdo naopak dlouhé. Délali jste si

ohledné toho néjaky pruzkum, ktery vim pomohl s rozhodovanim?

Je pravda, ze momentalné na délku dostavame riizné reakce. Nékteti lidé jsou radi, pokud
je podcast delsi a kdyZ mame ndhodou né&jakou delsi epizodu, tak to chvali. Naopak nékdo
je zase rad, kdyz je to okolo téch 20 minut a pokud je to delsi a pteklene to tfeba tu dobou,
za jakou se dostanou z domova do prace, tak jim to nevyhovuje. Kdyz jsme o té délce
premysleli, tak jsme vychazeli hlavné z néjaké dlouhodobé praxe, protoze rozhlas neni v
audiu novackem a prace se stopaZzemi pro nds neni neobvyklad. VE&déli jsme tedy, Ze se
chceme vejit zhruba do té pal hodiny. Ale je fajn, Ze kdyZz nam téma pfijde nosné, tak to na
rozdil od pofadu v rozhlasu, ktery ma jasné nastaveny ¢as, mize byt o néco delsi. Dilezité
je v8ak fict, Ze 1 tim, Ze hodné Casu travime postprodukci toho podcastu, tak mame velkou
uctu k casu naSich posluchacii. Nesnazime se byt talk show ani needitovanym diskuznim
poradem, ktery by trval pfes hodinu a vice. Editujeme proto véci, které jsou tieba zbyte¢né
dlouze feCené a uzivame si toho, Ze mame ten velky dar v tom, Ze na postprodukci mame v

rozhlase prostiedky i sily.

KdyZ mluvite o postprodukei, jak to vypada od chvile, kdy vyberete téma na podcast

aZ do doby, nez ho vydate ?

Podcast kazdy den pfipravuji Ctyfi lidé. Jsem to ja, editor, reSerSista a sound designer. V
uvodni fazi se pfemysli o tématech a domlouvaji se hosté se ptedptipravi okruhy, poradim
se s editorem, jak budeme vypravét cely ten pribéh. Tohle se vétSinou déje jesté ve dnech,
které pfechazi tomu, kdy ten podcast tvofime, na tu produkci mame vzdy jeden den. Tim,
ze je to rychlé, musime do dne, kdy podcast tvofime jit s tim, Ze mdme domluveného hosta,
pfedpiipravend témata a vymyslenou kostru dilu. Poté nato¢ime rozhovor s respondentem,
coz jsou vétSinou nasi kolegové z rozhlasu, ale obcas i novinafi z jinych médii nebo néjaci

experti. Po natoceni rozhovoru za¢ina ta naSe hlavni prace, kterd je momentalné trochu
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Nahravku musime vy¢istit, pfepiSeme rozhovor, vyberme piipadné audia z archivu,
vybereme linky, kterych se chceme drzet a které naopak vynechame. Pak je Cas na to
pfeposlechnout vSechna vybrana audia od reSerSisty, pfipravit online materidly na web i
rozhlasové aplikace a pak pfijde ¢as na editaci. je to opravdu celodenni prace a az kdyz je
vSe takhle hotové, tak piijde Cas na sound design. Spolupracujeme se skladatelem
Martinem Hulou, ktery ndm vymysli znélky, sound designéfi pak zase pouzivaji stopy,
které jsou k dispozici uz z dili ptedchozich. Hudba a zvuk je pro nas dilezitd, povazujeme
ji za vyrazovy prostiedek a soucdst toho vypraveéni. Hotovy dil nam pfijde v prvni verzi
okolo jedenécté vecer, musime si ho pieposlechnout, schvalit, piipadné predélat a koncime
okolo ptlnoci, kdy se dil publikuje. A dalsi den to jede celé od znova s tim, zZe samoziejme

uz zase musi byt pfipravené ty véci, o kterych jsem fikala na zacatku.

Na podcastu pracuji ¢tyri lidé. Momentilné ale neni moZné podcasty plné
monetizovat a predpokladiam, Ze vy musite byt z néceho placeni. Jaky ma tim padem

Vinohradska 12 finanéni vyznam pro Cesky rozhlas?

Vzhledem k tomu, Ze je rozhlas vefejnopravni médium, které mé né&jakou povinnost vici
svému publiku, tak myslim, Ze tam nejde o finan¢ni vyznam. Momentdlné¢ ve svych
podcastech nepouzivame zadnou reklamu, jelikoZ je i soucésti vysildni a promlouva jak
publiku online, tak i k posluchaétim Ceského rozhlasu plus, kde bézi v 8:30 hodin. Myslim
si, Ze monetizaci podcastii v Ceském rozhlase mi asi nepfislui komentovat, ale obecné
mam za to, ze podcasty u nds jsou brany jako néjakéd zodpovédnost publiku, které i na jeho
vznik pfispiva koncesionafskymi poplatky. Koncesionafi v dnesni dob¢ uz ne nutné musi
poslouchat pfimo rozhlas a poslouchaji i jinym zptisobem. Podcast je tedy takovy zptsob k

tomu jim vyjit vstfic.
Dalo by se tedy Fict, Ze podcast ma pro Cesky rozhlas vyznam v tom, Ze dokaZe

pritahnout a zaujmout i publikum, které ho béZné nevyhledava a zacilit tak na jinou

cilovou skupinu?
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Ano, to je mozné. Cilem podcastu je vlastné poskytnou ho lidem, ktefi rozhlas
poslouchaji, ale je tu i ta varianta, Ze muze oslovit 1 posluchacstvo, které rozhlasové viny

neposloucha a vyskytuje se spi§ na podcastovych aplikacich, coz je neméné dilezité.

Mate statistiky ohledné toho, kdo jsou vasi posluchaci?

Uplné presné statistiky nemam. Podcast je pro vSechny lidi, ktefi se zajimaji o svét okolo
sebe, chtéji se orientovat v kazdodennim déni a maji aktivni pfistup k zivotu. Ale

demograficky ¢i vékové to zjisténé nemame.

A kolik posluchaci priimérné mate?

To se hodné méni, ale za rok 2020 jsme méli 9 miliont stazeni. Kazdy mésic to byva jinak,

ale tohle je n¢jaky udaj, ze kterého vychazime.

Mate zkuSenosti i ze zahrani¢i a napriklad ve Spojenych stitech, kde jste dlouho
pobyvala, jsou podcasty mnohem znaméjsi neZ u nas. Jak si myslite, Ze se to bude

vyvijet v Cesku? Cekite, Ze to bude obdobné jako v USA?

Doufejme, ze se to u nds n¢jak bude vyvijet. Myslim si, ze to bude hodn¢ zaviset na piivalu
prostiedki, protoze mizeme sledovat, Ze i u nas si ted’ média, ktera audio v bézném popisu
prace nemaji, k nému zacinaji pomalu nachdzet cestu. Coz vnimam velmi pozitivné,
jelikoz ¢im vice podcastt, tim je vétsi nabidka pro posluchace. Zda to vydrzi, ale bude
zalezet na finan¢ni kondici jednotlivych vydavatelstvi. V. USA se ukazalo, ze béhem
pandemie jesté narostl pocet téch zpravodajskych podcasti a je to véc, které posluchaci v
Americe vénuji pozornost. Hovoii se tam ale hodné o tom, zda je to udrzitelné, hlavné z
hlediska toho obrovského piisunu financi. Je ale otazka, zda se tohle bude fesit 1 v ceském
prostiedi, kde je obecné méné penéz, mensi trh a mize se vyvijet trochu jinak. Mizeme
tedy jen Cekat a sledovat, zda se ty podcasty, které ted’ nastartovaly, udrzi dlouhodob¢ ve
vztahu k funkénosti ¢eskych médii. Je tady ale pak urcit€ rozdil v tom, jak se na to divame.
Mame tu zpravodajské, medialni podcasty a pak podcasty jako takové, které produkuji

samostatni tvurci.
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KdyZ se ted’ zamérite na podcasty, které vznikaji pravé pod taktovkou ¢eskych médii,

jaky ma podcast konkrétné pro média vyznam?

Myslim si, Ze pro zpravodajska média je to zpUsob, jak rozsifit svlij obsah a zasdhnout jiné
publikum. Pak jsou tu ale tfeba i média, ktera podcast berou jako ¢ist¢ marketingovou véc.
Ale samoziejmé zalezi, o jaké médium konkrétné jde a zda ma spocitano, Ze mu to pfinasi
néjaké nové publikum nebo, ze jde o néco nového, co svému stavajicimu publiku mohou
nabidnout. Co se ty¢e rozhlasu, tak tam je to vlastn¢ diktovano povahou té samotné prace,
kdy ma za ukol poskytovat audio obsah vetejnosti. A technologie se ted’ posunula tak, Ze

publikum nefunguje jen na radiovych vlnach, ale pfijima informace i jinym zptisobem.

A mate pocit, Ze audio zaZiva jakousi renesanci a podcast se stane béZnou soucasti

médii?

To je asi otdzka, na kterou bychom chté€li vSichni znat odpovéd’. Myslim si, Ze je tu dobré
to porovnat s videem, kdy tieba pred pécti az deseti lety zpatky byl obrovsky rozkvét videa
a online deniky na né&j sazely. Ted’ se mozna zacalo ukazovat, Ze lidé preferuji audio, coz
dava smysl, protoze pii poslechu mizete soucasné délat i dalsi véci. Ja osob¢, jako Clovek,
co se audiu vénuje cely zivot, bych si ptala aby si udrzelo né€jakou stalou pozici. Na druhou
stranu, je to i otdzka technologii a rychlosti zpracovani. Pokud bude video editace jesté
jednodussi, pfipojeni jesté rychlejsi a lidé by si jinak organizovali jinak ¢as a méli touhu
zase véci 1 vidét, je mozné, ze se to od audia zase odkloni k videu. Rozhodné se ale ted’
ukdzalo, ze si mnoho lidi k audiu nachazi cestu, protoze je rychlé, sdélné, intimni a

zaroven umoziuje konzumaci pii jakékoliv jiné ¢innosti.

9
Kdyz se podivame na to, v jakém stavu se momentalné nachazi ceské podcastové
prostiedi a kolik podcastii tu vzniklo za minuly rok, mate pocit, Ze se pomalu

dostavame na vrchol a nebo, Ze to bude jeSté masové narustat?

Myslim, ze se v néjaké fazi mize ukazat, Ze ten trh muize byt nasyceny. Ten boom
podcastt, ktery tu byl v minulém roce byl asi ovlivnén i pandemii a je mozné, ze az se lidé
zacnou zase vracet k predchozimu zplsobu zivota, budou se moct znovu potkévat a sdilet

véci jinak, nebudou mit tfeba tolik ¢asu na poslech audia. Diky tomu si pak mozna
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zredukuji pocet podcastli a zacnou si vice vybirat, co poslouchaji. Ale predikovat, jaky by
v takovém ptipadé¢ byl ubytek podcastli, si netroufam. V USA ale miizeme pozorovat to, Ze
tim, jak se trh uz n¢jak etabloval, tak se velkym hra¢lim vyplatilo zafinancovat opravdu
dobrou a kvalitni produkci podcastii, konkrétné tfeba téch narativnich s né&jakym
investigativnim zdmérem, coZ je suverénné nejdrazs$i véc, kterou muzete produkovat,
protoze na to potfebujete obrovské mnozstvi Casu, ale i velky tym lidi. MiiZeme proto

doufat, ze to u nas jesté chvili bude rist a timhle smérem se vydame také.

Pravé finance a monetizace podcastii jsou také velka témata, ktera se v posledni dobé
dost FeSi. Myslite si, Ze do budoucna bude moZnost, aby podcastové platformy néjak

platili tviirciim podcasti?

Vim, Ze se mluvi o tom, ze by tfeba Apple Podcasts spustili néjakou platformu, kde budou
tviirce vyplacet. Ona ta moznost mit podcasty monetizované je, ale neni nikde na téch
nejvetSich a nejzndméjsich platformach. Z hlediska médii ale o tohle Casto nejde. Treba
podcast od New York Times do kazdého podcastu umistuje vyzvy, aby posluchaci
podporili celé to médium a zakoupili si ptredplatné. Berou to jako soucést celého toho
kolosu a tézi z toho, Ze maji tu zurnalistickou praci odvedenou a prezentuji ji i v kvalitni

audio formatu.

KdyZ uz se bavime o formatech, mate pocit, Ze na ¢eské podcastové scéné nékteré

formaty prevladaji a je jich tu zbytecné mnoho a néco tu naopak chybi?

Myslim si, Zze kazda podcastova scéna si proSla boomem takovych téch needitovanych
formatd. Je tomu tak zatim i u nés, kdy dominuji podcasty, které jsou dlouhé a bez vétSich
editacnich zésaht, coZ je samoziejm¢ jednodussi na vyrobu a i méné nakladné. Chybi mi tu
ale narativni podcasty, podcastové série zaméfené na jedno téma, které jsou zpravodajsko-
publicistické, ptipadné i néjaké investigativni podcasty. Ale tady zase opét naraZzime na

produkéni moznosti, omezené finance a zbyva nam jen doufat, ze se to v budoucnu zméni.

A jak vidite budoucnost vasi Vinohradské 12?
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Jsme momentalné radi, Ze jsme se v té formé¢ dostali na n€jakou uroven a také, ze se to
posluchactim 1ibi a oceniuji, ze tomu vénujeme opravdu mnoho hodin denn¢. Tuhle latku
bychom si radi udrzeli, ale je urcité kam rtst. Urcité je to stale kam posouvat, minimalng,
co se obsahu tyce, tam je jesté velky prostor co se tyce formy a zpisobu vypraveéni ¢i tthlt

pohledu.

Priloha €. 11: Rozhovor s MatouSem Kralikem (Ukazka piepisu rozhovoru)

Matous$ Kralik

Matous kralik stoji za zrodem studia v marketingové agentufe Advertia Digital, kde
pracuje jako stratég. V podcastovém studiu Advertia pracuje s klienty predevSim z
byznysu, ktefi za poplatek v jejich studiu mohou nahravat a nasledné dostat i zpracovany

podcast ¢i poradenstvi ohledné konceptu.

Jak vas napadlo si zaloZit podcastové studio?

Byla to souhra n¢kolika faktorti, prvni myslenka padla nékdy na zacatku tnora 2020.
Prvnim faktorem bylo to, ze jsme marketingova agentura a sledovali jsme, Ze podcasty v
posledni dobé velmi rostou jak ve svété, tak i v Cesku. Druhym diivodem bylo to, Ze o
podcasty je zajem a byla poptavka po studiich a tietim diivodem bylo to, ze veskera studia,
kterd uz u nas existovala, méla straSné Spatné nastavené SEO a celkové promo.

Jaké nabizite sluzby pro své klienty?

Nase studio umozniuje nahravani jak podcastd, tak i videa i néjakych voice overd.
Nabizime také i livestreamy. Prondjem studia stoji 1500 na hodinu, v piipadé, ze klient
pouziva dva mikrofony. Také pokud nékdo chce, tak klientim podcast i editujeme.

Kolik klienti momentalné mate?

Mame do deseti pravidelnych klientd.
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Jaka byla vstupni investice?

Rekl bych, Ze se vii technikou to rozhodné piesahlo sto tisic. Za ten rok a néco fungovéni

se nam ale ta vstupni investice uz urcité vratila.

Pokud tviirci chtéji nahravat u vas, musi néco zaplatit, sami si ale z podcastii v Ceské
republice moc penéz nevydélaji. Myslite si, Ze se monetizace podcastii do budoucna

bude posouvat?

Nékde jsem slysel, Ze YouTube by chtél délat svou aplikaci na podcasty a Spotify by snad
chtélo zase piidat k podcastiim i video. V Cesku ale jsou tieba lidé, ktefi se podcastem Zivi,

jelikoz tfeba délaji podcasty na kli¢ pro velké firmy.

Jaky vyznam ma pro firmy podcast?

Je to pro né¢ komunikacni kanal, diky kterému se mohou spojit s klienty nebo se ptiblizit
vetejnosti. Kazda firma ma podcast na néco jiného, ale kdyz dobfe vymyslite koncept, fekl
bych, Ze podcast vhodny tplné pro jakoukoliv firmu, protoze i firma, kterd vyrabi tieba
lednicky, bude mit tolik témat, Ze nikdy nedojdou. My jako marketingova agentura i s

konceptem podcastt klientiim pomahame.

Kdyz feSime koncepty, jaka je stopaZ podcastu, ktera je podle vas nejlepsi?

Myslim si, Ze nejlepsi je to okolo 20 az 25 minut. Ale pokud jsou to né&jaké lifestylové
rozhovory, tak to asi mize byt delsi, ale v ramci téch zpravodajskych podcastii nebo i
podcastli z firem je lepsi, kdyz je to do té ptl hodiny. Zaroven je ale pak nutné si fict, ze
hlavné ze zacatku by mély podcasty vychédzet pravidelng, idedlné alesponi jednou tydné.

né¢jaké veétsi vykyvy si mizete dovolit az kdyz budete mit zakladnu.

Jaky ma podle vas podcast vyznam pro média?

Ceska média se do toho opiela a tieba Cesky rozhlas nebo Seznam délaji podcasty opravdu

ve velkém. Konkrétné tfeba u Seznamu si myslim, Ze maji velky potencial k tomu, aby to

120



rozjeli a dé€lali hodné podcastového obsahu. Myslim si, ze pro média je poodcast urcité

skveélym nastrojem, coz miizeme vidét i v zahranici, kde uz se to stalo standardem.

A co podcast v politice?

J& osobn¢ asi nejsem az takovy politicky uchyl, abych poslouchal politické podcasty.
Navic si myslim, ze pokud by tam mél nékdo hodinu vypravét o svém programu, asi to
nikoho moc nebavi. Na druhou stranu, pokud by se to nastavilo podobn¢ jako je to u téch
firem, mozna by to §lo. Ale je to urCité¢ vzdycky o osobnosti a u té politiky obzvlast,
protoze tomu moderatorovi musite véfit. Ale v podstaté podcast neni nic jiného nez dalsi

zpusob, jak si zvedat PR.

Je néco, co na ceské scéné pirebyva a néco co tu naopak chybi?

Myslim si, Ze je tu hodné rozhovort a Casto je jesté delaji lidé, ktefi neumi vést rozhovory.
Pak je tu moc podcastii na téma investice a kryptomény a kolikrat to stoji na znalostech, co
lidé vytahli ze dvou ¢lankd, co si precetli na internetu. To je trochu problém, Ze zrovna
téma investic a penéz by mélo byt trochu kontrolované, jelikoz je to citlivé téma, ale
podcasty zatim nemaji vibec Zzadnd pravidla. Chybi mi tu tematické podcasty, hrozné

bych ocenil tfeba néjaky dobry podcast o esportu.

Jak si myslite, Ze se tedy bude do budoucna ¢eska podcastova scéna vyvijet?

Obavam se, aby to nebylo trochu jako s Clubhousem. Tam §lo vidét, jak funguje Ceska
mentalita a kazdy si mysli, ze ma co fict, Po par mésicich fungovani je to jen odpad vedle
odpadu. To se trochu bojim aby se nestalo i1 s podcasty, Ze jich vznikne extrémni mnoZstvi,
ale nebudou kvalitni. Na druhou stranu, ty Spatné se vzdy néjak vyfiltruji a zistanou jen ty
kvalitni.

Ptiloha ¢. 12: Rozhovor s Petrem Schwankem (Ukazka ptepisu rozhovoru)

Petr Schwank
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Petr Schwank je cesky podcaster a spoluvlastnik digitdlni agentury EP Events &
Production, kterd pomaha tviircim ptfedev§im z byznysové sféry s tvorbou internetového

obsahu. Od roku 2019 tvofi i vlastni podcast s nazvem Buduj znacku.

Co ¢lovék potiebuje, pokud chce zadit délat podcasty?

Potfebuje mit empatii a sebereflexi. KdyZ se pak budeme bavit o technice, tak je potfeba
n&jaky mikrofon a editaéni software. Uplné zakladni finanéni investice do té techniky se

pak pohybuje tieba okolo 20 tisic, pokud d¢late rozhovory a potiebujete té techniky vice.

Hodné podcastii zacne a po par epizodich zase skon¢i. Proc¢ si myslite, Ze to tak je?

Myslim si, ze si lidé nastavuji Spatné cile, je nutné hned od zacatku védét, co od toho
chceme. Pokud z toho nékdo chce velké vysledky hned na zacéatku, asi bude zklamany,

neni to maraton, ale je to minimaln¢ béh na dlouhou trat’.

Jak dlouho trvalo vam, nezZ jste se na podcastové scéné néjak prosadil?

Pokud beru podcast Buduj znacku jesté pred vznikem vydavatelstvi Epecko, trvalo mi to
zhruba 4 mésice, nez se zacalo néco dit. Zacal jsem na jafe 2019, coz bylo asi jednodussi

nez ted’, protoze bylo podstatné méné podcastu.

Vy osobné jste zacinal sim na sebe, ale ted’ vedete i vydavatelstvi, které se podcasty

zabyva. Je lepSi pro tviirce zacit samostatné a nebo pravé s néjakou agenturou?

Tam také hodné zélezi, s ¢im do toho ten ¢lovék jde. ne kazdy totiz za¢ne délat podcasty s
tim, Ze ho bavi si povidat s lidmi nebo mikrofonem. Pokud za mnou ted’ nékdo pfijde a
chce pomoci s podcastem, vétSinou je to nékdo, kdo tam vidi n¢jaky obchodni zdmér. Mezi
podcastery, ktefi tvofi u nds mame vétsSinou podnikatele, ktefi si tvofi svou znacku a svou
sit’ kontakti. V takovych pfipadech ais nema moc smysl, aby si lid¢, ktefi to délaji jako
néjaky dopln€k ke svému podnikani, zatizovali techniku nebo ucili se podcasty upravovat.

Samoziejmé maji tu moznost, ale ta ¢asova investice do toho je pfili§ velika, takze je fajn,
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ze mohou vyuzit vydavatelstvi, které jim za néjaky poplatek podcast sestiihd, poskytne
techniku a oni se mohou zamétovat pouze na néjakou tvurci ¢ast. Ve chvili, kdy ale ¢lovék
nema konkrétni byznysové cile a déla to protoze ho to bavi, asi ddva smysl, Ze si to bude

délat doma na koleni a bude si vSe zkouSet a ucit se.

Pokud se nékdo s agenturou ¢i vydavatelstvim spoji, kolik takové sluzby stoji?

Byva to v fadu tisici za epizodu.

A jaké sluzby u vas vasi klienti dostanou?

My se o né chceme starat, proto jsme vydavatelstvi a spolupracujeme s lidmi intenzivné a
dlouhodobé. Probirame s nimi strukturu, radime jim ohledné konceptu, pak délame
postprodukci ohledné stfihu a zvuku. Také pro né podcasty davame na rizné aplikace a

platformy

Pro klienty partnerstvi s takovym studiem miiZe jisté pfinést plno vyhod. Jaké

vyhody ale ma provoz vydavatelstvi ¢i podcastového studia pro vas jako vlastnika?

Je to samoziejmé¢ byznys, takze se tam vyd¢lavaji penize, ale musim fict, Ze to neni tak
finan¢né€ zajimavé jako naptiklad medialni agentura. Je to ale tnosny byznys model. Mame
momentalné néco okolo 80 klientl, z nichz kazdy aspon jednou za ¢trnact dni nato¢i jednu

epizodu.

Zminoval jste i distribuci, jaké distribuc¢ni platformy na to pouzivate?

Pouzivame Audioboom. Vim, Ze popularni je Anchor, ktery je zdarma, ale ma hodné
stinnych stranek. Konkrétné Audioboom je zpoplatnény a kdyz se rozhodnete ho neplatit,
podcast z téch aplikaci zmizi. V zahrani¢i navic tato platforma i nabizi, Ze vam do

podcastu nahraje reklamu a néco si vydélate, ale to tu zatim neni.

Jaké jsou tedy zpiisoby, kterymi si ¢esky podcaster miiZe néco vydélat?
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Zatim to funguje dost bidné, pfirovnal bych to asi k YouTube v roce 2007. kdo je Sikovny
a sezene si svého sponzora, nékoho ma4, ale vicemén¢ se tu ve velkém nic nedéje. To je
pravé i jeden z divodu, pro¢ vzniklo nase vydavatelstvi, jelikoz to tu chceme v tomto
sméru trochu zménit. Nikdo tomu tady zatim nedal fad. V USA napftiklad existuji agentury,
které zprostiedkovavaji propojeni mezi inzerenty a podcastery. To u nas ale asi jeSté

dlouho nebude fungovat.

Pokud uz si nékdo néjakou spolupraci domluvi, v jakych ¢astkach se to pohybuje?

Zalezi na tom, jak moc je to Sikovny a poslouchany podcaster, ale jde vétSinou o jednotky
az desitky tisic. Je to ale deviza jen n€kolika podcasterti, Casto jde o lidi, ktefi nejsou tplné
Cistokrevni podcastefi, ale jsou to influenceti, kteti maji podcast jen jako jednu ze svych

dalSich aktivit.

Kolik lidi se v Cesku zhruba Zivi podcasty?

Myslim, Ze piimo podcasty asi nikdo. néktefi podcastefi, ktefi jsou prosté tviirci obsahti se

tim zivi, ale vétSinou maji i dalsi platformy jako tfeba YouTube ¢i Instagram.

KdyZ zminiujete YouTube, da se podcast nahrany s videem na YouTube povaZzovat za

podcast?

Myslim, Ze to podcast neni, ale je to prosté video.

Plno tviircu si taky vydélava pies Patreon ¢i jemu podobné platformy. Jaky na to

mate nazor?

Myslim, Ze ej to dobry nastroj pro tvlrce, ale Spatny néstroj ve chvili, kdyZ ma podcast
slouzit jako propagacni platforma néjakého byznysu. Pokud jsem tvirce, ktery si podcast
déla sam pro sebe ¢i fanousky, je to skvélé. Musim si ale uvédomit svou cilovku. Pokud
jsem vysoce kvalifikovany mentor dvacetiletou praxi v oboru, asi bude plisobit malinko

smésné, kdyz budu po svych vysoce edukovanych posluchacich chtit 5 dolarti mésicné.
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Hodné se fesi, jakou by podcasty mély mit délku. Je podle vas néjaky univerzalni

recept na to, jak by mél byt podcast dlouhy?

Myslim si, Ze je to na tvirci i na cilovce. Takové ty dvouhodinové rozhovory tu jisté maji
misto i své posluchace, ale vnimam, ze je obecné trend zkracovani podcastil, jelikoz plno
lidi vam ftekne, ze si radé€ji poslechne néco kratsiho protoze dvouhodinovy podcast
poslouché na etapy cely tyden. Tim padem asi osobné davaji nejvétsi smysl podcasty tak
na 20 az 30 minut, jelikoz se miizete trochu dostat do hloubky, ale neni to pfili§ dlouhé. Ze
zpétné vazby i z interniho prizkumu ndm pravée ta ptlhodina vysla. je to takovy dobry
Casovy usek, plno lidem pravé ptl hodiny trva cesta do prace ¢i Skoly a maji idedlni

ptilezitost na poslech.

Velmi ¢asto tu zmifujeme rozhovory, coZ jsou dle mého niazoru naprosto stéZejnim
formatem ceské podcastové scény. Mite pocit, Ze na té nasi scéné néco chybi nebo

naopak prebyva?

Myslim, Ze rozhovorl je hodné, ale hlavné tu chybi lidé, co by je uméli dobfe vést.
samotné formaty mi tu asi nechybi, je jich tu dost. Existuji jak podcasty pro déti, tak i
néjaké medialni podcasty ¢i sélové podcasty. Sice jich neni mnoho, ale jsou tu.
Samoziejmé je totiz jednodussi délat podcast s nékym formou rozhovoru, nez ho délat
nékym povidate. U rozhovorii v Cesku ale pak samoziejmé hrozi, Ze je tu jen malo lidi,
kteti vam jako hosté zaruci velkd cisla, protoZe jsme mala zemé a pokud uslySite paty
rozhovor tfeba s Tomasem Cupr, uz vas to asi nebude piili§ zajimat. proto si myslim, ze by
bylo nasnadé¢ se jako tviirce zaméfit na jedno konkrétni téma, toho se drzet a brat si k nému

pouze lidi z oboru.

Podcastovym Zebrickim v Cesku tematicky vévodi true crime a podcasty zamérené

na intimni témata. proc si myslite, Ze to tak je?

Tak je to néjaky mainstream, néjaka senzace. Tato témata lidi budou vzdycky zajimat,
stejn¢ jako je zajima bulvar. Ale myslim si, ze to neni pfili§ udrzitelné a hrozi tam velka

vycCerpatelnost tématu. Konkrétné u téch krimindlnich pfipadii opravdu neni nekonecné
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mnozstvi materidlu. Mam pocit, ze plno podcasterti co tohle déla ted’ jedou na viné
popularity podcastt, ale za dva za tfi roky uz to délat nebudou. Ono celkové je ted’ podcast
novou zajimavou trendy platformou a hodné influencerti ¢i youtuberi je zacalo d¢lat,
protoze je to ted’ in. Také ale mnoho z nich po nékolika epizodach rychle piestalo, protoze

jim doslo, Ze podcast ma trochu jinou cilovku nez tieba YouTube.

A jakou cilovou skupinu ted’ podcast v Cesku ma?

V prvni fad¢ je to urcite starSi clovek nez divak YouTube. Nejvice jde o lidi okolo 25 az 35
let, ¢asto jsou to aktivni lidé z velkych mést. délali jsme si na to také sviij vlastni priazkum
a vyslo nam, Ze pravé v této cilové skupin€ je znalost podcastu okolo 65 %. Mimo tuto

skupinu je ovSem znalost uz minimalni.

Ve vydavatelstvi se primarné vénujete firemnim podcastim. Myslite si, Ze se firemni

podcasty budou do budoucna rozvijet?

Myslim si Ze rozhodné, pfifadil bych to k tomu, kdyz pfed x lety méla vétSina firem svoje
blogy. Mam pocit, ze nas ¢eka doba, kdy kazda firma bude mit svlij podcast. Firma, ktera
nic netvoii prosté v o€ich klienta neexistuje, takze stejn€ jako to diiv bylo u blogi, firmy
budou chtit obsah ohledn¢ toho co dé¢laji a vytvari pfedavat skrz podcast. I na naSich

klientech vidim, ze do toho budou donuceni tim, ze to déla konkurence.

A nehrozi i u firemnich podcastii ta vycerpatelnost tématu?

Myslim, ze to jde délat dlouhodobé¢, ale musite si dobte nastavit ten koncept. Tady jde o to,
ze pak se to miize zacit lamat do toho, ze kon¢i firma a zacinaji lidé. najednou uz to totiz
nebude marketingova feditelka yx co déla podcast pro firmu, ale konkrétni ¢lovék z oboru,
co buduje svou znacku. Takové ty podcasty o tom, jaké méla firma zisky v predeslém roce
atd. nikoho zajimat nebudou, ale lidé budou zajimavi vzdycky. KdyzZ se toho firma dobie

chopi, nikdy se to nevycerpa.

Muize to byt podobné i u podcasti od politickych stran?
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Tam je to trochu sporné a sdm nevim, co si o tom mam myslet. Trochu mi to totiz
pfipomind to, kdyz vam pied volbami pfijdou listy od néjaké politické strany a podcast
jako hlasna trouba nema moc smysl. To prost¢ zaujme lidmi, ktefi uz jsou piesvédceni a
jsou skalnimi voli¢i, ale lidé, kteti si potfebuji poslechnout, co dana strana déla a zda to pro
n¢ ma néjakou hodnotu, tak je ten podcast nemé vétsi Sanci presveédCit vice nez zminény
stranicky tisk. Tam si myslim, Ze jde opét o to, Ze by bylo skv¢lé, kdyby podcast nezacala
délat naptiklad TOPO09, ale zacal by ho délat tfeba Dominik Feri. Tam se opét dostavame

do roviny osobniho brandu.

Co podcast v médiich?

myslim si, ze v médiich mé podcast veliky vyznam. Libi se mi tfeba piiklad podcastu The
Daily od New York Times, kdy jsem nékde cetl, Ze je pravé tvorba tohoto podcastu
zachrénila. Deniky, jako takové uz totiz mnoho lidi necte a nekupuje, proto je podcast
zajimavym zpusobem jak si vylepSit byznys model, protoze je piidaly k né&jakému
placenému webovému obsahu, ktery jak vime, funguje pomérné dobfe. Tém medidlnim
domtim se tak skrz podcast otevird moznost jak oslavit nové predplatitele, pravé tteba The
Daily ziskalo The New York Times spoustu novych ptedplatiteld.

KdyZ uz reSime predplatitele, ve Statech je béZné, Ze distribu¢ni platformy jako je
tifeba zminovany Anchor umoziiuje tviircim, aby si do podcastu vlozili reklamu a
néco si vydélali. Myslite si, Ze néco podobného do budoucna zavedou velci hraci jako
je Apple ¢i Spotify a svym podcasterim za¢nou vyplacet penize, podobné jako je

vyplaci tfeba hudebnikiim?

Tim si nejsem Uplné jisty, madm pocit, Ze to zatim neni dostate¢né rozvinuté. Anchor
konkrétné si to dokazal zastitit, ale je problém, Ze je tu plno dalSich platforem, se kterymi
by se bylo nutné¢ domluvit. Ano, je fakt, Ze Spotify a Apple Podcasts jsou dominantnimi
platformami, ale co kdyz do toho vstoupi néjaka dalsi velka firma jako je tfeba Amazon. V
takovém pfipad¢ by pak kazda platforma méla jiny model vyplaceni tviircti a dokud se to
nesjednoti, tak si myslim, Ze platformy svym podcasterim vyplacet nezacnou. Myslim si
ale, ze se mozna bude dit to, Ze pravé velké podcastové aplikace se budou snazit zastitit

exkluzivni tvlirce, podobné jako se to stalo tfeba u Joea Rogana.
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Jak celkové vidite budoucnost ¢eského podcastingu?

Myslim, Ze se postupné budou tvilirci zamétfovat na uzsi tematické okruhy. Bud’ budou
koncit a nebo se pravé budou muset zaméfit na jedno konkrétni téma. Cesta pro tvirce je
dle mého ndzoru vymezit si jasnou cilovou skupinu, toho se drzet a tvofit pro né kvalitni

obsah.

V poslednich dvou letech pribylo hodné tviircii, myslite si, Ze jich jeSté bude pribyvat

a nebo uZ jsme na takovém pomyslném podcastovém vrcholu?

Myslim, Ze na vrcholu jesté vibec nejsme, stac¢i se podivat na to, kde se tfeba nyni
podcasty poslouchaji. Myslim si, Ze tfeba Praha uz na vrcholu mozn4 je nebo se k nému
teprve blizi. Brno se teprve probouzi a pak tu mame zbytek kraji, kde podcast témér
neznamy pojem. Jak to rozsifit do regiont je ale velky ofiSek a jediné, co mé napada, je
aby podcastefi samotni do regiontli jezdili a oslovovali komunitu pfimo na téch mistech.
Myslel jsem si, Ze pravé mimo Prahu a Brno to pfinesou influencefi, ktefi s podcasty zacali
a lidé je znaji, ale jelikoz jich mnoho hned skoncilo, neukdzalo se to jako uplné nejlepsi
model. Jedinou cestou tak ais je, aby n¢kdo pfimo v regionech udélal podcastové studio
zacal tam néco tvofit a nebo by podcast zacal délat pfimo n€kdo z daného regionu, kdo uz

tam néjakou dobu piisobi.

Ptiloha ¢. 13: Rozhovor s Tomasem Cetkovskym (Ukdazka ptepisu rozhovoru)

Tomas Cetkovsky

Tomas§ Cetkovsky je kameraman, stfiha¢ a majitel podcastového studia STUDIO
PODCAST. V minulosti pisobil jako kameraman na iDNESU, poté pieSel do

vydavatelstvi Economia. Momentalné zhruba rok a ¢tvrt vede podcastové studio v Praze a

soucasné piisobi i jako stfiha¢ na DVTV.

Jak ses dostal k tomu, Ze sis zaloZil podcastové studio?
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J& jsme nckdy pied 12 lety zacal délat kamerového technika a chtél jsem byt
kameramanem, kdy jsem Sel do médii. Byl jsem na iDNESu, pak jsem Sel do Economie do
Aktudlné Hospodatskych novin, kde byly néjaké financni problémy a tak jsem odeSel.
Nahodou jsem se dostal jako stfiha¢ do DVTV, kde jsem dosud, ale je to jen piil uvazku a
jé jsem tak dostal ¢as se né&jak seberealizovat ve zbylém case. ProtoZe jsem nasbiral hodné
kontakti v médiich, par lidi se na mé¢ obratilo, kdyz zacaly byt popularni podcasty s
dotazem, zda bych jim nepomohl néjaky ud¢lat, protoze mé méli zafixované¢ho jako
technického ¢lovéka. Ja sam jsem podcasty neposlouchal a vlastné jsem je ani moc neznal,
ale zacCal jsem se o to zajimat, zjistil jsem, Ze bych to asi zvladl a zacal jsem hledat
prostory, kde bych mohl s témi lidmi nahravat a pak to sestithat. Zadné nahravaci studio
jsem ale nemohl sehnat, protoze bylo zafi 2019 a moc toho tu jesté nebylo. Tak jsem se

rozhodl, Ze si najdu néjaké nebytové prostory, techniku a néjaké studio si udéldm sam.

Kolik ma§ momentalné klientl a jakym zpiisobem probiha vase spoluprace?

Uz od zac¢atku jsem premyslel, jak to nacenit a jak udélat rezervaéni systém. Hodné mi ale
jednotlivi lidé naskakovali postupné, tak jsem to tak zatim nechal, abych pfedesel tomu, Ze
ptijde tolik klientd, ze bych uz to nezvladl. Klientliim, kterych mam okolo deseti, nabizim
volné dny skrz Google kalendar a kdyz si néjaky zarezervuji a piijdou, tak se pak nahrava
a ja se stardm o technickou podporu a pak délam postprodukci. Cena se 1isi podle délky
prondjmu studia, kdyZ je to zhruba do ptl hodiny, je to za 2000, za hodinu je to 2500.
Pokud je to delsi a nebo jsou tam néjaké vEtsi editacni zasahy, je to tfeba jesté o tisicovku

drazsi.

Jak to vidi$ s délkou podcasti? Co se tFeba nejvice osvédcéilo tvym klientiim?

Vim, ze n€kteti maji tfeba tu hodinu a pak jsou taci, kteti se vzdy vejdou do téch 25 minut.
J& osobné mam rad¢ji spise ty kratsi, protoze to hezky ubiha a zhruba ve 30 minutach lze
fict vSe, co bys chtél. Pak jsou samoziejmé témata, kde je potieba jit vice do hloubky, ale

osobn¢ mam asi rad¢ji ty kratSi formaty.

Podcasteri si sami na svém obsahu nemohou nic moc vydélat. Maji tfeba nékteri tvi

klienti reklamni spoluprace?
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Pted rokem to nemél nikdo, ale t€ém firmam nebo tvirciim to ani ted’ moc nevydé€lava a je
to spis§ jen marketingovy nastroj. Kdyz uz néjaké reklamy ted’ nékomu do podcastu davam,

je to spis tak, ze to pokryje vyrobu toho podcastu, nez aby to néco vyd¢lalo.

Mysli§ si, Ze do budoucna do té monetizace spiSe zasahnou néjaké podcastové

platformy a nebo ptijde finanéni zisk spi§ z néjaké primé podpory?

Primérné si myslim, Ze to u nés neni tak velké, aby se na tom néco vydélavalo. Mozn4 par

jednotlivcl si na tom néco vydela, ale masové to asi nepijde.

Sam mas praxi z médii. Jaky si mysliS, Ze pro né ma podcast vyznam?

Otevira to dvefe k jinym lidem, ¢asto tfeba mlad$imu publiku a to ve formatu, ktery je pro
n¢ mnohem vice atraktivni. Obecné¢ si také myslim, ze 1idé dnes radéji poslouchaji nez ctou

a média se tomu ptizplisobuji.

MysliS si tedy, Ze to jde ruku v ruce s néjakou renesanci audia?

J& si myslim, Zze vzdycky ptijde néco nového co se lidem libi, bavi se o tom s kamarady,
chytnou se toho tvlrci a zacnou tvofit. Je to tak se vSemi trendy. Tteba v roce 2012, kdyz
jsem nastupoval do iDNESu, tak vSichni tvrdili, Ze video na internetu je budoucnost,
televize je mrtva a musime do toho Slapat. pak se ale ukazalo, Ze se Spatn¢ shani reklama
do videa na web a firmy to spi§ porad davaji do té televize. To je ted’ stejné s podcasty a je
mozné, Ze to bude stejné jako s tim videem. Nebo to mozna bude rist a podcasty se budou

zlepSovat.

Mezi svymi klienty mas hodné firem. Jaky pFinos ma podcast pro né?

Myslim, Ze kdyz to budou délat dobfe, tak jim to mize pomoct, stejné jako jakykoliv jiny

marketing. Kdyz n¢kdo udéld nudny podcast, nikoho to zajimat nebude, ale kdyZ to udéla

jako show, tak mu to mize velmi pomoct.
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A co podcast a politické strany?

Divim se, Ze s tim vlastn€ u nés jest¢ nikdo opravdu ve velké mife nezacal. Stejné jako
jakakoliv firma si mysli, Ze je to dobry marketingovy tah, mysli si to i politickd firma. U
m¢ tieba konkrétné délalo podcast o evropskych dotacich Ministerstvo pro mistni rozvoj a

chtéli ngjakou piijemnou formou seznamit posluchace s timto tématem.

Mas pocit, Ze na ¢eské podcastové scéné néco chybi a néco naopak piebyva?

Uptimné nestihdm poslouchat mnoho podcastli. Z toho co jsem ale slySel mi ptijde, ze se
tu mnoho témat dost opakuje. Ted’ se samoziejmé fesi dost covid, ale to je asi vSude. Je tu
ale hodné seberozvojovych rozhovorti s néjakymi UspéSnymi lidmi, kde se moderator
neustale pta toho Cloveéka, jak dosahl svého tispéchu a podobné. Osobné bych ale tieba
ocenil néjaky dobry podcast o hrach, protoze je to néco, co m¢ zajima.

Myslis si, Ze ¢eska podcastova scéna bude jeSté riist?

Na $pici jesté urcité nejsme. KdyZ jsem zacinal, ani tu nebylo podcastové studio, ale ted’
jich je jen v Praze tfeba deset a myslim, Ze vSechny se uzivi. Myslim si, Ze to jesSt¢ poroste,
protoze to zkusi jesté vice firem a stéle je to u nas néjaky novy fenomén.

Priloha ¢. 14: Rozhovor s TomaSem Jirskou (Ukazka prepisu rozhovoru)

Tomas Jirsa

Tomas Jirsa je soucasti experimentdlni komunika¢niho brandu katz83 a také jeden z
dvojice moderatorti podcastu Insider. Ten moderuje spole¢né s kolegou Michalem Plrem a

podcast je kromé béznych podcastovych platforem dostupny i na webu info.cz.

Jak jste zacali v Infu s podcasty?
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Ja uz v Infu tedy nejsem, ale ptsobil jsem tam jako vydavatel. Nékdy v poloviné roku 2019
jsem pfisel, fekl jsem, Ze mé& velmi bavi Joe Rogan a jeho podcasty, kde se velmi civilné
bavi s politiky a ma to tfeba i dvé tii hodiny. Vidél jsem, Ze to tady nikdo moc nedéla,
protoze pro mé¢ osobné je tfeba Vinohradska 12 dalSim rozhlasovym potadem a ne
podcastem v pravém slova smyslu. Formou tedy asi ano, coz je tieba i nahrand Ranni show
Evropy 2 na Spotify, ale néco jiného je podcastovy obsah. Mam pocit, ze pravé tim
obsahem tu ty podcasty, které by se neformalné¢ a do hloubky vénovaly spoleCenskému
déni. kazdopadné jsem pftisel za Michalem Piirem a vzniklo z toho to, Ze jsme zacali délat

podcast Insider.

Kdyz jste zacinali, nastavili jste si néjakou pravidelnost ?

Vim, ze se tik4, ze podcastovi posluchaci jsou vérni. Ale tim, Ze nejsme v USA, kde je
obrovské mnozstvi zajimavych lidi a méme dlouhy format, tak jsme se spi$§ bali, jestli
budeme mit s kym nahrévat a nebude nam chybét obsah. VétSinou jsme se snazili vydavat
zhruba kazdy patek, ale tfeba ted’ na konci minulého roku jsme ukoncili tfeti sérii a mysleli

jsme, Ze si ddme pauzu tfeba na mésic a nakonec z toho bylo ¢tvrt roku.

Jakou mate zhruba poslechovost?

Je to dil od dilu. U né&jakych odbornéjsich epizod mame nizsi desitky tisic, u téch znamych
lidi jsou to az stovky. Tteba dily, kde byl Pavel Novotny nebo duo Mirek Topolanek a

Mirek Kalousek, byly neskute¢né uspésné.

Vase podcasty jsou pomérné dlouhé. Prisli jste na to, jaka délka je pro vas nejlepsi z

hlediska doposlechovosti?

U nas je to asi trochu specialni. Podle naSich Patroni, ktefi ndm mési¢né ptispivaji zhruba
od deseti az do padesati euro na Patreonu, bychom méli délat jen dlouhé podcasty.
Klasicky se tam objevuji komentafe, ze tam mél host byt tfeba dvé, dvé a pil hodiny,
protoze to bylo zajimavé. Pro mé je ten feedback od lidi naprosto klicovy a pokud chtéji

nasi podporovatelé¢ delSi podcasty, nemam s tim problém.
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Sam Fikate, Ze vyuzivate Patreon. Co si myslite, Ze je budoucnosti podcastové
monetizace? Je to pravé prima podpora, nebo néjaka reklamni partnerstvi ¢i zasahy

velkych platforem?

Na to asi nejde Uplné€ jasn€ odpovédét. V USA je patrné Ze ty nejvétsi hrace se snazi tieba
Spotify vyzobavat, ale u nds to asi tak nebude. Myslim, Ze u nas pravé mize fungovat tieba
ten Patreon nebo jina forma pfimé podpory. My jsme tieba otevieli moznost néjakych

komer¢nich partnerstvi.

Jakym zpisobem takové placené partnerstvi funguje?

My jsme si ud¢lali prezentaci, kde jsme fekli, Ze madme néjaky podcast s urcitymi dosahy a
nabizime v ném prostor pro komercni sdéleni. Treba Info z toho néjaky ptfijem ma, protoze
pokud si to lidi pusti na webu, jsou tam kliknuti z reklamy. Prezentaci jsme rozeslali po
néjakych firmach, které zname a oslovily jsme zhruba 20 firem, nékteré dokonce oslovily
nas. Cena se pohybuje v ramci desitek tisic na jeden dil. Myslim si, Ze si n¢které Ceské

firmy zacinaji podcastl v§imat a stat o reklamu v nich.

Vite, kdo jsou vasi posluchaci?

Opét si myslim, Ze jsme v tomhle nestandartni, jelikoZ jsme naudili lidi naseho véku
poslouchat podcasty. Casto jde o lidi z politiky, médii, vedeni firem a podobné, ktefi o
podcastech nic moc neveédéli, ale momentalné poslouchaji. To ukazuje, Ze pravé ten dlouhy
format se zajimavymi lidmi tuto cilovku bavi a pusti si ho radéji nez format na 20 minut.
Posluchaci podcastii ¢asto pochazi z vétSich mést, mate to taky tak?

Tteba na Patreonu mame hodné lidi z Ostravy ¢i Brna, ale také z Prahy. Jsou to tedy i u nés
spiSe lidi z mést, co jsou nepochybné jeste¢ technologicky zdatni a plisobi na socialnich

sitich.

Jak to mate vlastné nastavené s Infem? Délate to pod Infem nebo pro Info?
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Je to soukromy projekt nas dvou, ale dohodli jsme se s vydavatelstvim Infa, Ze jsou nasi
medidlni partnefi a my jim ten obsah dodavame. Pfijmy, které z podcastu plynou z webu

Infa maji pak oni, pfijmy z Patreonu si nechavame my.

Jaky si myslite, Ze ma podcast vyznam pro média?

Podcast jako format ma potencidl, ale zdlezi jak to kdo déla. Opét fikam, Ze tieba
Vinohradskd 12 je podobna jako jiné porady rozhlasu a Ranni show je pteklopeny potad
dany na Spotify, takze mam pocit, Ze zrovna tfeba u téchto piipadi to Zadnou pifidanou
hodnotu neptinasi. pak se k tomu ale n¢kdo stavi tak, ze déla jinou formu obsahu, ktera
neni shodna s tim, co uz maji bézné zarazené a v tomhle formatu vidim velky potencial.
Mam ale pocit, Ze to moc médii nedéld. Treba zpravodajské podcasty jako déla Seznam
nebo Denik N jsou fajn, ale mam pocit, ze ta média z toho maji obrovské naklady, ale
nemtiZe se jim to vibec zaplatit. Podporuje se tim vlastné€ to, ze lidé jsou zvykli dostavat
zpravodajstvi zdarma a oni to akorat davaji do jiné podoby a opét to tém lidem dévaji
zadarmo. Je skvélé, Ze se média pousti do novych projektli, ale mam pocit, ze se jim to v
soucasné situaci, kdy vétSina z nich ma potize se svym ekonomickym modelem, nemtize
tipIné& vyplacet. Zrovna u Ceského rozhlasu, ktery je vefejnopravni, je pak zvlastni, ze ma v
popisu prace z koncesionatskych poplatkll platit obsah Sifeny na rozhlasovych vinach, ale
misto toho utraci pomérné velké ¢astky za podcasty, které technicky vzato v popisu prace

nema a které znéji jako dalsi rozhlasové porady.

S podcasty zacinaji i firmy. Jaka to ma vyznam pro né?

No, u toho mam pocit, Ze si vzdycky n¢jaka firma nakoupi mikrofony, $éf si k nému sedne
a dva mésice ty podcasty déla a pak ptijde vystiizlivéni jelikoz mu dojde, ze to vlastné neni
az tak jednoduché, protoze to chce vstupni investici, ¢as a n¢jakou piipravu. Nekterym

firmam se to ale podafilo a hodné na tom profituji.

Pak jsou tu i podcasty politickych stran. Jaky mate nazor na to?
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Néco jsem zaregistroval, ale bylo to vétSinou nudné a nezajimavé. Myslim si, Ze se tady
prosté zaméfujeme jen na to, abychom d¢lali podcasty, ale uz to malokdo umi spravné vést

tak, aby to bylo zajimavé a dobfe odkomunikovat, aby na to né¢koho natdhl.

Jak si myslite, Ze to s podcasty bude do budoucna?

Ptijde mi, Ze je to jako u vSeho ostatniho. Potencial maji kvalitni véci, na kterych ti tviirci
tvrdé makaji. Dnes je tfeba v USA podcast Gplné legitimni alternativou tradi¢nich médii a
myslim si, Ze my je budeme v tomto sméru nasledovat. Myslim si ale, Ze se ta podcastova

scéna procisti.

Co si myslite, Ze je na podcastové scéné zastoupeno aZ prili§ a co naopak chybi?

Chybi mi tu néjaké vylozené know-how podcasty nebo tfeba i néjaké investigativni
novinafské podcasty. Prosté¢ podcasty lidi, ktefi jsou Spickami ve svém oboru, jsou
zajimavi a dovedou si o tom spole¢né neformalné povidat v n¢jakém dlouhém podcastu.
Naopak je tu velkd spousta riznych marketdkl, ktefi délaji své one man show o
marketingu a také si myslim, ze je tu az moc téch zpravodajskych podcasti od
standardnich novinari.

Mam pocit, Ze je tu zaroven i docela dost rozhovori. KdyZ se podiviate na Zebricek
nejposlouchanéjSich podcastii, je tam pravé pomérné dost formati, kde je to dlouhy
rozhovor s néjakou zajimavou osobnosti. nebojite se, Ze je Cesky medialni rybnic¢ek
prili§ mali a hosté bud’ dojdou a nebo uzZ nebudou lidi tolik zajimat, protoZe si udélali

kolecko po vSech ¢eskych talk shows?

Je pravda, Ze 1 toho je tu dost. Ale tieba osobné se kviili Insideru nebojim, protoZe se nam
daii zvat lidi, ktefi jinam nechodi. pfikladem muze byt tfeba nedavny rozhovor s Pavlem
Tykacem, ktery rozhovory moc nedava. V tomhle sméru nam vétim, Ze jsme schopni si
tam pfitdhnout zajimavé hosty. My navic mdme ambici spustit i rozhovory v anglictiné a

mit tam opravdu velka jména.

Mate néjakého vysnéného hosta?
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Pro mé& jsou to lidé, ktefi hraji opravdu prvni ligu, jako je tfeba Elon Musk. Pravé takové
lidi se budeme snazit néjakym zplisobem zvat i do toho anglického formatu i kdyz si
myslim, Ze zrovna Muska se ndm sehnat asi nepodafi. Vzal bych ale plno zajimavych lidi,

my s Michalem asi nemdme moc limit na to s kym se nebavit.

A nemite ti‘eba nékoho, komu byste ze svych osobnich ¢i moralnich zasad ten prostor

nechtél poskytnout?

Na nikoho takového jsem asi nenarazil, filozoficky to mam tak, Zze bychom neméli nikoho
vyfazovat z vetejné diskuze. Asi bych se nebavil s nékym, kdo by pfimo vyzyval k néjaké
pfimé likvidaci urcitych osob ¢i skupin nebo s né€jakymi uplnymi magory, na druhou stranu
1 takové konverzace by mohly byt velmi zajimavé. Taky strasné zalezi na tom, jak bychom

se bavili.

Priloha ¢. 15: Rozhovor s U Kulatého stolu (Ukazka pfepisu rozhovoru)

U Kulatého stolu

U Kulatého stolu je podcast Martina Klesnila a Patrika Fialy a jedna se o jeden z viibec

vvvvvv

zajimavymi osobnostmi, v loniském roku ziskal ocenéni Podcast roku v anketé Kiistalova
lupa. Oba tvirci jsou kromé podcastu zndmi i tim, ze v minulosti tvofili pro
TeleviziSeznam potady Nezapomenutelni a Cernota a momentalné rozjizdi nezavislé

médium Vize, na kterém by se chystaji tvofit dokumentarni a investigativni série.

Co je potieba na upIlném zacéatku, pokud chce €lovék zacit s podcasty?

M: Moc toho potieba neni, asi staci n¢jaké zakladni mikrofony.

P: Teoreticky neni potieba skoro nic, staci asi i to, kdyz si pied sebe ¢loveék da iPhone a

zacne nahravat. nejveétsi investici je ale urcité Cas, protoze pokud chce ¢loveék uspét, musi

se snazit.
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Je diilezité si nastavit néjakou pravidelnost?

M: Stejné jako na YouTube je u podcastu také dulezitd pravidelnost, idedlni je vydavat
alespoil jednou tydné ve stejny den a pokud mozno i ve stejny ¢as. Na zacatku se ndm
stalo, Ze jsme odjeli do zahranici a podcasty pravidelné nevychdzely, ale to by se nam tfeba

ted’ uz nestalo, jelikoz si podcasty predta¢ime i doptedu.

Po jaké dobé jste zacali vnimat, Ze se podcast zacal dostavat do povédomi?

P: Myslim si, Ze nam to trvalo tfeba rok.

M: Pamatuji si, Ze prvni dil, ktery mél néjakou vyrazné€ lepsi poslechovost byl dil ¢islo 21 s

Michalem Soporem, ktery vysel 1. ledna 2020.

A vy jste pifedtim tedy nahravali néjak pravidelné?

M: M¢li jsme v 1ét€ asi dva mésice pauzu, jinak to vychdzelo pravidelné, ale je fakt, Ze az
po té pauze jsme do toho zacali vice Slapat, pfidavat livestreamy i tfeba videa na

YouTube.

Jaka je u podcastii moZnost vydélku?

M: U nas se to na platformach ned4 monetizovat, jedinou moznosti si domluvit spolupraci
nebo to pridavat i na YouTube. Na rozdil od podcastovych aplikaci je totiz YouTube né&jak
finan¢né zajimavy a dokonce se nas i nékdo ptal, zda to nechceme stdhnout z podcastovych
platforem a déavat to jen na YouTube. M¢li jsme i asi dvé partnerstvi, ale tam paradoxné
také ty inzerenty zajimalo spiS to, Ze to bude na YouTube a podcastové platformy pro né
nebyly stézejni. My ale chceme, abychom ty podcasty mély na vSech moznych platformach

a mohly se dostat k vice lidem.

Kromé toho, Ze daviate na YouTube celé podcasty, tam davate i kratké klipy z

jednotlivych rozhovori. Je toto také néjaka forma privydélku?
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P: Samoziejmé také, ale spi$ ndm jde o to, aby se rozsifovalo povédomi o naSem podcastu.
To, Ze ale nejdou penize z podcastovych platforem jsme se snazili vykompenzovat tim, Ze
jsme si zalozili Patreon a na ném ndm mohou pfispivat nasi fanouSci. My jim za to na

oplatku nabizime bonusovy obsah.

Hodné podcastert platformy na podporu od fanouskii vyuZziva. Myslite si, Ze je to

dobie a nebo by své tviirce mély podporovat spiSe podcastové platformy?

M: Myslim si, Ze je to nevyhnutelné a podcastové platformy do toho budou muset vstoupit
a néco podcasterim platit. je zvlastni, ze to jeSt¢ nefunguje, jelikoz hudebnici penize
dostavaji a pfitom u podcastii stravi ¢lovék mnohem delsi Cas. Pokud tfeba Spotify

nezareaguje, podcastery sis tahne jina sluzba.

P: Spotify to v zahranici déla konkrétné tak, Ze si tieba pod sebe bere konkrétni podcastery
na exkluzivni obsah. Ale to je spi§ véc, co se déje v USA. Jest¢ je pak moznost
monetizovat tfeba pres platformu Anchor, kterou my pouzivame k distribuci podcastti, ale

to je zatim také mozné pouze v zahranici.

Jakym zptisobem je podle vas rozumné si nastavit Patreon ? Plno tviirci tam déla
tifeba riuzné balicky ¢i bonusové obsahy, nékdo ale zase platformu pouziva tak, Ze
nejprve chce dosahnout néjakého pocétu podporovatelii a pak aZ zacne tvorit. Jakou

cestu vnimate jako tu nejlepsi?

M: Tak my si samoziejm¢ myslime, ze nejlepsi cesta je ta, kterou jsme si zvolili.
Ukazujeme tam piimo i pocet podporovatell a i vydélky, které ndm z toho plynou. Nekteti
tvirci tyto udaje skryvaji, ale my jsme za tu podporu radi a nechavdme to odemcené.
Patreon Uctl ted’ vznikd hodné a jediné co mi asi vadi je to, kdyz pravé tvlrce zalozi

platformu na podporu od sledujicich hned a jesté za sebou nemé zZadny potadny obsah.

P: My to prosté délame tak, ze hlavni obsah je na vsSech platformach a n¢jaky bonus je
uzamceny na Patreonu. Pak jsou ale tieba tvirci jako je Standa Show, ktery dava verejné

jen néjakou ukazku a cely rozhovor je jen na Patreonu. my si tfeba myslime, Ze
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kdybychom na tento pfistup ptesli, tak to n¢jaké lidi nasStve, ale mozna by to tieba bylo z

dlouhodobého hlediska lepsi.

Vite kdo je vaSe cilova skupina, ktera vaSe podcasty posloucha a zaroven i kdo jsou

vasi podporovatelé na Patreonu?

M: NasSe nejsilnéjsi kategorie 27- 35 let. Zhruba 75 az 80 % jsou muZi. Podle zpétné vazby
nas nejvice poslouchaji lidé pfi praci, Casto jde tieba o IT pracovniky nebo grafiky, ktefi

nemusi Cist texty a néco tvofi a u toho poslouchaji.

P: Na Patreonu nds podporuji urcité lid¢, ktefi si sami vyd¢lavaji. Jsou to lidé tieba od 25
az do 35 let, ktefi chtéji ocenit nasi praci a libi se jim co délame. Asi tam neméme Uplné
zakladnu tfinactiletych fanouskd, kterym by Patreon platili rodice. Naopak nemame mezi
posluchaci ani mnoho starSich, na YouTube jich mozna bude vice, ale na podcastovych

platformach jsou posluchaci starsi 60 let zastoupeni jen v jednom procentu.

Kdybyste vzali dohromady vSechny prijmy jak z YouTube, tak z Patreonu a

pripadnych reklamnich spolupraci, je vas podcast sobéstacny?

M: Ted’ uz ano, ale na zacatku to tak rozhodné nebylo.

Rikali jste, e uZ vam byly néjaké spoluprice nabidnuty, ale je$té to tu neni tak

rozSifené. myslite si, Ze je to néco, co se tu za¢ne ve vétsi mire dit?

M: Urcité zacne, myslim si, Ze uz tento rok zacnou firmy davat vice penéz do online
marketingu. Jsme tu o par let pozdéji za Amerikou a jak se fikalo pfed rokem ¢i dvéma, Ze
je podcastovy boom, tak mam pocit, ze to stale nabird na obratkach a podcastti vznika
hodné¢. Ta desitka nejposlouchanéjsich je ale uz pomérné stald, jelikoz je podcastt tolik, ze

je tézsi se prosadit.

P: Nam tieba chodi reklamni nabidky i ze zahrani¢i. Ale my se snazime si spoluprace
hodné vybirat a spolupracovat jen s nééim, co ndm davd vylozené¢ smysl. Méli jsme

spolupréci tieba s Alzou, ktera nam poskytla mikrofony, které redlné denné pouzivame a
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pak jsme méli jednu spolupraci s Play Stationem, coz je vlastné takovy nés lovebrand a je
to véc, kterou pouzivame. Ale kdyZz ndm nékdo nabidne tieba néjaky Sampon, tak si to

nedovedu ptedstavit a do podcastu se to prosté nehodi.

Je u podcastové reklamy to spojeni s danym tématem ¢i tviircem dileZitéjsi nez tieba

na Instagramu ?

M: Urcité, instagramovi uzivatelé jsou uz Uplné otupé€li a reklamu ani nevnimaji. Mam
pocit, ze praveé instagramova reklama uz pomalu za¢ina postradat smysl. Jen dnes jsem na
Instagramu vid¢l desitky reklam a na zadnou si nevzpomenu, zatimco véera jsem slysel

podcast kde bylo né&jaké reklamni sdéleni a ptesné si to pamatuju a néco si z toho vezmu.

P: U nés je ais nejpfirozenéjsi forma product placementu v livestreamech, kde s bavime o
vécech, co nas zaujaly a je tam prostor se bavit i tfeba o n&jakych produktech. Stalo se ndm
dokonce, Ze jsme tam jednou nezdvazné tesili bryle, které blokuji modré svétlo z monitort
a pak ndm na zéklad¢ toho pfisla nabidka na spolupraci prave s firmou, co takové bryle

déla.

M: Je ale nutno dodat, Ze jsme tu spolupraci nepfijali, jelikoZ jsme uz méli vybrané néjaké
jiné a tyto se ndm ani moc nelibily a nechtéli jsme propagovat néco, s ¢im uplné

nesouznime.

Reklamni nabidky vam tedy chodi. Kolik ¢asu by firmy v podcastech chtély mit a v
jakych ¢astkach se pak takova spoluprace pohybuje?

M: Je to vétSinou spojené s tim videem a byva to okolo 30 sekund. VétSinu téch spolupraci
ale odmitdme rovnou, takze se asto nedostaneme ani k feSeni konkrétnich ¢astek. kdyz uz

jsme se k tomu ale dostali, §lo zhruba o desitky tisic
P: Tieba ty zahrani¢ni znacky vétSinou hodné ldkaji na penize hned v prvnim mailu, ale

Casto vilbec neuvadi, o jakou spolupraci a produkt tedy jde a dozvite se to az po tietim

mailu. Pak se ndm ale také stalo, ze jsme komunikovali s firmou, kterd po nas chtéla,
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abychom se zarucili, Ze to video s podcastem bude mit alesponl sto tisic shlédnuti, coz

prosté zarucit nemizeme. Ceské firmy ale zase nabizi hodné barterovou spolupraci.

Vsechny tyto spoluprace se ale toci kolem videa na YouTube. Dostali jsme uzZ néjakou

nabidku vyloZené jen do audia na podcast?

M: Myslim si, Ze ne, vétSina to bere jako kompletni balicek s tim, Ze to bude na tom

YouTube.

P: VSichni hlavné totiz primarné vidi ten YouTube, protoze tam jsou nejvétsi Cisla..

N 24

YouTube jsou poslechy desetindsobné vyssi.

Jakou mate vlastné primérnou poslechovost?

M: Na Anchoru vidime primérné¢ 50 az 60 tisic na epizodu ze vSech platforem. Na
podcastovych platforméch jsou oproti YouTube ty poslechy pomérné stalé. YouTube je v
tomhle velmi nestaly, nékdy to méa 50 tisic a jindy 300 tisic. Funguje tam totiz ten
doporucovaci algoritmus, takze pokud je tam né¢kdo hodn¢ zndmy, vSem se to automaticky

ukaze.

Vite, co byl vas nejlaspésnéjsi dil?

M: Myslim, Ze to byl dil se Stépanem Kozubem, dal§i uspésné dily pak byly tieba s

Kazmou nebo Danem Vavrou a Evou Bure$ovou.

Jak se ¢lovék vlastné dostane do Zebrickii na podcastovych aplikacich?

M: Pfesné nevime, jelikoz se to nikde neuvadi, ale je to o poslechovosti. Na Spotify je to

spis za dlouhodoby poslech, Apple Podcasts to ma za n¢jaky kratsi cas.

Zminovali jste, Ze velmi uspéS$ny dil jste méli tfeba s Evou BureSovou. Vnimate, Ze

kdyZ méate Zenu hostku, posloucha vas zarovei i vice Zen?
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M: Tak je pochopitelné, ze jako dva kluci, ktefi maji z velké Casti muzské hosty, vice
oslovujeme muze a to i1 kvili tématim. Takze kdyZ mame hostku Zenu, tak se ten pomér

posluchacti a posluchacek proméni.

P: Je to tam vidét, ze zacatku jsme méli z 89 % vSech posluchacli muze. KdyZ jsme si pak

zacCaly zvat i Zeny, ptibyl i podil posluchacek.

M: je ale fakt, Ze jsme se sem snazili Zeny zvat uz od zacatku, ale paradoxné k nam nikdy
nechtély pfijit. Pak uz jsme to Gplné ptehanéli a domluvili jsme si tfeba 5 Zen na rozhovor,
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dostat.

V jakém stavu je momentilné ceska podcastova scéna? Jsou tieba néjaké formaty,

které tu chybi?

P: Osobné mi tieba chybi n&jaké piibdhové podcasty. Moc se mi libilo tieba Ceské
podsvéti, které udélal Josef Klima. Takové podcasty dost jedou v zahrani¢i. Obecné tu

kromé rozhovort dost fréi témata néjaké erotiky a pak true crime.

Mate néjakého vysnéného hosta?

P: Par lidi, které bychom si chtéli pozvat mame. Urcité by to byl Martin Veselovsky, pak
Jaromir Jagr, ale toho je pomérné t€zké sehnat. U Jardy se ale obavame, ze by mozna
nechtél piijet sem a museli bychom do Kladna, coz bychom asi byli schopni udélat, ale
zase bychom dali prostor dal$im hostim k tomu, aby poté chtéli, abychom za nimi také
dorazili a oni nemuseli sem. A pfece jen tahat stiill a techniku po celé republice by asi
nebylo Uplné ptijemné. Pak bychom chtéli jest¢ Leose MareSe, ale ten nam nikdy

neodpoveédel.

M: M¢ by téeba lakali i n&jaci zahraniéni hosté. Casto tu tieba nataéi n&jaci hollywoodsti
herci a je pomérné jednoduché si zjistit, kde tu tteba pobyvaji. TakZe to by se mi moc libilo

1 kdyZz v anglictin¢ by to byl asi trochu vétsi ofisek.
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Miyslite si, Ze by vasSe publikum pFijalo i anglicky podcast?

M: Asi bychom to na YouTube dali s titulky a pokud by to byla opravdu né&jaké zahrani¢ni

hvézda, myslim si, Ze by to nesnizilo poslechovost, ale naopak mozna zvysilo.

P: Ale také by s mozna zvysil pocet hejti na nasi anglictinu.

A mate naopak nékoho, koho byste si nepozvali?

P: Asi bychom si nepozvali nékoho, kdo byl né&jakym zplisobem odsouzen za néjaky
trestny ¢in. Pfikladem muze byt tfeba Jifi Kajinek., pak bychom si také nepozvali nékoho,

koho vylozené neméame radi, protoze by to asi nebyl pfijemny rozhovor.

Do budoucna se da ocekavat, Ze se prohloubi situace, ktera nastala uZ nyni a do
podcastii se ¢im dal tim Castéji budou poustét tieba politické strany nebo firmy. Jak

se na to divate?

M: Myslim si, ze firmy 1 politici to budou urcité vyuzivat vice a vice. Konkrétné politici
ale kromé vlastnich podcasti budou i vice chodit na rozhovory do jinych podcastii. Myslim
si, ze je to dobte, protoze budou moct prezentovat své myslenky v novém svétle. Pokud

tieba politici totiz budou délat podcast, které budou mit hodinu, 1épe se ukazou jako lidé.
P: Za m¢ je urcité lepsi, pokud budou chodit tieba do uz zajetych podcastl, nez aby si
zakladali své vlastni. To samé plati i u téch firem, jelikoz si nejsem tUplné jisty, jestli
takovy obsah n€koho bude zajimat.

Podcasty zacinaji délat i média. Myslite si, Ze se to bude rozvijet i tam?

P: Myslim si, Ze pro media je podcast skvélou formou obsahu. Je to fajn jak na

zpravodajstvi, tak i na publicistiku.
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M: Mam pocit, ze tfeba online média jako Seznam se do toho ted’ opravdu hodné pousti.
Vim, zZe tfeba kdyz jsme byli v anketé Kfistalova Lupa, pakl seznam tam vyhral néjakou
cenu za online zpravodajstvi a Jifi Kubik pak ve svém vyjadfeni zminil, Zze pfisSti rok by
chtéli vyhrat pravé podcast roku. Je to ale vidét i u jinych médii nez jen u Seznamu,
protoze pro mnoho lidi se to pfesouva od ¢teni k poslechu a misto ¢teni denniho souhrnu
zprav je pro n€koho prosté piijemnéjsi si pustit podcast. Co je ale zvlastni je, ze kdyZ se
&lovek podivé do téch Zebtitki, najde tam podcasty od riiznych médii typu Reflex, Cesky
rozhlas nebo DVTYV, ale moc se tam neobjevuji klasickd radia. je tam n¢kde pieklopena
Ranni show Evropy 2, ale jinak klasicka radia, kterych je hrozn¢ moc, podcasty nedélaji a

pfitom by k tomu méla blizko.

Ptiloha €. 16: Rozhovor s Vojtéchem Otevielem (Ukazka prepisu rozhovoru)

Vojtéch Oteviel

Vojtéch Oteviel stoji v ¢ele internetového serveru GoOut, ktery se od roku 2011 zamétuje
na kulturni akce pofadané v Ceské republice a krom& piehledu o kultufe v poslednich
sedmi letech prodava i vstupenky na vybrané akce. V roce 2019 pak spole¢nost GoOut
zacala ve vlastnim studiu i s produkci podcastl. Pod hlavickou GoOutu momentalné
vzniké 12 podcastli, mezi ty nejznamé;jsi patii Ladislav Sinai Podcast, ktery se zaméfuje na
rozhovory z rapového prostiedi, rozhovorovy format Started from the Bottom, podcast
Girls to Girls, ktery se vénuje UspéSnym zenam, podcast Vyhonit d’dbla o intimnich
tématech, ktery ziskal ocenéni Podcast roku ¢i podcast Needo Talks, ktery se to¢i kolem

ptib¢ht lidi s handicapem.

Jak jste v GoOutu zacali s podcasty?

Stalo se to po internim brainstormingu, kdy jsme pfemysleli nad rozpoctem, ktery
investujeme do naSeho brandového marketingu na socialnich sitich. Pfi§lo nam ale, Ze je
Skoda, ze vSechny penize investujeme jen do Facebooku nebo do Instagramu. Zacali jsme
se zamyslet nad tim, Ze budeme investovat i do naseho vlastniho obsahu, piivodné jsme

chtéli délat video. Pak jsem si ale nali cestu k podcastim. Upln& na zaatku jsme méli
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predstavu, ze budeme dé¢lat néjaké interni ,,goouti” shows, ale pak jsme si uvédomili, ze
GoOut jako platforma pro vSechny druhy akci by mohla svoje podcast studio nabidnout 1
ostatnim tviircim. Postupné k nam tedy pfichazeli tvilirci, kteti tu nahravaji své véci, ¢imz
nam zaroven pomahaji se zviditelnénim nasi znacky.. V tom jaky obsah dédvaji ven je ale

nijak neomezujeme.
Ve kterém roce jste s tim zacali?

Myslim, Ze to bylo v 1ét€ 2019, byl to podcast Started from the bottom, ktery déla Gabriela

Heclova.

A kolik podcastii mate nyni?

Tusim, Ze jich je 12.

Jak narocné bylo vybudovat podcastové studio? Kolik jste do toho museli investovat?
Hodné¢ zélezi na vybéru techniky. Takovy ten zéklad, jako jsou dva mikrofony se da pofidit
za par tisic. my jsme ale chtéli ¢tyfi mikrofony, kameru, pro ptipad, ze by se néco i
nataCelo a vybirali jsme si kvalitngjsi techniku, takZze jsme do toho dali néco okolo 300
tisic.

Rikal jsi, Ze do obsahu podcastii nijak nezasahujete. Tviirci ale pi‘ece jen reprezentuji
tvoji znacku. Hlida$ to, zda ji tviirci v podcastech, které pod hlavickou GoOutu
vychazi, néjak nepoSpinuji?

Ne, tohle nijak nehliddme. Nékteré naSe podcasty prochdzi editaci zvuku, hlidéa se tieba,
aby tam nebyly néjaké mlaskance nebo tak, ale naSe nastaveni je hodné& liberalni. I kdyby

tam méla zaznit néjakd urdzka GoOutu, nechdme to tam.

Co vSechno muZete v GoOutu tviirciim, ktefi za vami prisli s tim, Ze by u vas chtéli

nahravat, nabidnout?
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Tak prvni véc je, Ze kdyz za nami n€kdo takhle pfijde, pfemyslime nad tim, jestli ten
format dava smysl v ramci GoOutu. MiiZe se totiz stat, Ze by Slo o koncept, ktery uz mame,
nebo se do GoOutu nehodi. Pokud je tohle v potfadku, tviirce dostane k dispozici studio a i
moznost toho, aby to tu n¢kdo editoval. Po tviircich chceme jen to, aby jejich podcast
vychézel pod znackou GoOutu. M¢li jsme ale n¢kolik partnerstvi, kterd pro nds byla diky
velkému dosahu natolik vyznamna, Ze jsme tviircim za ten obsah jesté kromé poskytovani
zazemi platili. Vzhledem k soucasné situaci kolem covidu to ale uz nedélame, jelikoz jsme

museli snizit rozpocet.

A tviirci, ktefi u vas ve studiu jsou tedy nic neplati?

Ne, neplati viibec nic. Citime to tak, Ze tim vlastn€ podporujeme tvurci sektor, coz je néco,
co jsme v GoOutu vzdycky chtéli délat. A kdyz tady to studio je, nevidim divod, proc¢

bych ho nemé¢l nabidnout i ostatnim tviirciim.

Zminoval jsi, Ze momentalné pod sebou mas asi 12 podcasteri. PFrisli vSichni za tebou,

nebo jsi nékteré primo oslovil a nabidl jim, Ze mohou v GoOutu tvorit?

Stalo se oboji. Nékteré lidi jsme oslovili, jako naptiklad holky z podcastu Girls to Girls.
Zrovna v tomhle pfipad€ jsme chtéli podpofit zenské tviirce, protoze ndm piislo, ze jich
neni dost. Ted” ale vzhledem k situaci nikoho neoslovujeme. Rekl bych ale, Ze mozna vice

lidi pfislo za nami.

Rikal jsi, Ze na zatatku pro vas byl podcast spi§ zpiisobem, jak propagovat GoOut
jako znacku. Je tady moZnost, Ze by pro vas podcasty nebyly jen marketingovym

nastrojem, ale i zdrojem néjakych prijmi?

Tyhle tivahy tu byly, ale nikdy jsme ty podcasty vlastné nemonetizovali. Néktefi nasi
tvirci piisli s tim, Ze navazuji partnerstvi s firmami, ale v tom jim ddvame volnost a zadné
penize si od nich nebereme. Nechci ale, aby to vyznélo, Ze jsme to zacali délat jenom kvuli
propagaci znacky. Prost¢ jsme chtéli podpofit tviir¢i sektor a logicky to jde dohromady tak,

ze kdyz znacka GoOut d¢la néjaky obsah, znacku to posiluje. Prave i proto by nam pfislo
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hloupé si od tviircti néco brat, kdyz nés vlastné propaguji tim, Ze ve svych podcastech maji

nase logo.

A o to, aby se u jejich podcastii vyskytovalo logo se stara nékdo z tymu GoQOutu, nebo

si to tviirci délaji sami?

Na zacatku jsme na tohle hodné dbali a snazili jsme se, aby byly sladéné a minimalistické
nahledové obrazky u podcastl, které pravé obsahovaly i to logo. Pak jsme k tomu ale

zacali pfistupovat vic liberalné€ a uz to tolik nefeSime.

Kromé toho, Ze davate podcasty na podcastové platformy, ale nékteré davate i na
YouTube, kde si na rozdil od klasickych audio platforem tviirci mohou néco vydélat.

Ani z toho nemate Zadné prijmy?

Ze zvédavosti jsme tu monetizaci zkouseli zapnout, ale ty vydélky byly v fadech stovek,

takZe jsme to zase vypli a nic z toho nemame.

Podle obchodniho rejstiiku jsi i jednatelem nové firmy HeroHero, ktera je vlastné
takovou obdobou Patreonu, cozZ je platforma, kterou podcasteri ¢asto vyuzivaji. Jak

tenhle projekt vznikl?

Je to takovy nd$ novy projekt, az na to, Zze v tom figuruju ja a jeden maj partak, to vlastné
nemi s GoOutem nic spoleéného. Rikame tomu, Ze je to takovy placeny kanél pro
kazdého. Je to ndstroj na monetizaci obsahu, ktery mohou vyuzivat nejen podcastefi, ale
prakticky kdokoliv. Uplné& jednoduse si tam miize§ udélat i¢et, nastavi§ mu n&jakou cenu a
davas tam obsah, za ktery ti nékdo, kdo o to ma zajem, mize platit. Vychazi to z toho, Ze
hodné fandime demokratizaci tviir¢iho obsahu a chceme podpofit tvliirce v tom, aby se

osamostatnili a fungovali sami na sebe i bez riznych partnerstvi s firmami.

Myslis si, Ze co se tyCe podcastii, je pravé piima podpora tviirci ¢i néjaké spojeni s

riznymi znackami cesta, kterou se to bude ubirat?
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Jsem o tom piesvédceny. Ackoliv si ale myslim, Ze né&jakd partnerstvi mezi tvlrci a
firmami mohou fungovat, mam pocit, ze ten tvir¢i sektor se ubird spi§ tou cestou
nezdvislosti a komunitnim pfispivanim za kvalitni obsah. V tom si myslim, ze je

budoucnost.

Podcast zacina vyuZivat jako néjaky propagacni kanal ¢im dal tim vic firem. Mysli$

si, Ze to bude do budoucna také rist?

Urcité. A tekl bych, ze nepiijde pouze o podcasty, ale i o jakykoliv jiny tvir¢i obsah. Ten
trend délani néjakého obsahu pro lidi uz je tu del$i dobu a myslim, Ze ty podcasty na to jen
navazaly. J4 myslim, Ze to jde ruku v ruce s boomem tviir¢i ekonomiky. Bude tu vic a vic
tvired, ktetfi budou vice tvofit a na to se zakonité nabali firmy, které budou tu tvorbu uzivat

ve sviij prospéch. Myslim si, Ze éra toCeni reklam a bannerti uz je pasé.

V GoOutu se zamérujete na kulturu. Jak je to s umélci? VidiS potencial i v tom, Ze by

zpévaci €i herci zacali sami tvorit néjaké podcasty?

Tam hodné zélezi jaky je ten dany ¢lovek. netekl bych, ze podcasty jsou pro vSechny. Jsou
hudebnici ¢i herci, ktefi délaji svoje podcasty, ale jsou umélci, ktefi se sousttedi jen na své
umeéni a to je vSe. Nemyslim si, Ze masové angazovani umélcii v podcastech by se stalo

néjakym trendem.

A co podcast jako nastroj pro média?

Davé mi to smysl a myslim si, ze je o to tady zajem. Je to format, ktery je ted’ populérni a
je pfirozené, Ze na to naskocila i média. Zatimco radio tfeba ned¢lalo zadny zdznam a bylo
to vse zive, tady ten zadznam existuje a jde o takovy ten on demand obsah, ktery si miizete
poslechnout kdykoliv. Co se tyce podcastu v médiich, tak si myslim, Ze uz ani neni
nasnadé otazka, jestli se to bude néjak ve velké mite dit, Ze medidlni domy a redakce
budou mit podcasty, ale, Ze uz se to prosté¢ stalo. At uz jde o to, Ze tvoii n¢jaky extra

obsah, nebo pieklapi obsah, co uz existuje, do podcasti.
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KdyzZ se podivas na ¢eské podcastové prostiedi, mas pocit, Ze tu néco chybi, nebo, Ze

je tu nééeho naopak aZ moc?

Myslim si, ze ackoliv se uz mtze zdat, ze podcast dneska déld kazdy a je jich tu strasné
moc, tak si myslim, Ze jich jesté bude ptibyvat, za coz bych byl rad. Doufam taky, Ze ptjde
nahoru kvalita, protoze n€kteti tviirci zacinaji s obsahem experimentovat az ted. Myslim

si, ze by to tu prosté chtélo vice opravdu kvalitnich podcasta.

Mysli§ si, Ze kromé tvirci bude pribyvat i poslucha¢i? Podcasty jsou totiz

momentalné znamé spiS mezi urcitou vékovou skupinou lidi z vétSich mést...

VéEfim tomu, Ze i posluchact bude ptfibyvat, protoze ten mainstream to ve spolecnosti jeste
nezasdhlo a plno lidi podcasty zatim nezna. I proto si ale myslim, Ze by mélo pfibyt

podcastti, aby se to k tém lidem dostalo.

KdyZ uz se bavime o posluchacich, mas predstavu, jaké publikum posloucha podcasty

od GoOutu?

Hodné zélezi na jednotlivych podcastech, ale obecné se da fict, Ze jde spiSe o mladsi lidi.
Ta vrchni hranice byva zhruba okolo 35 let. Tfeba u podcastu, co u nés déla Ladislav Sinai
nebo u podcastu Off Season, je publikum tvoieno pfevazné muzi, nejvice okolo dvacitky.
Naproti tomu tfeba uz vyse zminény podcast Girls to Girls mé zase téméf vyhradné zenské
posluchacky. U Mileniald nebo Vyhonit d’abla je to co se rozd€leni mezi zeny a muze

zhruba ptl na pal. Jak fikam, tohle se hodné lisi.

KdyZ vezmes vSechny podcasty dohromady, jakou maji zhruba poslechovost?

Nevim to Uplné€ presné, ale kdyz to vezmu za celou dobu, co to délame, tak jde zhruba o

300 tisic unikétnich posluchact, coz mi déla radost.

Podcastii v Cesku zacalo nejvice pribyvat v poslednich 2 letech, coZ potvrzuje i to,
kdy jste s tim zacali vy. Mysli§ si, Ze k naristu posluchac¢i a celkové oblibenosti

podcastt prispél covid?
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Urcité. lidé maji vice ¢asu a protoze ho vétSinou travi doma, logicky konzumuji i vic
obsahu, protoze hledaji zpiisob jak se zabavit. Nemyslim si ale, ze by se to bez covidu

takhle nevyvinulo, ten trend tu byl uz predtim, pandemie to jen zakcelerovala.

Kdybys to mél shrnout, jak si myslis, Ze se to s podcasty bude vyvijet dal? A co s nimi

planujete do budoucna v GoOutu?

Celkové ten segment jesté poroste, nemam ais konkrétni predstavu kam, ale urcité se to
jesté bude posouvat a naskoci do toho vic lidi. A co se ty¢e GoOutu, jakmile se zase trosku
ozivi kultura budeme chtit aktivné navazat tam, kde jsme pied covidem skoncili. Prosté se
to pokusime zase troSku rozjet a v tom tvofeni obsahu pokracovat dal. Snad ptfidame i

n¢jaké dalsi podcasty a projekty.

Pifloha ¢. 17: Rozhovor s Vyhonit dabla (Ukézka prepisu rozhovoru)

Vyhonit d’abla

Vyhonit d’abla je podcast Terézie Ferjancekové a Zuzany KaSparové, ktery se snazi bourat
sexudlni tabu. Formdt podcastu je postaven pifedev§im na osobnich zkuSenostech
moderatorek, ale i host, kteti dostavaji prostor ve druhé poloviné podcastu. V soucasnosti
podcast vznikd pod hlavickou spole¢nosti GoOut a v minulém roce ziskal ocenéni Podcast
roku v kategorii Autorsky podcast. Obé moderatorky podcastu maji vystudovanou
zurnalistiku, Terézia se poté zaala vénovat studiu sociologie a Zuzana balkdnskym a

sttedoevropskym studiim.

Co bylo potieba na uplném zacéatku, kdyZ jste se rozhodly délat podcast?

Z: My jsme zacinaly v Radiu R v Brné¢, takze jsme nemély zZadné vybaveni a pouze jsme se
tam pridaly.

T: My jsme nic neméli, ale urcité je na zacatku potfeba mit néjakou techniku.

O jaky typ techniky jde?
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Z:: jsou potieba néjaké zakladni mikrofony, ale je plno podcasti, které jsou nahravané i na
mobil. Ten zvuk se da ovlivnit i tim, kde ¢loveék nahrava, takze asi neni potfeba nic uplné

drahého.

Je diilezité si nastavit i néjakou pravidelnost vydavani?

T: Urcité. Na zacatku jsme nahravaly nepravidelnég, ale potom jsme se dostaly k tomu, Ze
pokud chceme ten podcast nékam posouvat, musime si nastavit n&jakou pravidelnost.
Vidime to i na ¢&islech. Cim &ast&ji vydavame, tim lepsich &isel dosahujeme. Nejvice se
nam osveédCilo, kdyZz jsme vydavaly trikrat mési¢né, tam to zacalo nejvic rist. Ted’
vydavame dvakrat mésicné, coz je fajn, protoze posluchace piili§ nezahlcujeme, ale vim,

ze kdybychom vydavaly ¢astéji, je to lepsi.

KdyZ mluvite o ¢islech, jakou mate priimérnou poslechovost?

vvvvvv

nékterych zase tieba 35 tisic az 50 tisic posluchact.

A jaka je vaSe hlavni cilova skupina?

Z:: Obecné jde nejvice o Zzeny ve ve€kove kategorii 18 az 28 let. Ale poslouchaji nas i starsi,

ve vekové kategorii nad 40 let je tieba zase vice muzil.

Kdyz si vyberete téma a podcast nahrajete, jakym zptisobem ho pak distribuujete do

podcastovych aplikaci?

T: Pouzivame platformu Anchor, ktera podcast do zhruba 20 minut distribuuje na rizné

platformy.

Na jaké podcastové aplikaci mate nejvétsi zakladnu?
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T: Myslim si, Zze je to Spotify, hned zatim je Apple Podcasts. Ale je fakt, ze pravé ta
aplikace Anchor ma nabidku distribuce na tyto dvé nejsilnéjsi platformy a poté na ,,other
devices”, kde ani samy nevime, co je to pfesn¢ za platformy a neméame z toho piesné
statistiky. Kupodivu nam ale pravé na téchto jinych sluzbach v posledni dobé docela

narostl pocet posluchaci.

Mnoho tviirci své podcasty sdili i na YouTubem, premysleli jste nékdy i o této

varianté?

Z: Piemyslely, ale je s tim mnohem vice prace. Momentalné to pro nds neni priorita,
chceme spi§ déavat energii do jinych véci. Nové ted’ davame videa na HeroHero, kde nés

n¢ktefi nasi posluchaci finanéné podporuji.

Vim, Ze plno ¢eskych tviircii ma moZnost predplatného na Patreonu, vy piisobite na
HeroHero. Z jakého diivodu jste se rozhodly zrovna pro tuto platformu? A jak to celé

funguje?

Z:: HeroHero je vlastné platforma pro sdileni jakéhokoliv obsahu. Kazdy mé& moznost si
tam zalozit ucet a pridavat tam obsah, za ktery mu jeho podporovatelé posilaji néjakou
¢astku. To, co tam clovék bude dédvat je Uplné na ném. Muize tam sdilet fotky, basné,
obrazy co namaloval, vlastné Gplné cokoliv. Je to ale mnohem uzivatelsky ptivétivejsi nez

prave Patreon.

V jakém sméru?

Z: Je jednodussi tam vkladat prispévky. Na Patreonu je hrozn€¢ moc funkcei a je to Casto
dost nepiehledné. Navic si Patreon bere z vydélku 20 % provizi a HeroHero jen 10 %,

takZe je to pro nas vyhodnéjsi.

Pravé Patreon ¢i HeroHero jsou jednou z mala moZnosti, jakou si ¢eSti podcasteri
mohou vydélat penize. Myslite si, Ze se monetizace podcastii bude do budoucna ubirat
pravé tim smérem piimé podpory od uZivateli a nebo zasihnou velké platformy jako

Spotify ¢i Apple Podcasts a zaénou podcasteriim néjakym zpiisobem platit?
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T: Myslim si, Ze Spotify a jemu podobné do tohohle vstupovat nebudou. Bylo by sice asi
mozné, aby do podcasti platformy vkladaly reklamy a fungovalo to obdobné jako
YouTube, ale to si myslim, Ze se nestane. Vzhledem k tomu, jaké je mnozstvi podcastl ani

nevim, zda by to viibec bylo mozné.

Aplikace Anchor, kterou pouzZivite, ma ale ve Spojenych statech funkci, kdy si tviirce
miZe zaSkrtnou, Ze povoluje vloZeni reklamy do podcastu a tim padem je tam i

zpusob, jak si néco vydélat. neprijde k nam tieba alespori tohle?

Z: Stat se muze asi vSechno, ale v blizké dobé bych to tak nevid¢la. Navic by se pak ta
platforma musela spojit s Ceskymi firmami, protoze prehravat reklamni sdéleni

zahrani¢nich firem v ¢eskych podcastech by ais nemélo moc velky smysl.

DalSim zpiisobem, jak si miiZe ¢esky podcaster néco vydélat, jsou riizna partnerstvi a
spoluprace. Vim, Ze jste uzZ néjaka takova partnerstvi navazaly, jakym zptusobem to

fungovalo?

Z: Vsechny spoluprace s firmami, které jsme v rdmci podcastu mély, pfiSly ze strany
firem, které nés oslovily. My samy jsme oslovily par menSich firem, ale tam to spiSe
probihalo ve formé néjaké barterové spoluprace, nez vylozené placen¢ho partnerstvi.
Nasimi hlavnimi partnery firmy SexShop a Primeros, které nas obé oslovily samy. Pak

obcas spolupracujeme jesté s firmu Aktin, kterd se ndm taky ozvala prvni.

Mate tedy pocit, Ze ackoliv jsou u nas podcasty stiale docela novinkou, ¢eské firmy uz

maji zajem o to, aby do podcastové reklamy investovaly?

T: Ja si myslim, ze zatim Uplné ne. Sice osobné¢ neposloucham tolik ¢eskych podcasti,
abych to mohla fict s jistotou, ale nezda se mi, Ze Ceské firmy pfiSly na to, ze dévat
reklamu do podcastl je super. Je to ale Skoda, myslim si totiz, Ze reklama v podcastech
funguje. To, Ze se ndm ale n&jak hodné firem neozyva mize byt i proto, Ze nas podcast je

kontroverzni a firmy se s nim nechtéji spojovat.

153



Zatimco predtim jste podcast délaly samy, ted’ jste se spojily s GoOutem a vydavate
podcast pod jejich logem. Jaky je rozdil mezi tim to délat na sebe a nebo mit nékoho,

kdo vam s tim néjak pomiiZe?

Z:: Tak technicky vzato jsme to uplné samy nikdy ned¢laly, byly jsme totiz pod brnénskym
Radiem R. Ale vzhledem k tomu, Ze to radio je neziskové, nemohly jsme z toho mit viibec
zadné finance, nemély jsme moznost si zalozit Patreon ani vzit néjakou spolupraci. V tom
je asi ten nejvetsi rozdil, ze v GoOutu mame volnost a mizeme si domlouvat co chceme.
Jediné, co bychom nemély délat, je spojit se v rdmci spoluprace s jinou firmu, ktera
prodava listky na kulturu a je tim padem ptimou konkurenci GoOutu. Jinak zddna omezeni

nemame.

Za to, Ze vam GoOut poskytuje nahravaci studio néco platite?

T: Neplatime, je to takové hybridni partnerstvi, které si myslim, ze v Cesku nema moc
obdoby. GoOut zacal délat podcasty jako formu marketingu a chtéli lidem zpftistupnit
kulturni témata. VSimli jsme si toho a naS podcast mél v té dob¢ uz néjakou zdkladnu
posluchacti. Proto jsme jim ho nabidli a uzavteli jsme vlastné partnerstvi na zakladé toho,
ze nas§ podcast se objevuje s jejich logem a tim padem pro né fungujeme i jako takova
reklamni platforma. Oni ndm na oplatku poskytli studiu, zvukafe a za tu poskytnutou

reklamu nam davaji né¢jaké penize.

V minulém roce jsme vyhrialy v soutéZi Podcast roku prvni misto v Kkategorii

Autorsky podcast. Cemu p¥icitite to, Ze je va$ podcast tak oblibeny?

Z: Myslim, 7e jsme docela ndhodou vystihly ten ¢as, kdy podcasty jesté v Cesku nebyly
tak zabéhnuté. Zacaly jsme totiz pted dvéma lety, kdy tu bylo tfeba jen deset podcasti.
navic jsme zacaly feSit néco, co tu nikdo jiny nefesil. To uz je ted’ jiné, protoZe jsme tomu
trochu oteviely dvefe a zacalo o tom mluvit vic lidi. V tu dobu to ale bylo néco jiného a
lidé to zacali poslouchat, navic nas pak z vlastni iniciativy sdilelo i par influencert.
Myslim si, ze to byla proste shoda napadu, po kterém byla poptdvka a dobrého

nacasovani.
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Kromé rozhovori, kterych je na ¢eské podcastové scéné hodné, jsou pravé témata
ohledné intimity a sexu velice populiarni, coZz se promita i v Zebricich na
podcastovych aplikacich. Mate pocit, Ze je to proto, Ze pro spoustu lidi je mluveni o

sexu stale tabu?

T: Lidi sex zajima. To jsme zjistili v nedavné dob¢ i na socialni siti Clubhouse, kde se
rozebiral sex a marketing. Posluchaci tohle maji radi, protoze je to intimni, moc se o tom
nemluvi. A kdyz uz o tom n€kdo mluvi, tak to chtéji slySet, protoze je to jisté nahlédnuti do

soukromi a lidé jsou od pfirody zveédavi.

Rikate samy, Ze je to téma, které lidi sice zajim4, ale mnoho se o ném nemluvi. Mély
jste nékdy problém, Ze jste do epizody nemohly sehnat hosty a to pravé proto, Ze se

mnoho lidi stydi o takovych vécech verejné mluvit?

Z: Nemyslim si, ze by tohle byl nékdy vylozené problém. Hodné pfemyslime nad tim, na
jaké téma nas napadaji hosti a hostky a pravé i podle toho ta témata zafazujeme. Nikdy se
nam asi nestalo, Ze bychom néjaké téma chtély zpracovat, ale nemély bychom si tam koho
pozvat. problém, dostat k ndm néjaké lidi byl mozné spi§ na zacatku, protoze jsme jeste
nebyly tak znamé a nékteré neziskové organizace nebo zndméjsi lidé, které jsme
kontaktovaly, se ndm neozvali nazpatek. VSichni tito 1idé u nas uz ale diive nebo pozdéji
byli, protoze kdyz se nas podcast dostal trochu do povédomi, ozvali se ndm tieba i oni

sami.

Bavily jsme se o tom, Ze téma sexu lidi tahne. Jaky dil mél ale doposud nejvétsi

uspéch?

T: Urcité je to dil o andlnim sexu, bohuzel. Druha nejposlouchanéjsi epizoda je pak ta, kde
jsou s nami 1 nasi dlouhodobi partnefi, protoze jsme asi $ly trochu s kiizi na trh a tim, Ze se
Casto v podcastu bavime i1 o naSich vlastnich sexudlnich zazitcich, lidi zajimalo, s kym to
vlastné chodime. Myslim si, Ze nejvice poslechii mé naSe Upln€ prvni epizoda, ale tu
nepocitdm, jelikoz na ni lidé Casto jen kliknou a tfeba ji ani nedoposlouchaji. Navic ji

Google i Spotify vyhazuje jako prvni, kdyz si vyhledéate nas podcast.

155



A naopak néjaka epizoda, ktera neméla takovy tspéch jako byste si praly nebo

ocekavaly?

T: Mrzi nés, ze nejméné poslouchané jsou queer epizody, protoze je to citlivé téma,
kterému se v ¢eském vefejném prostoru vénuje malo pozornosti a €asto je o tom hovoteno
zbyte¢n¢ bombasticky nebo za pouzivani nevhodnych vyrazl, které dostateéné
nerespektuji LGBTI komunitu. Pak jsou jest¢ malo poslouchané reportaze, coz nas mrzi,
protoze jsou to epizody, na kterych jsme si daly hodné zalezet a bavilo nas je vytvaret.
Lidé¢ ale asi nejsou zvykli na reportaZe v podcastech. Navic u reportaze z Prague Pridu se

stietla ta LGBTI tématika s reportazi.

Miyslite si, Ze ceskym poslucha¢iim neni forma reportaZe v podcastech piijemna?

Z: Spis na to asi nejsou zvykli a je to GpIné jiny format. Clovék musi byt pfipraven na to,
ze zvuk tfeba nebude nékdy tak dobry, jako u nahravky ze studia a jde tam i o né&jaké

vnimani zvukovych prozitkli z toho mista.

Vase epizody nebyvaji vSechny stejné dlouhé. Zjistily jste, Ze se vam néjaka délka

podcastu osvédcila vice nez jina?

T: Hned druha epizoda kterou jsme vydaly méla hodinu a k naSemu piekvapeni méla i
vysokou doposlechovost. Snazily jsme se pak drzet n¢jakych zhruba Ctyficeti minut, ale
lidé nam pak casto piSi, ze by si prali, aby to bylo delsi. Krat$i epizody maji
doposlechovost asi vyssi, neZ ty dlouhé, ale i ty del$i hodné lidi slysi az do konce. Casto
mame navic zajimavé hosty a pfijde ndm Skoda toho nevyuzit a proto jsou epizody delsi.

Né&jaky kli¢ k tomu asi nemame.

KdyZ se podivite na ¢eské podcastové prostiedi jako na celek, mate pocit, Ze tu néco

chybi a néco naopak piebyva?

Z: Je tu az moc rozhovord s inspirativnimi lidmi. Pfijde mi, Ze si vSichni stile zvou ty

stejné lidi a jsou to vétSinou celebrity a znami lidé. Malokdy piijde nékdo, o kom jsme
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jesté neslySeli a mé pfinést co nového. A tak z 80 procent jsou to muzi, ktefi povidaji o

svych byznysech.

T: Podle mé tu chybi prave ty reportaze a potom néjaké vice experimentalni veci.

Obé mate vystudovanou Zurnalistiku a mate tim padem k médiim blizko. Jakou si

myslite, Ze podcast hraje roli v ¢eskych médiich?

Z:: Myslim, Ze uz se do toho pustilo hodné¢ médii a plno zpravodajskych podcastl je velmi
poslouchanych. Ale i tam si myslim, ze by se mohlo jit vice do hloubky a po vzoru
zahrani¢i délat podcasty o riznych kauzéach ¢i néjaké investigativni série. Tam si myslim,

ze je prostor snad se to tam tak do budoucna i bude vyvijet.

T: Hlavni v tomhle ohledu je, aby na to byly finance a tymy lidi, které to budou d¢lat.
Nemyslim si ale, ze by podcast mél do budoucna tieba vystiidat klasicka tisténa média. Ta
polemika o tom, co jednou vysttida klasickd média se vede uz hodné¢ dlouho, ale nemyslim

si, ze by mély zaniknout nebo je néco mélo stiidat. Podcast tu scénu spise rozsifi.

Kdyz se tedy podivime do toho zahrani¢i a jak to tam momentalné s podcasty

vypada, jakym smérem si myslite, Ze se bude posouvat ¢eska podcastova scéna?

Z:: Spis, nez, ze bych to pfedpovidala néjak doufam, Ze se to trochu odkloni jinym smérem.
VétSina nejznameéjSich podcastii jsou bud’ takové ty pokecy o ni¢em, rozhovory s
inspirativnimi lidmi a pak Gplné mimo v samostatné kategorii stoji zpravodajstvi. Doufam
proto, ze se to mali¢ko rozsiti a lidé vice zacnou tvofit i vyhleddvat jiné formaty, tfeba o
néjaké socidlni problematice. Nevim ale, jestli se to stane, protoZe ten mainstream jde

trochu proti tomu. Asi je to spiSe néjaké moje prani.

A jakym smérem vidite do budoucna vyvej vaseho podcastu?

Z:: Tak rozhodn¢ jediné smérem linearniho vzrastu (sméje se). Az to bude zase mozné,
urcité bychom se zase chtély potkavat s lidmi, podobné jako tomu bylo na nasi tour po

republice, kterou jsme dé¢laly v minulosti. Chtély bychom zacit i n¢jak spoleéné Skolit.
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Objevuji se riizné nabidky a my pfemyslime, jakym smérem se vydat, ale témata, ktera
mizeme v podcastu probirat rozhodné jeSté nejsou vycerpand. Mozna bychom chtély i
roz$ifit zaber témat, nemyslim tim ted’ to Gplné piesmérovat, ale v n€kolika epizodach jsme
uz trochu nat'ukly néjaka vztahova témata nebo uzkosti a to je mozna néco, o co bychom

chtély podcast doplnit.
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Ptiloha ¢. 18: Vysledky dotaznikového Setfeni (Plivodni grafy)

Pohlavi:

382 odpovedi

Vek:

382 odpovadi
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@ Zona
® Nuz
© Mechci uvadét

@ 15 a méné lat
@ 16az 19 et
20 az 26 let
@ 27 az 35 et
@ 36 az 45 et
@ 46 aF 55 let
@ 56 aZ 65 let
® 66 a vice lot



Kraj, ve kterem Ziji:

382 odpoveadi

Bydlim:

382 odpoveédi
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@ Hlavni mésto Prana
B Jihodessy kraj

O Jihomoravsky kraj

® Karlovarssy &raj

@ Kraj Vysodina

@ Krilovehradecky kraj
@ Libarecky kraj

© Moravskoslezsky kraj

1w1zY

@ 'V obai do 500 chyvatel

@ v obci mezi 500 aZ 2000 obyvateli

© V obci mezi 2000 a 5000 obyvateli

@ 'V obci mezi 5000 aZ 10 000 obyvatali
@ V obci mezi 10 000 aZ 30 000 obyvateli
@ 'V obci mezi 30 000 aZ 50 000 obyvateli
@ V obci mezi 50 000 a BO 000 obyvateli
@ '/ obci mezi 80 000 a2 100 000 obyvateli
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O podcastech uz? jsem nékdy v Zivoté slysel/a:

382 odpovedi
@ Ano
@ Me
Alespon jednou v Zivoté jsem si poslechlia néjaky podcast:
382 odpovedi
& fno
@ Me
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Jsem pravidelnym posluchatem podcastd

382 odpovadi

® Ano
@ Ne

Pokud jste na pfedchozi otazku odpovédéli ANO a poslouchate pravidelné, tak je to v
prameéru:

254 odpovadi

@ Nékolixrat denné

@ KaZdy den alespon jednou
O Nakolikrat do tpdne

@ Jednou tydné

@ Alespof jednou mésiEng
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Podcasty posloucham nejcastéji:

364 odpovedi

Prijizds v autd & MHD |, 17+ (47.8 %)
Pred spanim | R -7 =55
Pripraci | - 25 )

e 52 152

Podeasty nepesioucham [ l-== 004 =

0

50

100

Pokud jste zaskrili Jing, uvedte konkrétni pfipad :

57 odpovedi

Ffi kresleni a hrani her

Ve volném case.

Ve vane

Ffi prochézce

Chize

Pfi odpocginku (na prochézce, u kavy)

Doma jen tak

Réno

Pfi proch&zce (to neni uplné sport ;)
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Podcasty nej¢asté]i posloucham na:

368 odpovadi

Ssorty N - 2.5 %)
apgie Podcast || | 5 174 %)
Google Podcast 12 3.3 %)
voutube | 127 3.5 %)
Na kankeétnim webu daneho p.... || | | N | gl <7 029

Jing 14 3.8 %)
Podeasty neposioucham [ N-25 2.5 %
D 50 100 150 200 250

Pokud jste zaskrili Jiné, uvedte konkrétni pfipad :

15 odpovédi

2 Il

1{6,7 %) 1 {6,7 %) 1 (6.7 %) 1 (6.7 %) 1 (B.F %) 1(6.7 %1 (B.7 %) 16,7 %) 187 %)1 (6.7 %)1 (6.7 %)

Anchor Patreon Soundcloud CH Rai...
Castbox Podcast Addict, mujRozhlas pocketcasts
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PovaZujete za podcast i pofad, ktery je dostupny kromé podcastovych platforem i na
Youtube s videem?

374 odpovedi

® Ano
& Ne
@ Nevim

PovaZujete za podcast pofad z radia, ktery je pfeklopen do podcastove aplikace (napfiklad
Host Lucie Vyborné &i ranni Show Evropy 2) 7

375 odpovedi

® Ano
& Ne
@ Nevim
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Svemu oblibenému tvirci bych byl ochoten za jeho podcasty platit:

375 odpavedi
® fno
& Me
P Mevim
Vadi vam reklamni sdéleni v podcastech ?
376 odpovedi
® vad
@ Nevadi
@ Mevim
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Ptiloha ¢. 19: Vysledky dotaznikového Setfeni (Vygenerované pouzité grafy)

Vék pravidelnych posluchadu:

56 az 65 let

0,4%
36 az 45 let

9,2%

27 aZz 35 let
15,1%

46 aZ 55 let
2,5%

15 a méné let
2,9%

20 az 26 let
61,5%

16 az 19 let
7.9%

Vék posluchacl, ktefi podcasty poslouchaji i nékolikrat denné:

® 16az19let
® 20az 26 let
© 27az35let
® 36az45let
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Jak Casto pravidelni posluchaci poslouchaji:

@® Kazdy den alespori jednou
@® Nekolikrat do tydne

© Jednou tydné

@® Neékolikrat denné

@® Alespoii jednou mésicné

Pocet sloupce Bydlim:

@ V obci s vice nez 200 000 obyvateli
@ V obci mezi 50 000 aZ 80 000 obyvateli
 V obcimezi 30 000 az 50 000 obyvateli
@ V obci mezi 5000 az 10 000 obyvateli
@ V obci mezi 2000 az 5000 obyvateli
@ V obci mezi 500 az 2000 obyvateli
@ V obci do 500 obyvatel
@ V obcimezi 10 000 az 30 000 obyvateli

V obci mezi 80 000 aZ 100 000 obyvateli
@ V obci mezi 100 000 az 200 000 obyvateli
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Poslouchaiji lidé nad 66 let pravidelné podcasty:

® Ne
® Ano

Kraj, ve kterém ziji lidé, ktefi poslouchaji podcasty i nékolikrat
denné:

Liberecky kraj

4,5%
Moravskoslezsky kraj
4,5%

Pardubicky kraj

9,1%

Jihomoravsky kraj

13,6% Hlavni mésto Praha
54,5%

Zlinsky kraj

9,1%

Stfedocesky kraj

4,5%
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Velikost obce, ve které Ziji lidé, ktefi poslouchaji podcasty i nékolikrat denné:

@ V obci s vice nez 200 000 obyvateli

@ V obci mezi 30 000 az 50 000 obyvateli
> V obci mezi 80 000 az 100 000 obyvateli
@ V obci mezi 2000 az 5000 obyvateli

@ V obci mezi 100 000 az 200 000
obyvateli

@ V obci mezi 10 000 az 30 000 obyvateli
@ V obci mezi 5000 az 10 000 obyvateli
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