Abstrakt

Reklamni slogan je jednim z hlavnich zptsobti komunikace obchodni
znacky se zakaznikem. Na tom, jak bude formulovan, zavisi tispéch
spole¢nosti na trhu. V sou¢asné ekonomické situaci, kdy znacky ptisobi
mezinarodngé, je také dulezitym aspektem jejich propagace i1 preklad
reklamnich sloganii. Cilem této prace je zjistit, jaké metody piekladu
anglickych reklamnich sloganti existuji, a také urcit, které z nich se
nejCastéji vyskytuji v rusting a které jsou v ¢esting.
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