Prilohy

Seznam priloh

Pfiloha ¢.

Ptiloha ¢
Ptiloha ¢
Ptiloha ¢
Ptiloha ¢
Ptiloha ¢

Ptiloha ¢

1:

. 2:
.3
.4
. 5:
. 6:
LT

Dotaznik

Uvodni strana webu Marketing & Media z 1. 5. 2019 (obrazek)
Uvodni strana webu Médiate z 1. 5. 2019 (obrazek)

Uvodni strana webu MediaGuru z 1. 5. 2019 (obrazek)

Uvodni strana webu Marketing Journal z 1. 5. 2019 (obrazek)
Uvodni strana webu Markethingu z 1. 5. 2019 (obréazek)

Uvodni strana webu Marketingovych Novin z 1. 5. 2019 (obrazek)



Priloha €. 1: Dotaznik

Dobry den,

jmenuji se Radoslav Penkov a jsem studentem 3. ro¢niku oboru Marketingova komunikace a
PR na Fakulté socialnich véd Univerzity Karlovy.

V ramci své bakalaiské prace provadim nasledujici dotaznik tykajici se konzumace oborovych
médii studenty marketingovych obor VS. Vyplnéni dotazniku by vam nemélo zabrat déle nez
10 minut. Veskeré odpovédi jsou anonymni a budou pouzity pouze pro vyzkumné ucely.

Mnohokrat dékuji za vasi participaci.

Otazky oznacené * jsou povinné.



Strana ¢. 1

1. Jste vsoucasné dobé studentem prezen¢niho studia se zaméfenim na
marketing/marketingovou komunikaci/PR na verejné VS v Ceské republice? *

o ANO
o NE

2. Jakou vysokou S$kolu studujete? *
o Univerzita Karlova v Praze
o Vysoka Skola ekonomicka v Praze
o Univerzita Tomase Bati ve Zliné

o Jina, uvedte:

3. Studujete vice vysokych $kol ¢i oborii souc¢asné? *
o ANO
o NE

4. Planujete se po studiich vénovat marketingu ¢i PR také profesné? *
o Rozhodné ano
o SpiSe ano
o SpiSene

o Rozhodné ne

5. Ktera 3 ceska oborova média si z hlavy vybavite? * (pokud si nemuZete
vzpomenout, vypliite ,,nevim* a pokracujte na dalsi stranku)

o 1
o 2
o 3



Strana ¢. 2

6. Zajimate se o aktualni déni v oboru? *
o Rozhodné¢ ano
o SpiSe ano
o SpiSe ne

o Rozhodné ne

7. Odkud cerpate informace o aktualnim déni v oboru? *

(1 — Informace z tohoto zdroje ziskivam velmi ¢asto, 7 — Informace z tohoto zdroje
neziskavam viibec)

1 2 3 4 5 6 7

Piednasky na VS o O O O o o o
Konverzace se spoluzaky O O O o o o o
Online konverzace se spoluzaky O O O o o o o
Cetba dennich periodik O O O o o o o
Cetba on-line verzi dennich periodik O O O O o O o
Cetba oborovych médii O O O o o o o
Cetba on-line verzi oborovych médii O O O O o O o
Poslech radia o O O O O O O
Poslech online podcastt O O O o o o o
Sledovéni televize o o O O O O o
Sledovani on-line videi O O O O O O O
Socilni sité o O O O O O O
Osobni blogy o O O O O O O
Knihovna o o O O O O O
o O O O O O O

Elektronické akademické zdroje
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8. Znaite nasledujici ¢eska oborova média? *
ANO
MediaGuru
Médiar
Marketing & Media
MarketingJournal
Marketingové Novin y

Markething

000000
000000 Z

9. Povazujete tuzemska oborova média za divéryhodny zdroj informaci? *
o Rozhodné ano
o SpiSe ano
o SpiSe ne

o Rozhodné ne

10. Jak casto konzumujete/Ctete ¢lanky z vySe zminénych tuzemskych internetovych
médii? *

o Kazdy den
o 3az5xtydné
o 1 az2xtydné
o Ix mésicné

o Nikdy

11. Konzumujete castéji obsah ze zahrani¢nich oborovych médii (jako napf.
Adweek)? *

o Rozhodné¢ ano
o Spise ano
o Spise ne

o Rozhodné ne



12.

14.

15.

Platite za konzumaci obsahu odbornych médii (nap¥. formou internetového
predplatného)? *

Ano
Ne

. Jakym zpisobem se nejcastéji k oborovym médiim dostavate? *

Pfimé vypsani adresy serveru
Vypsani nazvu serveru do internetového vyhledavace (Google.com, Seznam.cz, atp.)
Prosttednictvim zrychlené volby (zélozky v prohlizeci)

Prostfednictvim odkazu se socidlnich siti (Facebook.com, Twitter.com, atp.) na
konkrétni ¢lanek

Prostfednictvim odkazu na jinych strankach na konkrétni ¢lanek
Prostfednictvim odkazu na jinych strankach na hlavni stranu serveru

Jinak:

Jaka je vaSe hlavni motivace konzumovat obsah oborovych médii? *

V kolika procentech prispévkii doctete cely ¢lanek? *
Méné nez 25 %

25%-49 %

50 % - 74 %

75 % - 100 %

. Jaké typy ¢lankii/obsahii vas obvykle zajimaji nejvice? *

Kratké aktuality/novinky
Komentare

Rozhovory

Ptipadové studie
Reportaze z konferenci
Podcasty

Video

Jiné:




17. O tato témata se zajimam: (Oznacte prosim u kazdého tématu) *

Vzdy Velmicasto Méné Casto Vibec

Marketing O O O O
Public relations O O O O
Reklama O O @) O
Média O O O O

O O O O

Socialni sité
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18. Jakou socialni sit’ béhem dne pouzivate nejvice? *
o Facebook

o Instagram

o Youtube

o Pinterest

o Twitter
o Linked-In
o Jina:

19. Kolik je vam let? *

20. Jste? *
o MUZ
o ZENA

Mnohokrat dékuji za Vas cas.

V piipadé jakychkoli dotazl tykajici se mé bakalafské prace, nevahejte se obratit na muj Skolni
e-mail: 66387363 @fsv.cuni.cz.



mailto:66387363@fsv.cuni.cz

Piiloha ¢.2: Uvodni strana Marketing & Media z 1. 5. 2019

MAM

Marketing&Media AKTUALNE ARCHIV PREDPLATNE INZERCE KONTAKT Q. tiedatnavau

By

Pc-)“dle.studie Mastercard bude
fotbal budovat mesta

Fotbalové arény se do 50 let stanou centrem
novych mést, vyplyva ze studie spole¢nosti

Mastercard....
M I
= Krasne bydleni
. e . B a individualni design
LinkedIN je idealni misto Bonami s pomoci
pro marketing Facebooku expandovalo do

Madarska AKTUALNI CisLo

Ptiloha &. 3: Uvodni strana Médiare z 1. 5. 2019

M E DlAﬁ MEDIA  MARKETING PR _ LIDE  REKLAMY  KATOVNA | RETAILEK - Joss. Q

STREDA 1.5. Ndkupni radce Kupi.cz, s nimZ yybirdme ze spotiebniho kode, spousdti Kupimagazin.cz. Ten pfindsi
tipy na slevy. Jeho $éfredaktorkou je Linda Michaléikovd, dosavadni event manaZerka HP Tronic.

SLAE y Skvorova a Ciéak  Rizeni Fragile
__ S o 1. doplnili tym pirebira Pelanek,
Agentura Scholz & Friends Justniighity ?ti'.gt‘ggl.mdc

slavi 10 let na trhu

NEPREHLEDNETE

Generace 7 je

prilepend k PORAD JE
mobiluav T f .
televizi ji il NA CO SE TESIT.

zajimaji
serialy. Z
archivu

JETBANKA




P¥iloha &. 4: Uvodni strana MediaGuru z 1. 5. 2019

? MEDIAGURU Clanky Akce Slovnik a mediatypy sledujte nds

Ve Aktuality ™ Internet & Mobil Tisk Rédio Outdoor Marketing Retail Reklama PR Vyzkum Lidé Spoleénost Specidly Slovensko

e i
| Investice do reklamy v médiich ve

Ctvrtleti stagnovaly

0

Expres Menu: S nasi
novinkou chceme i do
vesmiru

1040

ttery, 144

DALS! NOVE CLANKY vaechny elanky -

F DEL'S FOCUS AGENCY  PRIPADOVE STUDIE ~ WORKSHOPY [IFGTRS (IR TV VR

=+ ZVOLTE TEMATA ELANKD % ZVOLTE 0BDOBI

ZOOT predstavil
reorganizacni plan.
Bude pokracovat, ale
drobni investofi
prijdou o vétsinu
svych penéz

Testovaci jizda ¥

TOP CLANKY

] Focus Agency hleda
% accountmanaiera

Realtime marketing na
<cesky zplsob: utopenci
v Severce, kopéni do

ministryné Novakoveé a

& \ s
Katzovs komuniksce § Tuitter - ]
T, y

KdyZ CEO zlobi Coca-Cola pfichazi Facebook Stories pocTa i averzn.)
aneb Elon Musk s prvni tisténou pouziva pil miliardy .
dostdipraviicipra | | TeAdmIK Risiou uzivateld denné e
schvalovani miiZete slySet L Burger King zneuzil

vlastnich tweeti e Caseyho Neistata )
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M Marketing Public Relations Rozhovory Konference Komentate o N

- 14. DUBNA 2019 KOMUHIKACE

4 . * Seridl MOST! by pravd&podobné v kemaréni televizi nikdy nevznikl. Jak je
Hosté na Hollaru: Porad, RNl R ST
tedy mozZné. Ze se zrodil v seriéznim vefejnopravnim mediu se sloZitymi
ktery nezauj me, je jako schvalovacimi mechanismy? A proé se Ceska televize rozhodla svafit
~ - > postavu transsexudla herefee misto Clovéku, ktery si zménou pohlavi
poskozena znacka

doopravdy prodel? V rdmei diskuznich prednagek Hosté na Hollaru jsme

tentokrat debatovali s kreativnim producentem. .

P¥iloha & 7: Uvodni strana Marketingovych Novin z 1. 5. 2019

MARKETINGOVE
NOVINY FIREMNI ZPRAVY

1| CRM s analyzou a segmentaci - Tvorba kampani

V CRM CareC!

CRM CareCloud

definy aphip

2| E-shop na 2 kliky
Zk 30 dni nas azdarma

L

1 ¥ 3 Global Wines & Spirits

Nabijeme té
poznanim — —
Obujte strevice, prichazi Farma Banda NEWSLETTER
% A spolu s plySovymi muzikanty je tu i nova kampan od
RAME McCann Prague pro BILLU. Obchodni fetézec Mozte Vasi emailovou adresu .

f';% ND A~ pokraéuje v komunikaci osvédéenych vémostnich
programil, které jsou oblibené nejen mezi dospéljmi
ale i détmi. A pravé na né cili BILLA i tentokrat. Pro

své zakazniky pfipravila kampaf ,Farma Banda®. Cely pfispévek —

Reklama, na

Ria poprvé do reklamy na vliozky obsadila muze 2
kterou se stoji

Po tfech Gsp&nych kampanich pro znacku damskych

hygienickych potfeb Ria pfichazi Symbio s fr on ty
| konceptem MENSstruace: | kluku se to tyka. Poprvé v

d historii znaCky se v kampani objevuji vyhradné muzi,

ktefi otevieng mluvi o menstruaci a tématech s ni
spojenych. Cely pi

pévek —

MOTTECTI O nakupu v e-shopu rozhoduje skladova .|

RITVWIPEIT]  dostuphost v kombinaci s cenou e I s it Mievr Ay

www.vsfs . H g Asociace pro elektronickou komerci vydava studii Je lep3i SEO agentura nebo konzultant?

manniici nfekavAni 2 navvi Zakarmikii kiefi

Uzivime cookies, abychom vim zajistili co moZni nejsnadnéj&i pousiti naich webovych strinek. Pokud budete nadile prohliZet nae strinky pedpokladime, 3e s pouZitim cookies souhlasite.



