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Zakladni charakteristika prace.

Prace se vénuje aktudlnimu tématu staii, konkrétné pak jeho zobrazovani v reklamach. Toto
téma neni v Ceské sociologii prili$ zpracovano, jedna se proto o prinosny pocin, prestoZe rozsah
zkoumaného vzorku i interpretace zjiSténi maji své odborné nedostatky.

KONCEPCNi STRANKA PRACE

Ma prace jasné formulovany zamér, cil, vyzkumnou otazku a odpovidaji jim zavéry?

Zamér zkoumani, tedy postaveni stari v reklamé, je jasné deklarovan, presto vymezeni kategorie
stari se v priibéhu prace ukazuje jako lehce problematické (odkdy, jak poznat vék zobrazovany
v reklamé).

Ma prace adekvatné stanovenou a jasné vyloZenou metodu a postup ireSeni?

Ano, metoda obsahové analyzy je adekvatni, technika sbéru dat je popsana detailné.

Jsou jednotlivé casti prace (zejm. teoreticka a empiricka) vyvazené a vhodné propojené,
vytvari text konzistentni celek?

Teorie vyloZené v prvni €asti jsou dale pouzity v Casti empirické, jak pri kategorizaci pro potireby
analyzy, tak pii intepretaci vysledku.

Jsou argumentace a text prace a vystavény logicky, jasné, srozumitelné? Ma prace
prehlednou strukturu?

Struktura prace je vcelku logick, v ivodu je taktéz srozumitelné piredstavena. V ¢asti 3 bych
uvitala samostatnéji a odbornéji vytvorenou strukturu... (vice viz hodnoceni teorie).

OBSAH PRACE

Hodnoceni kvality teoretické ¢asti prace (relevance k tématu a zaméru prace, Site a hloubka,
vhled autora do problematiky, samostatnost, originalita zpracovani...).

Teoreticka ¢ast vysvétluje relevantni teorie k analyze stari v reklamach. U ¢asti 3 se kazda
kapitola vénuje jednomu clanku, dokonce je dle ¢lanku pojmenovana. Navrhovala bych vétsi
samostatnost a inovativnost autorky pti vytvareni struktury, ¢clanky by bylo lepsi vice promichat
a diskutovat jejich zavéry vzajemné. Minimalné uzaviit teorii shrnutim zakladnich poznatkd a
naznaceni jejich pouziti v empirické Casti.




Obecné bych ocenila vice kritického ptistupu k teoriim, napft. socializace skrze média, ale vliv
médii je pireci dale usmérnovan nazory okoli (rodina, skola...). Néktera tvrzeni autorky ptsobi
trochu naivné, napt. str. 14 ,bylo by uzite¢né, kdyby se média svym zobrazovanim priblizila co
nejvic realité“. Vzdyt vétSina médii je tu pravé pro utvareni jiné reality, nesedivé, a divaci je
sleduji také proto, aby utekli z reality, reklama je pak prakticky ,svétem sni“.
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Hodnoceni kvality empirické ¢asti prace (adekvatnost pouzitych metod a postupti vzhledem
k cili prace, spravnost aplikace metod a postupti, prezentace a interpretace vysledki...).

V tvodu empirické ¢asti si autorka klade vyzkumné otazky, podava dobry a velmi detailni popis
techniky sbéru dat. Pri utvareni kategorif ke tfidéni dat ocetiuji odvolavani se na diive zminénou
teorii, i tak dalsi analyza ukazuje na problematické momenty kategorii. Prestoze vybér vzorku je
pro jakési hrubé zmapovani obrazu stari v ceské reklamé vcelku dostacujici, pro srovnani

s vysledky americkych vyzkumi by bylo tfreba vzorek konstruovat peclivéji.

Hodnoceni diskuse a zavéri prace (soulad interpretaci a zavérl s vysledky empirickych
analyz, provedeni diskuse zavért, snaha o vysvétleni zavért a jejich argumentace, zodpovézeni
vyzkumnych otazek, naplnéni cilti prace).

V zavéru prace je podano vyhodnocovani hypotéz na zakladé provedeného vyzkumu, jen bych
byla opatrnéjsi v nékterych tvrzenich, napft. ,negativni zobrazovani stafi...ja jsem ve svém
vyzkumu nic takového nenasla“. Zaprvé je to tieba reklama se zobrazovanim ,zvédavé staré
Zeny", kterou autorka drive kritizuje, navic uZ jen spojeni s urcitymi vyrobky, bez pfimého
negativniho zobrazeni, miiZe starsi lidi devalvovat (napt. Prostamol UNO, kosmetika - vrasky
jsou nepfrijatelné...). Pfi findlnim srovnavani s vysledky se zahrani¢nimi studiemi, bylo by dobré
vice pripomenout omezeni provedeného vyzkumu (nereprezentuje vSechny ceské reklamy).

FORMALNIi ASPEKTY PRACE

Hodnoceni naplnéni Kkritérii odborného textu (rozsah prace (BP 72-126 tis. znakd, DP 108-
162 tis. znakd) citacni normy, odkazy, popis datovych zdrojq, jasnost odliSeni myslenek autora
od prevzatych, seznam literatury atd.)

Prace napliiuje zakladni parametry odborného textu. Poznamku mam k abstraktu, kde jsou
uvodni 2, 3 a 4 véta informacné velmi slabé - je mozZno je vynechat - abstrakt by mél naopak
obsahovat i zjisténé vysledky zkoumani, jen tak plni svou informac¢ni funkci pro dalsi badatele.

Hodnoceni vhodnosti a tiplnosti vyuziti informacnich zdroji (literarni prameny, databaze,
zahrani¢ni literatura, datové zdroje...)

Vyuziti zdroji je odpovidajici, otazkou je vzorek vyzkumu (jeden televizni kanal).

Hodnoceni jazykové, stylistické a grafické tirovné prace (graficka tprava, clenéni textu,
oznaceni priloh, zpracovani tabulek, grafi, schémat atp.)

Prace je psana spiSe jednoduchym jazykem, coz sice zajiStuje srozumitelnost, trochu odbornéjsi
stylistika by ale neuskodila. Ocenuji podrobné tabulky v priloze k analyze dat.

Celkové hodnoceni prace

Celkové hodnotim praci jako velmi dobrou.
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